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加 里 。 斯 坦 利 。 贝 克 尔 Gary Stanley Becker (1930~ ) 
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为 的 人 类 行为 和 相互 作用 的 广阔 领域 ”, 荣获 诺 贝尔 经 济 学 奖 。 
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我 们 帮 着 说 解 他 们 的 口味 
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出 版 说 明 


1968 年 在 瑞典 中 央 银 行 成 立 300 周年 之 际 , 为 纪 
念 谱 贝 尔 奖 奖金 提供 者 ,由 时 任 行 长 芯 斯 伯 林 克 等 人 倡 
议 , 并 经 瑞典 皇家 科学 院 批准 , 设立 了 “纪念 阿尔 砷 雷 
鼻 - 诺 贝尔 现 典 中 央 和 银行 经 济 学 奖 ”。 该 奖 由 瑞典 皇 之 
科学 院 委任 的 5 一 8 名 经 济 学 家 组 成 "经济 科 学 委员 会 ” 
《 即 奖 项 委员 会 ), 负责 在 全 球 范围 内 对 入 羡 的 经 济 学 家 
进行 避 选 并 将 评选 意见 担 交 科 学 院 社会 科学 部 ,最终 确 
征 桂冠 的 得 主 。 由 于 该 奖项 与 诺 贝 尔 遗 嘱 所 设立 的 物 
理学 奖 、 化 学 奖 、. 生 物 医学 奖 、 文 学 奖 以 及 和 平 奖 以 同样 
的 时 间 、 同 样 的 奖金 额 颁发 , 故 被 世人 习惯 地 称 为 “ 庶 帆 

1936 年 , 英国 经 济 学 家 约 输 , 梅 纳 德 :凯恩斯 发 表 
了 划时代 的 名 著 一 一 《就 业 利 息 和 货币 通论 》, 标志 着 现 
代 经 济 学 的 诞生 。 然 而 , 在 诺 贝 尔 经 济 学 奖 设立 以 前 ， 
入 们 对 能 知 称 经 济 学 为 科学 尚 怀 有 极 天 的 疑问 ,即使 在 
艾 斯 伯 林 克 等 人 提出 设立 经 济 学 奖 时 , WRITE eA 
的 反对 。 他 们 认为 ,经 济 学 作为 一 门 社 会 科学 , 以 它 的 
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价值 判断 为 基础 , 其 成 就 难以 用 一 定 的 客观 标准 来 衡 
量 。 因 此 , 尽管 经 济 学 的 研究 成 果 在 促进 人 类 文明 、 推 
动 社会 进步 方面 已 显示 出 极 大 的 作用 ,但 并 未 得 到 人 们 
的 足够 重视 。 诺 贝尔 经 济 学 奖 的 设立 , 首次 使 经 济 学 奖 
与 物理 学 奖 、 化 学 奖 .生物 医学 奖 、 文 学 奖 以 及 和 平 奖 并 
驾 齐 驱 , 每 年 颁发 给 在 经 济 学 的 研究 领域 作出 杰出 贡献 
的 人 士 。 它 的 设立 ,对 经 济 学 在 门类 众多 的 学 科 中 确立 
自己 应 有 的 地 位 具有 极为 重要 的 作用 。 

今天 , 洪 贝 尔 经 济 学 奖 已 被 世人 极为 关注 , 尤其 在 
经 济 学 界 更 被 奉 为 至 尊 。 从 1969 年 首次 颁奖 起 , 诺 由 
尔 经 济 学 奖 至 今 已 颁发 了 31 届 , 共有 44 位 经 济 学 家 获 
此 殊荣 。 获 奖 经 济 学 家 的 研究 成 果 可 谓 集 西方 经 济 理 
论 之 大 成 ,几乎 训 括 了 二 战 后 西方 经 济 学 的 主要 研究 成 
就 ,对 西方 经 济 学 的 发 展 具 有 积极 、 重 要 的 影响 。 

西方 经 济 学 研究 了 市 场 经 济 条 件 下 经 济 发 展 的 基 
本 规律 , 对 各 国 在 市 场 经 济 发 展 过 程 中 的 经 验 和 教训 进 
行 了 科学 的 归纳 和 总 结 。 作 为 人 类 经 济 思 想 的 精华 , 其 
成 果 是 全 人 类 共同 的 宝贵 财富 。 从 这 个 意义 上 讲 , 其 对 
中 国 建立 健全 市 场 经 济 体系 , 加 速 经 济 发 展 具有 无 可 辩 
陪 的 借鉴 作用 。 因 此 ,我 们 应 注意 研究 和 学 习 西 方 经 济 
学 ,并 在 批 羯 吸收 的 基础 上 创立 有 中 国 特 色 的 社会 主义 
经 济 理论 。 这 也 是 我 们 出 版 本 丛书 的 初衷。 

考 虚 到 许多 获奖 者 笔 间 如 流 , 著作 等 身 , 为 使 收入 
到 从 书 中 的 作品 更 具 权 威 性 , 我 们 采用 了 由 获奖 者 自己 
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选择 作品 的 方式 确定 书目 。 对 那些 业已 仙 逝 的 获奖 者 ， 
则 邀请 其 家 人 人、 同事 学 生 或 国内 专家 学 者 代为 确定 作 
品 。 尽 管 这 样 做 使 得 我 们 的 工作 变 得 异常 艰辛 ,但 这 却 
是 本 丛书 的 特点 及 价值 所 在 。 

在 本 从 书面 志 时 ,我们 由 衷 地 感谢 那些 为 本 从 书 的 
出 版 提供 过 帮助 的 机 构 和 人 人 人士 ,他 们 是 :瑞典 驻 华 大 使 
馆 文 化 处 、 美 国 驻 华 大 使 馆 文 化 处 及 杨 更 琪 先生、 法 国 
驻 华 大 使 馆 文 化 处 .英国 驻 华 大 使 馆 文 化 处 .挪威 驻 华 
天 使 馆 文化 处 .荷兰 驻 华 天 使 馆 文 化 处 、 爱 立信 (中 国 ) 
有 限 全 司 业 务 开发 及 礼 衰 步 务 经 理 刘 国 来 先生 si HR 
家 科学 院 经 济 科学 委员 会 及 托 尔 斯 腾 ' 珀 森 先 生 .北京 
大 学 图 书馆 沈 正 华 女 士 等 。 没 有 他 们 卓有成效 的 工作， 
本 从 书 的 顺利 出 版 是 不 可 想像 的 。 我 们 还 要 感谢 北京 
市 新 闻 出 版 局 及 有 关 领 导 , 他 们 对 出 版 本 从 书 的 支持 为 
我 们 出 好 具 书 提供 了 名 证 。 我 们 更 要 感谢 欣然 允诺 担 
任 本 从 书 顾问 及 编 委 的 学 者 们 ,他们 的 亲切 指导 ,特别 
是 为 我 们 推荐 能 够 胜任 翻译 工作 的 译 者 , 对 保证 从 节 质 
量 起 了 关键 作用 。 此 外 , 我们 还 要 感谢 许 许多 多 帮助 过 
我 们 的 朋友 们 。 

我 们 希望 本 从 书 能 得 到 中 国 广大 读者 的 承认 ,如果 
FORE, 我们 将 深 感 次 奈 。 


出 版 者 
2000 年 3 月 


Fy Cet MRN FRIR AG FR 
精品 自选 集 ? 所 作 的 序言 


1968 年 , 瑞典 银行 (Sverigs Riksbank) 在 其 300 Ja 
年 志 庆 活动 时 宣布 设立 一 个 新 的 奖项 , 即 * 纪 念 阿尔 弗 
雷 德 : 诺 贝尔 瑞典 中 央 银 行经 济 学 奖 ", 并 承诺 对 该 奖项 
提供 永久 支持 。 

同时 , 珊 典 皇家 科学 院 承担 了 与 自 1901 年 起 开始 
运作 的 诺 页 尔 奖 完全 相同 的 程序 来 对 获奖 者 进行 评 进 
的 任务 。 这 样 ,每 年 年 初 科 学 院 都 会 收 到 250 ~ 300 个 
提名 建议 ,通常 涵盖 多 达 百 名 以 上 的 候选 人 (未 经 邀请 
主动 提名 的 个 人 没有 计算 在 内 )。 科 学 院 奖 项 委员 会 
(成 员 5 一 8 名) 首先 对 世界 各 地 的 候选 人 进行 专业 评 
佑 ,然后 , 再 以 报告 的 形式 将 奖励 意见 提交 给 科学 院 社 
会 科学 部 (The Social Science Class of the Academy}. 最 
后 , 科学 院 的 全 体 成 员 要 在 10 月 份 齐集 一 堂 , 以 决定 奖 
项 的 最 终归 属 。 

本 奖项 的 评选 原则 与 庶 贝 尔 奖 完全 一 致 , eA 
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阿尔 弗 雷 德 : 诺 内 尔 的 遗愿 奖励 在 其 所 处 领域 有 最 
为 重大 发 更、 发 明 或 发 展 的 科学 家 。 在 实践 中 ,这 就 意 
味 着 要 考虑 到 参 选 者 学 术 成 果 的 独创 性 .在 理论 与 实践 
当中 的 重要 性 及 其 对 科学 工作 的 影响 。 科 学 院 及 奖项 
委员 会 也 在 一 定 程度 上 考虑 到 了 候选 对 得 及 其 学 术 成 
果 对 社会 的 影响 ,包括 其 对 公共 政策 的 影响 。 

在 本 奖项 设立 后 的 前 30 年 里 ,科学 院 及 奖项 委员 
会 对 “经 济 科学 "一 词 采 取 了 相当 广泛 的 理解 。 因 此 , 奖 
RY ARWSP oS BAR SRR. A 
JILP RSE ERR ST TS BE” YR, Sb PB 
济 学 .政治 学 .社会 学 及 历史 学 等 学 科 的 交叉 点 。 

本 奖项 设立 后 30 年 的 运行 也 反映 出 本 世纪 下 半 叶 
经 济 学 研究 的 特点 与 走向 。 首 先 , 获奖 情况 清楚 地 表明 
美国 在 这 一 领域 的 优势 地 位 。43 名 获奖 者 中 ,有 28 人 
是 美国 公民 , 尽管 其 中 4 A, BRK (Leontiei), E 
 & H (Koopmans). %8 P ®© (Debreu) 和 哈 萨 尼 
(Harsanyi) 的 出 生地 及 受 教 育 地 均 非 美国 。 其 他 获奖 
者 来 自 英 国 66 A) mA MACA 2 人), 法国、 印度 、 蓓 
兰 . 前 苏联 .德国 (各 1T 人)。 获 奖 一 人 次 以 上 的 大 学 有 : 
芝加哥 大 学 (8 人 )、 哈 佛 大 学 (4 A RU KE CA 人 )、 
嘛 省 理工 学 院 (3 A) 、 伯 克利 大 学 (2 人 )》、 员 斯 陆 天 学 (2 
AD .普林斯顿 大 学 (2 A) ,斯坦 福 大 学 (2 ADB BA 
《2 人 )。 

在 获奖 成 困 的 内 容 方 面 ,经 济 分 析 中 的 演绎 法 与 数 











为 《 诺 贝 尔 经 济 学 奖 获 奖 者 学 术 精 品 自 选集 ) 所 作 的 序言 vi 


学 公式 化 表述 成 为 其 显著 特征 。 例 妇 , BE BR RR 
(Samuelson) 和 希 克 斯 (Hicks)、 阿 罗 (Arrovw)、 库 普 芝 斯 、 
康 托 罗 维 奇 (Kamtorovich) 、 德 布 鲁 、 阿 莱 斯 (Allais) 等 人 
的 获奖 , 还 有 金融 经 济 学 方面 的 获奖 者 蕊 克 威 获 
(Markowitz) 2$ #4 ( Miller), 2 ¥ (Sharpe) . BR H ( Mer- 
ton) 和 斯 科 尔 斯 (Scholes), 以 及 博弈 论 研 究 方面 的 获奖 
ARPE, a th Nash), ERR Selten) 

20 世纪 下 半 时 ,经 济 学 研究 的 趋势 和 特点 之 二 是 包 
括 系 统统 计 测 试 或 评估 等 在 内 的 定 基 研究 法 变 得 越 来 
越 重 要 。 这 主要 反映 在 授予 弗 里 希 (Frisch)、 丁 伯 根 
(Tinbergen), E m 18 R, m% A (Klein), Hi (Stone), 
哈 维 尔 莫 {Haavelmo) 等 人 的 奖项 上 。 实 际 上 ,在 过 去 
10 年 间 , 定量 研究 领域 的 硕果 涉及 了 太 量 的 数据 , 如 果 
没有 分 析 技 术 手 段 的 发 展 ( 如 计量 经 济 学 ,投入 一 产 出 
分 析 、 程 序 编 制 , 高 能 计算 机 等 的 发 展 和 应 用 ), 要 想 取 
得 这 样 的 成 就 几乎 是 不 可 能 的 。 

本 奖项 还 反映 出 二 战 后 宏观 经 济 学 的 重要 作用 。 
在 此 , Fe) BRE BPE E ae BGS (Friedman) . 克 革 因 、 托 
T ( Tobin) , RM Ht JE ( Modigliani) 、 索 洛 (Solow) 和 卢 
卡 斯 (Lucas) 等 人 的 成 就 。 一 些 研究 经 济 体系 的 新 方法 
得 到 了 认同 ,这 反映 在 奖项 授予 信息 经 济 学 [米尔 利 斯 
(Mirrlees) . Birt Œ ( Vickery) ].A D Bt UR I FEAR (Beck- 
er)] 和 博弈 论 等 研究 课题 上 。 定 量 研 究 法 在 经 济 史 学 
研究 中 的 不 断 上 和 天 的 重要 作用 表现 在 库 花 涅 欧 





Vil rr oR TISELE 


(Kuznets) F078 2R (Fogel KOH LE. FR, 发 达 国家 
AD Ag Re FE] at 28 BP BY i BE a a BE fe FD a E T 
4-03 FB E (Von Hayek), ti 2K H (Buchanan). # BF 
(Coase) P HEH (North) SAW ILP RRL, MARA 
RR P Oy 0 OF RR Be ROT BRIAR 
(Myrdal) ~X] 54 Sf ( Lewis) . AF $R TA (Scholtz) #0 FR (Sen) 
等 人 。 

据 我 所 知 ,此 套 系 列 从 书 是 普 次 尝试 系统 地 出 版 所 
有 获奖 者 的 主要 著作 ,从 书 的 出 版 本 身 就 具有 时 大 的 意 
文 。 在 中 国 读者 中 的 面 进 同样 具 育 深远 的 意义 ,我 希望 
它 将 有 助 于 经 济 学 的 发 展 , 并 直接 推动 中 国 经 济 的 发 
展 。 


奖项 沟 员 会 秘书 


托 尔 斯 腾 : 珀 森 
1999 年 7 月 ,于 斯 德 哥 尔 摩 


评 论 


经 济 学 家 通常 接受 这 样 一 个 古老 的 格言 , 即 “ 人 各 有 好 , 口 
味 无 法 说 解 "。 而 诺 贝尔 经 济 学 奖 的 桂冠 获得 者 加 里 -贝克 和 汞 
(Gary Becker) 却 不 这 样 认为 ,在 其 新 出 版 的 行文 生动 的 论文 集 
中 , 贝克 尔 直面 篇 好 与 价值 观 的 问题 :它们 如 何 形成 受 恕 何 影响 
我 们 的 行为 。 他 认为 ,过 去 的 经 历 以 及 社会 影响 形成 两 种 基本 
的 资本 存量 ;个 人 资本 和 社会 资本 。 在 此 基础 上 ,他 运用 这 些 概 
DA See HRS AERA ABH, RETA RRA 
习惯 的 功能 进行 了 评价 。 这 一 理论 框架 有 望 对 许多 以 前 被 经 济 
学 家 认为 超出 他 们 的 研究 范畴 之 外 的 其 他 社会 生活 领域 中 的 问 
题 作出 阐述 。 


“(中 克 尔 的 ) 成 就 在 于 开创 了 一 种 内 在 一 致 且 建 立 在 合理 
假设 基础 之 上 的 极 好 的 理论 架构 ,并 借以 提出 了 许多 基于 人 们 
如 何 解决 个 人 选择 的 复杂 情况 的 ,可 检验 的 命题 ……( 他 ) 把 经 
济 学 从 过 于 简单 化 和 视角 狂风 的 极 档 中 解放 出 来 。” 

一 一 大 卫 " 斯 洛斯 匹 , CHRD RSH TH 


“加 里 "贝克 尔 在 其 主笔 的 《商业 周刊 》 的 定期 经 济 学 专栏 
中 ,运用 浅显 的 语言 ,与 读者 探讨 经 济 学 真理 ,并 用 以 分 析 当 前 
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现实 中 的 问题 …… 在 这 本 学 术 论 文集 中 ,贝克 尔 运用 在 技术 上 
比较 复杂 的 经 济 学 观点 去 分 析 工 作 习 惯 、 父 母亲 的 利他 主义 行 


为 以 及 其 他 问题 。” 
一 一 大 卫 - 汉 德 森 , 《华尔街 日 报 》 


在 写作 本 书 的 过 程 中 , 我 得 到 了 上 几 位 朋友 的 帮助 。 这 里 特 
别 要 感谢 Michael Grossman, Kevin M. Murphy 和 George J. 
Stigler, 他 们 曾 与 我 共 问 合作 撰写 了 几 篇 论文 ,这 些 论文 已 经 发 
表 并 收 进 了 本 书 。 在 70 年 代 中 期 , George 曾经 就 引 自 Alfred 
Marshall 的 《经 济 学 原理 ) 中 的 一 段 话 来 找 我 讨论 , KRM, 
“美妙 的 "音乐 并 不 是 边际 效用 递减 规律 的 一 个 例外 , “尽管 美妙 
的 音乐 听 冤 了 ,人 们 可 能 会 对 它 产生 强烈 的 偏好 "”。 这 激发 了 我 
思考 如 何 把 消费 资本 (consumption capital) 引 入 到 效用 理论 的 问 
PA, 并 最 终 导 致 了 我 们 影响 深远 的 论文 “De Gustibus” ?的 诞生 。 

但 那 篇 论文 中 的 行为 动态 机 制 并 不 令 人 满意 。Laurence 
R. Iannoccone 在 他 的 题 为 “作为 习惯 的 宗教 "(religion as habit) 
(University of Chicago, 1984 年 ) 的 论文 中 对 习惯 性 行为 进行 了 
更 令 人 满意 的 动态 分 析 。 他 的 讨论 促使 Kevin Murphy 和 我 开 
始 了 将 ”上瘾 "(addiction) 引 入 经 济 学 分 析 的 共同 工作 。 这 样 ， 
一 项 长 期 的 合作 开始 了 , 它 成 为 我 学 者 生涯 中 最 有 价值 的 经 历 。 
Kevin 能 很 快 地 发 现 问 题 并 想 出 问题 的 解 ,这 显示 了 他 真正 的 
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卓越 和 杰出 之 处 , 与 他 合作 , 我 获 益 良 和 多。 本 书 收集 了 我 们 共同 
撰写 的 论文 中 的 四 篇 一 一 其 中 两 篇 是 与 Mike Crossman 合作 
的 。 

Michael Aronson 是 我 在 哈佛 大 学 出 版 社 的 编辑 , 与 往常 一 
样 ,他 给 巴 了 我 很 大 的 帮助 。 他 对 本 书 绪论 音节 的 早期 初稿 提 
出 了 宝 货 的 意见 , 并 在 我 们 对 本 书 题目 的 几 个 候选 方案 难以 到 
舍 时 提出 了 他 的 见解 。Jamie Johnson 承担 了 全 书 的 文字 校对 、 
参考 文献 的 核对 及 其 他 许多 该 书 出 版 前 的 准备 工作 , 他 给 我 们 
的 研究 工作 提供 了 极 大 的 帮助 。Kate Schmit 是 一 个 很 帮忙 但 
并 不 冒失 的 编辑 , Roberto Marques 咒 练 地 绘制 了 本 书 的 图 表 ， 
Jodi Simpson 负责 了 全 书 的 索引 并 作 。 还 有 Myrna Hieke, 他 曾 
在 以 前 的 几 个 项 目 中 给 予 我 很 大 的 帮助 ,这 次 又 在 打印 本 书 的 
全 部 手稿 和 其 他 一 些 我 知道 和 不 知道 的 方面 , 起 到 了 不 可 替代 
的 作用 。 
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人 人 们 的 偏好 或 者 口味 在 经 济 学 研究 的 许多 方面 都 扮演 着 至 
关 重 要 的 角色 ,包括 储蓄 与 经 济 增长 的 分 析 、 查 断定 价 、 养 老 储 
蕾 以 及 父母 愿意 生育 的 孩子 数量 等 。 但 是 , 直到 近 几 年 ,经 济 学 
家 们 对 偏好 的 形成 向 题 仍 然 知 之 甚 少 , 因此 他 们 把 口 球 看 做 是 
给 定 的 ,并 认为 偏好 的 形成 方式 应 当 由 社会 学 家 、 心 理学 家 和 生 
物 学 家 们 去 研究 ,经 济 学 的 主要 任务 是 推断 各 种 不 同 的 偏好 对 ， 
产 出 以 及 价格 的 影响 ,并 评价 组 织 经 济 的 不 同方 式 在 多 太 程 度 
上 满足 个 体 和 和 家庭 的 偏好 。 

近年 来 , 随 着 以 理性 行为 和 理性 选择 为 基础 的 分 析 方 法 的 
发 展 ,这 种 不 愿 讨论 偏好 形成 的 观念 已 经 开始 发 生 改变 。 这 种 
分 析 方 法 认为 :个 体 当 前 以 及 讨 去 的 选择 .经历 及 其 他 活动 通常 
会 对 其 未 来 的 欲望 .需求 以及 日 味 产生 巨 太 的 影响 。 一 个 理性 
大 在 作出 当前 决策 的 时 候 , 会 把 这 些 因素 对 自身 未 来 偏好 所 产 
生 的 有 利 及 有 害 后 果 考 虑 在 内 。 例 如 , 尽管 现在 柄 酒 和 吸烟 能 
带 来 极 大 的 愉悦 , 但 个 体 可 能 会 克制 自己 ,因为 他 们 不 想 在 未 来 
变 成 酒鬼 和 烟 民 。 

因此 , “理性 "偏好 是 与 有 远见 行为 相 联 系 的 个 体 效 用 最 大 
化 的 结果 。 它 们 包含 了 当前 行为 对 当前 以 及 未 来 效用 所 产生 的 
效应 的 比较 , 其 中 包括 由 当前 选择 所 导致 的 未 来 偏好 和 欲望 的 


iV 口味 的 经 济 学 分 析 


任何 变化 。 与 断言 偏好 随时 间 改 变 而 改变 这 一 观点 相反 , 说 解 
口味 的 理性 方法 将 欲望 方面 的 引致 变化 纳入 到 一 致 偏好 的 稳定 
集合 中 来 。 

尽管 本 书 的 论文 相互 独立 ,但 它们 都 与 理性 的 .有 远见 个 体 
的 偏好 的 形成 有 关 , 从 这 一 根本 性 的 意义 上 讲 , 它 们 是 统一 的 。 
第 一 篇 论文 就 理性 偏好 的 形成 给 出 了 一 个 大 体 框架 , 这 一 框架 
是 围绕 两 类 资本 存量 建立 的 ;个 人 资本 与 社会 资本 。 两 类 资本 
存 甚 都 是 个 体 效 用 函数 的 一 部 分 ,并 且 会 对 个 体 的 行为 产生 主 
要 的 影响 。 个 人 资本 取决 于 个 体 当 前 选择 与 自身 未 来 欲望 之 间 
的 递 推 关系 。 社 会 资本 引入 了 个 体 的 父母 .其 他 亲属 .朋友 、 邻 
居 , 工 作 伙伴 以 及 其 他 同 华 群体 的 行为 和 态度 对 其 欲望 所 产生 
的 效应 。 

第 一 部 分 讨论 的 是 个 人 资本 的 各 种 不 同 应 用 , 特别 是 那些 
与 习惯 的 形成 .上瘾 以 及 它们 对 行为 的 影响 有 关 的 一 些 具 体 应 
用 。 第 二 部 分 讨论 了 社会 资本 , 包括 他 人 对 个 体 选 择 的 书籍 、 餐 
馆 . 电 影 以 及 其 他 商品 和 劳务 所 产生 的 影响 。 这 一 部 分 还 就 社 
会 行为 准则 的 合理 形成 展开 分 析 , 并 揭示 了 为 什么 事前 与 事后 
口味 之 间 的 差异 通常 对 行为 有 着 重要 的 启示 。 

令 我 感到 异常 高 兴 的 是 , 首都 经 济 贸 易 大 学 出 版 社 的 编辑 
们 决定 出 版 这 本 书 的 中 文 译 本 。 在 中 国 ,不 仅 人 们 对 现代 经 济 
学 的 兴趣 与 日 俱 增 , 而 且 一 本 论述 偏好 形成 的 书 可 能 特别 适合 
中 国 读 者 。 就 家 庭 和 价值 观 而 言 ,中 国 及 亚洲 其 他 地 区 在 某 些 
方面 与 西方 有 着 昌 著 的 差别 。 入 们 有 理由 认为 ,这 些 差别 不 仅 
可 以 成 为 说 明 中 国 以 及 亚洲 在 最 近 几 个 世纪 以 来 经 济 发 展 缓慢 
的 原因 , 面 且 一 旦 中 因 及 亚洲 其 他 居家 和 地 区 引入 正确 的 经 济 
体制 ,努力 工作 和 和 家庭 责任 的 价值 观 可 能 会 使 它们 很 快 起 步 , 并 
LYRA, 
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另外 ,有 和 人 担心 ,在 经 济 高 速 发 展 的 影响 下 , 中 国人 的 这 些 
传统 价值 观 以 及 偏好 已 经 之 淅 趋同 于 西方 。 为 了 充分 理解 这 些 
过 程 , 我们 不 仅 有 必要 分 析 给 定 的 偏好 对 价格 以 及 所 生产 的 商 
品 的 影响 , 而 且 有 必要 分 析 经 济 的 飞速 变化 如 何 运 过 来 影响 偏 
好 的 形成 。 

因而 , 中 国 是 一 个 考察 篇 好 与 经 济 变化 之 间 相 家 作用 的 比 
妙 的 实验 室 。 本 书 所 收集 的 论文 至 少 可 以 提供 一 个 对 这 些 相 互 
作用 进行 系统 分 析 的 初始 框架 。 我 希 户 ,本 书 能 促使 中 国 的 经 
济 学 家 和 其 他 社会 学 家 对 偏好 的 形成 发 生 兴趣 。 如 果真 是 这 样 
的 话 , 我 确信 不 久 的 将 来 , 在 进一步 理解 偏好 .理性 以 及 经 济 三 
者 之 间 微 妙 而 又 关键 的 相互 作用 方 而 , 他 们 会 是 重要 的 贡献 者 。 


Gary S. Becker, 1999 年 7 月 
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第 一 部 分 个 人 资本 


1 偏好 与 价值 观 


偏好 或 口味 在 经 济 学 和 其 他 社会 科学 研究 的 所 有 领域 实际 
上 都 起 着 重要 的 作用 。 例 如 , 经 济 增长 和 资本 积累 、 福 利 分 析 、 
广告 效应 、 税 收 负 担 、 东 断定 价 . 职 业 选择 ,投票 .同辈 的 压力 和 
文化 影响 等 方面 都 涉及 到 日 味 和 偏好 问题 。 但 是 ,除了 一 些 例 
外 情况 ,经 济 学 家 和 政治 学 家 很 少 会 去 关注 偏好 的 结构 问题 , 面 
社会 学 家 和 人 类 学 家 也 没有 将 他 们 对 社会 力量 和 文化 的 解释 放 
在 一 个 强 有 力 的 分 析 框 架 中 去 。 

大 部 分 现代 经 济 学 的 研究 仍然 是 在 这 样 一 个 隐 售 的 假定 上 
进行 的 , 即 偏好 的 主要 决定 因素 是 人 们 对 食物 .饮料 、 届 所 和 一 
些 消 起 娱乐 的 基本 生理 需要 。 对 于 极端 贫穷 的 国家 而 言 , 那 可 
能 是 一 种 好 的 研究 视角 , 因为 在 这 些 国家 里 , 每 个 家 庭 把 一 半 以 
上 的 工资 收入 都 花 在 食物 上 , 另外 的 1/4 花 在 住房 上 ,成 年 男性 
每 周 真 正 的 闲 卢 时 间 只 有 几 个 小 时 。 但 即使 是 在 这 些 国家 星 ， 
文化 和 民族 崇尚 通常 也 会 对 行为 产生 马 大 的 影响 。 

GR, 在 现代 经 济 生活 中 , 对 食物 、 住 房 和 休息 的 基本 需要 
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与 普通 人 的 消费 选择 及 其 他 行为 几乎 没有 什么 必然 的 联系 。 人 
们 所 购买 的 家 具 , 人 们 所 和 希望 的 住宅 类 型 , 人 们 疡 消费 的 大 部 分 
食物 (特别 是 在 餐馆 里 所 消费 的 食物 ) 以 及 人 们 所 选择 的 闲暇 活 
动 的 类 型 ,所 有 这 些 都 是 由 几乎 与 基本 生理 需求 完全 无 关 的 考 
虚 闫 定 的 。 与 此 外 反 , 这些 选择 却 都 会 取决 于 少年 时 代 的 经 历 
和 其 他 经 历 , 社 会 相互 作用 以 及 文化 因素 。 

经 济 学 家 用 于 分 析 消 费 和 闲暇 选择 的 标准 方法 通常 有 这 么 
一 个 假定 ,好 个 人 在 一 定 的 偏好 下 最 大 化 自己 的 效用 ,而 偏好 在 
任何 时 点 上 都 仅仅 由 个 人 当时 所 消费 的 商品 和 服务 本 身 所 决 
定 。 经 济 学 家 还 假定 ,这些 偏好 独立 于 过 去 和 将 来 的 消费 之 外 ， 
也 不 受 别人 行为 的 影响 。 这 种 研究 方法 对 于 讨论 许多 经 济 问 
题 , 是 一 个 很 有 价值 的 简化 , 但 是 在 所 有 的 社会 中 , 很 多 选择 在 
很 大 程度 上 由 过 去 的 经 历 和 社会 力量 的 影响 所 决定 。 

例如 , -一 个 人 上 个 月 吸烟 和 吸毒 的 严重 程度 将 会 显著 地 影 
响 他 这 个 月 是 否 继 续 吸 烟 吉 吸毒 。 一 个 人 如 何 投 选票 在 很 大 程 
度 上 取决 于 他 的 朋友 和 同辈 群体 中 的 其 他 人 如 何 投票 。 一 个 成 
功 的 产品 广告 能 增加 入 们 对 该 产品 的 偏好 。 人 们 所 穿 衣服 在 很 
大 程度 上 决定 于 其 他 人 穿 什么 。 

本 书 在 将 一 般 的 分 析 方 法 扩展 到 偏好 分 析 中 所 过 到 的 挑战 
是 , 在 保留 传统 方法 的 说 服 力 和 它 的 大 部 分 简易 性 的 同时 , 将 分 
桥 扩 展 到 与 经 房 和 社会 力 基 效应 有 关 前 方面 。 本 书 在 扩充 个 人 
偏好 的 定义 :将 个 人 的 习惯 和 迷恋 ( 沉 温 )、 同 辈 的 压力 .父母 对 
孩子 偏好 口味 的 影响 .广告 、 爱 与 同情 和 其 他 常 被 忽略 的 行为 纳 
入 到 个 人 偏好 的 范畴 的 同时 ,保留 了 “个 人 的 行为 尾 为 了 获取 最 
大 效用 ”这 一 假设 。 

将 内 生性 偏好 纳入 到 效用 最 大 化 的 研究 方法 中 并 加 以 扩 
充 , 对 于 统一 解释 一 系列 的 行为 ,包括 习惯 性 的 ,社会 的 和 政治 
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的 行为 是 非常 有 效 的 。 我 认为 ,没有 别 的 任何 建立 在 “文化 的 ”、 
“生物 的 ?或 者 “心理 的 "力量 基础 上 的 研究 方法 ,能 够 具有 与 这 
种 方法 向 样 的 深入 思考 和 理论 阐述 上 的 权威 福 。 本 书 的 目的 是 
要 让 读者 相信 ,以 上 这 些 看 法 并 不 是 作者 故意 夺 太 其 为 之 奋 半 
多 年 的 工作 如 何如 何 的 重要 。 本 章 从 一 般 性 的 原理 讲述 出 发 ， 
以 便 为 以 后 的 分 析 打 下 基础 , 并 运用 这 些 原理 去 探讨 一 些 实际 
问题 ,包括 对 行为 的 解释 和 对 公共 政策 的 评价 。 


1.2 偏好 的 扩展 


通过 引入 两 个 基本 的 资本 存 基 概念 , 即 个 人 资本 和 社会 资 
本 ,我 将 人 生 经 历 和 社会 力量 引入 到 对 偏好 或 口味 的 研究 分 析 
方法 中 。 我 们 用 P 表示 个 人 资本 , 它 包 括 有 关 影 响 当 前 和 将 来 
效用 的 过 去 消费 和 其 他 个 人 人 经历。 我们 用 S 来 表示 社会 资本 ， 
它 包 括 个 人 社交 网 络 和 控制 体系 中 的 同辈 入 和 其 他 入 以 往 活动 
的 影响 。 

一 个 人 的 个 人 资本 和 社会 资本 构成 了 他 全 部 人 力 资本 存量 
的 一 部 分 。 虽 然 论 述 人 力 资 本 的 文献 一 直 将 重点 放 在 教育 、 在 
职 培训 和 增加 收入 的 其 他 活动 上 面 , 但 是 直接 对 消费 和 效用 产 
生 影 响 的 资本 有 时 会 显得 更 加 重要 。 尽 管 由 于 效用 的 无 法 观 
察 ,使 得 个 入 资本 和 社会 资本 的 回报 率 并 不 能 够 直接 度 基 ,但 幸 
运 的 是 ,用 于 研究 人 力 资本 投资 对 收入 的 影响 的 方法 , 间 样 适用 
于 个 人 资本 和 社会 资本 投资 方面 。 

当 我 们 引入 了 这 些 新 的 人 力 资本 存量 概念 之 后 ,在 任何 时 
点 上 ,扩展 的 效用 函数 不 仅 到 决 于 所 消费 的 不 辣 商品 ,而 且 还 取 
决 于 该 时 点 上 个 人 和 社会 资本 的 存量 。 .具体 来 说 , 在 时 点 上 上 








6 DRAB RES AT 


Ae 
u = uh Er Yes Zp Peo D) (1.1) 
式 中 ,xz, y;z 分 别 为 不 同 的 商品 。 

效用 函数 本 身 是 独立 于 时 间 之 外 的 ,因而 随 着 时 间 的 变化 
它 总 是 消费 商品 和 资本 在 量 的 稳定 函数 。 然 而 要 指出 的 是 ,与 
此 相关 的 商品 不 仅 包 括 普通 意义 上 的 商品 , 如 苹果 和 衣服 , 而 且 
还 包括 广告 (参见 第 10 章 ) .教育 和 偏好 的 其 他 决定 因素 等 非 普 
通 意 义 上 的 商品 。 

如 果 现 在 的 选择 会 影响 将 来 的 个 人 资本 及 其 他 资本 的 水 
平 ,那么 未 来 的 效用 函数 不 变 , 但 是 效用 水 平 却 是 变化 的 。 当 
然 , 从 这 些 资 本 存量 会 随 着 时 间 的 变化 而 变化 这 一 意义 上 讲 , 仅 
仅 由 商品 和 服务 本 身 所 决定 的 次 效用 函数 (subutility function) 
是 不 稳定 的 ,因为 它 会 确 着 资本 存量 的 变化 而 变化 。 式 (1.1) 所 
表示 的 扩展 效用 函数 是 稳定 的 ,仅仅 是 因为 它 把 对 过 去 经 历 和 
社会 力量 的 度量 也 考虑 在 内 。 假 车 把 扩展 的 效用 函数 作为 行为 
的 根据 ,那么 对 偏好 的 研究 将 对 理解 经 济 和 社会 生活 产生 重阳 
而 令 人 兴奋 的 贡献 。 

从 更 根本 上 讲 , 效 用 并 不 直接 取决 于 商品 和 消费 者 的 资本 
存量 ,而 只 是 取决 于 家 庭 所 生产 的 “商品 ”, 如 健康 、 社 会 地 位 和 
名 声 ,. 感 官 的 愉悦 等 , 而 这 些 南 品 的 产量 又 取决 于 商品 、 消 费 者 
资本 .能 力 以 及 其 他 变量 。 在 任何 时 点 上 的 效用 都 只 是 该 时 点 
所 生产 的 商品 的 函数 , 而 不 是 过 去 所 生产 的 任何 商品 的 函数 。 
然而 , 过去、 现在 和 将 来 仍然 可 以 通过 资本 存 其 这 一 因素 联系 起 
来 ,而 资本 存 其 决定 了 商品 生产 的 生产 率 。 个 人 和 社会 资本 的 
现在 积累 会 改变 家 庭 将 来 的 生产 率 。 

我 们 在 作出 当前 选择 时 , 必须 部 分 地 考虑 这 些 选 择 对 未 来 
资本 存量 的 影响 及 由 此 产生 的 对 未 来 效用 和 选择 的 影响 。 例 
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如 ,父母 在 决定 是 否定 期 带 孩 子 到 教堂 时 , 他 们 必须 考虑 去 教堂 
这 一 活动 将 如 何 影响 他 们 自身 和 孩子 将 来 的 宗教 信仰 。 再 举 个 
Bir, 尽管 比尔 比 汤姆 更 漂亮 .更 陪 明 , 但 是 玛丽 宁愿 选择 与 汤 
姆 而 不 是 与 比尔 约会 , 因为 玛丽 认为 汤姆 的 性 格 更 适合 自己 ,并 
且 如 果 他 们 将 来 结婚 的 话 , 汤姆 将 会 成 为 一 个 好 式 夫 。 

考虑 现在 与 将 来 效用 之 间 的 直接 联系 而 不 是 考虑 效用 函数 
的 稳定 与 否 ,是 本 书 分 析 与 传统 分 析 的 不 同 之 处 。 但 是 ,扩展 将 
用 函数 的 稳定 性 确实 表明 :个 人 之 所 以 会 有 不 同 的 次 效用 函数 ， 
仅仅 是 因为 他 们 "继承 "了 不 同 水 平 的 个 人 和 社会 资本 。 少 年 时 
代 的 生活 经 历 和 其 他 经 历 对 选择 的 影响 ,能 够 解释 为 什么 穿 人 
和 富 人 、 白 人 和 黑人 、 受 过 较 少 教育 的 人 与 受过 较 多 教育 的 人 ， 
或 者 是 不 同 国家 具有 完全 不 同 传 统 的 人 之 间 , 会 有 显著 不 同 的 
次 效用 函数 。 但 是 他 们 的 扩 记 效用 天 数 却 可 能 是 十 分 相 个 的 。 

George Stigler 和 我 在 “De Gustibus Non Est Disputandum” 
一 文 (参见 第 2 章 ) 中 考虑 的 是 扩展 的 效用 通 数 而 不 是 次 效用 范 
数 ,这 是 因为 扩展 效用 画 数 将 成 瘤 性 资本 (addictive capital)、 社 
会 资 计 和 广告 资本 都 考虑 在 内 , FF ALD eee A R TY 
变化 而 变化 , 也 不 因 个 人 的 差异 而 改变 。 

我 们 假定 扩展 的 偏好 是 稳定 的 , 并 不 是 想 将 之 作为 哲学 上 
或 方法 论 上 的 一 个 定理 ,而 只 是 将 它 看 做 分 析 和 解释 人 类 行为 
的 一 种 更 有 效 的 方式 。 我 们 深 深 地 感到 , 当面 对 令 人 困惑 的 行 
为 时 ,许多 在 经 济 学 .社会 学 .历史 学 及 其 他 领域 的 讨论 , 都 假定 
人 和 们 在 偏好 和 价值 观 方面 的 变化 是 随意 的 , 这 就 使 得 这 些 讨论 
的 结果 往往 收 苞 甚 徽 。 我 们 希望 通过 将 这 些 令 人 困惑 的 了 地方 讲 
清楚 , 能够 起 到 抛砖引玉 的 作用 , 让 后 来 者 握 出 更 有 价值 的 研究 
方法 。 

在 "De Gustibus "一 文中 , 我们 精心 挑选 了 一 些 侧 子 ,之 所 以 
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的 挑战 。 然 而 ,现在 我 相信 , 个 人 和 社会 资本 之 所 以 重要 ,不仅 
仅 是 因为 它们 能 帮助 我 们 理解 该 论文 所 讨论 的 成 交 性 行为 和 其 
他 行为 .更 重要 的 是 , 它 还 能 帮助 我 们 理解 现代 社会 中 (甚至 琐 
远 的 过 去 ) 的 大 部 分 其 他 行为 。 

扩 庆 的 效用 机 数 也 可 以 为 使 用 帕 累 托 最 傣 和 其 他 原则 的 福 
利 分 析 构 建 一 个 稳定 的 基础 。 商 品 的 次 效用 函数 之 所 以 无 法 提 
供 稳 定 的 分 析 基 础 ,是 因为 广告 .成 瘾 性 行为 以 及 别 的 改变 个 人 
资本 和 其 他 资本 的 行为 的 变化 ,会 使 次 效用 函数 随时 间 而 改变 。 
特定 的 公共 政策 和 其 他 行为 是 增加 还 是 减少 效用 , 可 能 主要 取 
决 于 如 何 衡 基 效用 的 变化 。 人 们 会 不 会 使 用 在 行动 之 前 就 已 经 
存在 或 者 是 由 行动 本 身 所 产生 的 效用 函数 (更 详尽 的 讨论 可 参 
见 第 1.6 节 和 第 10 章 ) 呢 ? 


1.3 个 人 资本 


当前 的 行为 可 能 会 增加 未 来 的 个 人 资本 , 或 者 也 会 由 于 过 
去 行为 的 影响 在 心理 上 和 生理 上 的 “ 星 值 "而 使 得 未 来 的 个 人 资 
本 随时 间 变 化 而 下 降 。 下 期 的 资本 存 直 等 于 当期 形成 的 个 人 资 
本 加 上 当期 未 贬值 部 分 的 资本 ®。 

这 条 公式 (1.2) 可 用 于 灵活 解释 许多 不 同 种 类 的 行为 。 例 
如 ,投资 行为 可 能 是 由 吸烟 ,上 教堂 或 打 网 球 所 决定 的 , 因为 这 





外 ”用 公式 表示 为 
P= zt (1 — do)P, {1.2) 
式 中 , dp 为 固定 的 贬值 率 ;x 为 投资 于 个 人 资本 的 数量 。 
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他 经 历 可 能 会 通过 影响 从 少年 时 代 开 始 的 资本 积累 ,从 而 左右 
一 个 十 余 岁 的 年 轻 人 及 其 成 年 后 的 选择 。 离 婚 、 和 失业、 广告 和 其 
他 经 历 也 有 可 能 会 通过 影响 个 人 资本 的 积累 从 而 影响 一 个 人 的 选 
择 。 

本 韦 假 定 ,有 远见 的 人 认识 到 ,他 们 更 在 的 选择 和 经 历 会 影 
响 将 来 的 个 人 资本 , 将 来 的 个 人 资本 又 会 直接 影响 将 来 的 癌 用 。 
因此 ,当前 的 选择 不 仅 权 取决 于 它们 对 当前 效用 的 影响 程度 , 而 
且 还 取 岂 于 它们 对 将 来 效用 的 影响 程度 。 

如 果 个 人 资本 能 够 增加 部 用 , 那么 对 能 增加 将 来 个 人 资本 
的 商品 和 经 验 的 需求 就 会 受到 激励 ;相反 , 当 个 人 资本 会 减少 效 
用 时 ,这 种 需求 就 会 受到 抑制 。 例 如 , 吸烟 损害 将 来 健康 的 事实 
自 1960 年 开始 被 越 来 越 多 的 人 所 接受 ,从 而 导致 了 吸烟 需求 的 
大 幅 下 隆 。 吸 烟 需 求 之 所 以 能 从 一 开始 的 小 幅 下 降 发 展 到 后 来 
BAIE TIE, 是 因为 吸烟 行为 有 具有 习惯 性 , 并且 同 非 因 友 比 以 前 
人 沙 吸 烟 的 行为 也 会 对 一 个 人 的 戒烟 行为 产生 讨 力 。 许 多 人 之 所 
以 进行 慢跑 和 参与 其 他 活动 , 仅 权 是 因为 他 们 相信 体育 统 炼 能 
提高 他 们 享受 生 话 的 能 力 。 

对 个 人 资本 进行 投资 会 增加 个 人 资本 的 积累 ,但 是 个 人 资 
本 方面 的 变化 也 会 对 增加 投资 的 行为 的 动态 需求 产生 影响 。 在 
RO. DARRAI RARA E, 如果 增 加 的 个 人 资本 和 投 
RA ARPT RAR PARA, 那么 个 人 资本 
的 增加 将 会 刺激 对 投资 活动 的 需求 , 因为 ,个 人 资本 的 增加 会 提 
高 这 些 活动 的 边际 效用 (对 此 问题 的 详细 分 析 会 复杂 得 多, 具体 
可 参见 第 3 章 )。 

这 些 了 互补 性 对 于 理解 习惯 福 的 和 成 阁 性 的 行为 最 得 尤为 重 
要 。" 增 强 效 应 "(reinforcement}) 作 为 成 癖 性 行为 的 一 个 定 闵 特 
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征 , 是 指 目 前 增加 某 种 药物 或 其 他 商品 的 使 用 会 引起 将 来 对 这 
种 商品 的 需求 的 增加 。 用 消费 理论 的 术语 来 讲 , “增强 效应 ” 意 
味 着 过 去 的 消费 品 和 现在 的 消费 品 是 互补 品 的 关系 , 也 就 是 说 ， 
所 消费 的 成 净 性 商品 和 成 将 性 资本 二 者 是 互补 品 。 

习惯 性 行为 中 的 这 种 互补 性 和 增强 效应 ,有 助 于 解释 一 些 
生活 中 的 现象 , 例如 , 可 以 解释 为 什么 一 个 习惯 于 短 时 间 内 大 基 
吸烟 的 人 对 吸烟 会 有 极 强烈 的 渴求 ;为 什么 一 个 习惯 于 以 麦片 
作 早 餐 的 人 会 增加 对 这 种 作物 的 未 来 需求 ; 为 什么 曾经 说 议和 
有 暴力 行为 的 人 会 加 强 说 度 和 区 力 犯 罪 的 倾向 ;为 什么 已 步 和 人 
RACERS AGREE: 为 什么 在 宗教 家 庭 中 长 天 
的 孩子 在 成 年 后 会 更 有 可 能 信奉 宗教 ;或 者 为 什么 与 麦子 共同 
生活 多 年 的 丈夫 会 对 妻子 产生 如 此 之 天 的 依赖 性 , 以 至 妻子 死 
thea LAAK LAREN o 

我 们 再 考虑 一 个 政治 学 上 称 之 为 “现状 的 统治 "的 例子 。 这 
个 例子 是 说 废除 业已 生效 多 年 的 社会 规范 和 其 他 公共 政策 是 一 
件 困 难 的 事情 。 因 为 无 论 是 从 中 受益 的 人 还 是 从 中 受 损 的 人 ， 
他 们 都 已 经 为 遵守 这 些 政策 而 调整 了 他 们 的 习惯 和 态度 , 经 过 
一 段 时 间 后 , 他 们 都 会 认为 遵守 这 些 政 策 是 天 经 地 义 的 事 。 正 
是 出 于 这 个 原因 , 改变 已 经 生效 多 年 的 政策 通常 在 政治 上 是 不 
受 欢迎 的 。 

早 在 几 千 年 前 , 人 们 就 已 经 认识 到 “人 类 是 习惯 的 动物 "。 
亚 时 士 多 德 (Aristotle} 曾 经 说 过 “道德 上 的 美德 …… 是 通过 本 
惯 形成 的 ” (Nicomachean Ethics, 1962 年 , TT. I. 33)。Adam 
Smith 也 认为 家 庭 成 员 之 间 的 爱 部 分 原因 是 出 于 习惯 ,“ 除 了 他 
自己 , 他 的 家 庭 成 员 身 然而 然 地 会 成 为 他 最 热切 关心 的 对 象 , 他 
更 多 地 会 出 于 习惯 而 去 同情 他 们 ”"(Smith, 1976 Æ, V. i. 12), 

我 相信 , 习惯 性 行为 之 所 以 渗透 到 生活 中 的 天 多 数 方面 , 其 
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偏好 与 价值 观 I1 


主要 原因 在 于 习惯 在 人 的 个 性 特征 的 生物 进化 过 程 中 具有 祖 当 
优势 。 因 为 只 要 习惯 还 不 是 太 强 大 , 那么 它们 不 仅 都 具有 社会 
优势 ,而 且 同 样 具 有 个 栖 优 势 ( 参 见 Becker 和 Madrigal, 1995 
年 )。 下 是 由 于 习 刍 性 行为 的 重要 性 ,我 在 本 书 中 对 习惯 性 和 成 
瘤 性 行为 的 形成 给 予 极 大 的 重视 。 

个 人 通过 对 决定 未 来 效用 和 偏好 的 个 人 资本 存 基 施加 控 
制 ,来 引导 他 们 自身 命运 的 方向 。 因 此 , 如果“ 偏好 "不 是 指 商品 
和 资本 的 扩展 效用 羡 数 ,而 是 指 经 济 学 家 通常 考虑 的 ,仅仅 由 商 
品 本 身 决 定 的 (次) 效用 阔 数 的 话 , 那么 个 人 实际 上 就 要 选择 他 
们 自身 的 偏好 。 

例如 ,一 个 害怕 和 讨厌 男人 人 的 妇女 , 可 能 是 由 于 在 臣 握 时 代 
遭受 性 虐待 所 造成 的 ,她 可 能 会 试图 通过 接受 心理 治疗 或 者 采 
取 其 他 行动 来 改变 她 对 男人 的 态度 ;或 者 她 可 能 决定 继续 这 种 
态度 并 仅 与 妇 性 交往 。 无 论 是 哪 种 情形 , 她 都 是 以 早期 所 遭受 
的 性 虐待 和 其 他 少年 时 代 的 经 历 为 条 件 ,决定 她 对 男性 和 女性 
的 将 来 的 态度 的 。 

当然 , 人 并 不 是 万 能 的 , 当 人 人 们 试图 影响 其 未 来 偏好 时 , 他 
们 有 时 也 会 犯错 误 。 行 为 的 有 远见 性 假设 并 不 是 指 对 未 来 完全 
的 预见 ,或 者 甚至 不 是 对 未 来 事件 出 现 可 能 性 的 精确 计算 。 我 
们 宁愿 说 , 它 仅 仅 意 味 着 人 人 们 尽 最 大 的 可 能 来 预测 他 们 现在 的 
选择 对 将 来 所 产生 前 影响 。 因 此 ,使 人 们 不 满 现状 的 , A 
大 们 无 法 控制 的 省 年 时 代 的 和 其 他 不 答 快 的 经 历 , 而 且 还 包括 
在 现在 的 口味 选择 上 犯错 误 所 产生 的 后 果 。 

一 个 年 轻 人 之 所 以 柄 酒 , 往往 是 因为 他 没有 预见 到 他 会 沉 
库 其 中 而 不 可 自拔 (Orphanides 和 Zervos 对 是 否 上 瘾 存在 不 确 
定性 的 最 大 化 行为 提供 了 一 个 学 术 性 的 分 析 , 1995 年 )。 当 然 ， 
如 果 事 实证 明和 他 作 了 一 个 错误 的 选择 , 并且 他 在 以 后 的 生活 中 
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EWR, 那么 他 将 对 青年 时 代 的 醒酒 行为 感到 后 悔 。 他 可 能 
会 下 定 关心 参加 戒 酒 协会 或 者 用 其 他 方法 来 克服 漂 净 ;但 是 另 
一 方面 ,如 果 他 的 偏好 突然 改变 , 变 得 酷爱 喝酒 ,那么 继续 醒酒 
却 可 能 是 能 使 他 的 效用 达到 最 大 的 最 优选 择 。 

一 个 妇女 可 能 最 终 会 对 她 去 精神 病 医 生 那 里 寻 求 帮助 的 行 
为 感到 后 悔 , 因为 她 仍然 讨厌 与 男人 发 生性 关系 和 其 他 关系 。 
在 某 个 时 间 , 她 可 能 甚至 会 停止 治疗 并 彻底 改变 她 的 行为 ,而 从 
其 他 女性 那里 寻求 伙伴 关系 。 

选择 结果 的 不 确定 性 往往 是 人 们 仅 能 部 分 地 控制 自身 命运 
的 一 个 原因 。 父 母 对 孩子 的 经 历 有 考量 大 的 影 珊 , HEEK 
FRNA, MRE RAAB EN Re e i 
好 和 选择 产生 重要 的 影响 。 例 如 , 如 果 孩 子 的 父母 是 勤劳 的 、 关 
心 子女 的 , 那么 这 些 孩 子 成 年 后 遗 常 会 比 父母 有 典 待 屈 向 和 吸 
毒 倾 向 的 巷子 伸 勤 劳 和 更 关心 自己 的 子女 。 

从 少年 时 代 起 , 我 们 的 偏好 形成 就 不 仅 受 到 父母 的 影响 ,而 
且 还 受到 其 他 因素 的 影响 。 美 国 的 公司 每 年 花 在 广告 上 的 费用 
远 远 超过 1 000 亿美 元 , 其 目的 就 是 想 通 过 影响 个 人 资本 来 改 
变 人 人们 对 产品 的 偏好 。 广 告 和 “宣传 "是 十 分 有 效 的 手段 , 学术 
和 传媒 可 以 此 对 人 们 的 价值 观 和 其 他 态度 产 生 影响 , 政府 可 借 
助 它 引 导 人 们 的 选择 {例如 可 参见 Lott, 1990 年 )。 另 外 , 在 第 
二 次 世界 大战 中 出 吏 了 一 个 特殊 的 现象 , 即 尽管 税 后 的 实际 工 
资 水 平 较 低 , 但 是 在 劳动 大 军 里 出 现 了 妇女 和 其 他 群体 数量 急 
剧 增加 的 情况 ,这 里 面部 分 的 原因 可 归结 为 政府 对 爱国 主 尽 的 
宣传 (参见 Mulligan, 1995 年 )。 

当然 , 绝 大 多 数 的 人 并 不 是 受 人 操纵 的 木 价 。 即 使 是 看 起 
来 “很 可 爱 " 和 无 助 的 小 孩 ,也 会 学 着 如 何 让 他 们 的 父母 感到 内 
疯 , 并 且 创 造 出 其 他 令 父 母 会 对 他 们 好 一 些 的 表情 和 行为 。 大 
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人 对 令 他 们 感到 强烈 厌恶 的 广告 会 采取 回避 的 态度 , 他 们 只 有 
在 获得 相应 补偿 的 情况 下 , 才 会 去 面 对 降 低 其 效用 的 其 他 行为 
(详细 地 讨论 可 参见 第 10 音 )。 极 站 国 家 中 的 居民 都 学 会 了 名 
” 略 或 减少 无 处 不 在 的 政府 极权 主义 宣传 的 影响 。 


贴现 未 来 

经 济 学 上 通常 有 这 么 一 个 假设 :尽管 不 同 的 个 体 之 间 会 存 
在 差异 , 但 未 来 效用 的 贴现 率 对 每 个 人 来 说 都 是 不 变 的 和 固定 
的 。 对 于 研究 问题 来 讲 , 这 个 假设 是 一 个 很 好 的 初始 简化 ,但 它 
不 能 解释 为 什么 贴现 率 会 备 年 龄 ,收入 、 教 育 和 其 他 个 人 特征 的 
不 同 而 出 现 差异 ,或 者 为 什么 对 同一 个 体 而 言 , 贴现 率 会 随时 间 
Meh, PAPAS SAME Ae Pe 
率 会 出 现 变 化 。 

在 决定 当前 选择 的 讨 程 中 ,个 人 在 未 来 效用 上 上 所 放置 的 权 
重 取 决 于 他 对 未 来 效用 的 预测 。 尽 管 存 在 一 些 生理 上 的 因素 ， 
但 是 个 人 预测 未 来 效用 的 能 力 并 不 是 一 成 不 变 的 (参见 Rogers 
的 有 趣 分 析 , 1994 年 )。 通 过 花费 更 多 的 时 间 、 精 力 和 商品 , 人 
们 可 以 创造 出 能 够 帮助 他 们 更 好 地 预测 未 来 的 个 人 资本 , 从 而 
改变 他 们 放 在 未 来 效用 上 的 权重 。 

几 百 年 来 ,哲学 家 ,经 济 学 家 和 其 他 许多 人 一 直 认 为 , 由 于 
人 们 在 预测 未 来 上 存在 着 困难 ,因此 绝 大 多 数 人 会 慨 估 他 们 的 
未 来 效用 。 这 种 看 法 也 许 是 完全 正确 的 ,但 是 通过 训练 ,人 们 还 
是 可 以 减少 甚至 有 时 个 完 全 克服 这 种 低 佑 的 倾向 的 。 本 书 的 分 
析 人 允许 通过 花费 时 间 及 其 他 资源 去 生产 “想象 力 "资本 ,从 而 使 
人 们 可 雇 更 好 地 鉴赏 未 来 的 效用 ,使 现在 和 将 来 效用 的 折 现 价 
值 达到 最 大 {参见 Becker 和 Mulligan, 1994 年 )。 

人 们 之 所 以 选择 接受 更 多 的 教育 , 部 分 是 由 于 教育 似乎 能 
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提高 他 们 对 未 来 的 评价 ,从 而 降低 对 未 来 的 贴现 率 。 父 母 教 育 
他 们 的 孩子 , 要 意识 到 他 们 的 选择 对 未 来 的 影响 (人 参见 Ak- 
abayashi 研究 在 未 来 的 权重 秀 置 问题 上 父母 与 子女 之 间 的 溃 
突 ,1995 年 )。 极 毒 和 醒酒 部 分 是 通过 降低 人 们 预测 未 来 后 果 
的 能 力 , 从 而 降低 其 效用 的 。 宗 教 信仰 通常 会 增加 大 们 对 未 来 
效用 的 权重 ,元 其 是 当 这 种 宗教 信 剧 预示 着 一 个 诱 人 的 来 生 。 

想象 力 资本 不 仅 会 影响 人 人 们 未 来 效用 的 贴现 率 , 而 且 还 会 
通过 影响 当前 和 未 来 的 选择 , 来 改变 人 们 对 商品 的 偏好 。 如 果 
某 人 把 更 大 的 权重 放 在 当前 选择 的 未 来 影响 上 , 那么 他 很 有 可 
能 去 从 事 那 些 能 提高 未 来 效用 的 活动 ,甚至 有 时 要 部 分 地 牺牲 
当前 的 效用 。 这 种 大 不 大 可 能 会 对 诸如 毒品 ,酒精 以 及 香烟 等 
45 Bh LB, 他 们 更 有 可 能 坚信 来 生 的 存在 , 并 养 成 诸如 锻炼 
SPA HER be RR, a, 更 注重 未 来 的 人 通常 会 养 
成 能 产生 有 利于 未 来 影响 的 习惯 性 偏 好 和 其 他 俩 好 。 

我 假定 ,个 人 是 在 这 系 一 种 框架 中 选择 他 们 的 贴现 率 的 , 即 
偏好 在 时 间 变 化 的 过 程 中 保持 前 后 一 臻 。 也 就 是 说 , 如 果 个 人 
知道 从 现在 向 未 来 的 过 渡 期 间 将 会 发 生 的 事情 , 那么 他 在 当前 
所 希望 作出 的 未 来 选择 与 未 来 实际 作出 的 选择 是 完全 一 样 的 。 
很 显然 , 对 偏好 前 后 一 茹 的 假设 并 不 是 对 实际 行为 的 文字 描述 ， 
同时 也 没有 必要 去 解释 人 们 的 内 生性 偏好 , 但 这 一 假设 却 是 对 
行为 研究 的 一 个 十 分 有 用 的 简化 。 

我 相信 ,尽管 一 些 哲 学 家 各 经济 学 家 假设 , RET WHA 
是 前 后 一 致 的 ,对 同一 个 人 来 说 , 它 是 自身 存在 多 重 自我 相互 冲 
突 的 结果 (参见 Elster, 1984 年 ; Schelling, 1984 年 b, 以 及 Pos- 
ner, 1995 年 ), 但 是 即使 是 诸如 大 量 吸 烟 或 酮 酒 等 极端 的 成 冶 性 
行为 , 其 实 也 还 是 具有 某 种 前 脆性 的 , 仍然 可 以 看 做 是 前 后 一 致 
的 效用 最 大 化 行为 (可 参见 第 3 章 积 第 5 章 )。 然 而 , 随 着 时 间 
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的 推移 , 人 们 的 行为 之 所 以 可 能 上 册 现 前 后 不 一 致 ,仅仅 是 因为 在 
个 人 资本 存 基 方 面 的 变化 ,这 一 点 过 去 被 忽略 了 。 行 为 的 前 后 
一 致 性 假设 ,将 把 冲突 的 分 析 重 点 放 在 不 同 的 个 人 和 组 织 之 间 
这 一 更 重要 的 冲突 上 ,而 不 是 放 在 同一 个 人 身上 存在 的 多 章 自 
我 形象 的 冲突 。 对 这 种 不 同 个 人 和 组 织 之 间 神 突 的 分 析 可 参见 
第 10 章 、 第 11 章 和 第 12 章 ,以 及 参见 Becker 和 Madrigal 的 著 
作 {1995 年 )。 


男人 和 女人 都 想 从 他 们 的 家 人 、 有 朋友、 同辈 或 者 其 他 人 那里 
获得 尊重 .认可 名誉、 接受 和 权力 。 消 费 和 其 他 活动 之 所 以 在 
在 一 个 重要 的 社会 成 分 因素 , 部 分 是 由 于 这 些 活动 是 在 公众 场 
合 发 生 的 。 结 果 , 人 们 在 选择 就 餐 的 餐馆 ,邻居 、 学 校 、 阅 读 的 书 
籍 、 政 治 观 点 食物 或 闲暇 活动 时 , 都 会 考虑 诗人 他 们 社交 了 网络 中 
的 同辈 和 其 他 人 感到 满意 。 

我 试图 通过 社会 资本 存 基 (用 S 表示 ) 这 一 变量 ,将 别人 的 
影响 对 个 人 效用 所 起 的 作用 引入 到 效 攻 函数 中 来 {参见 Cole- 
man 对 社会 资本 做 的 具有 先驱 意义 的 分 析 , 1990 年 )。 由 于 社 
会 资本 包含 了 社会 环境 效应 ,因此 ,个 人 的 社会 资本 存量 主要 不 
是 由 他 自身 的 选择 所 决定 的 ,而 是 取决 于 相关 社交 网 络 中 同 非 
HEE, 
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用 一 个 简单 的 公式 来 表示 中 , 即 个 体 i 的 下 期 社会 资本 等 
所 的 社交 网 络 中 所 有 人 对 社会 南 品 的 消费 量 加 上 :i 当前 所 拥 
有 的 社会 资本 中 未 被 赂 值 而 剩 下 的 部 分 。 更 一 般 化 的 公式 基 将 
领导 者 和 跟随 者 在 社会 资本 方面 的 投资 加 以 区 分 (参见 Becker 
和 Munphy, 1994 Œ), HAE AE E te ITA R 

社会 资本 的 增加 能 够 提高 或 降低 效用 。 如 果 一 个 十 几 岁 的 
小 孩 在 同辈 的 压力 之 下 被 扎 吸 烟 或 加 入 一 个 暴力 团伙 ,那么 他 
的 效用 将 会 降低 ;但 是 如 果 一 个 家 庭 在 盗贼 试图 入 屋 偷窃 时 可 
以 得 到 邻居 的 帮助 ,那么 这 个 家 庭 的 效用 将 提高 。 个 人 的 社会 
资本 对 他 人 行为 的 依赖 性 可 以 产生 重要 的 外 部 人 性。 如 果 同 辈 们 
ABM ERA MARRS, BA MTA 
将 成 为 这 个 人 的 一 项 成 本 。 同 样 地 , 邻居 们 对 犯罪 行为 的 高 度 
警惕 将 给 邻近 社区 内 的 每 个 人 都 带 来 好 处 和 收益 (参见 Cole- 
man, 1990 年 ,249 一 260 页 )。 

社交 网 络 一 旦 确定 , 入 们 基本 上 就 失 尖 了 对 社会 资本 生产 
的 控制 ,因为 社会 资本 的 生产 主要 是 由 同辈 和 其 他 相关 的 入 的 
行动 所 决定 的 。 如 果 个 人 的 社交 网 络 由 许多 人 组 成 ,那么 个 人 
的 行动 对 他 的 社会 资本 的 总 捞 资 基 [ 见 式 (1.3) 中 的 32] 将 很 难 
产生 影响 。 因 此 ,与 个 人 资本 或 想象 力 资本 相 比 , 入 们 对 其 社会 
资本 的 控制 力 要 异 得 多 。 

HE, 尽管 人 们 并 不 能 对 其 社会 资本 施加 过 多 的 直接 影响 ， 
他 们 还 是 可 以 施加 较 包 的 间接 影响 , 因为 他 们 都 试图 成 为 社交 


中 ”社会 资本 的 形成 可 表示 为 ; 
Sea = K+ (1 ~ ds) (1.3) 
AH ds WIS RRB X= Dea RPS, 的 这 些 成 员 
的 选择 对 i 所 产生 的 影响 。 
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网 络 中 能 使 自身 受益 而 不 是 受 损 的 一 员 。 著 名 的 人 类 学 家 
Mary Douglas 说 :真正 的 选择 是 …… 对 伙伴 以 及 他 们 的 生活 方 
式 的 选择 "(1983 年, 45 GL). Thompson, Ellis 和 Wildavsky 也 
认为 :理性 的 人 们 支持 他 们 自己 的 生活 方式 ,也 就 是 说 , 是否 理 
性 取决 于 生活 的 方式 …… 因此 不 可 能 存在 一 个 其 行动 对 于 每 个 
人 来 说 都 是 理性 的 行动 集 "(1990 年 ，98 页 )。 社 交 网 络 的 这 一 
内 生性 使 社会 资本 具有 一 种 提高 而 不 是 降低 效用 的 趋势 。 

另外 , 可 行 的 选择 往往 会 受到 市 场 价格 及 其 他 条 件 的 制约 。 
一 个 在 学 校 的 十 几 岁 的 少年 对 来 自 同龄 人 的 压力 几乎 别 无 选 
择 。 黑 人 与 白人 之 间 、 穿 人 与 富 人 之 间 以 及 其 他 利益 团体 之 间 
的 均衡 隔离 程度 , 在 一 定 程度 上 是 岂非 个 人 所 能 控制 的 市 场 及 
其 他 力 基 决定 的 。 

个 大 社会 资本 的 增加 , 一 方面 会 提高 他 对 具有 资本 补足 品 
性 质 的 商品 及 活动 的 需求 ; 另 一 方面 会 降低 他 对 具有 资本 替代 
品 性 看 的 商品 和 活动 的 需求 。 尽 管 愉 偏好 的 角度 看 来 , 普通 耐 
用 消费 品 的 储存 和 购买 通常 互 为 替代 品 ,但 是 社会 资本 和 对 社 
会 资本 的 投资 却 常 常 具 有 很 强 的 补 是 品 性 质 。 一 个 十 余 岁 的 少 
年 之 所 以 沾染 上 抽烟 ,参与 暴力 团伙 、 和 忽视 学 习 等 恶习 ,主要 是 
受到 朋克 抽烟 .是 暴力 丁忧 的 成 员 和 无 心 上 学 的 影响 。 个 体 可 
能 饮 仅 是 为 了 达到 仿效 别人 的 记 的 而 去 支持 家 乡 的 足球 队 和 梭 
BREA, 或 者 去 购买 一 些 根本 看 不 懂 的 时 墅 书籍, 比如 Stephen 
Hawkings 的 《时 间 简 中 (参见 Max, 1992 F). 

在 某 一 较 大 的 社交 网 络 中 ,车 只 给 予 某 个 体 某 种 濑 励 , 让 他 
去 改变 投资 于 社会 资本 的 量 , 那么 这 对 于 社交 网 络 中 的 其 他 个 
体 只 会 产生 轻微 的 影响 。 内 而 ,即使 该 个 体 的 投资 和 社会 资本 
存量 从 偏好 的 角度 上 看 互 为 补足 品 , 然而 受到 影响 的 该 个 体 的 
投资 量 也 仅仅 因此 而 改变 了 少许 。 举 个 例子 ,如果 某 一 个 体 放 
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下 手中 工作 的 话 , fie ae EEA AER, (ee oR 
fC IRA UT AS PR BS Ta] SST PRR, 那么 他 花费 在 打 网 球 上 
的 时 间 也 不 会 增加 很 多 。 

然而 , 如 果 同 一 社交 网 络 中 的 绝 天 多 数 的 人 都 受到 了 影响 ， 
那么 社会 资本 的 投资 其 将 会 大 大 改变 。 假 设 和 人们 打 网 球 的 欲望 
取决 于 有 和 多少 其 他 个 体 参与 这 项 活动 , 并且 随 着 网 球场 数 昌 的 增 
加 , 打 网 球 的 成 本 会 下 降 。 给 定 一 个 初始 的 网 球 参与 者 的 数量 ， 
那么 在 开始 的 时 候 , 网 球 参与 者 的 数量 可 能 仅仅 增加 了 一 点 , 但 
是 随 着 参与 人 数 的 增加 , 其 他 人 对 打 网 球 的 欲望 也 会 随 之 增加 。 
打 疝 球 的 欲望 和 参与 网 球 活 动 的 人 的 数量 之 间 存 在 着 互补 性 , 随 
着 时 间 的 推移 ,这 种 互补 性 会 使 得 人 们 更 多 地 参与 网 球 运动 , 要 
么 急剧 地 增加 , 要么 趋向 于 一 个 新 的 、 可 能 是 更 高 的 水 平 。 

在 图 1.1 中 , 横 轴 表示 某 一 典型 个 体 的 社会 资本 存量 , 纵 办 
表示 社会 资本 的 互补 投资 额 。 初 始 的 均衡 点 所 对 应 的 资本 存 硬 
为 S" ,投资 额 为 X"” ,图 中 的 曲线 Bu HAIEN a RE, E 
表示 以 个 体 的 社会 资本 存量 为 自 变量 , 以 个 体 的 投资 额 为 因 变 
量 的 函数 。 当 整个 社交 网 络 的 所 有 成 员 都 受到 某 种 变化 的 影 
TA, 比如 投资 成 本 的 下 降 改 变 了 人 们 的 投资 欲望 , 并 使 得 曲线 
Bo 向 上 移动 到 Bi 那么 在 开始 的 时 收 , 投资 额 也 仅仅 是 从 KX” 
增加 到 Xo。 但 是 投资 额 的 增加 导致 了 下 期 资本 存量 的 增加 , 又 
由 于 投资 额 与 资本 存量 之 间 的 互补 性 , 资本 存量 的 增加 又 进 一 
步 提 高 了 投资 额 。 随 着 时 人 间 的 变化 , 投资 额 与 资本 存量 不 断 增 
吉 , 直到 达到 新 的 均衡 X 和 51, BMT OK XS", 

由 于 投资 额 与 资本 存 基 之 间 的 互补 性 , 从 而 导致 了 多 个 均 
衡 点 的 出 现 (如 图 1.2 所 示 ), 在 这 种 条 件 下 ,消费 所 产生 的 累积 
效应 会 更 加 显著 。 在 满足 曲线 Bo 所 表示 的 投资 额 与 资本 存量 
之 间 的 关系 的 条 件 下 , 有 三 个 可 能 的 均衡 点 :在 S=0 处 ,S= 
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X =S 














FA 1.1 





SUR S=S* 处 。 在 这 二 个 均衡 点 里 面 , 只 有 第 一 个 和 第 三 
个 均衡 点 是 稳定 的 。 在 S? 处 之 所 以 不 稳定 , 是 因为 即使 资本 
存量 稍稍 低 于 S" ,那么 资本 存量 最 终 也 会 下 降 到 淮 : 即 使 资本 
存 基 稍稍 高 于 S", 那么 资本 存 基 最 终 也 会 增加 到 S* 点 。 

由 社会 力量 所 决定 的 行为 也 许 十 分 不 稳定 , 对 集体 的 不 大 
的 冲击 也 会 产生 敏感 的 反应 。 即 使 是 初始 条 件 的 微小 变化 最 终 
也 会 对 这 种 行为 产生 极 大 的 影响 。 比 如 ,一 个 十 余 岁 的 少年 吸 
HIR, " 心 上 学 还 是 无 心 上 学 ,往往 是 由 家 庭 背景 方面 的 微小 
差别 所 导致 的 。 在 图 1.2 中 , 毒品 价格 的 上 升 可 能 会 降低 人 们 
投资 的 欲望 ,使 得 曲线 Bo 向 下 移动 到 曲线 Bi, 在 刚 开始 的 时 
He, AAD a ih BY EX” FER XX1, 但 是 渐渐 地 , 毒 
品 的 消费 其 会 快速 下 降 , 直到 社交 网 络 中 的 每 一 个 人 都 不 再 驱 
毒 为 止 , 也 就 是 图 中 表示 的 由 S 下 降 为 零 。 
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如 果 社 会 资本 的 形成 还 取决 于 大 们 的 习惯 ,那么 对 普遍 变 
化 的 反应 会 更 加 强烈 。 一 个 十 余 岁 的 少年 之 所 以 吸毒 ,一 部 分 
原因 也 许可 归结 为 他 以 前 就 吸毒 ; 另 一 部 分 原因 也 许可 归结 为 
他 的 朋友 吸毒 。 在 起 初 的 时 候 , 毒品 价格 的 下 降 可 能 仅仅 刺激 
了 毒品 消费 的 少量 增加 。 但 是 随 著 时 间 的 推移 , 集体 中 的 每 一 
个 人 都 会 出 于 以 下 两 个 原 国 而 增加 毒品 的 使 用 量 :最 近 他 们 使 


”用 了 更 多 的 毒品 ,以 及 他 们 的 朋友 也 使 用 了 更 多 的 毒品 。 在 毒 


品 的 使 用 问题 上 , 习 尾 与 社会 力量 之 闻 的 相互 作用 会 对 毒品 的 
使 用 产生 巨大 的 影响 , 这 种 影响 会 导致 两 种 截然 不 同 的 后 果 ; 对 
品 的 深度 上瘾 或 者 对 毒品 的 敬而远之 (参见 第 5 章 )。 


文化 
文化 与 传统 是 人 类 共享 的 价值 和 偏好 , Ca A 
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体 、. 种 族群 体 . 阶 级 和 其 他 群体 一 代 一 代 传 下 来 。Clifford 
Geertz 曾经 说 过 :我 们 不 应 把 文化 看 做 是 具体 行为 模式 的 复合 
fA, 而 应 看 做 是 一 套 行为 的 控制 机 制 一 一 包 播 计划、 配方 .规则 、 
指令 ……”( 引 自 Elkins 和 Simeon, 1979 年 , 129 页 )。 与 其 他 种 
类 的 社会 资本 一 样 , 文化 会 随时 间 丽 变化 ,但 是 变化 很 慢 一 一 大 
体 说 来 ,文化 资本 的 贬值 率 之 所 以 小 , 原因 在 于 这 些 “ 控 制 机 制 ” 
并 不 容易 被 改变 。 

个 体 对 文化 的 控制 要 台 于 对 其 他 社会 资本 的 控制 。 个 体 不 
可 能 改变 自身 的 种 族 . 人 种 或 察 族 历 史 , 并 且 在 改变 他 们 的 国籍 
或 宗教 信 仲 上 也 有 畏难 。 由 于 改变 文化 会 遇 到 马 大 的 困难 , 并 
且 文 化 的 贬值 率 很 低 , 所 以 对 于 个 体 的 整个 一 生 而 言 ,文化 在 很 
大 程度 上 是 "给 定 的 ”。 

文化 对 偏好 及 个 体 行为 有 相当 大 的 影响 ,但 反 过 来 ,行为 对 
文化 的 影响 却 十 分 微弱 。 文 化 方 而 的 差 描 导致 了 对 商 岛 的 偏好 
存在 相当 大 的 差异 ,例如 ,犹太 和 伊斯兰 教 县 讳 猪肉 , 而 中 华 民 
族 和 其 他 文化 则 崇尚 者 道 。 对 比 文化 对 偏好 的 影响 与 个 人 资本 
或 其 他 种 类 的 社会 资本 对 偏好 的 影响 , 经 济 学 家 对 商品 偏好 是 
芽 定 和 稳定 的 候 设 做 乎 对 前 者 更 为 适用 。 

一 些 人 类 学 家 和 社会 学 家 认为 ,文化 对 行为 的 支配 作用 是 
如 此 之 大 , 以致 几乎 没有 留 下 什么 选择 的 空间 , 这 种 观点 走 得 太 
过 了 。 经 济 学 家 James Duesenberry 曾经 就 我 所 提出 的 “经 济 学 
是 关于 选择 的 科学 , 而 社会 学 是 关于 为 什么 人 们 没有 选择 的 科 
学 "(1960 年 ,233 页) 这 一 观点 进行 过 评述 , 在 评论 中 就 体现 了 
上 述 观 点 。 人 类 学 家 Mary Douglas 也 认为 , 人们 会 对 总 的 生活 
方式 作出 基本 的 选择 。 在 每 一 种 生活 方式 中 , 人 们 会 对 个 人 资 
本 的 类 型 和 数量 作出 选择 。 对 Mary Douglas 的 这 一 观点 , 我 在 
前 面 曾 作 过 引述 。 
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可 持续 的 文化 类 型 在 很 大 程度 上 取 洪 于 个 体 的 选择 及 其 个 
人 资本 。 因 此 ,如果 个 体 的 行为 是 习惯 性 的 ,那么 在 没有 对 不 合 
作 行 为 采取 惩罚 措施 的 条 件 下 , 合作 行为 会 更 容易 持续 下 去 ( 参 
JL Becker 和 Madrigal, 1995 年 )。 因 为 如 果 个 体 的 行为 具有 习 
惯性 ,并 且 如 果 他 们 过 去 是 一 直 合 作 的 ,那么 即使 他 们 之 间 不 合 
作 可 能 会 比 合作 得 到 更 多 的 好 处 ,他 们 也 会 继续 彼此 之 间 的 合 
作 行 为 。 

有 关 共 产 主 义 的 事实 给 文化 对 行为 的 统治 的 观点 提供 了 一 
个 反例 。 许 多 文化 体 , 包括 中 国 、 俄 罗斯 .中 欧 、 非 洲 和 拉丁 文 
化 ,都 曾 尝试 通 过 共产 主义 配方 构建 自身 的 经 济 结构 。 共 产 主 
义 的 意识 形态 认为 , 西方 国家 中 存在 的 自私 行为 是 由 资本 主义 
制度 造成 的 ,共产 主义 能 够 重新 引导 工人 和 消费 者 更 多 地 关心 
国家 的 福利 , 而 更 少 地 关心 个 人 的 福利 。 然 而 ,如 果 不 考虑 文化 
HAR, 因为 在 传统 的 社会 主义 体制 下 , 报酬 并 不 与 人 们 劳动 的 
OSB EHS, 无 论文 化 的 主流 如 和 何 , 人 们 无 一 例外 地 愿意 选择 
少 劳动 ,而 且 由 于 这 种 行为 已 经 形成 习惯 ,因而 许多 人 都 没有 养 
成 良好 的 工作 习惯 。 

Sen 认为 ,应 该 将 建立 在 “个 人 福利 "基础 上 的 效用 与 包 会 
“对 偏好 的 先后 顺序 划分 等 级 ,从 而 表达 我 们 的 道德 评判 标准 ” 
的 “承诺 ”加 以 区 分 ,通过 这 种 区 分 ,将 文化 和 伦理 价值 观念 引入 
到 行为 分 析 中 来 (1977 年 , 337 页 }。Sen 把 对 个 人 福利 等 级 的 
划分 称 为 “ 亚 划 分 ”"。 我 在 第 6 章 和 第 10 章 中 所 使 用 的 “ 亚 偏 
好 "概念 与 Sen 的 含义 有 所 不 同 , 我 只 是 将 它 作为 描述 式 {1.1) 
所 表示 的 扩展 效用 函数 的 另 一 种 形式 。 

在 本 书 的 讨论 中 ,道德 及 文化 评判 对 选择 的 影响 是 通过 影 
响 包 含 在 单个 扩展 效用 函数 中 的 个 人 与 社会 资本 进行 的 。 二 阶 
亚 偏 好 等 级 能 帮助 我 们 解释 行为 之 下 所 包含 的 道德 评判 , 这 似 
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PFE Sen 引入 亚 划 分 概念 的 目的 所 在 。 然 而 , 我 认为 更 高 阶 的 
划分 对 于 行为 的 理解 是 不 必要 的 和 无 用 的 , 因为 与 其 他 决定 效 
用 和 偏好 的 因素 一 样 , 伦理 和 文化 对 行为 的 影响 是 以 相同 的 方 
式 进 行 的。 特别 是 对 价格 和 成 本 的 考虑 会 影响 对 伦理 及 道德 的 
选择 , 如 是 否 采 取 诚 实 的 行动 ,这 种 影响 与 价格 和 成 本 对 个 人 商 
品 选 择 的 影响 是 一 样 的 。 


1.5 经 济 活 动 对 偏好 的 影响 


在 新 古典 主义 的 经 济 学 分 析 中 , 偏好 .技术 和 政府 政策 共同 
决定 了 经 济 的 结果 , 这些 经 济 结果 包括 ;价格 和 工资 、 产 出 增长 
率 以 及 收入 分 配 。 本 书 所 强调 的 偏好 的 内 生性 暗示 了 经 济 也 会 
对 人 们 在 商品 .闲暇 和 车 他 经 济 方面 的 偏好 产生 影响 。 换 名 话 
说 ,不 仅 偏 好 会 影响 经 济 活动 的 结果 ,而 且 经 济 活动 反 过 来 也 会 
对 偏好 产生 影响 。 

19 世纪 的 古典 经 济 学 家 , 如 Marx 和 其 他 学 者 都 认为 ,经 济 
过 程 会 影响 偏好 。Adam Smith 把 劳动 分 工 看 做 是 经 济 发 展 的 
主要 源泉 ,但 他 同时 认为 : “如果 大 的 一 生 都 在 从 事 一 些 简 单 的 
操作 ,那么 他 是 永远 没有 机 会 运用 自身 的 理解 能 力 去 分 析 问 题 
的 。 他 自 自然 然 地 会 因此 而 丧失 运用 理解 能 力 的 习惯 ( 吉 以 强 
调 ), 这 使 得 他 不 仅 不 能 通 品 味 或 理解 仁 何 理性 的 对 话 , 而 且 他 
也 不 能 体 会 刍 慨 、 高 尚 或 脆弱 这 类 情感 "(1937 年 ,734,735 页 )。 

Marx 曾经 说 过 :“( 工 人 ) 在 改造 外 部 世界 的 同时 , 也 改造 了 
他 自己 的 品质 (1906 Æ, 197, 198 页 ,由 Gintis 引用 , 1974 年 )。” 
Gintis 所 写 的 关于 “偏好 的 内 生性 的 文章 无 疑 是 具有 先驱 性 意 
义 的 ,但 遗憾 的 是 , 该 文 对 音 识 形态 作 了 过 多 的 宣扬 。 
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De Tocqueville 曾经 说 过 :" 自 利 原 则 并 不 会 产生 诸如 自我 
辆 牲 等 各 大 行为 …… 伺 自 利 原则 确实 使 得 一 些 人 养 成 知事 有 规 
则 ,克己 , 谦 尤 ,有 还 见 和 自制 的 良好 习 必 ; 即 使 人 们 这 梯 知 并非 
出 后 自愿 ,但 是 通过 人 们 所 养 成 的 习惯 , 自 利 原则 会 逐渐 引导 他 
们 朝美 下 的 方向 发 展 ”(1969 年 ,第 开 部 分 ,527 页 }。 

Stigler(1949 年 } 认 为 ,古典 经 济 学 家 们 站 信 , 私有 财产 及 个 
体 的 责任 心 会 对 个 体 的 自我 依靠 点 及 其 他 优良 的 态度 和 偏好 产 
生 十 分 重要 的 影响 。 这 种 观点 的 正确 与 否 对 于 我 们 的 分 析 来 讲 
并 不 重要 , 重要 的 是 现代 经 济 学 完全 丢弃 古典 经 济 学 所 关注 的 
经 济 活 动 对 偏好 及 态 康 的 影响 效应 的 做 法 , 使 得 现代 经 济 学 失 
去 了 很 多 东西 。 

本 书 将 古典 经 济 学 和 现代 经 济 学 在 偏好 与 经 济 活动 方面 的 
联系 结合 在 一 起 。 初 始 的 个 人 资本 和 社会 资本 存量 , 加 上 技术 
和 政府 政策 ,共同 决定 了 经 济 活动 的 结果 。 但 是 ,经济 活 动 也 会 
通过 改变 全 人 资本 和 社会 资本 , 从 而 改变 个 体 的 口味 和 偏好 。 

为 了 更 好 地 说 明 经 济 活动 与 偏好 之 间 的 相互 作用 。 我 们 不 
妨 和 假定 :独身 的 人 们 只 有 在 圣人 爱河 之 后 才 会 结婚 , 并 且 他 们 可 
能 会 和 在 学 校 、 教 堂 、. 聚 会 .运动 俱乐部 及 其 他 场合 所 和 遇 到 的 人 
相爱 。 这 就 给 予 了 他 们 选择 学 校 、 侦 乐 部 .朋友 和 邻居 的 一 个 动 
力 , 在 选择 的 过 程 中 , 他 们 都 希望 提高 与 自己 喜欢 的 人 相爱 的 可 
能 性 (参见 第 12 章 )。 这 样 , 相爱 的 重要 性 会 通过 邻居 关系 及 其 
他 方面 极 大 地 影响 个 体 的 (资源 } 配 置 。 

偏好 的 内 生性 使 得 人 们 难以 判定 ,到 底 仿 好 或 者 机 遇 是 不 
是 产生 特定 经 济 结果 的 原因 。 例 如 ,一 些 经 济 实体 的 经 济 增长 
速度 之 所 以 会 比 别 的 经 济 实体 快 , 其 主要 原因 是 增长 较 快 的 经 
济 实体 中 的 个 体 养 成 了 有 助 于 经 济 增长 的 工作 习惯 和 其 他 习惯 
呢 ? 还 是 由 于 别 的 不 因 击 导 致 了 较 快 的 经 济 增长 , 而 较 快 的 经 
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济 增长 叉 促 成 了 这 些 好 习惯 的 形成 昵 ? 

怕 好 与 经 济 增长 率 之 间 存 在 着 相关 关系 , 部 分 的 原因 是 因 
为 口味 有 助 于 促进 更 快 欧 经 济 增长 。 例 如 , 对 当前 效用 的 偏好 
率 较 低 的 口味 就 能 够 起 到 这 种 促进 作用 。 然 而 ,偏好 的 内 生性 
表明 ,增长 与 偏好 之 所 以 存在 联系 ,还 因为 经 济 活动 的 结果 有 助 
于 口味 的 形成 。 特 别 是 在 经 济 发 这 国家 , 工人 们 倾向 于 准时 上 
班 和 重视 工作 效率 ,这 不 仅仅 是 因为 在 富裕 国家 中 时 间 是 宝贵 
的 ,还 因为 生活 在 一 个 崇尚 效率 的 社会 中 ,人 们 已 经 养 成 了 重视 
效率 的 习惯 。 

政府 的 援助 方案 和 其 他 政府 政策 有 时 居 会 对 (个 体 的 ) 偏 好 
产生 相当 大 的 影响 。 福 利 事 业 会 对 福利 接受 者 的 独立 性 和 自我 
FR SEL PE Aa PE, 而 社会 保障 则 会 前 纪年 老 的 父母 与 他 
们 的 孩子 之 间 的 联系 (参见 第 8 章 ), 并 促使 退休 的 人 们 认为 他 
们 理 度 得 到 政府 的 帮助 (参见 Romer, 1994 年 )。 民 权 法 明确 规 
定 ,禁止 在 公共 汽车 上 ,学 校 里 以 及 其 他 地 方 对 黑人 实行 种 族 隔 
离 制度 ,这 最 终 使 得 南方 的 入 人 和 黑人 在 一 起 参加 活动 时 感到 
更 加 自在 。 


1.6 内 生性 偏好 与 福利 标准 


偏好 的 内 生性 似乎 与 传统 的 经 济 结 果 的 福利 评价 方法 相 矛 
盾 。 如 果 广 告 半 加 了 消费 者 从 做 了 广告 的 商品 中 所 获得 的 效 
用 ,那么 广告 对 消费 者 的 福利 所 产生 的 影响 应 该 如 何 度量 呢 ? 
是 用 广告 之 前 的 偏好 所 导致 的 效用 变化 来 衡量 , 还 是 用 广告 之 
后 的 篇 好 所 导致 的 效用 变化 来 衡量 呢 ? 或 者 是 将 两 种 变化 结合 
在 一 起 来 衡量 呢 ? CAE Dixit 和 Norman 所 研究 的 核心 问题 ， 
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1978 年 。) 

然而 ,造成 这 些 内 在 的 困难 的 并 不 是 由 于 偏好 的 内 生性 , 而 
是 由 于 我 们 并 没有 充分 地 把 内 生性 的 概念 引入 到 福利 标准 中 。 
如 果 福 利 分 析 的 相关 效用 国 数 包括 了 个 人 资本 与 社会 资本 , 那 
么 对 广告 和 公共 政策 的 效用 所 产生 的 影响 是 可 以 被 清晰 度量 的 
(参见 第 10 章 )。 | 

证 我 们 来 考虑 一 下 如 何 处 理 民权 法 的 福利 评价 问题 。 人 恨 定 
开始 的 村 候 ,白人 由 于 被 扎 与 黑人 一 起 接受 教育 , 一 起 结 队 ,一 
起 乘坐 公共 汽 车 以 及 一 起 去 做 别 的 事情 而 导致 自身 效用 的 大 幅 
下 降 。 然 而 , 随 着 时 间 的 推移 , 白人 逐渐 习惯 了 与 黑人 呆 在 一 
起 ,最 终 对 此 也 不 再 介 怀 ,甚至 喜欢 与 黑人 呆 在 一 起 。 我 们 对 此 
进行 福利 分 析 的 时 候 , 不 仅 要 考虑 起 初 白 入 其 至 黑人 对 彼此 如 
在 一 起 感到 强 剂 厌恶 时 所 产生 的 效用 的 初始 效应 , 以 及 最 终 彼 
此 喜欢 果 在 一 起 所 产生 的 效用 的 终极 效应 ,还 应 考虑 效用 的 初 
始 变化 和 其 后 变化 的 折 现 值 , 这 一 折 现 值 包含 了 对 从 初始 态度 
到 最 终 愿意 呆 在 一 起 的 态度 转变 (参见 Philipson 的 简 评 , 1993 
年 ,331 页 )。 如 果 白 人 的 折 现 效用 下 降 了 , 那么 即使 民权 法 最 
终 使 得 他 们 喜欢 与 黑人 时 在 一 块 ,但 是 该 法 还 是 使 白人 受到 了 
损害 。 同 样 地 ,如 果 白 人 的 折 现 效用 增加 了 ,那么 尽管 在 开始 的 
时 候 他 们 讨厌 与 黑人 人 呆 在 一 块 ,该 法 最 终 还 是 使 白人 受益 了 。 

换 而 言 之 ,在 福利 分 析 中 , 如 果 政 策 改 变 了 入 们 的 偏好 , 那 
么 初始 的 偏好 与 最 钼 的 偏好 是 同等 重要 的 。 对 此 , Sunstein 看 
得 很 清楚 :如 果 法 律 规则 不 可 避免 地 对 偏好 产生 影响 的 话 , 那 
么 很 难 想 象 ,政府 会 试图 将 偏好 看 做 是 给 定 " 的 ”(1993 年 ,22 
Ti), Aaron 同样 认识 到 ,“ 认 为 价值 观 是 可 以 改变 的 看 法 导致 
了 人 们 去 思考 公共 政策 是 如 何 改变 价值 观 的 , 人 们 丸 是 如 何 改 
变 对 公共 政策 的 反应 的 "(1994 年 ,6 页 )。 
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导 的 .“ 如 果 偏 好 是 法 律 规则 的 卫 数 , 那么 法 律 规则 就 不 能 依照 
入 好 来 加 以 解释 ,社会 规则 和 实践 也 不 能 用 由 源 于 它们 的 实践 
来 加 以 评判 ” (Sunstein, 1993 年 ,22 页 )。 因 为 折 现 效用 的 影响 
已 经 将 初始 态度 .最 终 态 度 和 过 小 态度 三 者 都 纳入 到 一 个 统一 
的 福利 标准 中 了 。 

许多 人 位 乎 都 认识 到 ,参与 公共 计划 可 能 会 大 大 改变 他 们 
的 偏好 。 有 相当 一 部 分 人 , 他 们 完全 符合 福利 计划 和 其 他 转移 
支付 计划 的 申请 条 件 , 却 没有 到 政府 部 门 进行 登记 (参见 Mof- 
fitt, 1992 年 ), 可 能 是 因为 他 们 预料 到 , 领取 这 些 补 助 实际 于 会 
降低 他 们 的 效用 , 因为 这 样 做 会 养 成 依赖 别人 和 其 他 不 良 习 惯 。 

然而 , 即使 把 福利 分 析 建 立 在 折 现 效用 的 基础 之 上 ,人 们 仍 
然 对 这 种 分 析 方 法 持 怀疑 的 态度 ,因为 偏好 在 很 大 程度 上 还 取 
决 于 少年 时 代 的 成 长 经 历 ,同辈 的 压力 以 及 其 他 社会 交往 幸运 
或 不 替 的 经 历 等 因素 。 当 个 体 由 于 受到 父母 的 不 良 影响 , 如 父 
ARE ME, 并 且 虐 待 孩子 和 互相 讶 待 , 而 去 吸毒 MRSS 
AEA BT, BB tat FE SE EA A “EAS? 特别 是 ,一 
旦 偏好 的 内 生性 被 入 们 认识 以 后 ,使 加 权 效 用 和 达到 最 大 的 实 
用 主义 的 标准 即 在 关于 最 优 税 率 的 确定 和 其 他 福利 分 析 的 
文献 中 被 使 用 的 标准 就 更 没有 多 大 意义 了 。 实 用 主义 的 标 
准将 个 体 看 做 是 “生产 效用 的 机 器 ", 认为 资源 应 该 从 生产 效率 
低 的 个 体 问 生产 效率 高 的 个 体 转 称 , 但 是 ,如 果 童 年 时 代 的 起 惨 
经 历 使 个 体 不 能 轻易 生产 效用 , 那么 为 什么 要 将 资源 从 低 效率 
生产 者 处 移 走 呢 ? 

对 使 用 偏好 概念 作为 福利 分 桥 的 基础 的 不 安 , 与 近 些 年 来 
关于 实际 偏好 (actual preference) 和 理想 同好 (desired prefer- 
ence) 之 间 的 神 突 的 讨论 有 关 。 这 种 区 分 表明 ,许多 人 会 对 自己 
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的 偏好 感到 不 满意 , 并 希望 自己 拥有 完全 不 辣 的 偏好 ;例如 , 因 
为 对 毒品 上 冶 或 者 所 追求 的 妈 性 并 不 请 欢 自己 ,或 者 因为 自己 
MRA AHL, RAAB OSTA A, eB 
己 感 到 很 不 开心 。 Hirchmann( 1992 年 , 144 页 ) 指 出 :“ 男 人 和 
亦 人 都 共有 从 他 们 已 经 显示 ' 的 需要 ,意志 为 和 偏好 往 回 走 的 
能 力 , AA A CRG R ER KR AR BNE SRE 
能 力 ” ; ha“ BY BE FE AS A i Oi Se AE Tl BS E dF --- 
FF EL ta See ir 2 Sy ae BE ZV Fe HE PB A” (RS 
见 Sen, 1977 年 )。 

在 此 处 , 我 不 打算 对 实际 偏好 和 理想 偏好 这 两 个 概念 加 以 
区 分 , 但 在 我 所 采用 的 研究 方法 中 , 如 果 个 体 不 喜欢 他 们 从 过 去 
所 “继承 "的 个 人 资本 和 社会 资本 , 他们 将 对 自身 的 慷 好 感到 不 
满意 。 实 际 上 , 他 们 会 希望 拥有 对 商品 及 其 他 活动 完全 不 同 的 
实际 储 好 。 但 是 ,由 于 效用 最 大 化 的 选择 受到 实际 资本 夏 量 的 
制约 , 因而 无 论 个 体 对 他 们 过 去 所 继承 的 资本 数量 和 种 类 感到 
多 么 的 不 情 不 , 他 们 也 不 可 能 按照 自己 的 愿望 来 行动 。 如 果 个 
体 仅仅 是 根据 “理想 偏好 "来 指引 他 们 的 选择 ,那么 个 体 的 效用 
将 会 降低 , 甚至 会 降 至 很 低 的 水 平 。 尽 管 基 人 会 对 他 染 上 毒品 
的 偏好 而 感到 非常 后 悔 ,因为 这 是 他 父母 的 吸毒 行为 所 造成 的 ， 
但 是 , 如 果 他 对 自身 的 背景 置之不理 ,并 强制 自己 不 再 服用 毒 
品 , 那么 他 仍然 可 能 感到 痛苦 。 

但 是 , 如 果 个 体 试 图 使 会 降低 自身 效用 的 继承 资本 亚 值 , 同 
时 增加 能 提高 自身 效用 的 资本 的 投资 ,那么 个 人 资本 及 社会 资 
本 的 实际 资本 存量 和 所 希望 的 存 基 之 间 的 冲突 就 会 对 选择 产生 
很 大 的 影响 。 并 且 , 某 人 可 能 会 对 他 所 继承 的 某 些 类 型 的 个 人 
资本 和 社会 资本 感到 后 侮 , 然而 , 他 可 能 还 是 得 投资 于 这 类 资 
本 , 因为 他 已 经 对 某 些 特定 类 型 的 行为 上 净 了 , 或 者 是 出 于 与 效 
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用 最 大 化 的 行为 相 一 致 的 其 他 原因 。 


1.7 行为 是 理性 的 吗 


尽管 本 书 假定 ,个体 在 实现 效用 最 大 化 的 过程 中 始终 保持 
前 后 一 致 ,并 且 他 们 会 考 虚 所 采取 的 行动 对 未 米 交 用 和 当前 效 
用 的 影响 ,但 是 , 个体 肥 时候 并 不 这 样 做 :他 们 的 记忆 力 可 能 并 
不 太 好 , 他 们 可 能 会 过 低地 贴现 未 来 ,他 们 可 能 会 作出 错误 的 计 
算 , 并 且 受 到 问题 设计 的 影响 , 他 们 观察 现象 的 直 邓 感觉 可 能 会 
因为 受到 毒品 、 麻 配 剂 或 者 其 他 强烈 的 诱惑 的 影响 而 产生 捏 山 。 
近 些 年 来 , 心理 学 家 和 其 他 研究 人 员 痢 特别 强调 与 个 体 “ 理 性 ” 
有 关 的 这 些 认 知 限制 (例如 参见 Kahneman 和 Tversky, 1986 
年 ;或 者 Akerlof, 1991 年 )。 

有 计 候 , 这 种 认 知 的 不 完全 性 是 很 重要 的 ,但 基 最 近 一 些 年 
来 ,研究 者 们 过 多 地 关注 此 类 现象 ,以 至 于 大 大 忽略 了 对 理性 选 
择 的 标准 模型 的 研究 ,而 这 种 模型 却 是 解释 与 实验 性 情形 相对 
的 现实 行为 的 一 种 重要 的 分 析 方 法 。 这 些 模 型 一 般 假 定 , 偏好 
并 不 直接 取决 于 过 去 的 经 历 或 者 社会 交往 。 但 是 塞 年 时 代 和 其 
他 经 历 , 以 及 别人 的 态度 和 行为 ,在 更 多 情况 下 会 对 选择 产生 比 
认 知 感官 方面 的 错误 以 及 握 曲 更 大 的 制约 作用 。 

为 了 突出 这 些 被 忽略 了 的 制约 因素 的 重要 性 , 本 书 并 不 强 
调 认 知 的 不 完全 性 ,而 是 强调 个 人 资本 和 社会 资本 对 选择 的 影 
响 。 由 于 个 人 资本 和 社会 资本 的 制约 作用 通过 偏好 起 作用 , 因 
而 偏好 和 制约 因素 对 行为 所 产生 的 影响 不 再 是 相互 独立 的 。 

本 书 所 分 析 的 行为 都 可 看 做 是 理性 的 , 因为 本 书 假定 ,个 体 
所 作出 的 选择 是 有 远见 的 ,效用 最 大 化 的 和 前 后 一 致 的 选择 。 
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但 是 ,本 书 模型 所 指 的 理性 行为 的 类 型 与 标准 模型 中 所 出 现 的 
理性 行为 有 着 显著 的 不 同 , 并且 相关 性 比 标准 模型 更 强 , 因为 我 
们 玉 分 析 的 行为 受到 习惯 ,少年 时 代 、 其 他 经 历 、 文 化 .同辈 的 压 . 
力 以 及 其 他 社会 相互 作用 等 诸多 因素 的 影响 。 

实际 上 ,根据 这 一 适用 范围 更 广 的 分 析 方法 所 得 出 的 选择 ， 
常常 与 理性 行为 的 传统 模型 得 出 的 选择 不 太 相 似 。 在 以 后 各 章 
中 ,我 们 通过 分 析 各 种 主要 受到 过 去 的 经 历 以 及 社会 相互 作用 
影响 的 个 体 选择 和 总 体 选择 , 来 展示 这 种 适用 范围 更 广 的 分 析 
方法 在 解释 问题 上 的 威力 。 


2 De Gustibus Non 
Est Disputandum”® 


不 要 为 偏好 问题 而 争论 的 建议 , 通常 被 解释 为 停止 争论 的 
建议 , 当 问 题 的 讨论 最 终归 结 为 口味 的 差别 时 , 很 可 能 是 因为 没 
有 更 多 的 余地 进行 理性 的 劲 说 。 对 于 一 个 人 的 行为 而 言 ,口味 
是 无 可 争议 的 公理 :虽然 人 们 可 以 对 其 满足 自身 欲望 的 低 效率 
提出 恰当 (或 有 益 ) 的 批评 , 但 欲望 本 身 却 是 客观 的 事实 。 对 于 
一 些 可 悲 的 口味 ,如 故意 纵火 等 ,可 以 通过 采取 压制 的 手段 和 感 
罚 性 的 行动 来 加 以 制止 。 但 是 这 些 可 翡 的 口味 (至 少 对 一 个 成 
年 人 ), 是 无 法 通过 动 说 的 方式 胡 以 改变 的 。 l 

在 我 们 看 来 ,此 标题 似乎 还 可 以 从 另 一 个 更 可 取 的 角度 去 
理解 , 即 入 们 的 口味 既 不 是 反复 无 常 也 不 是 彼此 之 闻 差 别 很 大 。 
从 这 一 角度 去 理解 , 人 们 就 不 会 对 口味 问题 提出 争议 ,正如 人 们 
不 会 对 洛 基山 脉 进行 争辩 一 样 ,因为 它们 现在 在 那里 ,明年 还 在 
那里 ,对 所 有 人 而 言 都 是 一 样 的 。 


T HTM, BARE ORR ABR SH TP ORSR, 难 言 好 
坏 ”。 一 一 译 者 注 

作者 为 George J. Stigler 和 Gary S. Beckers RIERA American Economic Re- 
view, 67, no. 2, 1977:76 ~ 90, 
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以 上 两 种 关于 口味 的 不 同 观点 之 间 存 在 着 本 质 的 区 别 。 传 
统 的 观点 认为 , 人 们 对 经 济 现象 进行 解释 时 , 当 问 题 最 终归 结 为 
不 同 的 人 或 不 同时 代 之 间 的 偏好 差异 时 , 则 可 结束 其 讨论 ,而 将 
问题 在 此 刻 抛 给 了 那些 研究 和 包 释 偏好 问题 的 专家 (心理 学 家 ? 
人 类 学 家 ? 面相 学 家 ? 社会 生理 学 家 ?)。 而 在 我 们 所 提供 的 更 
可 取 的 分 析 中 , 人 们 永远 不 会 陷入 这 样 一 个 僵局 , 即 经 济 学 家 只 
是 会 继续 搜寻 人 们 在 价格 或 者 收入 方面 的 差异 ,以便 解释 人 们 
在 行为 方面 的 任何 差异 或 变化 。 

关于 日 味 在 经 济 学 理论 中 所 起 的 作用 有 以 上 两 种 观点 , 人 
们 最 终 接 受 哪 一 种 观点 , 必然 是 建立 在 对 两 者 的 实际 效果 进行 
对 比分 析 的 基础 上 。 传 统 的 观点 认为 , 口味 是 令 人 费解 的 , A 
常常 是 反复 无 常 的 ,所 以 当 口 味 的 问题 变 得 很 重要 时 , 入 们 就 会 
停止 该 问题 的 讨论 , 而 把 精力 转向 对 其 他 问题 的 研究 。 而 我 们 
的 观点 则 认为 , 尽管 探索 性 的 工作 常常 是 耗费 时 间 和 困难 重重 
的 ,但 是 研究 者 还 是 应 该 寻求 价格 和 收入 表现 的 微妙 形式 ,以 便 
对 不 同时 代 和 不 同 的 个 体 之 间 的 差异 作出 解释 。 如 果 后 一 种 研 
究 方 法 能 够 得 出 更 有 用 的 结论 , 那么 我 们 应 该 选择 后 者 。 本 文 
的 中 心 任 务 在 于 建立 这 么 一 个 命题 :人 们 尽 可 以 认为 不 同时 期 
的 口味 是 稳定 的 ,而 不 同 个 体 之 间 的 口味 也 是 相似 的 。 

我 们 的 研究 路 线 可 谓 雄 心 勃 芝 。 我 们 将 提出 这 么 一 个 假 
设 , 广 泛 的 和 (或 ?永久 的 人 类 行为 可 以 通过 对 效用 最 大 化 行为 
进行 一 般 化 的 微 积分 运算 来 加 以 解释 ,而 不 需要 引入 “口味 保持 
不 变 ” 的 限制 。 这 是 个 不 需要 直接 证 明 的 论点 ,因为 它 只 是 关于 
世界 的 一 个 断言 ,而 不 是 严格 的 逻辑 命题 。 而 且 , 我 们 立即 可 以 
随意 地 举 出 一 些 现象 的 例子 ,用 以 反驳 这 个 假设 的 解释 :为 什么 
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现实 生活 中 存在 通货 膨胀 ? 为 什么 从 事 农 业 的 犹太 人 那么 
GO? 为 什么 在 现代 社会 中 一 夫 多 妻 制 的 家 庭 凤 毛 秋 角 ? Att 
么 血库 对 其 产品 如 此 之 不 负责 任 ? 即使 我 们 能 对 这 些 问题 给 出 
令 读者 满意 的 管 案 ,读者 还 是 可 以 立即 提出 更 多 的 问题 。 

我 们 折 要 说 明 的 , 并 不 是 我 们 有 足够 的 聪明 才智 ,能够 运用 
效用 最 大 化 理论 , 对 所 有 重要 的 现象 都 作出 具有 启发 性 的 解释 
一 一 即使 是 我 们 这 一 代 整 个 经 济 学 界 加 在 一 起 ,也 没有 是 够 的 
TERE. RITEK, 我们 所 要 说 明 的 , 是 经 济 学 家 所 采用 
的 传统 研究 方法 为 我 们 解 次 这 些 问 题 提供 了 指引 , 而 其 他 研究 
方法 都 不 可 能 具有 惊 传 统 研 究 方法 那样 的 普遍 性 和 功效 。 

为 了 支持 我 们 的 论点 , 我 们 可 以 举 出 一 些 现 象 的 样本 。 我 
们 相信 这 些 例 子 在 偏好 范 数 是 稳定 的 和 行为 良好 的 假定 之 下 能 
够 得 到 很 好 的 说 明 。 说 到 底 , 这 是 支持 假设 的 惟一 令 人 信服 的 
方法 ,并 且 我 们 可 以 援引 所 有 现存 成 功 的 经 济 学 理论 文献 来 支 
持 我 们 的 观点 。 在 本 章 中 , 我 们 将 通过 完成 一 个 特定 的 和 有 限 
的 解释 ,来 说 明 这 一 点 。 我 们 会 列举 各 种 行为 ,这 些 行为 通常 被 
用 于 说 明 人 们 在 已 味 方面 的 变化 ,或 者 说 只 有 在 口味 是 变化 的 
条 件 下 才能 对 这 些 行为 作出 合理 的 解释 ,并 说 明 它 们 与 我 们 的 
稳定 偏好 的 假设 相 容 。 这 种 重新 论述 将 是 具有 启发 性 的 。 


O ”对 此 ,我 们 已 故 的 朋友 Reuben Kessel 曾 作 过 精辟 的 解释 :由 十 犹太 人 常常 
遭受 妃 害 并 被 迫 逃 离 自 己 的 家 宙 , 因 此 他 们 没有 在 土地 等 不 动产 上 进行 投资 ,而 是 
把 钱 投入 到 人 力 资本 上 ,如 商业 技巧 ,教育 等 , 因为 这 些 东 西 在 逃亡 的 时 眉 可 以 带 
走 。 当 热 ,有 人 可 能 会 提出 一 个 重 本 质 的 问题 加 以 反驳 :为 什么 只 有 犹太 大 会 这 样 
艇 ,而 基督 教徒 或 恨 斯 兰 教徒 却 不 这 样 做 呢 ? 
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2.1 消费 者 选择 的 新 理论 


通过 最 近 对 消费 者 理论 的 重 构 , 偏好 的 稳定 性 及 效用 最 大 
化 理论 在 解释 一 系列 行为 方面 的 说 服 力 大 大 提高 了 2?。 过 去 的 
看 法 认为 :家庭 是 一 个 被 动 的 效用 最 大 化 者 , 它 只 从 市 场 购买 中 
获取 效用 。 而 新 的 观点 则 改变 了 这 种 看 法 ,新 的 观点 认为 :家 庭 
是 一 个 主动 的 效用 最 太 化 者 , 它 也 会 失事 广泛 的 生产 活动 和 投 
资 活动 。 传 统 的 理论 认为 ,家 庭 的 目标 是 最 大 化 在 市 场 中 购买 
的 商品 和 服务 的 效用 函数 , 而 在 新 理论 的 立 述 中 ,家 庭 可 以 用 市 
场 商 品 . 他 们 自身 所 支配 的 时 和 间 、 他 们 的 技能 .培训 和 其 他 人 力 
资本 , 以 及 其 他 报信 ,生产 出 作为 伍 们 的 选择 对 象 的 商品 , 从 而 
使 得 其 效用 函数 取得 最 大 值 。 用 公式 来 表示 , 即 一 个 家 庭 试 图 
使 以 下 函数 取得 最 大 值 : 
U = U(Zy, +", Zp) (2.1) 
其 中 
Zi = 所 (1 
i= 1,-c,m (2.2) 
AP, ZARAR AAAA mA: a BRE 
PRX, AE RA, 种 市 场 货物 或 服务 
的 数量 ;为 第 ; 个 人 自身 的 时 间 投 入 ;5S, 为 第 j 个 人 所 投入 的 
人 力 资 本 ;了 ,为 所 有 的 其 他 投入 。 
z 没有 市 场 价格 , 因为 它们 并 不 是 用 于 购买 或 出 售 的 ,但 


全 ”甘于 这 个 重 构 的 详细 说 明 可 参见 Michael Al Becker (1973 年 }。 这 一 说 明 
强调 , 所 说 的 重 构 能 名 得 出 许多 关于 与 稳定 口 昧 相 一 致 行为 的 绪论 。 
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Z 确实 有 “影子 "价格 , “影子 "价格 取决 于 2 的 生产 成 本 。 如 果 
矿 是 XH# 和 六 的 一 度 齐 次 式 ,那么 边际 成 本 将 等 于 平均 成 本 , 并 
且 2 的 “影子 "价格 可 表示 为 : 

(2 


n= Parl 22,5, Yi lp, + Yai 2.2.8, Ye 


PETI wy wi w Wi 





(2.3) 
AF, p AX; 的 成 本 ;ww At, HMA; 0, MB PA ARA 
出 系数 ,该 系数 取决 于 p Hw, SHY 的 相对 集合 。 我 们 先前 
曾 说 过 , 在 解释 不 同 个 体 之 蚀 以 及 不 同时 期 之 间 前 避 好 差异 时 ， 
价格 的 表现 形式 是 难以 捉摸 的 ,而 这 些 影子 价格 的 众多 不 同 的 
决定 因素 ,恰好 给 出 了 一 个 具体 的 说 明 。 

一 个 家 庭 的 实际 收入 并 不 是 简单 地 等 于 经 市 场 商 品 的 价格 
指数 调整 后 的 货币 收入 , 而 是 等 于 经 家 庭 所 产生 的 商品 的 价格 
指数 Cx) 调整 后 的 全 部 收入 (包括 "时间" 对 家 庭 的 价值 )。 由 
于 多 部 收入 和 商品 的 价格 取决 于 许多 因素 , 因此 收入 的 形式 也 
是 难以 抑 摸 的 。 本 文 的 目的 在 于 对 价格 和 全 部 收入 的 某 蛙 表现 
形式 加 以 说 明 。 


2.2 口味 的 稳定 性 与 
“SRE PER A” 


人 们 通常 认为 , ORSR SE a BD TS AT a E 
变化 。 例 如 , 人 们 在 长 时 间 吸 烟 、 喝 酒 .注射 海洛因 或 者 与 一 些 


D 全 部 收入 是 指 … 个 家 宅 通 过 合理 分 配 时 间 及 其 他 资源 所 能 获得 的 最 大 的 
货币 收入 基 。 
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人 保持 密切 联系 之 后 ,常常 会 增加 对 这 些 商 品 的 欲望 ,或 者 对 这 
些 人 产生 狂热 的 崇拜 , 并 随 着 时 间 的 变化 而 不 断 增加 消费 量 。 
用 效用 理论 的 语言 来 说 , 由 于 偏好 发 生 了 有 利于 这 些 商 品 和 人 
的 变化 ,这 些 商 品 或 人 的 边际 效用 会 随时 间 变 化 而 增加 。 在 讨 
论 关 于 人 们 对 "美妙 ”音乐 的 口味 时 , Alfred Marshall (1962 年 ， 
94 页 ) 已 经 清楚 地 提出 了 这 一 观点 。 
然而 ,在 这 一 (边际 效用 弟 王 ) 规 律 中 , 存在 这 人 么 一 个 隐 
含 的 条 件 ,我 们 有 必要 将 这 个 条 件 讲 清楚 ， 即 我 们 租 定 人 的 
性 烙 或 者 口味 不 会 随 着 时 间 的 推荐 而 发 生 改 变 。 因 此 , 美 
妙 的 音乐 听 查 赵 多 ,人 们 越 会 对 它 产生 更 强烈 的 偏好 ,这 并 
不是 边际 艾 用 递减 规律 的 一 个 例外 ……: 

我 们 认为 ,Marshall 试图 解释 的 现象 , 即 接触 美妙 的 音乐 会 
增加 入 们 以 后 对 美妙 音乐 的 需求 , 可 以 解释 为 在 假设 偏好 是 稳 
定 的 条 件 下 , 人们 在 心灵 领悟 方 面 歼 得 了 收益 ,而 如果 将 解释 建 
立 在 “偏好 是 变化 的 "假设 之 上 , 则 不 能 作出 具有 启发 性 的 解释 。 
我 们 所 提供 的 解释 的 精髓 , 在 于 考虑 了 消费 者 的 也 许可 以 称 之 
为 “消费 资本 ”的 累积 其 ,并 且 我 们 把 “有 益 的 "成 况 性 行为 (如 
Marshall 提出 的 美妙 音乐 ) 与 "有害 的 ”成 疗 性 行为 (如 注射 海 洛 
ASR SIP. 

GS EA ETT A, 以 及 由 所 生产 的 两 种 商品 决 
定 的 不 变 的 效用 函数 。 

U = UCM,Z) (2.4) 

AF, M 为 用 于 衡量 所 生产 的 以 及 所 消费 的 音乐 “欣赏 " 量 ;Z 

为 所 生产 的 和 所 消费 的 其 他 商品 量 。 音 乐 欣 赏 是 根据 由 音乐 的 

时 何 分 配 (z6) ,训练 以 及 其 他 有 二 于 提高 音乐 鉴赏 力 的 人 为 资 
本 {S, ) 共 同 决定 的 函数 得 出 的 ( 别 的 投入 忽略 不 计 )。 

M = M, (tm, Sm) (2.5) 
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我 们 假定 


ƏM, 3M 
ar, > 0， aS, 


ZERRA MMAR EEE EAR ARR 
音乐 的 时 间 的 生产 率 。 

为 了 分 析 ” 人们 更 多 地 倾 击 于 欣赏 美妙 音乐 "的 消费 后 果 ， 
音乐 整 赏 力 的 生产 和 消费 必须 注 明 日 期 。 在 任 一 时 点 ; 上 , 鉴 
赏 力 的 产量 M, 取决 子 该 时 点 上 分 配 于 音乐 欣赏 的 时 间 ta 以 
及 音乐 方面 的 人 力 资 本 存 基 So。 ,后 者 可 部 分 地 通过 “在 职 ” 培 
训 或 者 不 断 积累 先前 音乐 欣赏 的 影响 这 一 “ 边 做 边 学 "的 方式 生 
产 出 来 : 





> 0 


Sm, = hEM, 1, Myon My ss Ey) (2.6) 

从 定 久 我 们 可 以 看 出 , RA A TA, ABA PRB ET A 
RHEA RH: 

Sy 

aM,_. 

这 对 于 式 (2.6) 中 所 有 的 v WE. EAFRRAR REA 

力 资本 对 音乐 鉴赏 力 的 影响 。 这 里 
Sn, 
aE, 


了 





>9 





>0 


并 且 可 能 有 
aS, 
aM,_, 2E, > 0 
为 了 分 析 上 的 简便 , REREN FB PK (2.4) 
示 的 各 个 时 期 效用 函数 的 折 现 值 之 和 , 这 里 , M 和 2Z 是 指 一 定 
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时 期 的 商品 , 并 且 折 现 率 由 时 间 偏 好 所 决定 ?。 消 费 量 的 最 优 
分 配方 案 取决 于 它们 的 边际 效用 比 与 影子 价格 比 相等 时 的 消费 
E. 





M U m, ou | our Tn, 


MU, ` @M,/0Z; Č xz. (2.7) 


ETEF I PR mr iA, ATER 
HERA M ils, 其 边际 成 本 是 复杂 的 , 这 是 因为 在 任何 时 点 
7 上 ,音乐 鉴赏 力 的 生产 对 随后 的 音乐 人 力 资本 有 正面 的 影响 。 
这 种 对 随后 的 音乐 资本 所 产生 的 影响 , 可 看 和 做 是 在 时 点 ; 上 道 
过 降低 7 点 上 的 生产 成 本 所 生产 出 来 的 鉴赏 力 的 投资 回报 。 显 
然 ,在 时 点 了 上 ,边际 成 本 等 于 人 @， 








O ”自始至终 都 使 用 稳定 偏好 的 假定 , LR RST, ee, 不 存在 
时 间 仿 好 (可 参见 第 2.6 节 的 简单 讨论 )。 
o AHER 
v= SULM, Z) 
al 
人 约束 条 件 下 , RRA. HAF: 
M, = Mw Sn) Z, = Za is) 
Sm = RCM Mz Myvi E) 
a pr, a <7 wiw 
> (try 之 (try 
和 # tin tt 一 
RH, u 为 第 7 时 期 的 工作 小 时 数 ;p, 为 这 衣 时 间 的 财产 收入 。 通 过 代 揽 ,我 们 可 
以 推出 全 部 财富 的 约束 条 件 : 
pr, t whim + tz) wi + h, 
| (tr tr 
在 生产 两 数 以 及 全 部 财富 的 约束 条 伞 下 ,对 MA ZORA. TA 
出 一 阶 条 件 ; 


+ & 
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wotn Ei ayes Ps dSm,, 1 





*mi aM, UH aS, | ta dM, Otr 
WOE my w 
am, “> mp, ~ (2.8) 


AF, w SLAR (RENTEA TEER A AKRE — 
的 );r 为 利息 率 ;x 为 寿命 ;4) ARBRE ARRA, 它 可 用 于 
度 踢 未 来 时 间 投 入 的 人 赃 车 价值 , 这 种 储 苏 来 自在 时 期 ; 内 所 生 
Peek) MOTB BELA eB BES PE BO 
DORA EE ETT A, 那么 A, =0, 式 (2.8) 则 可 简化 为 
我 们 渤 悉 的 边际 成 本 公式 。 但 是 , 只 要 对 音乐 的 迷恋 是 有 益 的 ， 
那么 A; REER, 并 随 着 /的 增加 而 趋 于 下 降 , 当 j 无 限 接近 
于 n 时 , A; 趋向 于 零 。 对 于 一 个 给 定量 的 时 间 投 入 ,zy 
(MP,,,, ) 会 随 年 龄 增长 而 下 降 , 前 提 是 音乐 资本 随 着 年 龄 的 增加 


EEEO 




















dt 
oU- A | 2 -_ 
eZ, +r} dz az) (try ^ 
2U aO f am g Wies 1 ) à 
He 四 3 ata _ —A _ 
TaM, (1+ zl aM, + 2 dM, (try Utr ™ 
热 而 ,由 于 
dM o= BM, 7: dSm,, Mp, dtm 
dM, = y dM at, dM, 


所 以 








dem, 一 OM, +. OM) +4 dsm., 
dM; ~ Sm, 


把 它 代入 xm 的 定义 , 即 可 得 出 式 (2.8)、 





40 ”口味 的 经 济 学 分 析 


而 增加 。 在 年 轻 的 时 悍 , A, 可 能 不 会 随 年 龄 的 增长 而 出 现 大 幅 
度 的 变化 ,因为 在 这 些 年 龄 段 中 ,剩余 寿命 在 总 寿命 中 的 百分比 
下 降 得 很 少 。 所 以 ,在 年 轻 的 时 候 , 对 时 间 极 入 的 边际 产 出 所 产 
生 的 影响 有 压倒 对 A 所 产生 的 影响 的 趋势 , rw 会 随 着 年 龄 的 
增长 而 趋 于 下 降 。 尽 管 x, 不 可 能 在 其 他 所 有 的 年 龄 段 上 都 是 
下 降 的 ,但 是 现在 我 们 假定 rn 会 随 年 龄 的 增长 而 持续 下 降 。 

如 果 rz 并 不 取决 于 年 龄 的 变化 ,那么 音乐 鉴赏 力 的 相对 
价格 将 随 着 年 龄 的 增长 而 下 降 ;根据 式 (2.7), 音乐 瘤 赏 力 的 相 
对 消费 量 将 随 年 龄 的 增长 而 上 升 。 根 据 这 种 解释 , 音乐 鉴赏 力 
的 (相对 ) 消 费 量 之 所 以 会 随 着 接触 音乐 机 会 的 增加 而 上 升 ,并 
不 是 因为 口味 发 生 了 有 利于 音乐 的 变化 , 而 是 因为 通过 不 断 地 
接触 音乐 , 人 们 获得 了 鉴赏 音乐 的 技巧 和 经 验 , 从 而 使 得 音乐 鉴 
赏 力 的 影子 价格 下 降 。 

用 另 一 种 方式 来 表达 相同 的 意思 , 也 即 随 着 音乐 资本 存量 
的 增加 ,分 配 于 欣赏 音乐 的 时 间 的 边际 效用 会 随 之 增加 。 从 
而 ,音乐 鉴赏 力 的 消费 量 可 以 认为 随 着 接触 音乐 机 会 的 增多 而 
上 升 ,因为 尽管 口味 并 没有 发 生变 化 ,但 是 随 着 不 断 地 接触 音 
乐 , 人们 花费 在 听 音 乐 上 的 时 间 的 边际 效用 增加 了 。 

正如 式 (2.6) 所 表明 的 那 祥 ,接触 音乐 对 音乐 资本 积累 所 产 
生 的 影响 可 能 在 很 大 程度 上 取决 于 人 们 受 教 育 的 程度 和 其 他 人 
力 资本 。 这 就 能 够 解释 为 什么 受过 教育 的 人 会 比 其 他 设 受过 教 
育 的 人 消费 更 多 的 “美妙 "音乐 { 妈 受 过 教育 的 人 所 膏 欢 的 音 


D 在 时 期 i 上 分 配 于 欣 党 音乐 的 时 间 的 边际 效用 , 包括 了 来 自 于 音乐 资本 存 
量 的 增加 所 产生 的 效用 ,而 音乐 资本 存量 的 增加 则 用 时 期 ; 上 分 配 于 网 党 音乐 的 寻 
间 增 加 的 结果 。 与 先前 所 提出 的 关于 音乐 鉴赏 力 的 价格 的 观点 相 类 伏 , (分 配 于 欣 
党 音乐 的 } 时 间 的 边际 效用 会 随 着 年 龄 的 增长 而 超 于 上 升 ,至少 在 年 轻 的 时 鱼 会 这 
样 。 
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Kl). 

在 年 轻 的 时 候 , 成 净 性 行为 会 降低 音乐 鉴赏 力 的 价格 , 但 是 
它 对 花 在 欣赏 音乐 上 的 时 间 的 生产 率 所 产生 的 影响 在 这 个 年 龄 
BPR BS. FL, 在 年 轻 的 时 候 , 成 瘤 性 行为 将 会 增加 人 人 们 欣 
党 音乐 的 时 间 , 其 中 一 些 时 间 可 以 看 做 是 为 增加 未 来 音乐 资本 
而 进行 的 投资 。 足 管 随 着 年 龄 的 增长 ,音乐 的 价格 趋 于 下 降 , 并 
HSSHMRRSATLA, 然而 花费 于 音乐 次 党 的 时 间 却 不 
一 定 随 之 上 升 ,这 是 因为 音乐 资本 的 增加 意 球 着 ,即使 随 着 年 龄 
的 增长 ,用 于 欣赏 音乐 的 时 间 会 趋 于 下 降 , 但 是 音乐 的 消费 量 还 
是 可 以 增加 的 。 音 乐 欣赏 力 的 需求 曲线 越 富 有 弹性 , 则 用 于 音 
乐 欣赏 的 时 间 越 有 可 能 增加 。 我 们 可 以 用 一 种 令 许 多 读 着 感到 
惊讶 的 方式 来 表达 这 一 结论 , 即 如 果 音 乐 鉴赏 力 的 需求 曲线 是 
富有 弹性 而 不 是 缺乏 弹 性 的 话 ,那么 花 在 音乐 欣赏 上 的 时 间 ( 或 
其 他 投入 ) 更 具有 上 瘾 性 (也 就 是 说 , 会 随 着 接触 音乐 机 会 的 增 
加 而 增加 )。 

在 年 纪 大 些 的 时 候 , 音 乐 的 资本 存量 可 能 会 下 降 , 而 音乐 鉴 
赏 力 的 价格 则 可 能 会 上 升 , 这 是 因为 投资 于 未 来 资本 的 激励 会 
随 着 剩余 寿命 的 逐渐 缩短 而 下 降 , 而 随 着 资本 存量 的 增加 ,为 保 
持原 有 的 存量 水 平 所 需要 的 投资 将 增加 。 假 如 音乐 鉴赏 力 的 价 
格 上 升 了 ,那么 如 果 对 音乐 的 需求 曲线 是 富有 弹性 的 话 , 那么 花 
在 欣赏 音乐 上 的 时 间 将 会 下 降 。 这 祥 一 来 ,我 们 的 分 析 表 明 ,就 
能 观察 得 到 的 人 们 对 音乐 的 成 癖 性 行为 而 言 , RERNA E 
年 轻 的 时 候 可 能 会 比 年 长 的 时 候 更 强 。 

这 些 关 于 音乐 欣赏 力 的 研究 结果 同样 适用 于 其 他 商品 , 前 
HE ADT RE a, TEA TERR, 这 
些 商 品 的 价格 会 下 降 , 而 人 人们 对 这 些 商 品 的 消费 基 则 会 上 升 , 因 
为 随 着 人 们 与 这 些 商 品 的 接触 增加 以 及 年 龄 的 增长 ,消费 资本 
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会 不 断 地 积累 。 然 而 尽管 商品 的 消费 量 会 随 着 人 们 与 商 唱 的 接 
触 增加 而 增加 ,但 是 为 生产 这 类 商品 所 花费 的 时 间 和 商品 却 不 
一 定 会 随 之 增加 ;商品 的 需求 曲线 越 有 弹性 , 商品 的 消费 量 越 有 
可 能 会 随 接 触 的 增加 而 上 升 。 即 使 在 年 轻 的 时 候 , 人们 对 这 些 
Emi MRES LA, 但是, 随 着 消费 资本 存量 在 年 长 的 时 候 的 
下 降 , 消费 量 最 终 会 下 降 。 

EHANA ARRETAN TETA EREET A 
分 析 , 我 们 发 现 , 所 有 的 结论 都 反 过 来 了 中 , AEREA 
可 以 用 式 (2.6) 中 的 导数 为 负 来 其 以 定义 ; 

as, 
3H,» 

这 对 于 式 (2.6) 中 所 有 的 v 都 成 立 。 式 中 , ARE LB 
品 。 在 任何 年 龄 上 , 增加 对 这 种 商品 的 消费 量 将 降低 以 后 可 使 
用 的 消费 资本 存量 , 同时 会 提高 所 有 年 龄 段 上 商品 的 影子 价 
格 名 。 贿 着 人 们 与 这 类 商品 接触 的 增加 以 及 年 龄 的 增长 , 影子 
价格 将 会 提高 (至 少 在 年 轻 的 时 候 会 这 样 ), 这 将 导致 商品 的 请 
费 量 随 年 龄 和 接触 机 会 的 增多 而 趋 于 下 降 。 然 而 , 由 于 随 着 接 
触 商品 机 会 的 增加 , 消费 资本 会 趋 子 下 降 , 内 此 ,商品 与 时 间 欧 
投 和 人 都 不 一 定 下 降 ; 实 际 上 ,假如 该 商品 的 舌 求 曲线 是 缺乏 弹性 
的 话 , 那么 投入 唱 很 可 能 随 着 人 们 接触 该 商品 机 会 的 增加 而 趋 
于 上 升 。 


<0 (2.9) 





O 从 某 种 意 浆 上 讲 ,我 们 所 分 析 的 有 益 的 和 有 害 的 成 闻 性 行为 是 Grossman 
(1931 年 ) 对 有 害 和 有 盖 的 联合 生产 分 析 的 一 款 特 例 。 
o ts... RIA: 


AP, A S 
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为 了 更 好 地 说 明 以 上 的 结论 , 我们 不 妨 考虑 以 海洛因 (或 酒 
精 、 安 非 他 明 ) 作 为 投入 品 而 生产 出 来 的 商品 , 不 妨 把 这 种 产品 
称 为 “精神 恰 悦 剂 "。 对 “精神 愉悦 剂 "这 种 商品 的 当前 消费 量 的 
增加 , 会 道 过 降低 “精神 答 悦 剂 资本 "的 未 来 存量 来 提高 未 来 生 
产 “ 精 神 愉 悦 剂 "的 成 本 。 接 触 “ 精 神 恰 悦 剂 "对 未 来 生产 “精神 
愉悦 剂 * 所 产生 的 影响 ,会 随 着 接触 的 不 断 增 加 而 降低 “精神 恰 
悦 旗 "的 消费 量 。 然 而 如 果 对 “精神 愉悦 剂 "的 需求 曲线 是 足够 
的 无 弹性 , 那 乏 海洛因 的 使 用 基 会 随 着 与 海洛因 接触 的 增加 而 
增加 ,与 此 间 时 ,所 获得 的 精神 恰 悦 程度 却 是 下 降 的 。 

应 该 注意 , 在 年 轻 的 时 候 , 由 于 海洛因 的 使 用 会 对 以 后 “ 精 
神 愉悦 剂 "的 资本 产生 负面 影响 ,因此 海洛因 的 使 用 量 将 会 下 
降 。 实 际 上 , 只 有 在 预料 到 使 用 将 洛 因 会 导致 有 害 的 上 瘾 效应 
的 情况 下 , 人 们 才 有 可 能 不 使 用 海 将 国 或 降低 其 使 用 基 。 更 应 
引起 注意 的 是 ,假如 尽管 人 们 能 够 精确 地 预料 到 使 用 海洛因 所 
导致 的 不 良 后 果 , 人 们 还 是 使 用 了 海洛因 , 那么 在 这 种 情况 下 ， 
人 们 使 用 海洛因 所 获得 的 浆 用 要 大 于 他 被 劝阻 而 不 使 用 海洛因 
所 产 革 的 效用 。 当 然 , 如 果 能 够 发 明 一 些 新 技术 (例如 美沙 
酮 ?) , 可 以 降低 “精神 愉悦 莉 ” 的 有 害 的 上 疗效 应 ,那么 人 们 所 获 
得 的 效用 将 会 更 大 了 。 

最 有 趣 的 是 我 们 注意 到 ,如果 对 “精神 愉悦 剂 " 的 需求 晶 线 
以 及 由 此 产生 的 对 海洛因 的 需求 遇 线 是 足够 的 无 弹性 的 话 , 那 
么 随 着 人 们 不 断 地 接触 “精神 愉悦 剂 "及 海洛因 ,海洛因 的 使 用 


O ”也 就 是 说 ,如果 新 技术 降低 了 式 12. 的 的 导数 的 饱 对 值 甚或 改变 了 导数 的 
符号 ,为 了 避免 引起 任何 误解 ,我 们 说 得 更 明白 一 些 " 有 害 的 "仅仅 是 指 式 (2.9) 的 
导数 了 到 负 值 ,而 不 是 指 成 意 性 行为 纵 其 他 人 造成 了 损害 , BAR EARS 
商品 是 不 明知 的 ,这 一 点 我 们 在 前 面 已 经 指出 过 了 。 
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量 将 会 增加 ,而 与 此 同时 ,“ 炉 神 愉悦 剂 "(所 获得 的 ) 的 量 却 会 下 
降 。 也 就 是 说 , 对 海洛因 上 瘾 ( 即 随 着 不 断 接 触 海洛因 而 增加 其 
使 用 量 ) 是 对 海洛因 的 需求 缺乏 弹性 的 结果 , 而 不 是 通常 所 认为 
的 是 需求 缺乏 弹性 的 原因 。 同 理 , 如 果 对 音乐 钦 党 或 者 打 网 球 
的 需求 是 足够 的 有 弹性 的 话 , 那么 人 们 将 会 沉迷 于 倾听 彰 乐 及 
打 了 网球; 这 种 沉迷 也 是 某 一 特定 弹性 的 结果 ,而 不 是 原因 。 换 名 
话说 , 如 时 假定 存在 成 瘤 性 行为 (部 分 的 原因 在 于 随 着 年 龄 的 增 
长 ,所 投入 的 商品 和 时 间 会 增加 ), 但 是 人 们 还 搞 不 清楚 究竟 这 
种 成 交 性 行为 是 有 害 的 还 是 有 益 的 ,那么 我 们 可 以 使 用 “需求 弹 
性 ”作为 标准 , 对 两 者 进行 区 分 :弹性 高 则 表明 这 种 行为 是 有 益 
的 ,弹性 低 则 表明 这 种 行为 是 有 害 的 从 。 

我 们 不 需要 为 了 和 弄 明白 “为 什么 随 着 人 们 不 断 地 接触 海 洛 
因 , 海洛因 的 使 用 量 会 增加 ?或 者 “为 什么 使 用 量 对 价格 的 反应 
会 如 此 的 不 灵敏 "等 问题 而 去 假定 , 随 着 接触 “精神 愉悦 剂 "的 增 
加 , 人 们 会 改变 其 日 味 。 即 使 口味 是 稳定 的 ,使 用 量 也 会 随 着 接 
触 海 洛 因 的 增加 而 增加 , 并 县 海 洛 因 之 所 以 令 人 上 瘤 , 更 确切 的 
原因 在 于 人 们 对 其 价格 变化 不 敏感 。 

或 癖 性 商品 或 时 间 的 外 生 价 格 上 升 , 也许 是 由 于 征收 消费 
税 ( 如 对 烟 、 酒 征收 消费 税 ), 或 者 限制 其 销售 额 (如 对 出 售 海 洗 
FROZE THES) A, MR AE A 
品 ,那么 这 些 外 部 因素 对 沉迷 者 所 产生 的 影响 是 很 小 的 ;如 果 这 


名 ”通过 估计 投入 品 价 格 的 变化 所 产生 的 影响 , 我们 可 以 估算 出 需求 的 弹性 。 
Am, 假若 一 种 商品 的 生产 函数 是 一 度 齐 次 式 , 并 且 这 种 商品 所 有 未 来 及 现在 的 投 
入 品 贸 格 都 以 相 司 的 已 知 百分比 上 升 ,那么 从 投入 品 的 下 降 焉 度 , 我 们 可 以 估算 出 
这 种 南 品 的 需求 弹性 。 因 此 ,区 分 有 有 益 的 与 有 害 的 成 普 性 行为 具有 可 操作 福 。 正 如 
正文 中 所 说 的 那样 ,这 些 独 立 居 计 的 商品 弹 福 可 用 于 判 晰 一 种 行为 究竟 是 有 省 的 还 
BARA, 
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Hee i SEAT BY ER PY AB Ze le eA AE, 也 就 是 说 ， 
ERIE Ae EA, BARK RRR RET ERE 
HERA TORRE URAL ve er Sh te BE AY Es FR Et E 
有 益 的 话 , 那么 征收 消费 税 以 及 实行 监禁 等 措施 主要 起 到 了 减 
少 消费 量 的 作用 。 

将 资本 楼 念 扩 展 到 为 提高 更 有 效 消 次 的 能 力 而 进行 的 投 
资 ,还 具有 许多 其 他 潜在 的 应 用 。 例 如 ,在 消费 资本 方面 , 还 在 
在 运用 家 庭 成 员 的 劳动 分 工 理 论 进行 分 析 的 广阔 天 地 。 


2.3 口味 的 稳定 性 与 习惯 和 传统 


经 济 学 理论 的 一 个 “传统 的 ”内容 , 是 习惯 和 传统 对 人 类 行 
为 的 强大 控制 。John Stuart Mill 普 就 统治 者 的 行为 提出 过 精辟 
的 看 法 (1872 年 ,484 H): 

即使 是 比较 平 肩 的 统治 者 ,他 们 的 行动 也 并 不 是 完全 
地 或 接近 完全 地 由 他 们 的 个 人 利益 .或 者 是 他 们 自 庙 对 个 
人 利益 的 看 法 所 贝 定 的 …… 描 所 坚持 的 仅仅 是 对 所 有 的 统 
治 者 来 说 都 正确 的 观点 , 即 统治 者 采取 行动 的 特征 和 过 
程 在 很 大 程度 上 受到 习惯 性 的 情感 . 适 常 的 思 锥 和 行为 枢 
式 ( 这 些 模式 在 他 们 所 属 的 群体 中 普遍 和 存在) 的 影响 (和 独 主 
于 个 人 的 考虑 之 外 ); 同 料 , 他 们 还 会 受到 群体 中 统治 者 所 
属 特定 阶 航 的 情感 习惯 和 思维 模式 的 影响 …… Bob, Rie 
者 还 在 很 大 程度 上 受到 由 其 他 统治 者 及 他 们 的 祖先 传 络 他 
们 的 行为 准则 和 传统 的 影响 ;尽管 这 些 行 为 准则 和 传统 一 
时 会 与 统 溶 者 的 个 人 利益 入 背离 ,但 是 它们 对 于 长 期 保持 
统治 地 位 非常 重要 。 
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在 Mill 的 论述 中 ,与 “个 人 利益 "理论 相 牙 盾 的 特定 政治 行 
为 并 没有 明显 地 体现 出 来 , 但 是 其 他 人 关于 企业 或 察 庭 行为 的 
类 似 论 述 中 , 也 不 见得 就 更 清楚 。 显 然 , 当面 对 稳定 的 价格 和 收 
入 时 (或 更 一 般 的 ,一 个 稳定 的 环境 ), 家 庭 采 取 稳 定 的 行为 并 不 
HETE, 因为 在 这 种 情况 下 ,无 论 从 个 人 利益 理论 来 讲 , 还 是 
从 习惯 和 传统 上 来 讲 ,稳定 性 都 同样 得 到 了 体现 。 另 一 方面 ,在 
面 对 变动 的 价格 和 收入 的 时 候 , 家 庭 仍 然 采取 稳定 的 行为 则 可 
能 与 本 文 所 采用 的 研究 方法 相 牙 盾 , 因为 本 文 的 研究 方法 曾 假 
定 ,在 稳定 口味 的 前 提 下 最 大 化 效用 。 

然而 我 们 相信 , 当 行 为 是 稳定 的 时 候 , 我 们 的 研究 方法 能 比 
其 他 以 习惯 种 传统 汶 基 础 的 研究 方法 提 殿 更 好 的 解释 ,同时 , 我 
们 的 方法 还 能 够 解释 行为 是 如 何 变化 的 ,以 及 什么 时 候 发 生 恋 
化 。 人 们 在 积累 关于 周围 环境 的 知识 以 及 应 付 周转 环境 变化 的 
技巧 的 过 程 中 , 以 时 间 和 其 他 资源 作为 投入 品 , 对 这 一 积累 过 程 
进行 了 投资 。 在 我 们 的 分 析 中 , Mil 的 “习惯 及 思维 模式 ”或 者 
“所 承继 的 行为 准则 与 传统 "都 是 这 种 投资 的 结果 。 

作出 决策 是 高 成 本 的 ,这 不 仅仅 是 因为 有 些 人 认为 它 是 一 
项 令 人 感到 不 愉快 的 活动 。 为 了 作出 一 个 决策 ,人 们 需要 收集 
信息 ,并 对 信息 进行 分 析 处 理 。 收 集 信 息 的 成 本 以 及 将 信息 运 
用 于 新 环境 的 成 本 是 如 此 之 高 , 以 至 于 人 们 在 应 付 环境 中 不 大 
的 或 者 是 暂时 性 的 变化 时 ,采取 习惯 的 做 法 常常 比 一 个 全 面 的 、 
表面 上 能 实现 效用 最 大 化 的 决策 显得 更 有 将 。 这 正好 回避 了 
J.M. Clark 称 之 为 * 非 理性 的 激情 取代 非 激情 的 理性 "的 现象 。 

下 面 我 们 将 举 出 一 个 例子 , 在 这 个 例子 中 , 消费 者 通过 基 一 
渠道 进行 习惯 性 的 购买 , 从 而 达到 更 经 济 地 使 用 信息 的 目的 。 
我 们 将 以 这 个 简章 的 例子 来 说 明 我 们 的 返 辑 。 一 个 消费 者 在 每 
单位 的 时 间 内 购买 一 单位 的 商品 S。 在 时 间 上 他 支付 的 价格 为 
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Pe 他 所 面临 的 选择 是 : 

(1) 在 采取 购买 行为 时 进行 搜寻 ,以 找到 与 搜寻 成 本 相 容 的 
最 低 的 可 能 价格 p,。 这 样 , p, 是 搜 村 活动 量 5( 假 定 在 每 一 次 购 
买 活动 中 都 是 相同 的 ) 的 一 个 函数 ; 

b= f(s), f(s) <0 (2.10) 
AA, s 的 总 成 本 是 C(s)。 

(2) 为 了 降低 搜寻 活动 的 频率 (不 过 通常 强度 会 增加 ), 可 以 
根据 先前 搜寻 的 结果 来 选择 供应 商 。 这 样 , 随 着 从 先前 的 搜寻 
活动 (时 点 to RRS ED AOI, Ht p, 将 会 越 来 越 
高 (与 市 场 的 平均 价格 相 比 而 言 )， 

Bb: = elt — toh g >0 
不 考虑 利息 , 后 一 种 购买 方式 在 时 期 了 的 总 成 本 将 取 次 十 : 

OK 次 搜寻 活动 (所 有 搜寻 活动 的 强度 相同 ) 的 总 成 本 
KC(s). 

地 每 次 搜寻 活动 的 持续 时 期 为 T/K, 在 这 当中 , 共 进 行 了 
r= T/K 次 购买 活动 ,成 本 为 六 ,这 里 立 表 未 平均 价格 。 假 定 
搜寻 活动 的 结果 的 贬值 率 (价格 的 上 升 率 ) 为 8。 消费 者 要 最 小 
化 整个 搜寻 活动 期 间 商 品 的 综合 成 本 ;最 小 化 的 条 件 为 了 


© 在 六 次 搜寻 活动 的 整个 时 期 中 的 任 一 个 时 期 内 ,第 # 次 购买 活动 所 误 讨 
HRA p= p+) B: 


B= Pp Spats aye = p HAm 
天 要 最 小 化 的 总 成 本 为 
TC = Krp + KC(s) = Kp aiai, kc 
通过 对 (1 + DRENA, RATA 
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r= 


3p (2.11) 


在 这 个 简单 的 模型 里 , 在 前 后 连续 的 搜寻 活动 当中 , 共 发 生 
了 = 次 购买 ,每 花费 1 美元 购买 商品 所 导致 的 搜寻 成 本 (C/p) 
BK, 并且 价 格 的 上 升 率 8 的 值 越 小 时 , r 的 值 也 就 越 大 ;如 果 
在 每 一 次 单独 的 购买 行为 之 前 都 进行 全 而 的 搜寻 , 那么 总 成 本 
不 可 能 低 于 选择 最 优 搜寻 频率 时 的 成 本 ,反而 有 可 能 远 远 高 于 
这 一 成 本 。 

当 环境 中 出 现 了 某 种 暂时 性 的 变化 时 , 比如 说 价格 或 收入 
的 变化 , 人 们 一 般 不 会 因此 而 停止 对 通过 知识 或 者 技能 体现 出 
来 的 资本 进行 投资 , 也 不 会 因此 而 去 积累 其 他 不 同类 型 的 资本 ， 
因为 这 样 做 是 不 值得 的 。 结 果 , 在 暂时 性 的 变化 面前 , 入 们 的 行 
为 是 相对 稳定 的 。 

类 但 的 情况 是 , 当 环境 中 出 现 了 人 们 没有 预料 到 的 某 种 变 
化 时 ,这 种 变化 不 会 立即 引起 入 们 作出 强烈 的 回应 ,因为 人 们 需 
要 时 间 去 积累 适当 的 知识 和 技巧 用 以 应 付 这 种 突如其来 的 变 
化 。 因 此 ,把 稳定 的 偏好 与 在 “特定 的 "知识 和 技巧 方 芥 所作 的 
投资 结合 在 一 起 , 就 能 够 解释 为 什么 在 短期 需求 和 供给 曲线 上 ， 


接 上 页 注 

rc 人 [人 
对 > 求 TC 的 最 小 值 .可 得 到 ， 
本 -全 -他 


or 
_ PRE 
"= ¥ op 


De Gustibus Non Est Disputandum 49 


AAT BADER BAB AN" RS AYE” H EE Se BS Oh SE 

环境 中 出 现 的 某 种 永久 性 的 变化 (也 许 是 由 于 经 济 发 展 ) 通 
常 使 得 年 轻 人 的 行为 比 老年 人 的 行为 产生 更 大 的 变化 。 通 常 的 
解释 是 ,年 轻 人 更 容易 受到 光怪陆离 的 新 环境 { 西 方 的 环境 ?) 的 
诱惑 而 放弃 他 们 的 传统 和 和 习惯。 而 我 们 对 此 所 作 的 解释 则 是 ， 
即使 青年 人 和 老年 人 具有 同样 的 俩 好 和 和 动机, 他 们 对 变化 的 反 
应 也 会 不 同 。 要 使 自身 的 行为 发 生 巨 大 的 改变 ,老年 人 只 有 两 
种 选择 :一 种 是 减少 与 上 环境 相 适 应 的 资本 投资 ; 另 一 种 是 增加 
与 新 环境 相 适应 的 资本 投资 。 然 而 能 促使 他 们 这 样 做 的 激励 也 
许 是 很 小 的 , 因为 对 老年 人 而 言 , 从 新 投资 中 获取 回报 的 剩余 年 
份 不 多 了 , 并 且 要 减少 对 许多 人 力 资 本 的 投资 只 能 是 一 个 缓慢 
的 过 程 。 

另 一 方面 ,年 轻 人 却 不 会 像 老年 人 那样 受到 与 但 环境 相 适 
应 的 资本 积累 的 困扰 。 因 此 ,他们 没有 必要 为 了 更 好 地 适应 环 
境 中 出 现 变 化 的 影响 , 而 去 着 意 改 变 原 来 的 偏好 或 动机 , 或 者 一 
定 要 使 自己 的 仿 好 或 动机 变 得 更 灵活 一 些 : 他 们 有 更 大 的 激励 
在 与 新 环境 相 适 诺 的 知识 和 技巧 方面 进行 投资 。 

可 以 看 到 ,以 上 的 分 析 与 我 们 在 第 2.2 EE ROE TT 
时 所 采用 的 方法 是 类 似 的 ;以 特定 知识 和 技巧 的 积累 为 条 件 , 在 
偏好 稳定 的 情况 下 , 使 效用 最 大 化 。 人 们 不 需要 用 一 种 理论 去 
RE RRETH, 而 用 另 一 种 理论 去 解释 习惯 性 的 或 者 传统 性 
的 行为 。 对 于 这 两 种 行为 ,我 们 都 可 以 在 假定 仿 好 是 稳定 的 基 
础 上 ,用 相同 的 理论 进行 解释 , 并 且 能 够 同时 处 理 习惯 性 行为 和 
非 习 惯性 行为 。 


50 RRNA 





2.4 局 味 的 稳定 性 与 广告 


看 来 ,在 说 明 经 济 现象 的 时 候 , 最 重要 的 一 类 口味 变化 的 案 
例 是 与 广告 有 关 的 案例 。 通 过 广告 ,做 广告 的 人 “劝说 ”消费 者 
偏好 他 的 产品 , 而 广告 通常 分 为 “ 劲 说 型 "广告 和 “信息 型 广 
告 中 。 在 持 有 广告 影响 消费 者 口味 观点 的 经 济 学 家 当中 , John 
Kenneth Galbraith( 1958 Æ, 155~156 页 ) 是 最 有 名 的 。 他 说 : 
这 些 (现代 广告 和 和 雅 销 页 制度 ) 与 独立 决定 的 欲望 概念 
是 不 相 一 芍 的 ,因为 它们 的 核心 功能 是 创造 欲望 -一 产生 
先前 并 不 存在 的 需求 。 这 是 通过 商品 的 生产 省 或 者 生产 省 
的 感 望 来 实现 的 。 在 现代 商 亚 企业 的 策略 中 ,生产 某 种 产 
dog HAR HH PLA RAMA EKG HAS 
HEE, | 
对 这 种 观点 ,我 们 不 敢 萄 同 。 我 们 认为 ,把 改变 口味 的 功能 
归 因 于 广告 , 既 没 必要 也 没 太 大 的 用 处 。 
一 个 消费 者 可 间接 地 从 一 种 市 场 商 品 中 获取 效用 ,然而 效 
用 不 仅 取 闫 于 商品 本 身 的 数量 , 和 而且 还 取决 于 消费 者 对 商品 真 
正 的 或 仅仅 是 道听途说 的 对 属性 的 了 解 程度 。 如 果 消 费 者 不 手 
道 浆 困 是 否 有 天 ,那么 他 们 不 会 将 它 作 为 食物 ;如 果 消 费 者 并 不 
知道 浆果 是 否 含有 维他命 CQC, 那么 他 们 不 会 将 它 用 于 防治 坛 血 


D 劲 说 型 广告 与 信息 型 广告 之 何 的 区 别 { 如 果实 际 存 在 的 活 ) 在 于 它们 的 目 
的 或 者 所 产生 的 影响 ,而 不 是 在 于 内 容 方 面 。 一 个 简单 的 .用 准确 诺言 描述 的 捉 实 
(我 用 这 张 真 的 面值 为 1 美元 的 纸币 变换 10 美 分 。) 是 具有 很 强 的 说 服 力 的 , 而 最 
令 估 感到 不 可 思议 的 说 法 ("如 果 拿 破 仑 当时 购买 了 我 们 生产 的 机 关 枪 ,他 就 一 定 会 
HERRE MET HCE 1814 年 宙 关 枪 还 没有 生产 出 来 }。 
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病 。 信 息 数 量 是 一 个 复杂 的 概念 : 它 的 准确 程度 , 它 的 多 维特 
性 , 它 的 请 时 间 而 变化 的 过 时 性 等 特性 , 使 得 对 信息 的 直接 量度 
工作 蛮 得 极端 困难 。 

择 样 才能 在 积 持 口味 稳定 的 条 件 下 ,把 这 一 难以 提 寞 的 变 
量 引入 到 需求 理论 中 来 呢 ? 我 们 的 研究 方法 是 , 同 前 而 部 分 一 
样 继续 假定 , 最 终 闭 择 的 物品 是 由 每 个 家 庭 通过 投入 市 场 商品 、 
自身 的 时 间 、 知 识 和 其 他 投入 品 而 生产 出 来 的 商品 。 另 外 ,我 们 
还 假定 ,知识 (无 论 是 真实 的 还 是 虚幻 的 ) 都 是 由 生产 者 所 制作 
的 广告 或 者 家 庭 自 身 通过 搜寻 活动 而 生产 出 来 的 。 

我 们 的 研究 方法 可 以 通过 对 箱 单 情况 的 详细 分 析 加 以 说 
BA, 在 这 里 , 某 家 企业 的 产 出 x 以 及 该 企业 所 登 的 广告 A 是 家 
庭 所 生产 和 消费 的 某 种 商品 的 投入 。 对 于 一 个 给 定 的 察 庭 来 
ih: 





Z = f(z, A, E, y) (2.12) 
这 里 , azZ/ar >0;3Z/34 >0;E 为 家 庭 所 拥有 的 能 影响 这 些 边 
际 产 出 的 人 力 资本 ;y 为 其 他 变量 {也 许 包括 其 他 企业 拨 作 的 广 
告 )。 更 简单 的 表述 为 ， 

Z = glA,E, yz (2.13) 
这 里 , 3g/3A = g >0, FH 32g/34A?<0。 E A, E My 保持 不 
变 的 条 件 干 , 假定 任 一 家 庭 所 生产 和 消费 的 商品 的 量 与 该 家 庭 
所 使 用 的 某 企 业 的 产 出 量 成 正比 呈 。 假 如 任 一 家 庭 所 接触 的 广 
告 与 该 家 庭 的 行为 无 关 , 那么 Z 的 影子 价格 (zx 的 边际 成 本 ) 训 
简单 地 表示 为 改变 一 单位 的 Z 所 需要 花 在 x 上 的 支出 。 由 式 
《2.13) 我 们 得 到 : 


名” 换 和 句 话 说 ,Z 仅仅 是 x 的 一 度 齐 次 式 。 
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Py 
z = 一 2.14) 
me g ( 


AP, p Bax 的 价格 。 

对 于 某 个 家 庭 而 言 , 广 告 的 增加 (通过 提高 g) 可 以 起 到 降 
低 商品 价格 的 作用 , 家 庭 因而 增加 了 对 这 种 商品 的 需求 ,并且 改 
变 它 对 这 家 企业 产品 的 需求 , 因为 它 令 这 个 家 庭 相 信 ( 无 论 是 正 
确 的 还 是 不 正确 的 ), 它 从 荣 一 给 定 的 进行 广告 宣传 的 产品 的 投 
入 中 获得 了 对 这 种 商品 更 大 的 产 击 。 因 而 , 在 这 种 情况 下 ,广告 
对 消费 行为 的 影响 不 是 通过 改变 人 们 口 际 的 方式 进行 ,而 是 通 
过 改变 价格 的 方式 进行 。 也 就 是 说 , 沿 着 商品 的 稳定 的 需求 曲 
线 的 变动 ,可 以 看 敌 是 产生 了 市 场 商 品 和 其 他 投入 品 的 不 稳定 
的 需求 曲线 。 

我 们 的 论述 不 仅仅 是 一 个 简单 的 表述 语言 上 的 变化 , 我 们 
的 论述 有 着 与 传统 观点 完全 不 同 的 含义 。 为 了 说 明 这 些 含义 ， 
我 们 不 妨 来 考虑 一 家 正 决 定 其 最 优 广 告 和 最 优 产 出 的 企业 。 我 
们 首先 假定 , 对 于 消费 者 而 言 , 由 这 家 公司 间接 生产 的 商品 [ 式 
(2. 12) 所 表示 的 商品 ] 是 由 其 他 许多 家 企业 间接 生产 的 商品 的 
完全 赫 代 品 。 因 此 , 在 商品 市 场 上 , 这 家 企业 处 于 完全 竞争 的 位 
置 ,并且 能 够 {间接 好} 按照 某 一 固定 的 价格 无 限 地 销售 这 种 商 
品 。 应 当 注 意 的 是 ,在 商品 市 场 上 ,即使 生产 同类 型 产品 的 其 他 
企业 少 之 又 少 ,该 公司 还 是 可 能 有 许多 完 余 替 代 品 。 例 如 , 某 家 
企业 可 能 是 市 面 上 惟一 的 珠宝 设计 商 , 它 所 设计 的 珠宝 可 以 提 
高 消费 者 的 社会 声望 , 然 面 它 还 是 要 与 许多 其 他 同样 能 提高 消 
费 者 社会 声望 的 产品 展开 激烈 的 竞争 。 这 些 产品 包括 ;豪华 汽 
车 、 易 走 的 皮革 、 流 行 服饰 .精心 安排 的 舞会 . 令 人 尊敬 的 职业 
等 。 

好 果 广告 的 水 平 是 不 变 的 , RAS RP Or SK 
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的 产品 的 价格 之 间 就 会 存在 一 一 对 应 关系 [参见 式 (2.14)]。 如 
Bonz RPE TARE, BA p, 也 由 此 而 确定 了 , 这 家 
企业 可 以 按照 传统 方法 , 在 边际 成 本 等 于 给 定 的 产品 价格 的 条 
FF AERA THR. Ai, 如 果 广 告 的 水 平 也 是 一 个 蛮 
量 , 并 且 即 使 面 临 完全 竞争 的 商品 市 场 中 固定 商品 价格 的 企业 ， 
也 能 够 通过 改变 广告 的 水 平 , 从 而 以 不 同 的 价格 出 售 所 生产 的 
产品 ,那么 rz Mp, 之 间 就 不 再 存在 一 一 对 应 关系 。 因 为 广告 
的 增加 , 会 提高 消费 者 从 某 一 给 定数 量 的 由 该 企业 生产 的 产品 
中 所 获得 的 商品 的 产 出 , 相对 于 图 定 的 商品 价格 而 言 ,这 家 企业 
的 产品 的 价格 将 会 上 升 。 
企业 的 最 优 广 告 ,产品 价格 以 及 产 出 量 可 以 通过 使 企业 的 
收入 
I = pX — TC(X) - Ap, (2.15) 
取得 最 大 值 的 方式 来 确定 。 式 中 , X 为 企业 的 总 产 出 ; TC 为 生 
产 的 总 成 本 (不 包括 广告 ); p. 为 每 单位 广告 的 (不 变 ) 成 本 。 据 
式 (2.14), 了 可 以 写 为 ;: 
T= re(A)RK— TC(X) — Ap, (2.15a) 
式 中 , xd 为 给 定 的 市 场 商品 价格 。 假 定 广告 有 效 性 函数 【g ) 对 
于 所 有 的 消费 者 来 说 都 是 相同 的 ?, 并 略 去 g 中 的 变量 五 和 y， 
那么 ,对 MART 的 最 大 值 的 一 阶 条 件 为 ; 





pr = nbg = MC(X) (2.16) 
SEX = nX a’ = pa (2.17) 
OD 因此 
PX = rhe Soa 


AP. n 为 家 庭 的 数目 。 
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式 (2.16) 是 对 竞争 企业 来 说 通常 成 立 的 产品 价格 与 边际 成 本 的 
等 式 。 当 存在 广告 日 作为 决策 变量 的 时 候 , 它 仍然 成 立 。 这 并 
不 奇怪 , 式 (2,17) 表 示 的 是 广告 的 边际 收入 与 边际 成 本 相等 ,这 
里 ,边际 收入 取决 于 产 出 水 平 以 及 由 于 广告 增加 所 引致 的 产品 
价格 的 上 升幅 度 。 尽 管 商品 的 价格 是 固定 的 , 但 是 随 着 广告 的 
增加 , 企业 产 出 的 价格 也 会 相应 上 升 , 上 升 的 幅度 与 企业 产 出 对 
商品 产 出 的 贡献 能 力 ( 至 少 在 消费 者 看 来 ) 的 提高 程度 (用 gg' 来 
衡量 ) 成 正比 。 

在 传统 的 分 析 里 面 , 处 于 完全 竞争 市 场 中 的 企业 是 不 可 能 
从 广告 中 获取 任何 利益 的 , 从 而 使 得 企业 失去 了 做 广告 的 激励 ， 
因为 根据 假设 ,企业 是 不 可 能 在 具有 完全 知识 的 消费 者 面前 将 
其 生产 的 产品 与 其 他 产品 区 别 开 来 的 。 面 在 我 们 的 分 析 中 , 消 
费 者 不 具有 完全 的 信息 , 包括 错误 的 信息 ,因而 一 个 老练 的 广告 
商 能 够 将 其 生产 的 产品 与 其 他 表面 看 来 极 类 似 的 产品 区 别 开 
来 。 换 句 话说 ,在 商品 市 场 中 , 广告 商 可 以 增加 对 于 消费 者 而 育 
的 自身 的 产 出 价值 , 而 无 须 将 产 出 价值 提高 到 与 其 竞争 对 手 完 
全 相同 的 程度 。 为 简单 起 见 , 我 们 假定 , 从 商品 价格 (更 一 般 的 
情况 是 商品 的 需求 曲线 ) 不 受 企业 广告 影响 的 意义 上 讲 , 其 竞争 
者 的 产 出 价值 是 不 受 影响 的 。 注 意 , 在 完全 竞争 的 商品 市 场 中 ， 
当 企业 通过 做 广告 的 方式 ,将 其 生产 的 产品 与 别 的 同类 产品 区 
别 开 来 的 时 候 , 他 们 并 没有 改变 自身 在 这 些 市 场 中 的 完全 竞争 
地 位 。 还 要 注意 ,如 果 在 同一 个 完全 竞争 的 市 场 中 , 不 同 的 企业 
生产 同一 类 型 的 物 攻 产品 , 并 且 他 们 具有 相同 的 边际 成 本 和 广 
告 有 将 性 函数 ,那么 他 们 将 生产 等 量 的 产品 ,制定 相同 的 产品 价 
格 , 以 相同 的 频率 做 广告 。 然 面 ,如 果 他 们 的 边际 成 本 或 者 广告 
有 效 性 不 同 , 他 们 将 制定 不 同 的 产品 价格 , 以 不 同 的 频率 做 广 
告 ,并 且 他 们 还 是 完全 竞争 者 (尽管 未 必 具 体 是 这 个 和 那个)! 
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在 完全 宽 争 的 市 场 中 (也 就 是 说 , 企业 所 面临 的 是 有 无 限 强 
性 的 商品 需求 曲线 ), 不 仅 企业 有 做 广告 的 激励 ,而 且 随 着 商品 
市 场 竞争 程度 的 加 剧 , 激励 会 越 来 越 大 。 让 我 们 来 看 一 个 商品 
需求 弹性 有 限 的 情形 。 
如 果 rz 是 的 函数 ,那么 由 式 (2.15a)y 和 确定 的 使 收入 取得 
最 大 值 的 必要 条 件 是 ， 
BT _ Qxz ƏZ 








aX nza + X 47 ay 8 — MC(X) = 0 (2.18) 
或 ,由 于 Z= eX, HB oz/ax =g, Pru 
1 1 
negli it +- ba 1+5] = MC(X) (2.18a) 
Zz zZ 
式 中 ,e SUE SBA F h R HE RAI RTE a AE 
aye | _ ƏZ arzaz， L 
aa * ga Pa = aa t Bz aal Pa =O 
(2.19) 
或 
Op, vel L 
x ngjiti] py (2.19a) 


. 式 (2.18) 正 是 通常 垄断 者 获取 最 大 收入 的 条 件 , 当 存 在 广 

告 制作 的 时 候 , 它 仍 热 是 适用 的 了 2。 式 (2. 19) 清 楚 地 表明 , 给 定 
rzg 尺 , 当 商 品 需 求 曲 线 的 弹性 越 大 时 , 从 新 增 的 广告 中 所 获得 
的 边际 收益 越 太 。 因 此 , 最 优 的 广告 水 平 与 商品 的 弹性 咽 正 相 





T 如 果 广 告 水 平 保持 不 变 ,那么 5X 成 正比 ,所 以 


= dZ fdrz di 
= Z] n * Xj 
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从 图 2.1 上 ,我 们 可 以 直观 地 得 出 以 上 的 重要 结论 。 曲 线 
DD 表示 某 企业 的 高 品 需 求 曲线 ,这 里 纵 轴 表示 rz, 横 轴 表示 
Wiser ine Z。 该 企业 的 产量 X 固定 , 从 而 , Z 的 变化 仅仅 由 
广告 水 平 的 变化 所 引起 。 在 点 e", 对 应 的 广告 制作 水 平 是 An 
产品 的 价格 为 ps, 商品 的 产 出 量 和 价格 分 别 为 Zo 和 eS, 24 
告 制作 水 平 从 A, 增加 到 A, 时 , 商品 的 产量 也 会 从 2 增加 到 
Zi(Z 的 增加 量 由 给 定 的 洱 数 g 所 决定 )。 由 Z 的 增加 所 引致 
的 xz 的 下 降 与 商品 需求 曲线 的 弹性 星 负 相关 关系 :例如 ， 候 如 
需求 曲线 是 D'D' 而 不 是 DD， 那 么 rz 的 下 降幅 度 会 小 一 些 。 
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由 于 pe 的 上 升幅 度 与 xz 的 下 降幅 度 呈 负 相 关 关 系 @, 因此, p, 
的 上 升 ,以 及 由 A 的 增加 所 导致 的 边际 收益 的 增加 幅度 , 直接 
与 商品 需求 曲线 的 弹性 呈正 相关 关系 3。 

采用 图 2.2 中 更 一 般 的 需求 分 析 , 我 们 可 以 得 出 同样 结论 ， 
横 轴 与 纵 碳 分别 表 示 企业 产 品 的 产量 和 价格 。 在 某 一 给 定 的 广 
告 水 平 上 , 企业 产品 的 需求 曲线 用 dd 来 表示 ,我 们 先前 已 经 证 
明 过 (参见 55 页 脚注 全) 如 果 广 告 水 平 保持 不 变 , 产品 需求 曲线 
的 弹性 与 商品 需求 曲线 的 弹性 是 相等 的 。 广 告 数 量 的 增加 使 得 
产品 的 需求 曲线 向 上 平移 到 d’qa’, 而 由 新 增 的 广告 所 决定 的 边 
际 收 益 与 产品 需求 曲线 的 平移 幅度 直接 相关 ;也 就 是 说 ,对 于 任 
一 给 定 的 产品 产 墟 , 边际 收益 与 产品 价格 的 上 升幅 度 表 接 想 关 。 
我 们 的 基本 结论 是 ,这 一 平移 本 身 与 需求 曲线 的 弹性 直接 相关 。 
例如 , 假定 广告 的 增加 额 相同, 那么 dd 到 ad'd' 的 平移 幅度 要 大 
于 ee 到 ee 的 平移 慨 度 ,因为 dd te 更 富有 有 弹性。 

我 们 可 以 将 信息 在 消费 者 需求 方面 所 发 挥 的 作用 扩展 到 其 
他 不 同 的 方面 。 例 如 , 对 信息 的 需求 受到 一 个 人 所 接受 的 正规 
教育 的 影响 , 因此 , 我 们 可 以 考察 与 正规 教育 有 关 的 对 广告 需求 
的 系统 差异 。 个 体 所 拥有 的 信息 存 基 是 其 自身 的 年 龄 .在 某 一 


D BF rzg=p. 


Bhe - g p g OE 
aA T ZE +E 3, 70 


等 式 右 边 的 第 一 项 是 正 的 , 而 第 二 项 则 是 和 负 的 。 如 果 g.g 和 xz 是 给 定 的 , 那么 
ap, / 34 与 Srz/ 2A 线性 负 相关 。 

© ”回想 我 们 所 敌 的 扰 定 ,即使 在 完全 竞争 的 市 场 环 境 中 , 企业 还 是 能 名 充分 
她 把 他们 所 生产 的 产品 与 别 的 同业 产品 区 分 开 来 。 如 果 某 家 企业 区 分 自身 产品 的 
能 力 与 其 商品 的 需求 曲线 弹性 哇 芭 比例 关 系 , 也 就 是 说 , 与 商品 市 场 中 的 竞争 程度 
旦 反比 例 关 系 ,那么 由 广告 所 引起 的 该 企业 产品 价格 的 上 升 可 能 并 不 直接 与 该 公司 
商品 的 需求 曲线 的 弹性 相关 。 








58 口味 的 经 济 学 分 析 











社区 的 居住 时 间 以 及 其 他 变量 的 函数 ,因此 ,人们 购买 进行 了 广 
告 宣传 的 商品 的 系统 模式 (无 论 商品 做 广告 的 频 庆 如 何 ) 都 可 以 
通过 这 个 理论 推导 出 来 。 


2.5 潮流 和 风尚 


潮流 和 风尚 [ (fashions and fads), 人 们 消费 习惯 中 的 短暂 插 
曲 或 周期 变化 ] 的 存在 , 似乎 与 我 们 关于 口味 的 稳定 性 的 论点 之 
间 有 着 相当 突出 的 矛盾 。 我 们 可 以 在 穿着 、 食 牺 REREH. Ë 
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籍 , 甚至 科学 学 说 方面 找到 潮流 @。 某 些 潮流 的 影响 范围 不 广 ， 
或 者 说 追随 者 不 多 , 面 另 一 些 潮流 的 影响 范围 则 较 广 : 谁 现 在 会 
购买 一 个 巫 应 盘 , 或 者 一 块 腰 垫 ?学 者 们 常常 把 潮流 的 涨 退 归 
因 于 人 们 口味 的 易 变 性 。 著 名 的 社会 学 家 Herbert Blumer 
(1968 年 ,344 T), 对 这 种 观点 给 出 了 具有 特征 性 的 表述 : 
口味 本 身 是 经 验 的 产物 , 口味 的 发 展 过 程 经 历 了 从 超 
初 的 模糊 阶段 到 完善 和 稳定 的 阶段 。 熟 而 口味 一 旦 形成 ， 
它们 可 能 会 走向 衰落 和 瓦解 …-… 
潮流 过 程 包 括 两 个 方面 ;形成 过 程 和 在 某 一 给 定 的 潮 
流 范 围 内 表达 大 众 口味 的 过 程 。 口 味 起 初 只 是 模 磊 的 倾向 
和 不 满 的 松散 融合 , 这些 模糊 的 倾向 和 不 满 源 自 于 潮流 售 
域内 和 更 大 的 周围 沁 界 中 的 新 的 经 验 。 在 这 最 初 的 阶段 ， 
大 从 口味 是 如 斋 无 章 的 ,不 明确 的 ,需要 特别 的 指引 。 通 过 
示范 和 建议 ,潮流 创新 者 句 画 出 削 流 发展 的 可 能 路 线 , 沿 着 
这 条 路 线 , 最 初 的 口味 可 能 会 得 到 客观 的 表达 ,并 以 确定 的 
方式 体现 出 来 。 

为 了 解决 潮流 与 我 们 的 论点 之 间 的 矛盾 , 我 们 再 次 求助 于 
读者 现在 都 已 经 很 热 悉 的 观点 , 即 由 于 人 们 消费 的 是 商品 ,而 且 
仅仅 是 间接 地 消费 市 场 商 品 , 因此 , 市场 商品 的 潮流 与 商品 效用 
函数 的 稳定 性 是 相 容 的 。 与 别 的 地 方 一 样 , 这 里 的 任务 是 要 表 
明 , 这 种 阐述 有 助 于 说 明 我 们 对 所 讨论 的 现象 的 理解 ;在 这 方 
面 ,我 们 会 作 一 些 尝试 性 的 评论 。 

用 流行 品 直接 生产 出 来 的 商品 就 是 社会 区 分 或 者 社会 声 
望 ;在 认识 并 接受 一 种 终 将 得 到 大 众 认 可 的 商品 方面 , 它 展示 了 


中 “MR Se EIR Re A. Adam Smith 曾经 说 过 ,“ 潮 
BL” KERRAEN OT, A ER EA 
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一 种 敏锐 的 领导 潮流 (或 者 至 少 不 是 落伍 ) 的 才能 。 这 种 商品 
一 一 不 妨 称 之 为 时 尚 一 一 听 起 来 有 点 循环 界定 的 意味 , 因为 人 
们 之 所 以 选择 新 事物 , 看 起 来 仅仅 是 因为 它们 是 新 的 。 这 种 循 
环 性 与 我 们 在 一 场 赛 跑 中 所 看 到 的 { 即 如 果 是 为 了 达到 一 个 新 
的 终点 ,赛跑 运动 员 显然 不 会 绕 着 跑道 跑 ) 情 形 一 样 , 并 不 是 特 
有 的 。 而 且 , 时 尚 商品 是 一 种 称赞 的 说 法 ,因为 它 必 然 优 于 先前 
的 商品 , 人 们 也 不 会 从 性 能 较 次 的 商品 中 刻意 地 寻求 时 尚 。 实 
际 上 ,如 果 时 尚 的 东西 变 得 比 不 时 尚 的 东西 更 差 ,那么 时 尚 的 东 
西 将 失去 其 吸引 力 。 

并 且 时 尚 也 不 是 仅仅 通过 变化 一 点 花样 就 能 达到 的 :新 的 
东西 必须 是 某 种 特别 的 事物 , 它 要 求人 们 作出 某 种 微妙 的 预测 ， 
预测 什么 样 的 事物 能 被 大 众 认可 为 是 新 奇 的 。 一 个 受过 训练 的 
人 ,会 比 一 个 没有 受过 训练 的 人 作出 更 好 的 预测 。 时 尚 是 一 种 
社会 竞争 , 并 且 它 与 所 有 的 竞争 一 样 ,体现 人 们 追求 个 性 化 的 激 
励 以 及 获得 认可 的 渠道 。 

发 生 时 尚 竞争 的 领域 具有 以 下 两 个 特点 ;公众 可 广泛 接触 
和 合理 的 短暂 寿命 。 因 为 对 于 一 种 从 未 接触 过 的 商品 (如 汽车 
活塞 ), 人 们 是 不 可 能 去 评判 其 时 尚 程度 的 , 市 如 果 一 种 商品 的 
有 效 寿 命 过 长 的 话 ,要 成 为 时 尚 的 成 本 将 会 是 很 高 的 。 因 此 , 时 
尚 性 通常 集中 于 一 些 较 便宜 的 衣服 和 读物 上 , 并且 家 具 要 比 住 
宅 更 具有 时 尚 特征 。 

人 们 可 以 通过 花费 金钱 或 者 付出 时 间 去 追求 时 尚 。 某 人 可 
能 读书 很 多 ( 即 他 把 人 人们 通常 认为 重要 的 新 书 都 读 过 了 ), 但 是 ， 
如 果 这 个 人 将 时 间 花 在 市 场 上 会 更 值钱 ,那么 很 有 可 能 他 的 配 
惕 将 是 家 庭 中 读书 最 多 的 一 个 (因此 ,妻子 与 丈夫 的 文化 程度 的 . 
比值 与 丈夫 的 接 钱 能 力 正 相 关 , 与 麦子 的 措 钱 能 力 负 相关 )。 l 

如 果 假 定 任何 个 体 的 声望 取决 于 他 的 社会 环境 , 以 及 他 自身 的 
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努力 (个 体 可 以 追逐 潮流 , ATLA AT Be a Sh RH 
会 名 望 高 的 职业 , 以 及 做 其 他 一 些 能 影响 他 的 声望 的 事情 ), 那么 ， 
我 们 就 可 以 对 时 尚 的 需求 问题 作出 论述 。 根 据 最 近 有 关 社 会 相互 
作用 的 研究 , 我 们 可 以 写 出 第 ;个 个 体 的 社会 声望 如 下 : 
R; = Di + h; (2.20) 
式 中 , D: 为 个 人 的 社会 环境 因素 对 其 声望 所 作 的 贡献 ; h, 为 自 
身 努 力 所 作 的 贡献 。 在 由 自身 收入 决定 的 预算 约束 和 出 外 部 因 
素 确 定 的 社会 环境 条 件 的 制约 下 , BARER R 和 其 他 
商品 有 关 的 效用 廿 数 取得 最 大 信守 。 采 用 这 种 研究 方法 , 我 们 
得 出 了 一 系列 具有 一 般 性 的 结论 (参见 第 8 E) 这 里 我 们 会 提 
到 其 中 的 一 些 结论 , 以 便 说 明 我 们 可 以 对 潮流 的 需求 以 及 社会 
声望 的 其 他 决定 因素 作出 系统 的 分 析 , 而 无 须 假定 口味 是 变化 
的 。 
如 果 增 加 i 自身 的 收入 ,同时 价格 保持 不 变 , 那么 i 将 增加 
他 对 社会 声望 以 及 其 他 商品 的 需求 。 如 果 i 的 社会 环境 不 变 ， 
那么 i 的 声望 的 总 增加 额 将 等 于 他 自身 对 潮流 所 作 贡 献 的 增加 
车 加 上 其 他 能 产生 声望 的 商品 的 增加 额 。 因 此 , BAO A 
求 的 收入 弹性 只 有 一 般 水 平 , 它 都 可 能 意味 着 对 潮流 (种 别 的 能 
生产 出 声望 的 ) 商 品 需 求 的 收入 弹性 有 很 高 的 水 平 ,这 与 人 们 通 
常 的 判断 , 即 潮流 是 一 种 填 侈 品 的 看 法 是 相 一 致 的 有 。 


D 第 i 个 个 体 的 预算 约束 可 表示 为 ; 
IRR + HzZ = l, + HaD:= S; 
AP, Z 为 其 他 商品 ; Ga 为 个 性 改变 民 所 村 出 的 边际 成 本 ;I 为 个 往 的 全 部 收入 ; 
S, HORRE RRA" 


® Marshal 认为 , HE HHR ARAARA HWE, FHA BERR 
RAS ER S Marshal, 1962 4, 87,88, 106 页 )。 
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如 果 别 人 增加 他 们 对 自身 的 声望 的 贡献 ,这 将 恶化 i 的 社 
会 环境 ,从 而 降低 i 的 声望 , 因为 声望 是 稀 续 的 , 所 以 在 很 大 程 
度 上 必须 在 个 体 当 中 进行 再 分 配 : 增 加 一 个 人 的 声望 通常 需要 
降低 别人 的 声 剖 。 这 就 是 人 们 常常 被 迫 接受 新 时 尚 的 原因 。 当 
一 些 人 通过 注意 新 潮流 ,从 而 使 自己 获得 社会 声望 的 时 候 , 他 们 
恶化 了 别人 的 社会 环境 。 这 将 引起 后 者 增 加 自身 的 努力 (包括 
对 这 些 新 时 尚 的 需求 ), 以 便 获 得 社会 声望 ,因为 他 们 生活 的 社 
会 环境 中 的 某 种 外 生性 恶化 , 将 促使 他 们 增加 自身 对 社会 声望 
所 作 的 贡献 。 

因此 ,所 有 人 收入 的 增加 引起 的 i 自身 对 社会 声望 的 贡献 
的 增加 ,要 上 比 自身 收入 单独 增加 引起 的 贡献 的 增加 大 得 多 。 由 
于 当 别 人 收 人 增加 的 时 候 , 他 们 会 将 更 多 的 收 人 花 在 提高 自身 
的 声望 上 , 从 而 恶化 i 的 社会 环境 , i 的 社会 环境 恶化 又 促使 ; 
以 更 大 的 幅度 增加 自身 对 社会 声望 的 贡献 。 因 此 ,即使 宣 国 与 
穷 国 的 偏好 一 样 , 我们 也 可 以 看 到 , 富国 (如 美国 ) 会 比 穷 国 (如 
印度 ) 更 关注 时 尚 问题 。 


2.6 结论 


我 们 已 经 考察 过 四 类 现象 ,上 净 行 为 .习惯 性 行为 .广告 和 
时 尚 潮流 , 绝 大 多 数 人 认为 这 四 类 现象 与 口味 的 稳定 性 是 不 一 
致 的 ,但 是 我 们 对 每 一 类 现象 都 提供 了 另 一 种 解释 。 这 种 解释 
不 仅 解决 了 这 些 现 象 与 后 味 的 稳定 性 之 间 的 矛盾 , 而 且 试图 表 
BA, 口味 稳定 性 假设 能 够 对 可 观察 到 的 行为 作出 更 有 用 的 预测 。 

SR, 我 们 所 询 举 出 的 现象 并 不 全 面 , 例如 , 我 们 没有 讨论 
风险 回避 和 风险 偏好 的 癌 题 (这 是 与 口味 有 关 的 特定 假设 的 最 





De Gustibus Non Est Disputandum 63 


丰富 的 来 源 之 一 )}。 我 们 也 没有 涉及 关于 时 间 偏 好 的 丰富 的 文 
献 , 对 于 时 间 偏 好 ,通常 的 问题 是 人 们 总 是 “自然 地 低 佑 …… 其 
未 来 需要 的 价值 2”"。 例 如 , 随 着 2001 年 离 现 在 越 来 越 近 , 人 们 
对 在 2001 年 的 消费 的 口味 据说 会 继续 提高 。 尽 管 人 们 常常 强 
调 时 间 仿 好 的 重要 性 , 但 是 , 我 们 还 没有 发 现任 何 能 用 这 一 假设 
进行 解释 的 重要 行为 。 实 际 上 , 如 果 给 予 我 们 更 多 的 空间 ,我 们 
将 说 明 ,时 间 偏 好 的 假设 阻碍 了 对 许 过 现象 的 解释 ,如 资源 分 配 
中 的 生命 周期 现象 , 实际 收入 稳定 增长 现象 以 及 其 他 现象 等 。 

而 且 , 我 们 也 没有 考虑 基于 财富 或 者 其 他 分 类 方法 而 出 现 
的 口味 的 系统 差异 。 然 而 , 我 们 同时 认为 ,口味 差异 假设 并 不 能 
解释 任何 重要 的 行为 。 相 反 , 当 分 析 无 法 进行 下 去 的 时 候 , 口味 
差异 假设 加 上 口味 不 稳定 假设 ,已 经 成 为 许多 人 的 一 根 方 便 的 
Hit, 骨 于 逃避 问题 的 继续 讨论 。 从 表 繁 上 看 ,他 们 所 进行 的 这 
种 所 谓 的 讨论 似乎 得 出 了 经 过 深入 思考 的 结论 ,然而 实际 上 , E 
们 仅仅 是 掩 独 分 析 失 败 的 一 些 特殊 结论 。 

我 们 已 经 部 分 地 把 “不 稳定 口味 "转换 成 家 庭 商 品 生产 函数 
中 的 变量 ,而 仅仅 依靠 家 庭 生产 函数 的 变化 来 进行 分 析 的 一 大 
优点 是 ,行为 的 所 有 变化 都 可 以 通过 价格 和 收入 的 变化 来 加 以 
解释 , 这 些 变化 正 是 组 织 经 济 分 析 和 给 予 其 活力 的 变量 。 成 瘾 
性 行为 和 做 广告 等 , 影响 的 不 是 口味 本 身 , 因 为 我 们 定义 的 品味 
具有 无 限 的 自由 度 , 而 是 影响 价格 和 收入 ,因而 这 些 影 响 受 到 需 





中 ”该 引用 摘自 Bohm-Bawerk( 1959 年 ,268 页 ) 以 下 一 段 较 长 的 文字 :" 现 在 我 
们 必须 考虑 人 类 经 验 中 的 另 一 类 现象 , 即 充 满 十 分 值得 注意 的 后 果 的 那些 行为 。 事 
实 上 , 我 们 之 所 以 更 少 地 关 广 欢乐 和 和 斐 冯 的 未 来 情 喇 ,仅仅 是 因为 它们 发 生 在 未 米 ， 
并 且 我 们 对 这 些 情感 的 扰 袖 程度 与 未 来 距离 我 们 的 时 间 长 度 成 比例 。 结 果 , 我 们 所 
估量 的 服务 于 未 来 的 商品 的 价值 ,就 会 小 于 其 未 来 边际 效用 的 实际 强度 。 因 而 ,我 
们 总 是 低估 未 来 需要 的 价值 以 及 那些 用 于 满足 未 来 需要 的 手段 的 价值 。 





64 口味 的 经 济 学 分 析 


求 曲线 斜率 为 负 的 定理 及 其 他 一 些 结论 的 制约 。 载 良 置 疑 ,我 
们 欢迎 大 家 对 为 什么 有 些 人 沉迷 于 柄 酒 而 另 一 些 人 则 沉迷 于 葛 
扎 特 音乐 这 一 现象 提出 不 同 的 解释 ,无 论 这 种 解释 是 对 我 们 的 
研究 方法 的 一 种 发 展 , 还 是 来 自 于 其 他 行为 科学 的 新 的 贡献 , 我 
们 都 表示 欢迎 。 

正如 我 们 在 一 开始 的 时 候 所 说 的 那样 ,无论 我 们 如 何 努 力 ， 
也 不 可 能 穷尽 对 “稳定 的 和 统一 的 情 好 "这 一 假定 的 所 有 可 能 的 
检验 。 我 们 的 任务 是 两 方面 的 。 我 们 的 假设 是 平凡 的 , 因为 它 
仅仅 强调 我 们 在 运用 标准 的 经 济 学 逻辑 时 , 应 尽 可 能 把 适用 范 
图 扩大 。 但 是 这 种 平 几 假设 也 是 一 次 严峻 的 挑战 , 因为 它 敦促 
我 们 不 应 该 以 日 后 相关 的 行为 学 研究 可 能 会 提出 更 好 的 解释 为 
借口 ,而 放弃 对 含糊 的 及 复杂 的 问题 的 研究 。 


3 FBPE LwS4T BBR” 


经 常 使 用 , 的确 能 导致 一 种 习惯 。 
莎士比亚 ,《 维 罗 屠 的 两 个 绅士 》 





3.1 引言 


当 理 性 的 消费 者 试图 预测 他 们 的 选择 对 未 来 所 产生 的 影响 
时 ,他 们 会 尽 可 能 从 稳定 的 偏好 中 最 大 化 效用 。 成 瘤 性 行为 似 
和 平 构成 了 理性 行为 的 对 立 面 。 一 个 酒 徒 或 者 海洛因 使 用 者 是 否 
会 最 大 化 未 来 的 效用 或 者 对 未 来 作出 权衡 呢 ?” 当 他 的 情绪 发 生 
变化 时 , 他 的 偏好 是 否 会 理所当然 地 随时 间 的 推移 而 和 夕 快 地 改 
变 呢 ? 然 面 ,正如 我 们 的 标题 所 表明 的 那样 ,我 们 认为 ;成效 性 
行为 ,即使 其 程度 很 深 , 从 包括 稳定 偏好 的 有 预见 性 的 最 大 化 行 
为 的 意义 上 讲 ,通常 也 都 是 理性 的 行为 。 我 们 宣称 的 还 要 更 强 
一 些 , 一 个 理性 框架 允许 人 们 对 成 瘾 性 行为 进行 新 的 深入 思考 。 

人 们 不 仅 会 对 酒 . 可 卡 两 以 及 香烟 上 净 , 而 且 也 会 对 工作 、 
饮食 .音乐 .电视 .自身 的 生活 标准 、 其 他 人 、 宗 教 及 许多 其 他 活 


D $2229 Gary S. Becker 和 Kevin M. Murphy, St#2 #2 7£ Journal of Political 
Economy, 96, no.4, 1988:675~700, MRO 1988 FREMEKS HA. HT 
ARAL, 
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oH EWS. BE, SRE TT Ao aA A ERA OR OL E 
的 话 , 那么 许多 行为 将 不 得 不 被 排除 在 理性 选择 的 框架 之 外 。 
幸运 的 是 ,由 竹 理 性 选择 理论 能 够 对 各 类 成 冶 性 行为 作出 解释 ， 
因而 就 没有 必要 另 寻 一 个 独立 的 理论 了 。 

我 们 在 本 章 的 第 3.2 节 和 第 3.3 节 给 出 理性 成 瘾 性 行为 的 
模型 。 这 些 模型 说 明 实现 效用 最 大 化 的 一 阶 条 件 , 并 从 动态 方 
面 考 虑 成 瘾 性 的 消费 活动 ,并 由 此 推出 决定 平稳 状态 消费 水 平 
稳定 与 次 的 笨 件 。 不 稳定 的 平稳 状态 的 概念 对 于 理解 理性 成 接 
性 行为 显得 尤为 重要 。 

第 3.4 节 和 第 3.5 节 将 详细 地 考虑 在 前 面部 分 突出 强调 的 
变量 , KERR TPA SEM E-PEN ARERR, Æ 
这 些 部 分 里 , RNE HE SP BA G 24 A 
FE HE BRAS BS ae A HE ET BS AE RE 4) 1 BR FOR BO 

在 第 3.6 节 的 分 析 表 明 , BRR CE TES m BD TA A E BT Oh A 
扩 性 变化 的 反应 要 大 于 对 价格 暂时 性 变化 的 反应 。 此 外 , BR 
平稳 状态 的 消费 活动 是 稳定 的 ,那么 随 着 时 间 的 推移 ,当前 价格 
的 变化 对 未 来 消费 活动 的 影响 将 减弱 。 但 是 ,如果 平稳 状态 是 
不 稳定 的 ,那么 这 种 影响 将 会 增强 。 在 这 部 分 里 ,我 们 还 将 说 明 
离婚 .失业 以 及 类 似 的 会 引起 精神 紧张 的 事件 如 何 影响 人 们 对 
成 疗 性 商品 的 需求 。 

第 3.7 节 将 说 明 为 什么 要 克服 程度 很 深 的 理性 成 疗 性 行为 
必须 毅然 地 、 突 然 彻 底 地 戒 乔 才 会 奏效 ,也 就 是 说 , 必须 采取 “ 突 
RALE” Cold turkey) 才 能 奏效 。 此 外 ,我 们 还 考虑 了 理性 放 
纵 行 为 。 

我 们 的 分 析 是 建立 在 理性 上 首 模 型 之 上 的 。 这 一 模型 是 由 
Stigler 和 Becker 引进 的 (参见 第 2 Æ), I Tannaccone(1984 年 
和 1986 年 ) 对 这 一 模型 做 了 深 人 得 多 的 发 展 , 他 同样 把 上 瘾 行 








EELMTARR 67 


为 的 分 析 与 习惯 持续 性 的 文献 联系 起 来 ,特别 是 与 Pollak(1970 
年 , 1976 年 )、Ryder 和 Heal {1973 年 )、Boyer( 1978 年 , 1983 
SE) .Spinnewyn(1981 年 ) 所 做 的 研究 工作 联系 起 来 。 我 们 似乎 
是 最 早 强调 不 稳定 平稳 状态 消费 水 平 的 成 闻 性 行为 的 重要 性 的 
人 ,推导 出 了 明确 的 成 交 性 商品 的 长 期 和 短期 需求 函数 , 并 说 明 
了 为 什么 成 瘾 性 行为 会 导致 突然 的 戒除 行为 和 无 节制 行为 , 还 
把 暂时 性 的 紧张 和 半 件 与 持久 性 的 成 疗 性 行为 联系 起 来 。 


3.2 模型 


在 任 一 时 点 上 , 某 个 体 的 效用 取决 于 他 对 两 种 商品 < 和 y 
的 消费 量 。 我 们 还 假定 , 当前 的 效用 还 取决 于 对 。 而 不 是 对 y 
的 基 种 过 去 消费 量 , 从 而 将 c My 区 别 开 来 ,如 下 式 所 示 ; 
w(t) = ulylt} elt), S(t}] (3.1) 
在 绝 大 多 数 讨论 中 ,我 们 假定 u By, c SHRM, WE 
c 的 消费 通过 一 个 “ 边 做 边 学 "的 过 程 米 影响 当前 的 效用 , 我们 
用 “消费 资本 ”存量 (S) 来 表示 这 种 影响 。 尽 管 我 们 完全 可 以 进 
行 更 其 一 般 性 的 曾 述 ,但 现在 ,我 们 还 只 是 采用 一 个 简单 的 投资 
A REITA: 
S(t) = elt)- 6 S(4#} - ALD(E)] (3.2) 
At, S AS 随时 间 推 移 的 变化 率 ;e HASAN ARH BR 
资 ;8 为 瞬时 形 值 率 , 它 用 :二 度量 过 去 对 c 的 消费 所 产生 的 物质 
和 精神 影响 的 外 生 消 失 率 , D(z:) 表 示 用 十 内 生性 贬值 或 升值 方 
面 的 花费 。 
在 寿命 为 了, 时间 偷 好 率 为 一 稳定 值 o 的 情况 下 , A A 
数 可 表示 为 ， 
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U(0) = [,e*ulo(e), cls), Se) Tae (3.3) 


随 着 时 间 的 变化 , y，c 产生 的 效用 与 $ 产生 的 效用 是 可 分 的 ， 
但 是 将 y 和 上 的 效用 单独 分 开 则 不 行 ,因为 这 两 者 的 边际 效用 
取决 于 * 的 这 去 价值 ,而 这 一 过 去 价值 一 般 用 Ss 来 衡量 。 

一 个 理性 的 个 体 在 受到 自身 支出 约 东 的 情况 下 , 实现 效用 
的 最 大 化 。 如 果 用 Ag 表示 资产 的 最 初 价值 ,利率 + 随 着 时 间 
的 变化 而 保持 不 变 。 在 时 点 上 上 的 收入 是 在 : 上 的 消费 帝 本 存 
BHM BM, A w(S) 表 示 , 且 如 果 资 本 市 场 是 完全 的 ,那么 预 
算 方程 可 以 表示 为 : 


T 
[erly + pele)elt) + pa DG) dz < 


Ao + [euS ar (3.4) 


这 里 ,一 般 等 价 物 (y) 的 价格 随时 间 变 化 而 保持 不 变 。 个 体 在 
式 (3.4) 所 表示 的 预算 约束 以 及 式 (3.2) 所 表示 的 投资 函数 的 约 
束 下 ,最 大 化 方程 式 (3.3) 中 表示 的 效用 。 最 优 解 的 值 (用 效用 
来 衡量 )V(Ao, So w, p ) 给 出 了 在 最 初 的 资产 为 Ay, 最 初 的 
资本 存量 为 So, 收入 函数 为 w(S) 以 及 价格 结构 为 p(1) 的 条 
件 下 能 获得 的 最 大 效用 。 由 于 uR wl DEKK, WV 
(Ao, So. Pp) dE Ao 和 Sy WEIR, WR p 3V/3Ap MAR 
据 岂 性 , due /dAo 志 0。 
y(t) 和 ct(#) 的 最 优 路 径 取 决 于 一 阶 条 件 。 如 果 我 们 令 
a ed de + pp cw de (3.5) 
则 
u(t) = pe (3.6) 
ha(ea(t) = ppy(t ele * 
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u(t) = up (t) — a(t) = H(i) 

式 (3.5) 中 af) 的 表达 式 表示 ce 的 新 增 消 费 基 通过 对 未 来 存 基 
的 影响 而 产生 的 折 现 效用 及 货币 成 本 或 收益 。 它 可 衡量 一 单位 
的 新 增 存量 的 影子 价格 。 一 个 理性 的 个 体 认识 到 , 消费 一 种 有 
害 的 商品 (us, ww 和 < 中) 会 给 未 来 的 效用 及 收入 带 来 负面 的 影响 ， 
而 消费 一 种 有 益 的 商品 (w,, we, >0) 则 会 对 未 来 的 效用 及 收入 
产生 正面 的 影响 。c (1) 的 影子 价格 或 全 部 价格 , L DEF e 
的 市 场 价格 加 上 消费 的 未 来 或 本 或 收益 的 货币 价值 [参见 第 2 
章 的 式 (2.8)}。 全 部 价格 的 存 其 部 分 , 由 其 自身 的 最 优 路 径 内 
在 决定 。 但 是 ,我 们 也 可 以 认为 , 存 其 因素 通过 影响 c 的 成 本 ， 
对 决定 最 优 路 径 也 起 到 了 一 定 的 作用 。 

BR, 如果 未 来 消费 其 保持 不 变 , BASRA 
(58) 以 及 对 现在 的 偏好 率 o 增加 的 时 候 ,atz) 的 绝对 值 会 减少 。 
这 表明 , 当 8 和 ce 于 大 的 时 候 , 对 在 害 商品 e 的 消费 量 将 会 增 
加 , 而 对 有 益 商 品 c 的 消费 其 则 会 减少 。 我 们 将 会 看 到 , ARE 
c 是 否 具 有 成 瘤 性 时 ,8 和 = 同样 扮演 了 重要 角色 。 

很 明显 , 从 第 二 个 一 阶 条 件 可 以 看 出 , ee r tE 
a (it) 越 小 , 为 减少 资本 存 基 而 花费 在 内 生性 嵌 值 方面 的 最 优 文 
出 则 越 小 , 或 者 说 为 增加 存量 而 花费 在 内 生性 升值 方面 的 最 优 
支出 就 越 小 。 由 于 价值 函数 是 SHUM, ARS RY 
加 , 其 价值 将 下 降 。 因 此 , 存量 越 大 ,个 体 使 之 逐步 贷 值 的 速度 
越 快 。 


3.3 动态 分 析 


式 (3.5) 表 示 的 一 阶 条 件 决定 了 < 的 初始 消费 水 平 co, 它 是 
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初始 消费 资本 存量 So. 价 格 pC OUR RHA p 的 一 
个 渗 数 。 为 了 简化 动态 分 析 的 讨论 , 我 们 首先 假定 寿命 了 为 元 
穷 (T= oo), 时 间 伪 好 率 等 于 利息 率 (a =r) 并 且 不 存在 内 生 
福 的 贬值 (D(z)=0)。 由 于 p 随时 间 变 化 而 保持 不 变 . 从 给 定 
eA p 的 值 的 条 件 下 得 出 的 co 和 So 之 间 的 关系 ,也 可 以 得 出 
给 定 这 些 p Ap 的 值 条 件 下 c 和 S 随时 间 变 化 的 关系 。 

为 了 分 析 < 和 S 在 某 一 平稳 状态 附近 的 动态 行为 , 我 们 可 
以 对 一 阶 条 件 进 行 线性 道 近 ,或 者 假定 效用 和 收入 范 数 是 二 次 
聊 数 ,它们 具有 线性 一 阶 条 件 ( 相 关 的 动态 分 析 由 Ryder 和 
Heal 于 1973 年 以 及 Boyer 于 1983 年 给 出 )。 如 果 效 用 函数 u 
Ec, y, SHOKAR, KAE 5 的 二 次 函数 ,并 且 如 果 对 于 所 
有 的 二 都 有 p.(2) = gp, 则 价值 函数 也 是 二 次 函数 。 根 据 y 的 
一 阶 条 件 求 出 最 优 的 y 和 值 ,我 们 就 可 以 得 出 仅 与 c(t) 和 SG) 
AEH KE. 


F(t) = a.c(T) + a, S(t) + o le) + 


SES) + agelt)S(t) — ppeclt) (3.7) 
式 中 ,系数 o Me HARRI BR RRS Re, Hh 
据 x Ww 函数 的 凹 性 , 我 们 知道 as <0, a <0, 从 而 最 优化 问 
题 仅 与 c(t) 和 S(t) 有 关 : 

V(A So p.) = k + max) e“F(S(1), ele) ldt (3.8) 
式 中 ,上 为 常数 , 它 由 Ao, yp,o 以 及 二 次 效用 通 数 中 的 系数 所 
wE., ERG. DOEI a= OL RRA 

lim e#[S()] =0 (3.9) 
HART RRRA. 
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式 (3.8) 是 一 个 直接 的 变 分 计算 的 最 大 值 的 问题 , 其 中 , 根 
Be, SHS 之 间 存 在 着 如 式 (3.2) 所 表示 的 线性 关系 ,下 是 仅 
与 S 和 人 有关 的 通 数 。 其 欧 拉 方程 可 表示 为 : 

5-05- Bs- (e+e te topy De (3.10) 


Ter 


其 中 
B= d(o +8) + #4 (a +26) 7 (3.11) 
这 是 Sz) 的 二 阶 线性 微分 方程 , 它 有 两 个 根 : 
l= otto’ +48 (3.12) 


由 于 根 号 之 下 的 项 oz +4B 从 本 质 上 讲 是 vc +28 与 2 的 二 次 形 
式 , 所 以 它 的 值 为 正 数 ; 
4 = 二 [(c +28)2a, +da, + Ala +28)e,)>0 


(3.13) 
MA r A BEE ME (Hessian) 为 负 无 穿 。 央 而 式 (3.12}? 的 两 
个 根 都 为 实 根 。 而 且 , 较 大 的 根 超过 o/2, 因 此 当 toot, ATS 
将 其 忽略 掉 ; 否则 , [c (1)]? 最 终 将 以 比 ec 更 快 的 速度 增加 ,这 
就 违背 了 式 (3.8) 的 横 截 条 件 。 
资本 存 其 的 最 优 路 径 仅 由 初始 条 件 及 小 根 决定 : 


S(t) = det + 5* (3.14) 
_ f 2 
其 中 4 = Z HAB Jas- S'o 


如 时 平稳 状态 S*RBEN, 那么 在 S*< S 的 条 件 下 , 随 
着 时 间 的 变化 , S 将 逐渐 增 大 , 从 而 越 来 越 靠近 S* ;如 果 S> 
S* , 则 随 着 时 间 的 变化 , S 将 逐渐 下 降 , ARE MRI S* 。 
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式 (3.14) 表 明 , 当 且 仪 当 B >0 的 时 候 , S" 是 稳定 的 ,因为 此 时 
Ai<0o。 
式 (3.14) 还 意味 着 ， 
O elt = (8 +4,)8C:) -a,S8"* (3.15) 
c 和 S 之 间 的 斜率 会 随 着 X1 的 增加 而 增加 , 当 Ai = 0/2, tt 
RE oo +4B=0 if, RRA. ER 


(a +20)a, Z ~ a, >0 (3.16) 


在 给 定式 (3.14) 中 41 以 及 式 (3.11) 中 B 的 定义 的 条 忻 下 , 式 
{3. 15) 意 味 着 如 果 A, >-63,c MS WEE AKA; 4 A-s 
Rt, c 5S 则 是 负 相 关 的 ; 当 ,= -5 时 ,c MS 不 相关 。 

由 于 “不 相关 "意味 着 的 以 往 消 费 量 对 c 的 现在 消费 重 不 
产生 任何 影响 ,所 以 即使 S 和 * 的 效用 函数 不 可 分 , 此 时 的 行 
为 与 随 着 时 间 的 变化 偏好 对 c 和 y 具有 加 性 可 分 情况 下 的 行为 
是 一 祥 的 。 跑 着 时 间 的 变化 ,行为 是 否 可 以 有 效 分 离 , 不仅 取决 
于 当前 时 期 的 效用 和 收入 函数 , 还 取 沁 于 时 间 偏 好 和 过 去 消费 
的 贬值 率 。 

如 图 3.1 ras, FEO S*!=c*! 的 条 件 下 , 直线 s's! RAR 
定 的 平稳 状态 ,而 在 86S"=c"? 时 , 直线 s"s? 则 处 于 不 稳定 的 
平稳 状态 。 箭 头 表明 , EAE S$*! 的 状态 都 会 引起 一 个 洪 着 
直线 路 径 sls! A SRNR. MEM MR S$?" 的 状态 则 会 
引起 沿 着 与 直线 路 径 sr 相同 方向 的 更 大 偏离 。 


3.4 Seer’ Ss ERT 


如 果 湖 着 消费 资本 存量 (S) 的 增加 , 函数 F 中 c 的 边际 效 
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图 3.1 

用 也 随 之 增加 的 话 (a.>0), 那么 当 S 随时 间 变 化 而 上 升 时 ,ec 
的 边际 效用 也 会 随时 间 变 化 而 上 升 。 然 而 , c 的 消费 量 却 仍 然 
可 能 随时 间 的 变化 而 下 降 , 原因 在 于 :由 于 ws<0, 所 以 “的 全 
部 价格 [ 式 (3.5) 中 的 TASTE EFA. ARK 下 
对 S 的 四 性 越 大 ( 即 对 于 某 一 给 定 的 we 的 值 , a 的 绝对 值 更 
K), 未 来 的 折 现 程度 没 那么 深 ({ 即 o 值 小 一 些 ), 并且 过 去 消费 
WATE) 8-2, 划 全 部 价格 的 上 升 帆 度 会 越 大 。 当 和 且 
仅 当 式 (3.16) 的 左边 大 于 右边 ,ce 的 边际 效用 随时 间 变 化 的 增 
加 量 会 超过 全 部 价格 的 增加 量 。 当 这 种 不 等 关系 束 立 时 , 我 们 
称 之 为 "邻近 互补 性 "(adjucent complementarity) (邻近 互补 性 和 
远程 孔 补 性 的 概念 是 由 Ryder 和 Heal 于 1973 年 引入 的 )。 

建立 在 我 们 的 分 析 基 础 之 上 的 成 交 竹 行为 的 基本 定义 是 ， 
如 果 某 人 增加 当前 对 e 的 消费 会 增加 其 未 来 对 c 的 消费 , 那么 
某 入 对 。 是 潜在 上 净 的 。 当 且 促 当 某 人 的 行为 显示 出 邻近 互补 
性 时 ,这 种 潜在 上 瘾 的 行为 才 会 发 生 。 这 一 定义 具有 这 样 一 个 
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合理 的 推论 , 即 只 有 当 过 去 对 某 种 商品 的 消费 提高 了 当前 消费 
的 边际 效用 (a >0) 时 , 某 大 才 会 对 这 种 商品 上 瘾 。 然 而 , 对 边 
际 效用 的 这 种 影响 只 是 必要 条 件 ,即使 对 潜在 的 成 闻 性 行为 仍 
然 不 是 充分 条 人 忻 ,因为 潜在 的 上 癖 行为 还 取决 于 式 (3.16) 中 的 
其 他 变量 。 

成 冶 性 行为 与 邻近 互补 性 之 间 的 相互 关系 最 早 是 被 Boyer 
(1983 年 ) 和 Iannaccone(1986 年 ) 认 识 到 的 。Boyer 考虑 了 离散 
时 间 以 及 在 S,= ec, 1( 用 我 们 的 符号 表示 ) 条 件 下 的 特殊 情形 。 
在 该 特殊 情形 下 , 邻近 互补 性 与 S 对 c 的 边际 效用 所 产生 的 影 
响 之 间 的 区 别 在 分 析 上 并 不 能 引起 兴趣 , 因为 此 时 过 去 与 现在 
的 消费 究竟 是 补足 品 还 是 替代 品 ,仅仅 由 a 的 符号 所 决定 。 

实验 性 的 以 及 其 他 关于 有 害 成 交 性 行为 的 研究 通常 都 会 发 
现 增强 效应 以 及 有 忍 硬 效应 (Donegan 等 , 1983 年 )。 增 强 效应 是 
指 增加 某 种 商品 的 当前 消费 会 提高 未 来 对 该 种 商品 的 消费 , 增 
强 效应 与 邻近 互补 性 的 概念 存在 着 紧密 的 联系 。 丽 耐 效 应 是 指 
当 过 去 消费 量 较 大 时 , 从 给 定 的 消费 水 平 所 获取 的 满意 程度 将 
减弱 。 理 性 的 并 且 是 有 害 的 成 净 性 行为 (但 不 包括 有 益 的 成 疗 
性 行为 ) 当 中 就 存在 着 某 种 形式 的 忍耐 效应 ,因为 过 去 对 有 害 商 
品 的 更 高 消费 降低 了 当前 从 相同 消费 水 平 上 所 获取 的 效用 。 

BER OSU HBT EM, 某 种 商品 , 对 于 某 些 人 
来 说 可 能 是 具有 成 瘾 性 的 , 但 对 于 其 他 人 而 言 , 则 可 能 不 是 ; 某 
AM MAMA LB, ERS EI. ROE 
为 包含 了 个 体 与 商品 之 间 的 某 种 相互 作用 过 程 。 例 如 , 对 其 些 
人 来 讲 ,酒精 恢 料 、 慢 路 、 香 烟 、 财 请 以 及 宗教 都 会 令 他 上 净 , 但 
对 于 其 他 人 来 讲 , 却 不 是 这 样 。 时 间 偏 好 在 决定 是 否 存在 邻近 
互补 性 的 过 程 中 所 发 挥 的 作用 , 是 个 体重 要 性 最 明显 的 体现 。 
我 们 的 分 析 表 明了 这 人 么 一 个 普遍 的 观点 , 即 着 眼 于 当前 利益 的 
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个 体 对 有 害 商 品 的 潜在 上 净 程 度 要 比 着 眼 于 未 来 利益 的 个 体 
R. RAE, 当 未 来 的 折 现 程度 加 重 时 , 过 去 消费 的 增加 会 导 
致 全 部 价格 的 上 升幅 度 下 降 。 

过 去 消费 的 贬值 率 ($)、 当 前 与 过 去 消费 的 互补 性 (a.) 以 
及 消费 资本 存量 变化 对 收入 所 产生 的 影响 , 由 个 体 本 身 以 及 所 
消费 的 商品 共同 决定 。 例 如 , 喝 醉酒 对 于 生产 效率 所 带 来 的 危 
害 , 在 某 些 工作 中 要 大 于 别 的 工作 。 

STARE ERMAN THRAB GE DR, 取决 于 他 的 初 
始 资本 存 坡 及 其 需求 曲线 的 位 置 。 例 如 , 在 图 3.1 中 将 :与 5 
联系 起 来 的 曲线 就 展现 了 邻近 互补 性 , 然而 ,如果 S < S78 R 
相关 的 曲线 为 s"s? 的话, 那么 满足 这 些 关 系 的 个 体 最 终 将 戒 绝 
Xtc 的 消费 。 我 们 将 在 本 章 的 第 3.6 节 对 初始 消费 资本 存量 以 
及 需求 曲线 的 位 置 展开 讨论 。 

当 由 于 ao, 间或 wo 的 增加 而 导致 邻近 互补 性 的 程度 增强 时 ， 
式 (3.12) 中 的 小 根 (A1) 的 代数 值 将 增加 。 如 果 邻 近 互 补 性 增强 
到 足以 使 B<0, 那 么 ,小 根 41 与 大 根 4; BER SAIE. IER} 
平稳 状态 是 不 稳定 的 :如 果 初 始 消费 超过 平稳 状态 水 平 ,消费 将 
随时 间 推 移 而 增加 ;如 果 初 始 消费 低 于 平稳 状态 水 平 , 消费 将 随 
时 间 推 移 而 下 降 为 零 。 

不 稳定 的 平稳 状态 并 不 是 分 析 上 的 一 个 障碍 , 我们 没有 必 
要 通过 适当 的 假设 予以 排除 ,因为 不 稳定 的 平稳 状态 对 于 理解 
理性 成 冶 性 行为 是 至 关 重 要 的 。 原 因 在 于 :增加 洪 在 的 上 瘤 程 
度 ( 即 增强 邻近 互补 性 的 程度 ) 会 增加 平稳 状态 不 稳定 的 可 能 
HE. FEAL, 在 不 稳定 平稳 状态 的 邻 域 必然 存在 邻近 互补 性 , 这 是 
因为 将 与 S 联系 起 来 的 曲线 必须 在 斜率 为 正 的 平稳 状态 直 
线 的 下 方 ,并 在 不 稳定 点 上 穿 进 该 直线 , 见 图 3.1 中 所 示 的 点 
(c “5, 50)。 不 稳定 的 平稳 状态 对 于 解释 理性 的 “病态 "上 癖 行 
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为 是 必 各 的 ,在 这 种 病态 的 上 疗 行 为 当中 , 尽管 基 人 能 完全 预计 
其 未 来 ,并 且 他 的 时 间 偏 好 率 等 于 利息 率 , 但 他 仍然 随时 间 变 化 
而 不 断 增加 对 某 种 商品 的 消费 。 然 而 , 在 解释 “正常 的 "成 韵 性 
行为 {正常 的 成 竟 性 行为 可 能 包括 仅 持续 很 短 时 间 的 在 消费 方 
面 的 快速 增加 ) 方 面 ,不 稳定 的 平稳 状态 同样 很 重要 。 

不 稳定 的 平稳 状态 还 导致 了 成 兽性 行为 的 另 一 重要 特征 : 
多 重 平稳 状态 (multiple steady states)。 二 次 的 效用 和 收入 函数 
之 所 以 不 能 解释 多 重 平稳 状态 , 是 因为 它们 意味 着 式 (3.16) 中 
的 < 和 3 之 间 的 线性 关系 。 然 而 , 如果 二 次 函数 仅仅 是 对 实际 
靖 数 在 某 一 平稳 状态 附近 的 一 个 局 部 逼近 , 并 且 如 果实 际 函 数 
含有 一 个 三 次 方 项 $1, 其 系数 为 负 值 ,将 该 三 次 方 项 加 到 二 次 
函数 上 , 那么 式 (3.6) 的 一 阶 条 件 通常 将 意味 着 存在 两 个 内 部 前 
平稳 状态 ,一 个 是 稳定 的 ,而 另 一 个 则 是 不 稳定 的。S? 的 负 值 
系数 意味 着 随 着 S 的 增加 , 邻近 互补 性 的 程度 将 下 降 ( 如 图 3.1 
中 的 曲线 pp! Bras), 从 而 使 得 。 在 不 稳定 的 平稳 状态 (ce *?， 
S “0 二 的 水 平 要 低 于 稳定 的 平稳 状态 (c "1 S "5 于 的 水 平 。 

由 于 看 在 两 个 平稳 状态 , 会 始终 如 一 地 消费 少 基 成 玖 性 商 
品 的 个 体会 相对 较 少 。 在 不 稳定 状态 下 , 消费 可 能 向 两 个 方向 
发 展 ,一 个 朝 着 零 状态 ; 另 一 个 朝 着 数量 相当 大 的 稳定 状态 水 
平 ,这 两 个 方向 是 背道而驰 的 。 因 此 ,那些 令 绝 大 多 数 人 高 度 上 
瘾 的 商品 趋 癌 于 具有 双 峰 消费 分 布 ,其 中 一 峰 位 于 戒除 状态 只 
近 。 和 理 烟 和 海洛因 的 消费 就 是 这 种 双 峰 分 布 的 好 例子 。 酒 精 饮 
料 消费 的 分 布 会 更 加 具有 连续 性 , 可 能 是 因为 对 于 许多 人 来 说 ， 
酒精 人 饮料 并 不 会 令 他 们 上 冶 。 

这 篇 论文 的 分 析 是 依赖 于 一 个 弱 的 理性 概念 , 这 一 理性 概 
念 并 没有 排除 对 未 来 事件 的 强 折 现 。 在 我 们 的 模型 中 , 随 着 对 
当前 的 时 间 偏 好 (o) 的 增加 , 消费 者 会 变 得 越 来 越 缺 过 预见 性 。 
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式 (3.5) 中 att) 的 定义 表明 ,增加 当前 消费 所 增加 的 成 本 的 现 
值 随 着 a 趋向 于 无 穷 而 趋向 于 零 ( 如 果 利 率 等 于 o 的 话 )。 因 
而 忽略 当前 消费 变化 的 未 来 影响 就 是 “理性 的 ”。 

式 (3.16) 中 的 邻近 互补 性 的 定义 清楚 地 表明 ,上瘾 并 不 必 
然 意味 着 对 当前 的 时 间 偏 好 。 然 而 ,只 要 过 去 消费 的 增加 提高 
了 当前 消费 的 边际 效用 (ae >0), MRA ERS Hl LEN IAB 
者 (o = oo ) 就 确实 具有 上 净 的 潜在 可 能 。 尽 管 缺 乏 预 见 性 的 行 
为 从 公式 上 看 与 我 们 所 定义 的 理性 行为 是 相 一 致 的 , 但 是 我 们 
能 够 认为 一 个 完全 或 在 很 大 程度 上 锦 视 当前 行动 的 未 来 影响 的 
大 是 理性 的 吗 ? 一 些 经 济 学 家 和 哲 堂 家 甚至 建议 说 , FEE 
排除 所 有 的 时 间 偏 好 。 

值得 庆幸 的 是 ,我们 可 以 重新 解释 c, 从 而 使 得 即使 当 个 体 
的 时 间 偏 好 是 中 性 时 ,e 也 可 能 是 正 的 。 如 时 寿命 是 有 限 的 , 那 
么 剩余 寿命 的 倒数 则 可 看 做 是 那些 不 对 未 来 进行 折 现 的 人 们 的 
“时 间 偏 好” 率 的 近似 值 。 因 而 老年 人 "缺乏 预见 性 "是 理性 的 ， 
因为 他 们 的 剩余 寿命 年 数 已 经 很 少 了 。 因 此 , 在 其 他 条 件 相同 
的 情况 下 , 老年 人 会 更 少 地 关注 当前 消费 的 未 来 后 果 , 因而 他 们 
BAT REE. AR, 其 他 条 件 并 不 总 是 相同 ,老年 人 的 健康 状 
况 比 不 上 年 轻 人 ,他 们 所 经 历 的 生命 周期 活动 也 不 一 样 。 而 且 ， 
最 终 能 够 步 入 老年 的 人 们 对 有 害 商 品 产 生 强 烈 沉迷 的 可 能 性 也 
BARo | 

为 了 简化 讨论 , 我们 已 经 假定 so=+, 但 是 在 分 析 过 程 中 我 
们 这 可 以 得 出 新 的 推论 ,这些 推论 是 关于 a 相对 于 > 的 变化 所 
产生 的 结果 的 。 当 效用 函数 随时 间 变 化 而 可 分 时 , 增加 与 利息 
率 相 雍 较 而 言 的 对 现在 的 偏好 将 会 提高 当前 的 消费 , FR 
来 的 消费 。 这 一 直观 的 结论 对 于 成 瘾 人 性 商品 而 膏 可 能 并 不 适 
用 ,因为 某 种 成 冶 性 商品 的 全 部 成 本 取决 于 时 间 偏 好 的 程度 。 
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实际 上 , 如 果 沉 测 的 程度 足够 深 的 话 , PAH o 值 有 可 能 提高 
随时 间 变 化 成 净 性 商品 消费 的 增长 。( 更 详细 的 讨论 可 参见 
Becker 和 Murphy, 1986 年 ,第 8 节 }。 随 着 时 间 偏 好 的 增加 , 消 
费 随 时 间 变 化 而 在 图 形 上 呈现 出 来 的 陡峭 外 观 与 从 可 分 效用 函 
数 的 持久 考虑 上 建立 起 来 的 直觉 认识 是 送 盾 的 。 但 它 与 任何 显 
著 的 经 验 事 实 并 不 矛盾 。 

我 们 沿用 第 2 章 中 的 观点 ,以 消费 资本 对 效用 和 收入 产生 
负面 还 是 正面 效应 为 标准 来 区 分 有 审 的 成 净 性 行为 与 有 盖 的 成 
闻 性 行为 。 由 于 邻近 互补 性 和 成 瘤 性 行为 的 概念 并 不 取决 于 效 
FAK A ea ee SR, 因而 这 两 个 概念 对 于 有 害 和 有 益 的 
RRA RIO. Han, o 和 5 的 增加 会 增强 邻近 互补 性 
的 程度 , 从 而 提高 对 有 益 与 有 害 商 品 两 者 的 潜在 上 净 程 度 。 

全 部 价格 的 存量 因素 一 一 式 (3.5) 中 的 项 a(z) 一 一 是 由 u, 
和 w, 的 符号 决定 的 :在 有 害 的 成 瘾 性 商品 的 当前 市 场 价格 上 
IE REAR AR, 而 在 有 益 商 品 的 当前 价格 上 减 去 未 来 收益 。 因 
此 , 增加 对 现在 的 偏好 率 以 及 消费 资本 的 铬 值 率 会 提高 对 有 害 
商品 的 需求 , 但 却 会 降低 对 有 益 商 品 的 需求 。 结 果 , SRL 
以 及 酒 徒 倾 向 于 着 眼 当 前 利益 , 而 宗教 信徒 及 慢跑 贸 炼 者 倾向 
于 着 眼 未 来 利益 。 


3.5 价格 的 持久 性 变化 


为 了 补偿 并 使 财富 的 边际 效用 (wz) 保 持 不 变 , 商品 c 的 价 
格 疡 出 现 了 某 种 持久 性 的 下 降 , 这 种 下 峰 将 增加 c{z) 的 值 ,这 
是 因为 价值 函数 是 止 的。 而 且 ， 
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alor d= dp, ~ aalas S] 45 Bp. * aalas) 
. (3.17) 
最 右边 方程 的 第 2 项 在 某 一 平稳 状态 的 邻近 区 域内 的 值 为 
零 。 这 是 因为 $ 在 该 平稳 状态 下 等 于 零 。 由 于 p. 对 c(i) 从 而 
对 S 产生 负面 影响 ,所 以 右边 第 一 项 的 符号 与 de/dS 的 符号 相 
友 。 根 据 定义 , 当 存 在 邻近 互补 性 时 , de/dS 是 正 的 ; 当 不 存在 
邻近 作用 时 , de/dS 的 值 为 零 ; 当 存在 邻近 蔡 代 性 时 , de/ds 的 
值 是 负 的 。 
因此 , 当 现 在 和 过去 的 消费 属于 邻近 补足 品 时 , pe 的 补偿 
性 变化 对 < 所 产生 的 影响 会 随 着 时 间 的 变化 而 增加 ;也 就 是 说 ， 
对 成 冶 性 商品 来 说 , 这 种 影响 会 随时 间 的 变化 而 增加 。 某 种 成 
接 性 商品 在 价格 方面 的 某 一 持久 性 的 变化 对 需求 所 产生 的 初始 
影响 可 能 是 很 小 的 ,但 是 这 种 影响 会 随时 间 的 变化 而 不 断 增 加 ， 
直到 达到 某 一 新 的 平稳 状态 为 止 (假定 消费 最 终 会 接近 某 一 稳 
定 状态 )。 
实际 上 , 如 果 效 用 函数 是 二 次 效 数 ,那么 对 于 成 瘾 性 商品 而 
By 价格 方面 的 某 一 持久 性 变化 对 消费 所 产生 的 长 斯 影响 将 趋 
向 诗 更 大 。 为 了 说 明 这 一 点 ,我 们 对 包含 二 次 效用 函数 的 方程 
式 (3.6) 的 一 阶 条 件 求 微分 , 以 使 得 到 稳定 的 平稳 状态 之 间 的 消 
RE te: 








A = Eet Deg (3. 18) 
因为 <0. 且 也 >0f 参 见 式 (3.147 ,所 以 分 母 在 稳定 的 平稳 
TEAST hay. Fa EER SEE B A, pk Ee 
EEMS on BS OT RP EK H 

如 昌 初 始 平稳 状态 的 消费 量 是 独立 于 B 之 外 的 ,那么 长 期 





80 口味 的 经 济 学 分 析 


弹性 将 和 式 (3.18) 中 的 斜率 成 正比 。 由 于 平稳 状态 的 消费 取决 
于 不 影响 B 的 效用 和 工资 函数 的 一 阶 导 数 ,所 以 B 的 变化 不 一 
定 对 平稳 状态 的 消费 产生 影响 。 

由 于 存在 不 稳定 的 平稳 状态 , 所 以 价格 的 有 限 变化 对 成 冶 
性 商品 的 总 消费 基 所 产生 的 多 部 效应 可 能 会 远 远 大 于 式 (3. 18) 
所 表示 的 影响 。 在 图 3.2 中 , 当 p= p 时 ,所 有 初始 资本 存量 
落 在 S*! 与 S$": 之 间 的 家 庭 将 处 于 不 稳定 状态 的 左边 ,此 时 对 
应 的 曲线 为 pip!, 但 是 当 p= p: 时 ,所 有 家 庭 将 处 于 不 稳定 状 
态 的 右边 , 此 时 对 应 的 曲线 为 p>p*。 因 此 ,价格 从 六 下 降 到 
P 将 大 大 提高 这 些 家 庭 对 c 商品 的 长 期 需求 。 





ROA AE EER ETA RRNA EREET 
Žo Mullahy(1985 年 ,第 2 章 ) 兽 回顾 了 许多 关于 香烟 需求 的 
估计 其 ,他 发 现 , 这些 估计 量 的 结果 分 布 在 0.4~0.5 之 间 。 运 
用 我 们 的 成 瘤 性 行为 模型 所 得 出 的 估计 结果 表明 , 香烟 需求 的 
长 期 价格 弹性 约 为 0.6( 参 见 第 4 章 }。 与 其 他 商品 弹性 的 估计 
结果 相 比 ,这 一 长 期 价格 弹性 并 不 小 。 耐 酒精 饮料 的 价格 弹性 
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似乎 更 高 , CER MRES) Cook 和 Tauchen 的 
研究 回顾 ,1982 年 )。 

对 喝酒 和 吸烟 的 总 需求 可 能 对 价格 的 变化 十 分 敏感 , 然而 
对 于 那些 极度 沉 鳃 而 不 能 自拔 的 人 来 讲 , 这 种 敏感 性 可 能 并 不 
天 。 值 得 庆幸 的 是 , Cook 和 Tauchen 在 讨论 购买 蒸 馆 酒 的 成 本 
对 柄 酒 所 产生 的 影响 的 间 时 , 还 讨论 了 这 种 成 本 对 酒 的 消费 总 
量 所 产生 的 影响 。 他 们 以 肝 硬 化 病人 的 死亡 率 为 标准 来 衡量 本 
酒 的 程度 ( 酮 酒 是 导致 肝 硬 化 病人 死亡 的 一 个 主要 原因 )。 他 们 
的 结论 是 ,即使 是 对 蒸馏 酒 所 征收 的 州 消费 税 的 微小 变化 也 会 
对 肝 硬 化 病人 的 死亡 率 产生 相当 大 的 影响 。 这 一 结论 表明 :要 
么 在 燕 饮酒 的 价格 变 得 昂贵 的 时 候 , 柄 酒 者 大 大 减少 他 们 的 消 
费 ;要 么 成 为 酮 酒 者 的 人 数 对 于 酒精 价格 的 变化 很 敏感 。 

海光 因 、 可 卡 因 、 赌 博 及 其 他 有 害 的 成 瘾 性 商品 通常 都 是 非 
法 商 品 ; 有 益 的 成 疗 性 商品 ,如 某 种 宗教 信 仲 或 者 音乐 , 在 某 些 
时 候 也 会 遭 到 禁止 。 当 这 种 禁止 是 通过 对 消费 者 和 生产 者 实施 
和 恶 蚀 的 方式 进行 时 , 这 些 违禁 品 芍 价格 将 变 得 更 加 昂贵 ,我们 
的 分 析 表 明 , 通过 实施 能 大 幅度 提高 非法 商品 成 本 的 严厉 惩罚 
措施 , 人 们 对 非法 欧 海 洛 因 及 其 他 非法 的 成 冶 性 商品 的 长 期 需 
RBS KEM. RM, 由 于 新 法 律 的 积极 推行 只 是 一 个 
短期 行为 , 或 者 是 因为 当时 只 是 持久 性 禁止 强制 实施 的 涉 一 年 ， 
所 以 , 大 们 对 违禁 的 成 净 性 商品 暂时 性 的 价格 上 扬 可 能 不 会 作 
出 太 大 的 反应 。 

对 理性 的 消费 者 而 言 , 成 瘤 性 商品 的 全 部 价格 包括 由 当前 
消费 的 变化 所 引致 的 未 来 效用 和 收入 变化 的 货币 价值 。 在 50 
年 代 后 期 , 人们 开始 可 以 得 到 关于 吸烟 与 健康 之 间 的 相互 关系 
的 信息 ,这 一 信息 对 于 验证 “吸烟 上 瘾 的 人 会 和 否 考虑 未 来 的 有 害 
后 果 或 者 说 他 们 是 否 缺 乏 预 见 性 "这 一 问题 提供 了 一 个 极 好 的 
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Tie Ippolito, Murphy 和 Sant(1979 年 ) 的 佑 计 结 果 表 衣 , 在 军 
医 局 局 长 于 1964 年 所 写 的 关于 吸烟 行为 的 报告 发 表 11 年 之 
后 , 人 均 香 烟 消 费 量 下 隆 了 34%, 而 人 均 焦 油 及 尼古丁 的 消费 
其 则 下 降 了 45%。 这 一 结果 显然 与 下 面 这 一 观点 构成 牙 盾 ,如 
绝 大 多 数 吸 烟 者 是 缺 过 预见 性 的 ,他们 不 会 对 关于 未 来 影响 的 
信息 作出 反应 ,因为 他 们 的 未 来 折 现 率 很 高 。 

当然 ,与 成 功 戒 掉 烟瘾 的 人 以 及 不 吸烟 的 人 相 比 ,在 获知 这 
一 新 信息 之 后 仍然 继续 吸烟 或 开始 吸烟 的 人 可 能 会 显得 更 加 缺 
乏 预 见 性 。 对 在 70 年 代 和 80 年代 ,吸烟 与 教育 之 间 出 更 了 比 
军人 稀 局 局 长 的 报告 发 表 之 前 更 强 的 反 向 联系 这 一 问题 作出 的 一 
种 解释 是 ,受过 更 多 教育 的 人 们 倾向 于 降低 对 现在 的 偏好 率 。 
可 能 这 就 是 为 什么 他 们 获得 了 更 高 的 教育 所 带 来 的 延迟 收益 的 
部 分 康 因 。 而 Farrell 和 Fuchs(1982 年 ) 确 实 表明 ,教育 与 吸烟 
之 间 的 反 向 联系 并 不 能 通过 教育 对 吸 姻 丑 向 所 产生 的 任何 影响 
来 进行 充分 的 解释 。 

TRE ERAN AR RATA IA ER RT 
为 的 例子 。 人 们 通常 认为 ,于 余 岁 的 年 轻 人 是 最 没 耐 性 的 (参见 
Davids 和 Falkoff 的 调查 问卷 结果 , 1975 年 )。 如 果真 是 这 样 ， 
那么 尽管 父母 亲 的 反对 可 能 会 产生 相当 大 的 影响 ,但 是 他 们 的 
吸烟 惰 向 几乎 不 会 受到 20 年 或 更 长 时 间 之 后 才 会 发 生 的 不 熏 
健康 后 果 的 影响 。 然 而 ,从 1964 一 1975 年 ,年 龄 介 平 21~24 周 
秒 的 男性 的 吸烟 率 下 降 稻 过 173( 和 参见 Harris, 1980 年 )。 

由 于 财富 的 某 种 变化 而 导致 的 成 瘤 性 商品 消费 的 长 期 变化 
间 样 超过 了 得 期 变化 , 这 是 因为 消费 资本 存 生 会 随时 间 的 变化 
而 发 生 改 变 , 直到 达到 蘑 一 新 的 平稳 状态 为 止 (Spinnewyn 对 于 
财 窗 的 影响 也 得 出 类似 的 结论 , 1981 年 , 101 页 )。 通 过 对 式 
《3.5) 一 阶 条 件 中 的 At 财富 的 按 际 效用 ) 求 导 , 我 们 可 以 得 出 平 


ma- 
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BER AS BIE AR E ACY Bz BY RK A A 
的 话 )。 
人 et Da- Ge (3.19) 
由 于 p 与 财富 之 间 负 相关 ,所 以 , 当 dc */de <0 时 ,c 是 优 
等 品 ; 当 de “ /dy >0 时 ,ce BHA. MRM RAP KAM 
加 而 增加 , 那么 , 对 于 有 害 的 成 亲 人 性 商品 而 言 , das/ dy 很 有 可 能 
是 正 的 ,这 是 因为 当 收 入 增加 时 , 增加 的 消费 对 收入 所 产生 的 负 
面 效应 有 可 能 增强 (dydu >0)。 例 如 , 飞行员 或 医生 在 工作 
中 醒酒 与 看 门人 或 餐馆 传 庶 生 醒酒 的 后 果 的 严重 性 是 截然 不 同 
的 ,前 者 的 生产 率 下 降 程度 要 大 于 后 者 。 式 (3.19) 表 上 明 , 如 果 对 
收入 所 产生 的 负面 影响 足够 大 的 话 ,那么 c 将 会 是 一 种 步 等 品 。 
因此 ,关于 吸烟 的 健康 危害 的 信息 传播 理应 降低 吸烟 的 收入 弹 
性 , 并 使 得 吸烟 行为 成 为 一 种 劣 等 品 。 在 60 年 代 后 ,这 一 收入 
弹性 确实 下 降 到 了 茶 一 微不足道 的 水 平 (参见 Schneider, Kiein . 
以 及 Murphy, 1981 年 )。 由 于 女性 的 收入 低 于 男性 , 这 可 能 有 
助 十 解释 为 什么 在 过 去 的 25 年 中 ,与 男性 相 比 ,女性 的 吸烟 行 
为 会 出 现 增长 的 现象 。 




















3.6 价格 的 咎 时 性 变化 
与 生命 周期 事件 


如 果 效 用 种 收入 函数 是 二 次 函数 , 那么 在 每 一 时 点 上 ,对 c 
的 需求 可 以 直接 与 初始 存量 S 以 及 c 的 过 去 和 未 来 价格 联系 起 
来 [参见 附录 SA 中 的 式 (3.A2)) 。 过 去 和 未 来 的 价格 都 会 对 当 
前 的 消费 产生 影响 , 但 这 两 种 影响 并 不 是 对 称 的 。 过 去 价格 的 
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变化 通过 改变 当前 消费 资本 的 存 基 ,来 影响 当前 消费 ; 而 未 来 价 
格 的 变化 则 通过 对 未 琴 存 址 以 及 未 来 消费 产生 影响 , 从 而 使 当 
前 的 全 部 价格 发 生 改 变 , 以 此 来 影响 当前 的 消费 。 

在 某 一 很 短 的 时 段 内 , 当 访 时 段 的 长 度 赵 向 于 零 时 ,价格 方 
曾 的 微小 变化 对 消费 所 产生 的 影响 除 以 该 时 眉 的 长 度 有 一 非 零 
的 极限 。 根 据 式 (3,A2), 这 些 极限 为 
de(t) _ (68+ Aye 42° 
dp(r) Oe (A2 — Aq) 





[ES + Ape — (6 + Ave’ J, 


r> (3.20) 


Aye 
dpe) p a [Cd + Azle HT — (8 Haye "|, 





ti 之 Tt (3.21) 

这 里 ,价格 的 变化 得 到 了 相应 的 补偿 , 以 便 保持 财富 的 边际 
ROA AB, A, Ma, 分 别 表示 式 (3.12) 中 的 大 根 和 小 根 。 

这 些 方程 的 重要 含义 在 于 , 两 个 交叉 价格 导数 的 符号 都 仅 
BEEF +a 的 符号 。 本 章 第 3.3 节 表 明 , 当 存在 邻近 互补 
性 时 ,8 tA, 是 正 的 ; 当 存 在 邻近 替代 性 时 , 8 + Ai 是 负 的 。 由 
于 括号 中 的 项 总 是 正 的 , 且 as 是 负 的 ,所 以 当 且 仅 当 人 +Ai 是 
正 的 时 候 , de (1)/dp(r) 才 基 负 的 。 因 此 ,邻近 互补 性 是 存在 负 
面 的 补习 性 的 交叉 价格 影响 的 一 充分 必要 条 件 。 

在 消费 理论 中 , 收入 的 边际 效用 保持 不 变 时 的 负 交 叉 导 数 
是 互补 性 的 一 个 通常 定义 。 因 此 ,邻近 互补 性 是 当前 和 未 来 消 
费 以 及 当前 和 过 去 消费 互 为 补足 品 的 一 个 充分 必要 条 件 。 这 一 
结论 有 力 地 支持 了 Ryder 和 Heal 的 断言 , 好 邻近 “互补 性 与 
Slutsky 意义 上 的 互补 性 是 不 同 的 "(1973 年 ,4 页 )。 由 于 我 们 
对 潜在 性 上 疤 行 为 的 定义 与 邻近 互补 性 联系 在 一 起 , 所 以 , 当 且 
仅 当 在 不 同时 点 上 对 该 种 商 呢 的 消费 属于 补 是 品 时 ,这 种 商品 
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THARE., mH, 当 消 费 中 的 互补 性 增强 时 , | ee E 
会 随 之 增强 。 

成 净 性 行为 与 互补 性 之 向 的 联系 表明 , 成 瘤 性 商品 未 来 价 
格 预 期 的 上 和 间 会 降低 当前 消费 。 这 些 未 来 价格 的 预期 变化 对 成 
瘤 性 商品 的 当前 消费 所 产生 的 负面 影响 , 是 区 分 理性 上 疗 行 为 
aE DRAM SRE ROLE TA ERR RE 
预见 性 的 行为 是 一 种 假设 ,例如 , Pollak 于 1970 年 和 1976 F, 
von Weizsäcker 于 1971 年 以 及 Phlips 于 1974 年 都 曾 作 过 这 样 
的 假定 )。 

载 早 预期 到 未 来 价格 的 变化 , 它 对 成 六 性 商品 的 当前 消费 
所 产生 的 影响 也 就 起 大 。 在 式 (3.20) 中 ,tr>z 如 果 11+ 全 >0， 
那么 r 的 增加 {但 -上 保持 不 变 ) 将 增加 dec(z)/dp(rz) 的 绚 对 
值 。 原 因 在 于 ; 越 旱 现 期 到 某 种 成 六 性 商品 的 未 来 价格 的 上 升 ， 
对 该 商品 的 过 去 消费 的 下 降幅 度 则 会 越 大 。 从 而 ,能 带 入 当前 
阶段 的 资本 存量 也 就 越 小 。 我 们 并 非 仪 仅 在 重新 闻 述 下 述 耳 熟 
能 详 的 绪论, 即 当 价格 的 变化 被 预期 到 时 , 需求 弹性 越 大 , 因为 
当 存 在 邻近 和 蔡 代 作用 (+B<0) 并 且 未 来 价格 的 变化 在 一 较 
长 的 时 期 内 已 经 被 预期 到 的 情况 下 ,商品 的 需求 弹性 将 会 减 小 。 

式 (3.21)? 表 明 , 当 平稳 状态 稳定 时 , 较 近 时 期 的 过 去 价格 对 
当前 消费 的 影响 要 大于 远 些 时 候 的 过 去 价格 。 然 而 , 在 不 稳定 
的 平稳 状态 下 , 由 于 消费 资本 继续 增加 , 在 某 一 时 点 上 消费 的 变 

化 会 导致 未 来 消费 产生 越 来 越 大 的 变化 。 

我 们 在 第 3.5 节 所 讨论 的 不 变价 格 方 面 的 持久 性 变化 , 可 被 
认为 是 将 当前 时 期 的 价格 变化 与 所 有 来 来 时 期 等 量 的 价格 变化 
结合 起 来 。 由 于 某 种 成 瘤 性 商品 的 (补偿 性 的 ?未 来 价格 的 提高 
会 降低 它 的 当前 消费 址 ,因而 仅仅 提高 该 商品 的 当前 价格 对 当前 
消费 所 产生 的 影响 要 小 于 持久 性 的 价格 提高 所 产生 的 影响 。 
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对 于 更 具 成 寄 性 的 商品 而 言 , 当前 与 末 来 消费 之 间 的 互补 
性 会 更 太 。 因 此 ,成 冶 性 商品 在 价格 方面 的 持久 性 变化 可 能 会 
对 当前 消费 产生 很 大 的 有 影响。 尽管 我 们 的 分 析 表 明 , 理性 的 上 
瘾 者 在 长 期 内 对 价格 的 反应 大 于 短期 内 的 反应, 然 面 在 短期 内 ， 
FETE RY ERR Oe th ABE. 

ERRETA, RS Se eT A 
进食 过量 , AA ARRETA, 如 笃信 宗教 和 慢跑 运动 的 开始 及 
继 悉 ,可 归 因 为 青少年 时 代 的 经 历 、 婚 姻 破 裂 、 失 业 以 及 其 他 事 
件 所 产生 的 忧虑 .紧张 和 缺 沁 安全 感 等 情绪 { 和 参见 Peele 对 许多 
研究 所 作 的 回顾 , 1985 年 , 第 5 章 )。 这 表明 , MIF SAS eB 
性 商品 的 消费 是 受到 离婚 .和 失业、 爱人 的 死亡 以 及 其 他 使 情绪 紧 
张 的 事 储 刺激 而 造成 的 。 如 果 这 些 事件 在 提高 成 疗 性 商品 的 边 
际 效 用 的 间 时 降低 了 效用 ,那么 生命 周期 事件 的 变化 对 消费 的 
影响 与 价格 变化 对 消费 的 影响 是 一 样 的 {参见 附录 3A)。 例 如 ， 
在 某 一 未 来 的 有 限时 间 区 间 内 , 紧张 情绪 方面 的 补偿 增加 会 提 
高 未 来 ce 的 请 费 以 及 未 来 3 的 值 。 与 用 于 表明 未 来 价格 的 下 
降 会 提高 成 交 性 户 品 的 当前 消费 最 的 推理 方法 一 样 ,如 果 预 盟 
到 的 未 来 紧张 情绪 提高 了 成 瘤 性 商品 的 未 来 消费 址 ,那么 这 种 
紧张 情绪 也 会 提高 成 闸 性 商品 的 当前 消费 量 。 

因此 ,即使 人 们 的 效用 函数 相同 , 所 拥有 的 财富 相同 , 所 面 
对 的 价格 相同 , 如 果 李 们 的 经 历 丰 同 , 他 们 的 上 瘾 程度 也 有 亲 能 
不 同 。 然 而 , 为 了 避 开 根据 式 (3.2) 所 得 出 的 不 具 吸 引力 的 结 
论 妈 所 有 从 来 没有 消费 过 某 种 成 六 性 商品 的 人 {如 从 来 不 
吸烟 的 十 余 岁 年 经 人 ) 的 初始 消费 资本 存量 为 零 ,我 们 假定 ,一 
些 事 件 会 直接 影响 消费 资本 存量 。 如 果 Z (i) 表 示 这 类 事件 在 
时 间 上 的 比率 ,那么 存量 调整 方程 变 为: 

Š = c(#) + Z(t) -~ 8S (2) (3.22) 
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BA A Eat EIR AIR c, 但 是 由 于 经 历 {Z} 的 不 同 , 不 同 
个 体 的 SRA. Boe 3A 详细 分 析 了 过 去 和 未 来 的 Z 值 
Xtc 的 当前 消费 所 产生 的 影响 。 

BIN PEAY SF PRE EEE A TA EO a mE 
Ri, PIN, FEA ZS BELA HT BE Seth a TEIE Rg, 
是 十 佘 岁 的 时 候 曾 遭受 到 同辈 的 压力 或 者 是 在 越战 中 产生 极度 
紧张 情绪 造成 的 。 如 果 某 人 少年 时 代 的 经 历 或 在 越战 中 执行 某 
暂时 性 的 任务 而 使 得 对 ce 的 需求 从 图 3.2 中 的 点 cy 增加 到 点 
co, 那么 他 将 暂时 沿 着 路 径 p?p? 从 点 cz 移动 到 点 ch EA ch 
上 , 如 果 紧 张 情绪 消失 了 ,那么 他 将 突然 地 返回 路 径 pip! 的 点 
c<c1 上 。( 注 意 , 在 令 情 绪 紧张 的 事件 发 生 的 期 间 , 他 的 消费 最 受 
到 紧张 情绪 影响 的 过 程 长 得 的 影响 ) 在 这 个 鲍 子 中 , 他 在 紧张 情 
绪 控 制 之 下 积累 了 足够 的 资本 ,这些 资本 足以 使 其 以 后 保持 对 
< LAMA BEB. ARR cl 开始 ,如 果 他 没有 受到 这 种 紧张 情 
绪 的 影响 , 他 本 该 不 会 对 c LBA, 但 是 , 他 却 最 终 选 择 一 相当 
大 的 平稳 状态 的 消费 。 尽 管 大 多 数 越战 老兵 在 回 到 美国 后 确实 
RIT WHR BAH, 但 是 仍 有 相当 多 的 老兵 未 能 克服 , 另 
有 一 些 老兵 从 对 毒品 的 依赖 转向 对 酒精 饮料 的 依赖 {参见 
Robins 等 , 1980 年 )。 

一 些 批评 家 有 断言 ,第 2 章 中 所 使 用 的 模型 可 能 也 是 本 
篇 论文 所 使 用 的 模型 并 不 令 人 满意 , 原因 在 于 这 种 模型 宕 
明 , 成 况 者 是 “快乐 的 ” ,而 现实 生活 中 的 成 净 者 往往 是 不 快乐 和 
HEA (MNS ® Winston, 1980 年 )。 尽 管 我 们 的 模型 确实 假 
定 , 成 瘤 者 是 理性 的 ,并 最 大 化 效用 的 ,但 是 如 果 他 们 成 净 性 行 
为 的 形成 是 由 诸如 死亡 、 离 异 等 降低 效用 的 增加 忧虑 事件 所 造 
成 的 ,那么 他 们 同样 会 感到 不 快乐 。 因 此 , 我 们 的 模型 认识 到 ， 
通常 人 们 上 瘤 的 确切 原 攻 在 于 他 们 惑 到 不 快乐 。 然 而 , Mh 
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们 被 阻 正 消 费 这 些 成 闻 性 商品 的 话 , 他 们 会 感到 更 加 不 快乐 。 

看 起 来 , 我 们 用 于 分 析 事 件 对 成 净 性 行为 的 影响 的 研究 方 
法 与 建立 在 偏好 变化 基础 上 的 研究 方法 的 不 同 ,似乎 只 是 语言 
上 的 不 同 。 但 是 , 它们 之 间 的 区 别 不 仅仅 在 语言 表述 方面 。 在 
许多 别 的 研究 方法 中 ,人们 用 不 同 的 偏好 或 品格 来 解释 行为 ( 参 
D, Yaari, 1977 年 ;Elster, 1979 年 ;Winston, 1980 年 和 Schelling, 
1984 年 a), PAN, 当 非 成 首 性 品格 占据 了 对 行为 的 控制 地 位 
时 ,那么 具有 非 成 交 性 品格 的 人 会 作出 球 诺 , 试图 减弱 成 疗 性 品 
格 的 控制 能 力 。 非 成 净 性 品格 可 能 会 促使 某 人 如 入 戒 酒 协会 
(Alcoholics _ Anonymous)、 参 与 戒烟 课程 的 学 习 , 等 等 (参见 
Schelling 的 许多 例子 ,1984 年 a)。 与 此 相 比 , 在 我 们 的 模型 中 ， 
成 诗 性 商品 的 过 去 和 现在 消费 互 为 补足 上品 ,并 且 当 某 人 预料 事 
件 的 出 现 将 会 提高 其 未 来 消费 时 , 他 当前 对 成 兽性 商品 的 上 瘾 
程度 将 增加 。 也 就 是 说 ,在 我 们 的 模型 中 , 现在 和 未 来 的 行为 都 
是 整个 前 后 一 致 的 最 大 化 计划 的 一 部 分 。 


3.7 突然 停止 法 与 无 节制 行为 


我 们 的 理性 上 疗 理 论 能 够 解释 ,为 什么 许多 程度 极 深 的 上 
RATT A UR FE IB RARE" (cold turkey), 即 突然 中 断 对 该 
商品 消费 的 方法 才能 于 以 戒除 。 囊 实 上 ,我 们 的 理论 表明 , Be 
除 程度 极 深 的 上 六 行 为 ,只 有 靠 突然 停止 法 才 可 以 。 如 果 事 件 
的 发 生 使 某 一 理性 个 体 对 成 净 性 商品 需求 的 降低 足 鲍 大 , 或 者 
事件 的 发 生 使 其 消费 资本 存量 下 降 到 足够 低 的 程度 , 那么 该 理 
性 个 体 将 会 下 决心 戒除 上 交行 为 。 当 该 个 体 当 前 消费 的 变化 对 
其 未 来 消费 产生 更 大 影响 时 , 他 的 消费 将 随时 间 的 变化 而 下 隆 
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得 更 快 。 当 互补 性 程度 以 及 上 瘾 程度 越 深 时 , 对 未 来 消费 所 产 
生 的 影响 也 就 越 大 。 因 此 , 对 于 理性 的 人 们 来 说 , 戒除 程度 深 的 
上 交 行 为 所 需 时 向 要 比 戒 除 程度 浅 的 上 瘾 行为 所 需 的 时 间 短 。 

WEE AMES TER DA A REE E AG E S 15 E RRI i, 
BARG. 1) 9 AY 260 ARO EE Bae 3B 表明 , 某 种 
RUB YER ES (M4 RT SREMA S AURREN 
(SS) 上 可 能 会 变 得 不 连续 (参见 图 3.2), 以 至 于 当 S>S m, c> 
6S; 当 S<S 时 ,c<3S。 尽 管 $ 并 不 是 一 个 平稳 状态 下 的 看 
量 , 但 是 当 效用 函数 是 冲 的 情况 下 , S 所 起 的 作用 与 某 一 不 稳定 
平稳 状态 下 的 存 基 所 起 的 作用 是 类 似 的 。 如 果 S 仅 比 S 小 一 
点 点 , 消费 基 也 会 随时 间 的 变化 而 猎 着 p 逐渐 趋 于 零 。 同 样 
地 , 如 果 S 稍 大 于 3, 那 么 随 着 时 间 的 变化, 消费 量 将 沿 着 p° 而 
不 断 上 升 , 并 有 可 能 达到 一 稳定 水 平 。 然 而 , 由 于 c 和 S 之 间 
的 关系 在 点 $ 上 是 不 连续 的 , 所 以 如 果 SAMET S 的 点 下 降 
为 稍 低 于 5 的 点 ,那么 这 将 引起 。 的 消费 量 的 元 限 下 降 。 实 际 
E, 只 要 存在 某 一 足够 大 的 不 连续 性 , BR LRG SARS 
就 会 采用 突然 停止 法 ;也 就 是 说 ,一旦 他 决定 戒除 上 首 行 为 , 他 
就 会 马上 停止 对 。 的 消费 。 

对 这 种 不 连续 性 的 解释 是 很 显然 的 。 如 果 SETS, W 
么 由 于 这 种 商品 是 令 人 高 度 上 瘤 的 , 因此 最 优 的 消费 计划 要 求 
在 未 来 大 量 地 消费 c<。 当 前 和 未 来 消费 之 河 所 存在 的 极 强 的 互 
补 性 要 求 一 高 水 平 的 c 的 当前 消费 量 。 如 果 SHES, 那么 
由 于 成 瘤 性 行为 的 戒除 所 需 时 间 极 短 , 所 以 未 来 对 的 消费 是 
很 低 的 , 而 未 来 消费 与 当前 消费 之 间 的 强 互补 性 要 求 某 一 低 水 
FHI c 的 当前 消费 量 。 

那么 ,显然 ,通过 突然 停止 法 来 戒除 成 类 性 行为 的 做 法 与 我 
们 的 理性 上 癖 理论 是 不 一 致 的 。 而 实际 上 ,我 们 的 理论 认为 ;要 
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终止 程度 深 的 成 交 性 行为 必须 通过 突然 停止 法 才能 奏效 。 而 
且 , 当 互补 性 的 程度 足够 强 , 以 至 于 造成 效用 闭 数 是 非 止 的 时 
R, 当 个 体 开始 梁 上 或 正在 终 目 成交 性 行为 时 , 如果 受到 环境 中 
的 微小 变化 的 影响 , 在 消费 量 上 我 们 就 会 看 到 急剧 的 波动 。 

E APRIETE A ERTE R, 停止 消费 所 带 来 的 
效用 的 短期 损失 也 会 越 来 越 大 。 然 布 我 们 的 分 析 已 经 表明 , 尽 
管 “ 阵 痛 " 相 当 大 ,但 是 理性 的 人 们 还 是 会 使 用 突然 停止 法 去 戒 
除 某 种 程度 极 深 的 上 闹 行 为 。 他 们 的 行为 之 所 以 理性 , 是 因为 
他 们 用 相当 大 的 短期 效用 损失 去 换取 训 大 的 长 期 收益 。 在 理解 
为 什么 只 有 当 消 费 突然 停止 的 时 候 才 能 够 戒除 对 香烟 海洛因 
ORRE EH FT Oe BO, 我 们 不 需要 求助 于 薄 轮 的 意志 
和 有 限 的 自制 力 等 因素 。 

一 个 理性 的 成 瘤 者 在 为 了 减少 突然 式 除 上 瘾 行为 所 造成 的 
相当 大 数量 的 效用 的 短期 损失 而 去 寻求 其 他 途径 时 ,他 可 能 会 
HERB ERTA. ASE, 他 可 能 试图 通过 接受 戒烟 诊所 治疗 
以 戒除 烟 冶 ,但 他 发 现 ,这 种 方式 并 不 适合 他 。 然 后 , 他 可 能 学 
试用 唤 口 香 糖 或 慢跑 的 方式 来 代 葵 吸烟 ,可 是 这 些 还 是 可 能 失 
败 。 最 终 , 他 可 能 会 找到 一 种 能 降低 戒烟 所 造成 的 短期 损失 的 
有 效 方法 。 理 性 并 不 排斥 这 样 的 试验 和 失败 。 理 性 意味 着 , 在 
每 个 人 并 不 能 确切 知道 哪 种 戒 陈 方式 最 适合 自己 以 及 式 降 过 程 
将 带 来 相当 大 的 短期 效用 损失 的 情况 下 , eC A A 

一 些 栈 酒 的 人 和 豚 烟 的 人 宣称 , 他 们 很 想 将 酒 净 或 者 烟瘾 
PH, 但 是 做 不 到 , 这 在 我 们 看 来 , 似乎 与 独身 者 们 “ 想 结婚 但 又 
不 能 结婚 ”的 宣称 以 及 无 组 织 的 人 们 “希望 被 更 好 地 组 织 起 来 ” 
的 宣称 是 疫 有 区 别 的。 这些 宣 称 的 含义 是 , 当 一 个 人 找到 了 某 
种 能 使 自身 长 期 收益 远 远 高 于 行为 调整 所 带 来 的 短期 成 本 的 途 
径 时 , 他 将 会 作出 某 些 改 变 一 一 例如 , CRB RR 
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FRA HAR RHR RRA, “无 节制 ” 
-现象 十 分 普遍 。 我 们 将 无 节制 现象 定义 为 某 种 商品 的 消费 随时 
间 变 化 的 一 个 周期 循环 。 无 带 制 现象 似乎 是 非 理 性 行为 的 原 
型 ,然而 , 只 要 将 我 们 的 模型 稍 作 扩 展 , 则 可 使 得 无 节制 现象 与 
理性 行为 相 一 致 。 

考虑 进食 过 量 的 行为 。 随 着 进食 的 增加 , 体重 会 不 断 增 加 ， 
而 健康 状况 却 赵 于 恶化 。 我 们 假定 , 当前 的 进食 量 由 两 种 消费 
资本 存 其 决定 :体重 和 “进食 资本 ”"。 到 目前 为 止 , 我 们 的 分 析 实 
际 上 是 将 体重 和 进食 资本 统一 用 单一 的 资本 存量 (S) 来 表示 。 
如 果 这 两 种 存 基 具有 不 同 的 贬值 率 以 及 不 同 的 消费 互补 性 和 替 
代 性 程度 , 那么 无 节制 现象 则 会 发 生 。 

要 得 到 进食 过 量 与 节食 的 循环 ,一 种 存量 {如 进食 资本 ) 必 
须 与 进食 行为 具有 互补 性 , HARA ERM ES, 而 另 一 种 存 
量 ( 体 重 ) 必 须 上 共有 替代 性 [参见 附录 3C 中 的 式 (3. C8)]。 假 定 
某 人 的 体重 存量 和 进食 资本 存量 很 低 , 他 对 进食 行为 上 六 I. 
随 着 时 间 的 变化 ,进食 熏 不 断 增加 , 进食 资本 的 增加 将 快 于 体重 
在 量 的 增加 , 原因 在 于 进食 资本 拥有 更 高 的 贬值 率 。 

最 终 , 由 于 体重 不 断 地 增加 , 进食 量 达到 -- 航 限 水 平 后 开始 
下 降 。 更 低 的 食物 消费 基 会 使 得 进食 资本 存量 相对 于 体重 贬 
值 , 而 降低 了 的 进食 资本 水 平 会 使 得 进食 量 即使 在 体重 开始 下 
降 后 仍然 保持 下 峰 的 趋势 。 只 有 当 体 重 下 降 到 其 一 足够 低 的 水 
EL 进食 量 才 会 重新 增加 。 进 食 莉 的 增加 会 提高 进食 资本 的 
水 平 ,循环 又 重新 开始 了 。 这 些 循 环 的 规模 可 以 越 来 越 小 ,也 可 
以 越 来 越 大 (其 至 不 变 ), 这 取 诀 于 平稳 状态 是 和 否 稳定 。 

尽管 像 通常 的 做 法 一 样 ,需要 两 类 资本 存量 去 说 明 循环 过 
程 (参见 Ryder 和 Heal A FEA PSS Ea A A a fE, 
1973 年 }, 然 布 在 我 们 的 分 析 中 ,通过 考虑 这 些 资 本 存量 在 贬值 
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率 方 面 以 及 互补 性 和 和 鞭 代 性 程度 方面 的 不 同 之 处 , 这些 存量 得 
到 了 合理 的 解释 。 在 我 们 的 分 析 当 中 , 无 节制 现象 并 不 是 前 后 
不 一 致 行为 的 反映 , 而 前 后 不 一 致 的 行为 往往 是 不 同 品格 为 争 
夺 控 制 权 而 争斗 的 结果 。 相 反 , 它们 是 随时 间 变 化 保持 前 后 一 
致 的 最 大 化 行为 的 结果 ,这 种 结果 认识 到 了 增加 当前 进食 量 对 
未 来 体重 以 及 未 来 多 进食 的 欲望 所 产生 的 影响 。 


3.8 总 结 


在 我 们 的 理性 上 净 理 论 中 , “理性 的 "意味 着 随 着 时 间 的 变 
化 ,个 体 在 实现 自身 效用 最 大 化 的 过 程 中 始终 保持 前 后 一 致 ,并 
旦 如 果 某 种 商 晶 过 去 消费 的 增加 会 提高 当前 的 消费 , 那么 这 种 
商品 是 潜在 上 瘾 的 。 我 们 的 分 析 表 明 , 当 上 疗程 度 很 深 时 , 成 冯 
性 商品 在 平稳 状态 下 的 消费 是 不 稳定 的 , 也 就 是 说 , 当 过 去 消费 
与 当前 消费 之 间 的 互补 性 很 强 的 时 候 , 成 交 性 商品 在 平稳 状态 
下 的 消费 是 不 稳定 的 。 不 稳定 的 平稳 状态 是 我 们 分 析 成 瘾 性 行 
为 的 一 个 主要 工具 。 当 应 费 水 平 位 于 不 稳定 平稳 状态 的 水 平 之 
上 时 , 消费 其 将 随时 间 变 化 而 上 升 ;而 当 消 费 水 平 位 于 不 稳定 的 
平稳 状态 之 下 时 , 消费 量 将 随时 间 变 化 而 下 降 , 并 有 可 能 完全 停 
止 消费 。 

成 瘾 性 行为 的 产生 需要 人 与 商品 之 间 的 相互 作用 。 显 然 ， 
香烟 和 溜 洛 困 要 比 糖 果 和 果 谍 更 具有 成 首 性 。 然 而 ,并 非 所 有 
的 吸烟 者 和 海 洲 因 使 用 者 前 会 上 交 。 我 们 的 分 析 表 明 , 在 其 他 
条 件 相 同 的 情况 下 ,将 未 来 重度 折 现 的 个 体 要 比 其 他 合体 更 有 
可 能 上 瘤 。 收 入 水 平 (能 够 刺激 对 成 瘤 性 商品 需求 的 暂时 令 精 
神 紧张 的 事件 ), 价格 水 平 以 及 变化 路 径 等 因素 都 会 影响 上 瘾 的 
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可 能 性 。 

成 竟 性 商品 价格 方面 的 持久 性 变化 , 可 能 会 对 成 瘤 性 商品 
的 消费 产生 程度 不 大 的 短期 影响 。 这 可 能 是 产生 “成 瘾 者 不 会 
对 价格 变化 作出 太 大 反应 "这 一 通常 的 直观 感觉 的 源泉 。 然 而 
我 们 的 分 析 表 了 明 , 对 成 玖 性 商品 的 长 期 需求 要 比 对 非 成 瘤 性 商 
品 的 需求 更 具有 弹性 。 

电 于 不 同时 点 上 的 成 瘤 性 商品 的 消费 互 为 补足 品 , 因此 , 当 
大 们 预期 价格 在 未 来 会 发 生 上 升 的 情况 下 , AT E 
性 商品 的 当前 消费 。 这 表明 , 某 种 成 瘤 性 商品 价格 的 暂时 性 变 
化 对 当前 消费 的 影响 要 小 十 (补偿 性 的 ) 持 久 性 价格 变化 所 带 来 
的 影响 。 

对 吸烟 、 醒 酒 以 及 毒品 使 用 的 深 产 上 瘾 通常 只 有 通过 突然 
停止 法 , 即 突 然 停 止 消费 的 方式 才能 了 予以 戒除 。 对 突然 停止 法 
的 需求 可 能 意味 着 薄弱 的 意志 或 非 理性 的 行为 的 其 他 形式 。 然 
m, 我 们 的 分 析 表 明 , 突然 停止 法 与 理性 行为 是 相 一 致 的 。 实 际 
上 ,理性 的 人 人们 要 戒除 程度 深 的 上 竭 行为 , 只 有 通过 迅速 地 上 且 有 
时 有 是非 连续 地 降低 消费 量 的 方法 才能 奏效 。 

成 兽性 行为 是 对 理性 行为 理论 的 一 个 主要 挑战 。 不 仅 香 
UBER BOA LEM, TERA SRT 
HEARRE. RITAR, FEA SH eR EE 
行为 有 关 的 心理 特征 行为 都 与 理性 行为 相符 合 。 然 而 , 理性 上 
瘤 理论 确实 能 够 对 人 们 熟悉 的 上 况 行 为 的 特征 作出 解释 , 并 且 
这 一 理论 就 或 瘾 性 行为 所 得 出 的 推论 要 多 于 其 他 研究 方法 。 这 
就 是 我 们 的 理性 上 瘾 模型 所 提出 的 挑战 。 





附录 3A 
oR eK, SE Z(2) 会 影响 消费 资本 存量 
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[ 参 哆 式 (3.22)] ,并 县 事件 E(N) ANRH ARO E EH, 那么 
资本 存量 则 是 下 述 微分 方程 的 一 个 解 : 


S(t) - (r) - BS(t) = ACt) = 


, bt) a+ 6, (4) B 


Qee re 
ZEO) + (Co +8) Z EQ) 


Arg 


+Ż(:)- a+ a+ S| zG) 





(3. Al) 

这 里 , 用 pc) SERS yp (2), 以 便 简化 表达 。a 为 

E(t)c(t) 的 系数 ;a= lot 8) Casa.) + lada) BAR 

(3.11) 确 定 。 根 据 式 (3.22) 所 给 出 的 S Ge 之 间 的 关系 , 满足 

初始 条 件 S(0) = 名 以 及 式 (3.8) 所 表示 的 横 截 条 件 的 c(t) 的 解 

为 : 

_ a | aj ar (+A er 
clty = -èp TORNES- ] eit 一 acz — Ai) 

[rep (ede + CERCA oe op(r)dr+ 


+A L+ i a 
(8 + Aid + 42) HU a ett pride + 








pG) © PANGS det Alte NI of eZ (ede + 
foe Az 0 meee 
(8 + AlE tay t+ la fae)] ,, 。 

ory eu | Ze)dr - 


(B+ Ald + ay + (ag/ae)] yf” -apt 
loo hy ee Zír}łdr + 
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E(t) 的 各 项 值 等 于 - a, FEE p(t) 的 相应 各 项 (3. A2) 
根据 式 (3.12) 中 所 给 出 的 A, 和 A 的 定义 ,以 及 通过 一 些 
简单 的 计算 , 可 以 知道 
State <0, atat E> atO 
(3. A3) 
ROG.ADHAEAG 2M MA (3.21) RAR c C2) Ht 
pf(z) 的 导数 ,其 中 r>: 或 者 zc<t。 在 性 质 上 等 同 的 c(z) 对 
E{r) 的 导数 成 立 , 那么 如 果 .> 中 A - 


aple) S? 和 BEteJ| 过 0，9+ 和 过 0 GAM) 





这 是 存在 邻近 互补 性 的 条 件 , 当 cee 时 的 情况 类 筷 。 
而 式 (3.A3), 我 们 同样 有 : 














Zel) t — é+ ay nl | Bes) -Ar 
aZ(r) wep Ag Ag 9 + re 
[ataa er] Zo, 
8 +4120 (3.45) 
然而 ， 
act) = | es 一 AT 
aZ(r) >i = aa et 








[Cd + Aade — (8 + Ape |< o (3.46) 
Hi, 无 论 是 否 存在 邻近 互补 性 , 能够 担 高 存量 的 未 来 事件 
会 对 当前 的 清 费 产生 负面 的 影响 。 


附录 3B 
如 果 邻 近 互 补 性 的 程度 足够 强 , 以 至 于 效用 函数 不 再 是 


96 口味 的 经 济 学 分 析 


cf 和 Stt) 的 上 四 函数 ,那么 式 (3. 12) 中 的 两 个 根 就 将 是 复数 ， 
并 且 最 优 的 消费 路 径 的 形式 也 会 发 生 显著 的 改变 。 我 们 所 考虑 
的 情形 是 , 单独 考虑 (OA S(t), RARE c(t) 和 
S(1 的 凹 函 数 ,但 是 如 果 将 两 者 一 同 考虑 , 那么 效用 函数 则 不 
再 是 它们 两 者 的 凸 亢 数 ， 
a < 0, a, < 0, acts < a, (3. B1) 
这 些 假定 表明 , 正 是 过 去 和 当前 消费 之 间 [ 也 就 是 c(t) 和 Stz) 
之 间 ] 的 高 度 互补 性 使 得 在 效用 阔 数 中 产生 某 些 凸 性 , 而 不 是 使 
得 效用 函数 单独 对 cf) 或 者 Sa) ENE, CER 
4B < -ao2 中 ,特征 方程 2 一 只 一 号 的 两 个 根 将 是 复数 [参见 式 
(3.13)). 
如 果 根 是 复数 ,那么 不 稳定 的 平稳 状态 将 由 最 优 消费 函数 
中 的 不 连续 性 所 取代 ,这 种 不 连续 性 把 消费 量 c 与 当前 的 存量 
S 联系 起 来 。 然 而 , 只 要 效用 函数 满足 ao <0, 那么 这 一 不 连续 
性 将 总 是 表现 为 某 一 特定 的 形式 ;在 某 一 临界 的 存量 值 S HA 
ACS 与 满足 稳定 状态 方程 的 存量 值 并 不 相同 ), c(S)<8$; 在 
SWAA, c(S)>558。 
mE S 在 戒除 上 交行 为 的 状态 下 的 位 置 高 于 某 一 较 低 水 
平 的 平稳 状态 ,那么 该 显著 的 存量 可 能 会 引起 突然 戒除 上 净 行 
为 的 现象 发 生 。 也 就 是 说 , 即使 价格 方 而 的 微小 提高 ,或 者 说 基 
一 “小 "事件 的 发 生 , 也 可 能 会 导致 消费 量 的 大 幅 下 清 。 
一 个 简单 的 例子 可 能 是 说 明 这 一 结论 的 最 好 方法 。 不 幸 的 
是 , 如 果 时 间 趋 向 于 无 穷 , 那么 满足 式 (3.B1) 中 的 不 等 关系 的 
二 次 效用 函数 将 具有 无 限 的 效用 。 然 而 ,考虑 以 下 修改 过 的 二 
次 效用 函数 ,得 到 :如 果 (2) <0, RF ca), M 
ulett), S(t}} = 一 oo (3. B2} 
因此 , ye BP A PE TA (0, CA, SF MF <el)’, 
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有 ; 
uleh SJ) = ac(t) + a, S(t) + age(t)S(t) + F aec)? 


尽管 我 们 假定 x。 = 0 以 便 简化 计算 , 但 是 基本 的 结论 只 要 求 满 
ERI a? > aranti 4B <6. 

一 阶 条 件 为 ， 

“c(t)=OM (a.-p) ta, St) +a,c(t} + qlt)<0, 

HOLLER) (a. -p)tagS(t) + a.e(t) + q(t) =0 

Me(Q=CH (a.—p)t+anS(t) ta c(t)+ qaley 

(3.B3) 

AP, p 为 收入 的 边际 效用 与 c ERR EEA g(t) Ate at 
的 影子 价格 。 

把 S >10 定义 为 最 高 的 存量 , 使 得 c{:)=0 满足 欧 拉 条 件 
的 局 部 最 优 解 。 显 然 , S, 必须 满足 ， 


as 
stë | 


或 ss Hee taot (3. B4) 


我 们 很 定 , Si 严格 为 正 ; 也 就 是 说 , 假定 从 零 存 量 开 始 增加 的 成 
本 超过 收益 。 同 样 地 ,定义 最 小 的 存量 5;, 使 得 c(tz)=C 满足 
欧 拉 方程 (以 及 横 截 条 件 )。 这 一 在 量 的 定义 为 : 





Ca. u) + aS) + 0 











S, = S,- Cl + ;| (3. B5) 
最 后 , 满足 平稳 状态 方程 的 存 二 S* 为， 
las u) tass? tand St a ETES -0 


万 十 内 
(3.B6) 
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如 果 a/l te) 一 a ,那么 5S,= 5S, = S*。 在 这 种 情况 下 ， 
c(t)=0, c(t)= 他 以 及 c(t)=55” 都 是 欧 拉 方程 的 解 。 然 而 ， 
He FS 之 间 强 烈 的 互补 作用 所 导致 的 凸 性 表明 , 当初 始 存 量 
为 3S “时 ,通过 选择 c(t) =0 Mec) =C, BERN RAH 
最 大 化 。 


HFR 3C 
我 们 假定 一 个 与 c, y 以 及 两 种 存量 Si HS, 有 关 的 二 次 
AAR RPS, 与 S, 不 发 生 相 互 作用 (av =0), SAAC 
是 两 存量 模型 还 是 单一 存量 模型 , 其 平稳 状态 的 结论 是 类 似 的 ， 
但 是 在 动态 机 制 上 它们 则 有 很 大 区 别 。 为 简化 表达 , 我 们 把 存 
基 和 消费 量 的 定义 稍 作 修改 ,以 便 使 得 c 和 S 在 平稳 状态 下 的 
慎 为 零 。 这 个 标准 控制 问题 的 解 具 有 以 下 形式 ; 
Si(t) = bed! + fpe’ 
Salt) = fye + bael, 
两 种 存量 都 道 过 相同 的 消费 过 程 进行 积累 这 一 限制 表明 ， 
$AL + Oy) = Palà; + | 
BatA2 + Oy) = falz + 62) 
这 些 根 的 特征 方程 要 求 满足 ; 





(3.C1) 


{3. C2) 


$an + Paal; + Oy) 
aja; + ĉi) + $15 aa + Pjan 十 - +8- À; 





+ 
Pa: ma + Paral À; + 61) 
e+ 8, - A, 
如 果 我 们 使 用 式 (3.C2) 把 式 (3.C3) 中 的 8; 代 换 为 Ou (aj + 
5A, + 82) ,那么 特征 方程 变 为 ， 
{A + ODA + dao + Ol -Ag + 8, -a) - 





=0, j=1,2 (3.C3) 
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(A + 8.) (0 + 82 AA — (A+ St) (a + 8, — AYA = 0 


(3.C4) 
其 中 ， 


A, = Ho +28 asta, h j=1,2 (3.C5) 


用 于 衡量 替代 性 或 者 互补 性 的 程度 。 
将 和 名 项 买 出 来 并 相 如 , 我 们 就 可 以 得 到 根 的 多项式; 
At- 20A? + (a? — YT rat At AzA? + 
ol Yit Yz ÁT AJA t ÒY1Y2T YAT Y2A,)50 (3.C6) 
KH, y=8 CG +a) j =1,2, JFE yy- yA yA 0 E 
平稳 状态 稳定 的 一 个 必要 条 件 。 


如 果 
(41 — Yo)? + 2011 TAs Ai) + (Ai + Ar? <0 
(3.C7) 
那么 根 将 是 复数 。 


式 (3.06) 表 明 , 存在 复数 根 的 ~“ 个 充分 必要 条 件 是. 

[Eyi Y2) + (A2—- A? +4414 <0 (3.C8) 
将 式 (3.C7) 和 式 (3.C8) 合 起 来 考 虚 ,我 们 可 以 知道 ,复数 根 要 
求 具有 较 高 的 败 值 率 的 存量 能 够 产生 邻近 互补 性 ,而 另 一 个 存 
基 存 在 邻近 替代 性 。 


4 SEPE ROS TERON Je 
价格 对 消费 的 影响 ? 


像 大 麻 . 海 洛 因 和 可 卡 因 这 类 物品 的 合法 化 肯定 会 降低 这 
些 有 害 的 成 首 性 毒品 的 价格 。 根 据 向 右 下 倾斜 的 需求 函数 定 
律 ,人 们 对 这 些 物 品 的 消费 将 会 上 升 。 但 究竟 上 升 多 少 呢 ? 根 
据 传 统 观 点 ,这 些 不 合法 的 成 净 性 物品 的 消费 对 价格 不 敏感 。 

然而 , 传统 观点 与 第 3 章 中 给 出 的 理性 上 瘾 的 理论 模型 是 
相 雍 盾 的 。 这 一 分 析 意 味 着 ,成 况 性 物品 很 可 能 对 价格 十 分 敏 
感 。 本 文中 , 在 对 理性 上 首 模 型 和 支持 该 檬 型 的 经 验证 据 作 一 
简短 的 回顾 后 , 我 们 运用 这 一 理论 以 及 证 据 推 断 出 关于 当前 被 
禁止 使 用 的 物品 的 合法 化 对 全 体 居 民 以 及 选 定 人 群 的 消费 所 产 
生 的 影响 , 这 些 推断 仅仅 是 党 试 性 的 。 

我 们 通常 假定 成 疗 性 行为 包含 "增强 效应" 和 "和 肌 醒 效应 ”。 
增强 效应 是 指 过 去 对 毒品 或 香烟 这 样 的 成 瘾 性 商品 的 更 大 消 
- 费 ,会 增强 当前 消费 欲望 。 但 忍耐 效应 则 意味 着 过 去 的 消费 越 
大 ,从 某 一 给 定数 量 的 消费 中 所 获得 的 效用 就 越 低 。 














D 作者 为 Gary S. Becker, Michael Grossman 和 Kevin M. Murphy, AIERT 
American Economic Review, 81, no. 2, 1991 :237 ~ 241, 





EE ARARE RAR AH TOT 


PROBE TT A ak Hoy a T BREN J AL PR es 
Ue) = alee), S(r), 9009] (4.1) 

AP, UGA t ROMA (2) A RUBE A a A 
yt) ARSE BOBS TE hs SOA REEERE A FE, 该 存 
ERRET c MRA RU RE a AR RE a A AE 
3u/ ƏS =u, KOREN, CHS NE: MRE BE a A 
更 大 消费 会 降低 当前 的 效用 , RAMPS LEH, BRT A 
是 有 害 的 。 换 句 话 说 , 更 高 的 c(z) 会 提高 S 的 未 来 价值 从 而 降 
低 未 来 的 效用 。 

增强 效应 (de/dS >0) 要 求 过 去 使 用 量 的 增加 能 够 提高 当 
前 消费 的 边际 效用 (3?2w/Br85 = u >0)。 对 于 不 考虑 自己 当 
前 行为 的 未 来 后 果 的 这 种 缺乏 莉 克 性 的 效用 最 大 化 者 而 言 , 这 
是 一 个 充分 荣 件 。 但 是 理性 的 效用 最 大 化 者 还 会 考 睛 他 们 的 当 
前 行为 对 未 来 所 产生 的 有 害 后 果 。 对 他 们 来 说 ,增强 效应 要 求 
S(i) 的 增加 对 c (1) 的 边际 效用 所 产生 的 正面 影响 , 超过 更 高 
的 SC1) 对 产生 自 更 大 的 c(1) 的 未 来 危害 的 负面 影响 。 

在 接近 于 平稳 状态 下 (此 时 ,ce = 6S), 增强 效应 的 一 个 充 
分 必要 条 件 是 ， 





{0 +28) u,, >T us (4.2) 

AP, ws 和 ww 为 接近 平稳 状态 下 的 局 部 近似 ;a 为 时 间 偏 好 率 ; 

s 为 成 瘾 性 资本 的 下 值 率 。 不 等 式 的 左边 与 右边 相 比 越 大 时 ， 

增强 效应 的 程度 就 越 强 。 显 然 , 如果 u BS 的 四 函数 Cw <0), 

也 就 是 说 , 如 果 玉 而 效应 随 着 S 的 增加 面 增加, 那么 ua >0 就 
是 必要 条 件 。 

SAE, PEM ART RP BY A BM o 值 ) 更 容易 

A ERRETA, RAEF RNS SAES RA. ME 

消费 的 影响 贬值 得 越 快 (8 RK), CRA ER 
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ABR, 因为 这 样 的 活 , 当前 消费 对 未 来 效用 所 产生 的 负面 影响 越 
小 。 一 般 说 来 , 当 一 个 人 停止 有 着 的 成 瘾 性 行为 儿 年 以 后 , 吸 
烟 , 酮 酒 以 及 大 剂量 使 用 毒品 所 带 来 的 有 害 影响 将 会 消失 , 除非 
肝脏 之 类 的 重要 器 官 己 经 遵 受 到 元 法 挽救 的 损伤 。 

式 (4.2) 所 概括 的 "增强 效应 "有 着 重 槛 的 舍 义 , 即 在 不 同时 
期 所 消费 的 成 净 性 商品 的 其 之 癌 互 为 补足 品 。 因 此 , 过 去 价格 
或 者 顶 期 的 未 来 价格 的 上 升 都 会 降低 当前 的 消费 。 过 去 与 未 来 
价格 的 这 些 影 响 之 间 的 关系 同时 取决 于 时 间 偏好 和 亚 值 率 。 

图 4.1 说 明了 我 们 分 析 成 净 性 行为 的 方法 中 的 几 个 重要 的 
含义 ,图 中 , 横 轴 表示 S(t), 纵 轴 表 示 c(t). HA c= 5S 给 出 
T c 和 S BRASH AE tk TRIS AE I A] RE PK AE 
为 正 的 曲线 AT 表示 了 某 一 成 净 性 消费 苦 的 “ SS 之 间 的 关 
系 , BT RRR RAR EHR ABRAM c 和 y 的 给 定 
价格 以 及 拥有 给 定 财富 。 初 始 的 存量 (S" ) 取 诀 于 过 去 的 消费 
以 及 过 去 的 生 合 周期 经 万。 当 5? 处 于 A 高 于 平稳 状态 直线 

eit) 
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的 区 间 时 ,c 和 S 都 会 随 着 时 间 的 变化 而 不 断 增 加 ;而 当 5* 处 
FA 低 于 平稳 状态 直线 的 区 间 时 ,< AS 都 会 随时 间 的 变化 而 
FRE, 

图 4.1 SEAR TO EZ _E RY PE AR 
初始 水 平 十 分 敏感 。 如 果 在 图 中 SRF st, 那么 一 个 理性 的 
消费 者 最 终 将 会 戒除 对 成 瘤 性 商品 的 消费 。 但 是 ,如 时 S 高 
于 S, 那么 即使 是 一 个 理性 的 消费 者 也 会 变 得 上 净 , 最 终 也 会 
消费 大 量 的 成 疗 性 商品 。 

曲线 A! 与 平稳 状态 直线 交 于 两 点 :cl! =88!, 和 ce*'=8 
S$"1, 其 他 相关 的 点 在 c=0,S 扎 S! 处。 第 二 个 点 以 及 第 三 类 点 
的 集合 在 "第 三 类 点 的 集 台 ”后 加 注 括 号 ( 即 满足 c =0,S<S’ 
这 一 条 件 的 点 所 构成 的 集合 。 一 一 译 者 注 ) 都 是 局 部 稳定 的 。 
如 果 在 初始 状态 下 ,ec = 0, S 所 SS1, 而 离婚 或 者 其 他 事件 的 发 生 
使 得 成 瘤 性 资本 的 存量 水 平 增加 到 S 以 下 , e 可 能 会 变 成 正 
的 ,但 最 终 消 费 者 会 再 次 放弃 请 费 <。 同样 地 , 如 果 在 初始 状态 
下 ,c=c*!1= 8 S”!, 并 假定 由 于 找到 一 份 好 工作 而 使 得 S 从 
SIFER S> S! MAKE, BACHE, co 是 会 下 降 的 。 
但 是 , 随 着 时 间 的 推移 , c 又 会 开始 上 升 ,并 回 到 c"! 的 水 平 上 。 
另 一 个 平稳 状态 ,cl= Sl, 无论 在 局 部 还 是 整体 上 都 是 不 稳定 
的 :哪怕 是 S 的 微小 变化 都 会 引起 其 向 c=0 或 者 c=c*! 方 向 
的 不 断 移动 。 

不 稳定 的 平稳 状态 是 理性 上 头 行 为 分 析 的 一 -个 恒 要 组 成 部 
分 ,因为 它们 解释 了 为 什么 同一 个 人 , 有 时 会 对 烟 、 毒 品 战 其 他 
Hm ERIR, 而 在 其 他 时 候 又 会 彻底 地 将 它 式 除 。 假 定 消 费 
者 的 初始 状态 为 e*! = 8 S*', 并 经 历 了 能 使 他 把 成 竭 性 资本 的 
水 平 隆 低 到 Al 曲线 上 的 平稳 状态 S! 以 下 的 有 利 事 件 。 该 消 
费 者 会 从 开始 时 候 的 上 瘤 很 滩 到 最 终 完 全 开 掉 对 ce 的 消费 。 如 
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SRS 5 处 于 不 稳定 的 平稳 状态 以 下 时 , A? 很 陡峭 5 如果 在 这 个 
区 间 内 增强 效应 很 强大 ), 那么 消费 者 将 会 通过 “ 帘 然 停止 法 "六 
然 决 然 地 戒 控 上 况 行 为 (参见 第 3 章 第 3.7 节 所 作 的 更 详尽 的 
分 析 )。 

为 了 分 析 理 性 上 疙 者 对 成 琅 性 商品 成 本 变化 的 反应 , 我 们 
BE, EREET A? 上 的 c*a Stak, AHE e 的 价格 下 降 使 
c 的 需求 曲线 从 A? 提高 到 41。 在 开始 的 时 候 , 消费 会 从 c* 
ine c, 并且 由 十 < 位 于 平稳 状态 直线 之 上 ,因而 c 会 随 着 时 
间 的 推移 而 继续 增加 。 消 费 量 会 朝 着 点 ce"' = 8 S"' 所 表示 的 
新 的 稳定 的 平稳 状态 增长 。 这 表明 , 对 价格 变化 的 长 期 反应 会 
超过 短期 反应 ,这 是 因为 成 冶 性 商品 消费 的 初始 增加 会 引起 成 
瘤 性 资本 存量 的 随后 增长 , 这 反 过 来 又 进一步 刺激 了 消费 量 的 
增长 。 

由 于 当 A SRE, LRN ERR, HATS A 
更 加 陡峭 时 ,对 价格 变化 的 长 期 反应 也 就 更 大 ,因而 程度 深 的 上 
净 行 为 并 不 意味 着 弱 的 价格 弹性 。 事 实 上 , 如 果 要 说 有 什么 不 
同 的 话 , 从 长 期 来 看 ,理性 上 瘾 者 对 价格 变化 的 反应 要 大 士 非 上 
瘾 者 2。 短 期 变化 之 所 以 小 于 长 期 变化 ,是 因为 成 冶 性 资本 存 
量 是 固定 的 。 然 而 , 即使 是 在 短期 内 , 理性 的 上 瘾 者 也 会 对 未 来 
消费 的 预期 增长 作出 反应 , 这 是 因为 对 他 们 而 言 , 成 奖 性 商品 的 
未 来 与 当前 消费 互 为 补足 品 。 但 是 , 随 着 上 瘾 程度 的 加 深 , 短期 











T ”在 平稳 状态 之 则 ,对 p 的 某 一 持久 性 变化 所 作出 的 长 期 反应 是 de * / dp. = 
nios B ,其 中 ,jy 为 财富 的 边际 效用 ;B 为 用 于 生 呈 上瘾 的 程度 。 对 于 某 种 具有 和 本 
定 的 平稳 状态 的 成 桨 性 商品 而 首 , B' 的 变化 幅度 在 并 不 存在 上 交行 为 ) 与 0 之 癌 ， 
[参见 第 3 章 中 式 (3.18} 的 讨论 ]， 
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与 长 期 反应 之 间 的 比率 确实 会 下 降 吕 。 

高 度 上 癣 商 品 的 不 稳定 平稳 状态 的 存在 意味 着 , 对 这 些 成 
癣 性 商品 而 言 , 某 一 价格 变化 对 消费 所 产生 的 全 部 影响 , 可 能 会 
远 远大 于 104 页 法 注 中 中 所 给 出 的 稳定 的 平稳 状态 之 间 的 变化 
所 产生 的 影响 。 如 果 家 庭 的 初始 消费 资本 水 平 介 于 图 4.1 中 的 
SH S! 之 间 , 那 么 当 价 格 等 于 oN, 家 庭 将 处 于 S? 所 表示 
的 不 稳定 的 平稳 状态 的 左边 ; 当 价格 等 于 p 时 , 家庭 将 处 于 $1! 
所 表示 的 不 稳定 的 平稳 状态 的 右边 。 如 果 价 格 从 p? 下降 到 
p' ,那么 这 将 大 大 增加 这 些 家 庭 的 长 期 需求 , 因为 他 们 从 某 一 
低 的 初始 消费 水 平移 动 到 某 一 具有 高 消费 水 平 的 稳定 的 平稳 状 


A 


ate A 


对 消费 者 来 说 , REA mH RAREST PY PSE AT 
未 来 不 利 影响 的 货币 价值 之 和 , 这 些 不 利 影响 包括 吸烟 、 酌 酒 或 
者 对 毒品 的 依赖 对 收入 和 健康 所 造成 的 负面 影响 。 无 论 是 该 商 
品 的 更 高 价格 (可 能 是 由 于 更 高 的 税收 所 造成 的 ) 还 是 更 高 的 未 
来 成 本 (可 能 是 由 于 获得 了 更 多 关于 消费 该 商品 会 对 身体 健康 造 
成 危害 的 信息 ), 都 会 使 消费 者 减少 对 该 商品 的 短期 和 长 期 消费 。 

当成 瘾 性 商品 的 价格 在 总 成 本 中 的 份额 变 得 更 大 的 时 候 ， 
出 贷 币 价格 中 某 一 给 定 的 百分比 变化 所 引致 的 需求 方面 的 长 期 
变化 ,与 由 未 来 成 本 中 某 一 相等 的 百分比 变化 所 导致 的 长 期 变 
化 相 比 ,会 变 得 更 太 , 这 在 直觉 上 是 合理 的 (参见 Becker, Gross- 


号 ”可 以 证 明 , 一 个 理性 的 上 瘤 者 对 p. 的 某 一 持久 性 变化 亡 作 出 的 短期 反应 
H de/dp,= 一 WB)tde * fdp h AP, ~ 8&4 所 0, HOY LRN BRR ER, 
4 的 值 就 越 大 (参见 第 3 章 第 3,3 节 )。 因 此 , 隧 交 上 判 的 程度 (用 4 来 衡量 ?的 加 
深 , 短期 对 长 期 反应 的 比率 会 变 得 更 小 。 但 是 , 我 们 也 容易 证 明 , ME LUER 
加 , de /dp, 自身 也 会 变 得 更 大 。 
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man 和 Murphy, 1991 F, HH 3)。 对 于 相对 贫穷 和 年 轻 的 消费 
者 而 言 ,货币 价格 更 为 重要 , 部 分 的 原因 在 于 他 们 通常 会 较 少 地 
考虑 健康 和 其 他 有 害 的 未 来 影响 的 货币 价值 。 

相对 贫穷 和 年 轻 的 个 体 似 乎 还 会 对 未 来 进行 程度 更 深 的 折 
FC 25) Becker 和 Mulligan 的 理论 分 析 曾 提出 这 一 观点 , 1995 
年 )。 可 以 看 出 ,有 着 较 高 折 现 率 的 上 净 者 对 成 瘤 性 商品 货币 价 
格 变 化 的 反应 更 大 , TRA RASH LB AMARA 
来 后 果 变 化 的 反 座 更 大 中 。 

理性 成 冶 性 行为 的 这 些 推论 , 可 以 通过 香烟 需求 . 酒 的 大 量 
消费 以 及 赌博 方面 的 数据 来 加 以 检验 。 在 较 早 的 一 篇 论文 中 
(Becker, Grossman 和 Murphy, 1990 €), 我 们 使 用 了 各 州 在 
1955~ 1985 年 的 截面 数据 的 时 间 序列 来 拟 合 理性 香烟 上 净 的 
模型 。 我 们 发 现 , 需求 的 长 期 价格 弹性 相当 大 , 其 变动 幅度 在 
-0.7 一 -0.8 之 问 , 而 在 发 生 了 其 一 持久 性 的 价格 变化 之 后 ， 
消费 的 价格 弹性 在 头 一 年 的 为 -0.4。 不 同年 份 的 吸烟 行为 似 
乎 互 为 补足 筷 ; 当 未 来 和 过 去 的 香烟 价格 都 越 高 的 时 收 , 任 一 年 
份 的 香烟 消费 量 就 趣 低 。 

Frank Chaloupka(1991 年 ) 以 一 组 个 体 为 研究 对 象 ,对 随时 


O WÈ u EUR, BA- Pa, tu > fua 这 意 昧 着 ,下 列 不 等 式 的 其 中 之 
一 或 两 者 都 成 立 : - 0/8? > wd8 和 一 uw 站 ts/13。 我 们 假定 两 个 不 等 式 部 威 立 。 
第 二 个 不 等 式 表 明 , 在 平稳 状态 之 间 , < 的 增加 所 减少 的 c 的 边 配 效用 蓝 大 于 8 的 增 
如 所 带 来 的 边际 效用 的 增加 。 第 -个 不 等 式 假定 , S 的 增加 对 它 本 身 的 边际 效用 所 
产生 的 影响 要 大 于 。 的 增加 所 产生 的 影响 。 

如 果 ~ us > du, BA o 的 增加 将 增加 由 pp, 的 变化 所 导致 的 e 的 长 期 变化 的 绝 
SHE. PER, ME- a o>, BA o 的 增加 将 会 三 少 相对 于 未 来 成 本 变化 而 尖 
的 * 的 长 期 变 从 的 绝对 值 (参见 Becker, Grossman 和 Murphy 的 详尽 分 析 , 1991 年 ， 
脚注 4)。 














EE RARE APR RAE 107 


闻 变 化 的 吸烟 行为 作出 了 分 析 。 他 的 研究 结果 与 我 们 对 短期 和 
长 期 的 价格 弹性 所 做 前 估计 结果 是 类 似 的 ,并 且 他 发 现 ,未 来 以 
及 过 去 香烟 价格 的 上 升 都 会 减少 香烟 的 当前 消费 。 另 外 ,他 还 
发 现 , 受 教育 程度 低 的 个 体 对 香烟 价格 变化 所 作出 的 反应 要 比 
那些 受 教育 程度 高 的 个 体 太 得 多 ;Joy Townsend(1987 年 ) 采 用 
英国 前 数据 也 得 出 类 似 的 结果。Eugene Lewit (1981 年 ) 以 
及 Lewit 和 Douglas Cacte(1982 年 ) 在 各 自 的 研究 报告 中 指出 ， 
年 轻 人 对 香烟 价格 变化 的 反应 要 大 于 成 年 人 。 与 此 形成 对 照 的 
是 ,60 年 代 旱 期 开始 出 现 的 关于 吸烟 的 长 期 危害 (影响 }) 的 信 
息 ,对 富 人 以 及 受 教 育 程度 高 的 人 的 吸烟 行为 所 产生 的 影响 要 
远 远大 于 对 穷人 以 及 受 教 育 程 度 低 的 人 所 产生 的 影响 (要 了 解 
美国 的 有 关 情 况 , 参见 Philip Farrell 和 Victor Fuchs, 1982 年 ; 
要 了 解 英国 的 情况 ,参见 Townsend 的 有 关 文 献 )。 

Philip Cook 和 George Tauchen (1982 年 ) 利 用 各 州 自 1962 ~ 
1977 年 的 截面 数据 的 时 间 序 列 , 检验 了 肝 硬 化 死亡 率 的 变化 (这 
FEO AK A BY Ea) Pe a A a 
变化 。 他 们 发 现 , 州 政府 对 烈 酒 所 征收 的 消费 税 对 肝 硬 化 死亡 率 
有 着 负面 的 以 及 统计 上 显著 的 影响 。 并 且 , 一 个 州 消费 税 的 增加 
所 导致 的 烈 酒 价格 的 微小 增加 会 引起 死亡 率 百 分 比 的 下 降 , 而 这 
一 百分比 的 下 降幅 度 要 太 于 人 均 消 费 量 的 下 降幅 度 。 

Pamela Mobilia( 1990 年 ) 把 该 理性 成 冯 性 模型 的 分 析 框 架 
运用 于 赛马 中 赌博 的 需求 。 她 所 使 用 的 数据 是 美国 1950 ~ 
1986 年 赛 道 截面 数据 的 时 间 序 列 ( 随 时 间 变 化 的 赛 道 是 观察 
值 )。 她 用 参与 赌博 的 每 个 人 的 实际 下 注 数 额 来 衡量 消费 量 ( 每 
个 参与 者 多 少 手 ), 用 截留 率 ( 每 一 条 和 赛 道 的 下 注 金额 占 下 注 总 
额 的 份额 ) 来 衡 二 价格 。 她 的 发 现 与 那些 对 香烟 所 作 的 理性 成 
瘤 性 的 研究 结果 是 类 似 的 。 对 赌博 需求 的 长 期 价格 弹性 是 
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-0.7, 是 短期 价格 弹性 - 0.3 的 两 倍 多 。 并 且 , 当前 截留 率 的 
上 升 会 使 得 在 未 来 和 过 去 几 年 内 每 个 参与 者 的 下 注 额 降低 。 

从 吸烟 、 怖 酒 以 及 赔 博 行为 的 研究 分 析 中 所 获得 的 结果 , 相 
当 有 力 地 支持 了 我 们 的 理性 成 净 性 模型 。 特 别 是 长 期 价格 弹性 
是 相当 大 的 ,要 远 远 大 于 短期 弹性 ;过 去 以 及 未 来 的 价格 的 所 高 
会 降低 当前 的 消费 量 ; 低 收入 者 对 成 兽性 商品 价格 变化 的 反应 
要 比 高 收入 者 大 , 然而 , 后 者 对 未 来 有 害 影响 的 反应 却 大 于 前 
者 ;并 上 且 ,年 少 的 个 体 对 价格 变动 的 反应 大 于 年 长 的 个 体 。 尽 管 
CRA RA BRACE, 并 且 许 多 研究 毒品 问题 的 专家 会 对 此 
持 怀 疑 的 态度 ,但 是 ,在 我 们 看 来 ,这 些 适 用 于 吸烟 、 酮 酒 以 及 赌 
博 行 为 的 推论 同样 适用 于 吸毒 行为 。 由 于 缺乏 证 据 ,如 果 毒 品 
的 上 粮 者 对 各 种 价格 变化 所 作出 的 反应 与 其 他 商品 的 上 瘾 者 所 
作出 的 反应 是 一 样 的 话 ,我 们 只 能 给 出 价格 变化 可 能 出 现 的 各 
种 情况 。 

为 修补 这 些 想 法 ,假定 毒品 价格 发 生 了 某 一 大 的 持久 性 的 
下 降 ( 这 可 能 是 由 于 允许 毒品 使 用 部 分 地 或 完全 合法 化 所 导致 
的 ), 与 价格 下 降 相 伴随 的 是 花费 更 大 的 努力 去 教育 民众 认识 使 
用 毒品 的 害处 。 我 们 的 分 析 预 测 , 比 先 前 低 得 多 的 毒品 价格 即 
使 在 短期 内 也 能 够 显著 地 增加 人 们 对 毒品 的 使 用 , 并 且 从 长 期 
来 看 , 更 低 的 价格 肯定 会 刺激 更 大 基 的 成 净 性 行为 。 然 而 ,应当 
注意 ,如果 在 较 低 的 价格 水 平 上 弹性 越 小 , 那么 对 大 的 价格 变化 
的 反应 弹性 越 会 小 于 对 微小 价格 变化 的 反应 弹性 。 

毒品 价格 下 降 对 需求 所 产生 的 影响 可 能 会 被 教育 方案 所 抵 
消 。 但 由 于 贫穷 的 吸毒 者 对 价格 下 降 所 作出 的 反应 ,要 比 得 知 
更 多 的 关于 毒品 的 长 期 危害 的 信息 后 所 作出 的 反应 更 加 敏感 ， 
因而 ,相对 于 中 产 阶级 以 及 富 人 的 吸毒 行为 而 言 ,穷人 中 的 吸毒 
行为 有 可 能 更 加 严重 。 基 于 类 似 的 原因 , 年 轻 人 中 的 吸毒 行为 
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可 能 会 比 其 他 人 上 升 得 更 多 。 

关于 对 永久 性 的 价格 变化 所 作出 的 反应 的 -- 个 错误 的 印 
象 , 可 能 是 由 于 警察 对 毒品 使 用 实行 暂时 性 的 打击 政策 ,或 者 说 
是 由 于 联邦 政府 对 毒品 的 暂时 性 “开战 "所 产生 的 影响 造 或 的 。 
由 于 暂时 性 的 政策 只 能 提高 当前 的 毒品 价格 ,但 却 不 能 够 提高 
未 来 的 毒品 价格 (如果 毒品 在 打击 湖 间 被 图 积 起 来 的 话 ,那么 暂 
时 性 的 政策 甚至 可 能 会 降低 未 来 毒品 的 价格 ), 因而 未 来 使 用 量 
的 下 降 不 会 对 当前 使 用 量 的 下 降 产 生 一 种 互补 性 的 影响 。 结 
果 , 即 使 毒品 的 上 疗 者 是 理性 的 , 那么 对 毒品 的 短期 开战 只 能 够 
暂时 提高 毒品 的 市 场 价格 , 但 对 毒品 使 用 本 身 只 能 产生 很 小 的 
影响 , 而 对 毒品 实行 长 期 开战 则 可 能 会 产生 大 得 多 的 影响 , 即使 
在 短期 内 也 是 如 此 。 

BR, 我 们 并 没有 提供 足够 的 证 据 去 评价 是 否 应 该 将 海 党 
因 , 可 卡 因 以 及 其 他 毒品 的 使 用 合法 化 。 在 决定 是 否 应 该 允许 
毒品 使 用 的 合法 化 时 , 需要 对 许多 影响 作出 成 本 一 收益 分 析 。 
本 篇 论文 说 明 的 是 , 由 合法 化 所 导致 的 毒品 价格 的 持久 性 下 降 ， 
可 能 会 对 毒品 的 使 用 产生 显著 的 正面 影响 , 在 穷人 和 年 轻 人 当 
中 更 是 如 此 。 
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在 第 3 章 中 , RIA E TARN, KTR EB 
求 自 身 效 用 最 大 化 的 消费 者 有 可 能 变 得 对 某 种 产品 的 消费 上 
E, 并且 在 模型 中 我 们 列 出 了 主要 的 经 验 预 测 。 在 这 个 模型 杠 
架 中 , 消费 者 能 够 预料 他 们 当前 的 行动 对 未 来 所 产生 的 巴 期 后 
有 果 , 从 这 个 意义 上 讲 , 消费 者 是 理性 的 或 者 说 是 有 远见 的 。 本 章 
使 用 这 个 模型 从 经 验 上 去 分 析 香 烟 的 需求 。 使 用 的 是 各 州 在 
1955 一 1985 年 的 年 人 均 香 烟 销 售 量 (以 包 为 单位 ) 数 据 。 经 验 
分 析 的 结果 表明 , ES AER, 

在 考虑 追求 自身 效用 最 大 化 的 消费 者 的 这 去 消费 与 当前 请 
费 之 间 的 相互 作用 方面 , “理性 上 净 ? 模 型 采用 的 是 Harl E. Ry- 
der,]r. 和 Geoffrey M. Heal(1973 年 ), George J. Stigler 和 Beck- 
er( 第 2 章 ), Marcel Boyer( 1978 年 , 1983 年 ), Frans Spinnewyn 
(1981 年 ) 以 及 Laurence R. Iannaccone{ 1986 年 ) 等 人 的 模型 。 
这 些 模型 的 主要 特征 是 , 某 些 商品 的 过 去 消费 会 通过 影响 当前 
和 未 来 消费 的 边际 效用 来 影响 这 些 商品 的 当前 消费 。 诸 如 香烟 
等 有 害 的 瞩 净 性 商品 的 过 去 消费 的 增加 , 可 以 通过 增加 当前 消 


O ER Gary S. Becker, Michael Grossman 和 Kevin M. Murphy, 最 初 发表 
在 American Economic Review, B4, no.3, 1994:396—418。 
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帝 的 边际 效用 ,使 得 其 大 于 未 来 消费 所 造成 的 边际 损害 的 现 值 ， 
从 而 刺激 当前 的 消费 。 因 此 , 对 于 成 瘤 性 商品 而 言 , 过 去 消费 具 
有 增强 效应 。 

本 章 通 过 考察 香烟 消费 量 对 香烟 价格 变化 的 反应 , 对 理性 
上 况 模 型 作出 检验 。 我 们 将 检验 , 如 果 降 低 香 烟 的 过 去 和 未 来 
价格 ,那么 香烟 的 消费 量 是 否 会 增加 。 经 验 结 果 赵 向 于 去 持 上 
交行 为 的 推论 , 即 交 叉 价 格 效应 是 负 的 ,并 且 人 们 的 长 期 反应 超 
过 了 短期 反应 。 

我 们 发 现 , 香烟 价格 10% 的 持久 性 增加 会 使 得 当前 消费 址 
在 短期 内 下 降 4% ,在 长 期 内 下 降 7.5%。 与 此 形成 对 照 的 是 ， 
如 果 价 格 仅 在 某 段 时 期 肉 上 升 10% ,那么 消费 量 仅 会 减少 3%。 
此 外 , 若 价格 在 某 发 时 期 内 上 升 10% ,那么 这 种 变化 会 使 得 前 
一 时 期 的 消费 量 下 降 约 0.6%, 后 一 时 期 的 消费 量 下 降 1.5%。 
这 些 知 计 结 困 说 明了 隐 合 在 上 竟 行 为 中 的 香烟 需求 跨 时 期 联系 
的 重要 性 。 我 们 并 不 能 够 检验 根据 第 3 章 的 模型 所 得 出 的 其 他 
推论 , WAR RAE BARBRA LBA. 

FEHR S TH LCE ERT AP, 过 去 的 消费 会 刺激 当前 
的 消费 ,但 是 个 体 在 作出 消费 决定 时 ,对 未 来 是 不 加 以 考虑 的 。 
我 们 说 明了 ,这些 模 型 意味 着 过 去 的 价格 会 对 当前 消费 产生 人 负 
面 影响 ,但 是 蔬 期 的 未 来 价格 对 当前 消费 却 不 会 产生 丝毫 影响 。 
由 于 理性 模型 总 是 可 以 展示 出 隐 合 在 最 优化 行为 中 药 { 补 偿 性 
的 ?交叉 价格 效应 的 对 称 性 , 因而 通过 检验 未 来 价格 对 当前 消费 
的 影响 , 我 们 就 可 以 将 上 瘾 行为 的 理性 模型 与 缺乏 预见 性 的 模 
型 区 分 开 来 。 检 验 的 结果 强烈 拒绝 缺乏 预见 性 的 行为 ,而 趋向 
于 支持 理性 上 瘾 模型 。 然 而 ,有 一 些 结 果 并 不 能 用 理性 上 交 模 
型 来 加 以 解释 。 

在 联邦 政府 提高 香烟 消费 税 之 后 ,烟草 行业 于 1982 年 和 
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1983 年 提高 了 香烟 的 价格 。 在 估计 到 可 能 会 出 现 吸烟 人 数 持 
续 下 降 的 情形 下 ,烟草 行业 在 整个 80 年 代 不 渐 提 高 香烟 的 价 
格 , 这 种 提 价 策略 与 完全 竞争 的 情况 并 不 一 致 。 和 但 是 ,如 果 吸 烟 
行为 是 具有 成 瘤 性 的 话 , 那么 这 种 提 价 策略 与 烟草 行业 内 存在 
昔 断 力量 的 情况 是 相 一 致 的 。 由 于 别 的 情况 同样 表明 , 烟草 行 
业 存 在 醉 断 力 其 ,因而 这 种 定价 策略 进一步 证 实 了 上 冶 行 为 会 
对 总 的 香烟 需求 量 产生 影响 , 因为 楚 断 者 在 制定 价格 时 必须 考 
虑 当前 价格 对 未 来 消费 需求 的 影响 。 

我 们 的 结论 与 政府 对 烟草 行业 的 管制 是 相关 的 。 自 从 
1964 年 军医 局 局 长 发 表 关 于 吸烟 与 健康 的 第 一 份 研究 报告 以 
来 , 联邦 政府 和 州 政府 已 经 出 台 了 许多 政策 措施 , 以 增加 公众 对 
吸烟 有 害 影 响 的 认识 , 并 限制 香烟 生产 商 的 广告 ,以 及 在 公共 场 
所 和 工作 场所 设立 无 烟 区 。 这 些 政策 会 导致 处 于 董 断 地 位 的 厂 
坎 提 高 香烟 的 当前 价格 ,其 原因 在 于 这 些 政策 会 导致 未 来 香烟 
器 求 的 下 降 , 从 而 降低 厂商 从 维持 某 一 较 低 价格 以 刺激 未 来 消 
费 中 所 获取 的 收藏。 在 评价 这 场 反 吸 烟 运动 时 (例如 , Kenneth 
E. Warner, 1986 年 ), 以 更 高 的 价格 为 表现 形式 的 反 吸 烟 运 动 
的 间接 效应 还 没有 被 考虑 进去 。 

提高 香烟 的 联邦 消费 税 旨 在 为 全 国 性 的 医疗 改革 筹集 资金 
或 降低 联邦 赤字 , 而 我 们 的 结论 与 对 这 种 税率 的 提高 所 带 来 的 
潜在 政 益 的 估计 也 是 相关 的 。 考 虑 到 香烟 其 有 邻 人 上 净 的 特 
性 , 所 以 香烟 的 消费 量 与 过 去 消费 量 正 相 关 。 俩 如, 在 1993 年 ， 
由 于 联邦 消费 税 的 增加 , 香烟 价格 出 现 上 扬 , 这 将 导致 1993 年 
香烟 消费 量 的 下 降 , 而 1993 年 香烟 消费 量 的 下 降 又 会 引起 
1994 年 和 未 来 年 份 香烟 消费 量 的 持续 下 滑 。 也 于 我 们 发 现 ,长 
期 价格 弹性 风 平 是 短期 价格 弹性 的 2 倍 ,因此 税 赋 站 入 的 长 期 
增长 要 远 远 小 于 税 赋 收 入 的 短期 增长 。 
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5.1 基本 模型 


绝 大 多 数 消费 的 经 验 分 析 都 采 几 单 期 模型 或 者 都 假定 效用 
在 时 间 上 可 分 。 从 定义 上 看 , 单 期 模型 不 能 处 理 消 费 行为 的 动 
态 分 析 , 而 时 间 可 分 模型 通常 具有 商 阶 段 矣 算 的 特性 ,除了 由 动 
态 的 财富 变化 以 及 动态 的 总 的 消费 影响 所 引起 的 动态 变化 之 
外 ,时 间 可 分 模型 的 这 一 特性 排除 任何 的 动态 分 析 。 由 于 上 交 
行为 意味 着 同一 种 商品 不 同时 期 的 消费 之 间 存 在 着 联系 , 因而 ， 
为 了 建立 成 羯 性 商品 的 消费 模型 ,有 必要 放宽 加 性 可 分 假设 。 

放宽 可 分 性 假设 的 最 简单 的 方法 是 , 假定 每 个 时 期 的 效用 
由 当期 以 及 前 一 时 期 的 消费 所 决定 。 特 别 是 , 根据 Boyer(1978 
年 , 1983 年 ) 的 分 析 ,我们 考虑 两 商品 模型 ,* 期 的 当期 效用 由 一 
町 效 用 函数 来 表示 : 

UCY,,C,,C,-1, er) (5.1) 

AP, C, 为 上 期 所 消费 的 香烟 基 ;C, -: 为 上 -1 期 所 消费 的 香烟 
H; Y, 为 1 期 所 消费 的 某 种 混合 商品 的 量 ;e, 为 未 度 其 的 生命 
周期 变 基 对 效用 的 影响 。 并 且 假 定 ,个 体 的 寿命 是 无 限 的 ,个体 
尽 可 能 使 折 现 率 为 + 的 一 生效 用 之 和 达到 最 大 。 

如 果 把 混合 商品 Y 看 做 是 一 般 等 价 物 { 计 价 物 ), 如 果 利 率 
等 于 时 间 偏 好 率 , 并 且 * 期 香烟 的 价格 用 已 来 表示 , 那么 消费 
者 问题 可 表示 为 : 





max >) 8 1UCC,, Crt Ye) (5.2) 
fal 
使 得 Co = c’, #H, 
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Bt Y, + PC) 一 A? 


HP, p=1/0+r)s BBR COMA Br E AE f E, 
因此 也 忽略 掉 C ERECAN, 并 民 我 们 也 不 再 考虑 
C 对 寿命 长 短 以 及 其 他 不 确定 性 的 影响 。 在 时 期 1, 消费 者 的 
初始 条 件 是 C, 它 用 来 衡量 在 所 考虑 的 时 期 之 前 的 那个 时 期 香 
烟 消 费 的 水 平 。 

相应 的 一 了 哈 条 件 为 . 


U,(C,, Ci- Yi. e) =À (5. 3a) 
UC, C-i, Ys e) + BU Cais Ci, Yue E11) = AP, 
(5. 3b) 


式 (5.3a) 是 使 得 每 个 时 期 其 他 消费 的 边际 效用 U, 等 于 财富 的 
边际 效用 4 的 通常 条 件 。 式 (5.3b) 表 骨 , 当前 香烟 消费 的 边际 
效用 Ui 加 上 当前 消费 对 下 一 对 期 的 效用 所 产生 的 经 折 现 的 边 
际 效 应 Un 等 于 当前 价格 张 上 财富 的 边际 效用 。 尽 管 我 们 所 
提出 的 模型 简单 地 假定 Us PETF ERA Ea RE 
品 ( 如 委 烟 ) 而 言 , Uz 的 值 是 负 的 。 也 就 是 说 , BE AS ERAT 
为 而 言 , 本 节 所 包含 的 预测 同样 是正 确 的 ( U;>>0)。 

由 于 在 完全 确定 的 情况 下 ,财富 的 边际 效用 4 随时 间 的 变 
化 面 保持 不 变 ,那么 ,根据 香烟 价格 随时 间 变 化 的 情况 , 我 们 就 
PLEH Y AC 在 财富 的 边际 效用 不 变 条 件 下 的 需求 曲线 。 
就 时 间 可 分 的 情况 而 言 , 这些 需 求 曲线 仪 由 当前 的 价格 P, 以 及 
财富 的 边际 效用 所 决定 ;而 在 效用 不 可 分 的 情形 下 , 由 于 存在 过 
去 价格 和 未 来 价格 对 过 去 消费 和 未 来 消费 所 产生 的 影响 , 因而 
这 些 需求 曲线 取决 于 所 有 时 期 的 价格 。 

为 了 说 明 以 上 观点 ,让 我 们 考虑 议 Y,, C 和 e FAB Bit 
的 二 次 效用 函数 。 通 过 解 出 Y, 的 一 阶 条 件 并 将 结果 代 人 C 的 
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一 阶 条 件 , 我 们 得 到 一 个 线性 差分 方程 ,这 个 差分 方程 决定 六 当 
前 的 香烟 消费 量 是 过 去 和 未 来 香 姻 消费 其 ,当前 香烟 的 价格 PP， 
以 及 随机 变量 e, 和 e+: 的 函数 。 

C, = C+ BOC a1 + OP, + Gre, + Geni (5-4) 
其 中 ， 

ô =2 


(241 By, 一 uty) + BC 2027 by 一 uż) 


A 





<0 


一 ( tkyy H te 7 Ue Ly they) 
A, 


Ctt it thy 一 uty) + BC ty 一 “3,) 


Z BUwyy U2e — Uly Hae) 





ð; = 2 2 
(ity — Uy) + Barty tiy) 


这 里 , 小 等 字母 表示 二 次 效用 函数 的 系数 , HARRAH 
了 。 

HT U RAEE, ġo, 是 负 的 ,从 而 式 (5.4) 表 明 , 当 财 富 
的 边际 效用 、 过 去 的 消费 基 以 及 未 来 的 消费 量 保持 不 变 时 ,当前 
价格 的 上 升 会 降低 当前 的 消费 量 C, 了。 未 来 或 者 过 去 消费 喇 的 
变化 对 当前 消费 量 所 产生 的 影响 仅 由 8 的 符号 所 决定 。 当 8 
是 正 的 时 候 , teste RRR RMA, WE RASA 
未 来 的 香烟 价格 , 同样 会 增加 香烟 的 当前 消费 。 相 反 , 当 8 是 
PUR, 这 去 或 者 未 来 消费 的 增加 将 降低 当前 消费 其 。 因 此 ， 
当前 和 过 去 消费 是 互补 品 的 充分 必要 条 件 是 ， 


一 ( 12 ty 一 Ly U2y) 





8 >0 (5.5) 


È ttis tyy 一 uty) + BCu22 ty 一 uy) 


FH +25 FT yA EY, 过 去 的 消费 能 起 到 增强 当前 消费 的 


外 ”不 保持 过 去 以 及 未 米 消 费 不 变 的 价格 影响 将 在 本 章 的 后 半 部 分 子 以 讨论 。 
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作用 ,因而 我 们 说 某 种 商品 具有 成 癖 性 , 当 且 仪 当 在 避 持 当前 价 
格 , ei, ei+1 以 及 财 窗 的 边际 效用 不 变 的 条 件 下 , A R 
增加 会 导致 当前 消费 其 的 增加 。 当 源 十 过 去 消费 的 增强 效应 越 
大 时 , 某 种 商品 就 越 具 有 成 首 性 。 这 一 定义 意味 着 , MR e>O, 
MAHA ARERA RB, FA 9 RK, LRA RPM, 

式 (5.4) 是 本 文 进行 经 验 分 析 的 基石 。t 期 的 香烟 消费 其 
是 : -1 期 和 :+1 期 的 香烟 消费 量 、 当 前 的 香烟 价格 (LP,), 以 及 
未 观测 到 变量 e 和 e+i 的 函数 。 对 式 (5.4) 进 行 普 通 最 小 二 乘 
法 估计 会 得 到 重要 参数 的 非 一 致 估计 。 在 每 个 时 期 都 会 对 效用 
产生 影响 的 未 观测 到 的 残 差 ee, 很 有 可 能 序列 相关 ;即使 这 些 变 
量 之 闻 是 不 相关 的 , PMR ec, 也 会 通过 式 (5.4) 所 体现 的 
最 优化 行为 ,对 所 有 时 期 的 消费 产生 直接 的 影响 。 如 果 在 未 观 
测 到 的 影响 中 存在 正 的 序列 相关 , 那么 即使 o 的 实际 值 等 于 
F, 这 种 相关 性 也 将 错误 地 表明 , 过 去 和 未 来 消费 会 对 当前 消费 
产生 正面 的 影响 。 

值得 庆幸 的 是 , 由 于 式 (5.4) 表 明 , 当 C -A C,+i1 保 持 不 变 
时 , 当前 消费 量 与 过 去 及 未 来 的 价格 无 关 , 这 就 为 解决 这 个 内 生 
性 问题 提供 了 一 种 方法 。 也 就 是 说 . 任何 过 去 和 未 来 价格 必须 
通过 对 C,_ MA C,+1 产 生 影响 才能 发 挥 其 作用 。 假 定 不 可 测 
变量 与 这 些 时 期 的 价格 不 相关 , 那么 由 于 过 去 的 价格 直接 影响 
过 去 的 消费 , 而 未 来 的 价格 直接 影响 未 来 的 消费 , 因而 过 去 和 未 
来 价格 是 分 析 C,_; 和 和 C41 的 逻辑 工具 。 因 此 ,我 们 经 验 分 析 的 
策略 是 ,通过 使 用 过 去 及 未 来 的 价格 变 基 作为 过 去 和 未 来 消费 
的 分 析 工 具 , 对 式 (5.4) 中 的 主要 参数 9 fle, 作出 估计 。 

这 些 估 计 结 果 可 用 于 推导 香烟 的 短期 及 长 期 需求 弹性 以 及 
不 同时 点 上 香烟 消费 水 平 之 间 的 交 义 价格 弹性 ,这 些 交 又 价 格 
弹性 可 用 于 检验 上 闻 行 为 对 总 的 香烟 消费 量 的 重要 程度 。 显 
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SR, 根据 式 (5.4), 当 前 香烟 价格 ( P, ) 的 下 降 , 会 增加 当前 的 消费 
E C,, 而 当 6 是正 的 时 候 , C 的 增加 又 会 导致 : +1 期 的 香烟 消 
费 量 的 增加 。 同 样 地 , FETE : — 1 期 预料 到 香烟 价格 (P,) 将 会 
下 降 , 那 么 C, 的 上 和 天 同样 会 刺激 上: ~ 1 期 的 消费 量 的 增加 。 另 
外 , 由 于 价格 的 某 ~- 持 入 性 下 降 包 括 当 前 价格 的 下 隆 以 及 所 有 
未 来 价格 的 下 降 , 因而 价格 的 持久 性 下 降 对 当前 消费 所 产生 的 
影响 要 大 于 价格 的 暂时 性 下 降 所 产生 的 影响 。 

通过 解 出 式 (5.4) 中 的 二 阶 差分 方程 , 我们 可 以 将 以 上 的 结 
论 以 及 其 他 结论 表达 得 更 正式 一 些 。 在 附录 SA 中 ,我 们 给 出 
了 模型 的 解 以 及 模型 中 不 同 的 价格 效应 。 模 型 的 解 源 于 一 个 方 
E, 在 这 个 方程 里 ,时 期 * 的 消费 量 取决 于 所 有 时 期 的 价格 。 这 
个 方程 决定 了 时 期 z 香烟 价格 的 变化 对 时 期 ; 的 香烟 消费 基 的 
影响 的 取 值 符号 。 由 于 价格 在 其 他 时 期 保持 不 变 , 因而 这 些 影 
响 是 暂时 性 的 。 这 种 暂时 性 的 本 期 或 者 当前 价格 效应 的 取 值 必 
定 有 是 负 的 。 交 叉 价 格 效应 的 取 值 符号 完全 由 式 (5.4) 中 过 去 消 
费 的 系数 人 6) 所 决定 。 和 任意 两 个 根 邻 时 期 内 的 商品 互 为 补足 品 
《 即 存在 负 的 奖 驻 价格 效应 ) 的 充分 必要 条 件 是 4 取 负 值 。 

由 于 当 某 种 商品 共有 成 瘤 性 时 , 过 去 消费 大 的 增加 会 带 来 
当前 消费 量 的 增加 ,因而 完全 预料 到 的 价格 效应 的 绝对 值 必然 
太 于 完全 没有 预料 到 的 价格 效应 。 后 者 描述 了 这 么 一 种 情况 ， 
即 由 于 发 生 在 时 期 : 内 的 价格 变化 事先 没有 被 预料 到 , 直到 价 
格 发 生变 化 时 , 人 人 们 才 知 道 ,所 以 过 去 的 消费 并 没有 受到 影响 。 
而 前 者 则 措 述 了 这 么 一 种 捕 癌 , 即时 期 + 的 价格 变化 在 制定 消 
费 计 划 时 就 己 经 被 预料 到 了 ,因而 过 去 消费 受到 了 影响 。 

除了 自身 的 价格 效应 、 灾 义 价 格 效 应 和 预料 到 的 价格 效应 
与 没有 预料 到 的 价格 效应 之 间 的 差别 之 外 , 就 上 交行 为 而 言 ,还 
存在 对 持久 性 价格 变化 的 长 期 和 短期 反应 之 间 的 重要 差别 。 短 
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期 价格 效应 描述 了 人 们 对 时 期 e 的 价格 变 作 的 反 庶 以 及 对 事先 
没有 预料 到 的 ,直到 时 期 + 才 知 道 的 所 有 未 来 时 期 价格 变化 的 
反应 。 而 长 期 价格 效应 则 与 所 有 时 期 的 价格 变化 有 关 。 由 于 假 
如 某 一 价格 的 变化 事先 并 没有 被 预料 到 , 直到 时 期 : 才 知 道 , 那 
么 Ci -1 将 保持 不 变 , 因而 长 期 价格 效应 必然 大 于 短期 价格 效 
应 。 另 外 ,长 期 价格 效应 也 必然 大 于 完全 预料 到 的 、 暂 于 性 的 本 
期 价格 效应 。 

当 上 净 行 为 的 穆 度 更 深 或 互补 性 更 强 ( 即 6 更 大 ) 时 , 长 短 
期 价格 变化 之 则 .暂时 性 的 价格 变化 与 持久 性 的 价格 变化 之 间 ; 
预料 到 的 和 没有 预料 到 的 价格 变化 之 间 的 差别 将 会 加 大 。 当 6 
BETE, 交叉 价格 效应 以 及 这 些 不 同 弹性 之 间 的 差别 会 变 
小 。 时 间 可 分 模型 的 简易 性 使 得 它 优 于 成 疗 性 模型 。 然 而 , 当 
9 的 值 远 不 等 于 零 时 ,时 间 可 分 模型 很 有 可 能 对 短期 和 长 期 的 
价格 变化 所 引起 的 消费 反应 作出 极 具 误导 性 的 预测 。 


5.2 REMAN bee 


尽管 第 3 章 所 给 出 的 模型 表明 , 我 们 可 以 成 功 地 在 一 理性 
选择 的 框架 内 建立 上 净 行 为 的 模 理 ,但 是 在 我 们 之 前 ,已 经 有 许 
多 研究 者 对 非 理 性 的 或 缺乏 预见 性 的 上 净 行 为 以 及 习惯 养 成 的 
横 弄 进行 过 分 析 { 傅 如 可 以 参见 Robert A. Pollak, 1970 年 和 
1976 年 ,以 及 Menahem E. Yaari, 1977 年 )。 我 们 不 能 指望 提出 
一 个 囊括 了 在 所 有 非 理 性 模型 中 都 使 用 过 的 结构 的 经 验 框 架 ， 
但 是 ,本 节 将 提 测 一 个 与 在 那些 文献 中 所 提出 的 模型 相关 的 缺 
乏 预 见 性 的 模型 。 尽 符 只 是 个 样本 模型 , 它 局 样 突出 强调 了 缺 
到 预见 性 的 模型 与 具有 前 眶 性 的 模型 之 间 存 在 的 某 种 重要 的 经 
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验 差别 。 

为 了 尽 可 能 保持 与 前 面 所 提出 的 模型 的 相似 性 , 我 们 使 用 
相同 的 效用 郑 数 以 及 相同 的 关于 商品 Y AC 的 假设 。 两 个 模 
型 之 间 关 键 的 区 别 在 于 , 缺乏 预见 性 的 个 体 未 能 考虑 当前 消费 
对 未 来 效用 及 未 来 消费 所 产生 的 影响 。 从 分 析 上 看 ,这 相当 于 
个 体 使 用 一 个 不 包括 未 来 影响 BU 的 一 阶 条 件 。 

通过 解 出 缺乏 预见 性 的 C, 的 一 阶 条 件 , 并 得 到 相当 于 式 
(5.4) 的 缺乏 预见 性 模型 的 等 式 , 我 们 可 以 看 到 缺乏 预见 性 行为 
与 理性 行为 之 间 的 差异 。 式 (5.4) 与 缺乏 预见 性 的 等 式 之 间 的 
主要 差异 在 于 :后 者 完全 是 往 后 看 的 。 当 前 的 消费 仅仅 取决 于 
当前 的 价格 .之 前 的 消费 .财富 的 边际 效用 以 及 当前 发 生 的 吾 
件 。 当 前 的 消费 与 未 来 的 消费 Ci 以 及 未 来 发 生 的 事件 eri 
无 关 。 由 于 存在 这 些 区 别 , 缺乏 预见 性 模型 与 理性 模型 在 关于 
人 们 对 未 来 变化 的 反应 方面 所 得 出 的 推论 是 不 同 的 。 特 别 地 ， 
当 人 们 预测 未 来 价格 将 会 下 降 时 , 理性 的 上 冶 孝 会 增加 他 们 当 
前 的 消费 , 而 缺乏 预见 性 的 上 瘤 考 却 不 会 那么 做 。 

从 经 验 上 看 ,这 两 条 等 式 之 间 的 差异 提供 了 一 个 在 理性 上 
净 行 为 和 缺乏 预见 性 的 上 首 行 为 之 间 的 明确 的 检验 。 缺 乏 预 见 
性 的 行为 意味 着 用 作 分 析 未 来 消费 直 的 系数 应 该 等 于 零 , 而 理 
性 模型 则 意 昧 着 未 来 消费 芷 的 系数 应 该 与 之 前 消费 世 的 系数 具 
有 相间 的 取 值 符号 (两 者 取 值 之 间 的 差别 仅 在 于 折 现 因素 方 
面 )。 未 来 价格 (和 消费 婚 ) 的 改变 不 会 对 一 个 缺乏 预见 性 的 上 
瘙 者 的 当前 消费 产生 影响 , 但 对 于 一 个 理性 的 上 竭 者 而 言 , 则 会 
产生 显著 的 影响 。 





120 口味 的 经 济 学 分 析 


5.3 数据 和 实验 实施 


数据 由 跨 部 门 的 一 个 时 间 序 列 组 成 , 时 间 跨 度 为 1955 一 
1985 年 。 我 们 假定 ,这些 数 据 中 香烟 的 人 均 消 费 量 反 映 一 个 具 
有 代表 性 的 消费 者 的 行为 。 可 以 肯定 ,在 给 定 这 些 数据 的 总 体 
特性 的 条 件 下 , 我 们 不 可 能 研究 开始 或 者 停止 吸烟 的 决定 。 但 
是 ,第 3 章 中 对 不 稳定 平稳 状态 的 讨论 玫 妇 ,在 人 们 参与 消费 的 
条 件 下 ,对 某 种 成 净 性 商品 的 消费 量 起 着 支配 作用 的 力量 同样 
会 对 开始 或 者 停止 吸烟 的 决定 起 支配 作用 。 例 如 ,在 # 期 戒烟 
的 可 能 性 与 当前 的 香烟 价格 呈正 相关 关系 , 而 与 :一 1 期 以 及 
t + 1 期 的 香烟 消费 其 负 相 关 。 然 而 , 这 种 可 能 性 到 决 于 个 人 的 
初始 条 件 以 及 这 些 和 价格 和 消费 其 变化 的 幅度 。 

# 5.1 列 出 J 数据 集中 变量 的 定义 ,均值 以 及 标准 差 ( 关 于 
数据 的 详尽 讨论 可 参见 附录 5B)。 所 有 的 价格 、 税 收 以 及 下 入 
指标 都 根据 全 部 商品 消费 价格 指数 折算 为 1967 年 的 美元 数 。 
特别 指明 的 州 及 年 度 香烟 价格 数据 来 源 于 烟草 税收 委员 会 ( 
Tobacco Tax Council, 1986 年 )。 消 费 量 的 数据 也 从 同 祥 的 渠道 
获得 ,并 且 用 人 均 已 税 香 烟 前 销售 量 ( 以 包 为 单位 ?来 表示 。 一 
些 研究 报告 已 经 使 用 了 这 些 数 据 去 估计 香烟 的 需求 函数 。 最 新 
的 一 份 研究 报告 是 由 Badi H. Baitagi 和 Dan Levin( 1986 年 ) 提 
出 的 ,其 中 包含 了 对 过 去 研究 情况 的 回顾 。 但 遗憾 的 是 ,没有 一 
MAR ERK OBE (RE), MHRA 
走私 香烟 的 激励 提出 精炼 的 衡量 标准 , SRA RT iT 
影响 估计 结果 。 
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表 5.1 变量 的 定义 ,均值 (mean] 和 标准 差 (SD} 
定义 {均值 ,标准 差 ) 


以 包 为 单位 计算 的 财政 年 庶 1 CA eS H, 宰 料 来 源 于 州 政 
MACRAE mean 为 126.171, SD 为 31.794) 


在 财政 年 度 主 的 工 月 份 ,平均 的 零 亿 香烟 价格 以 1967 BRA 
位 {mean 为 29.812.SD 为 3.184) 








UTHR EE ARI RA AEA, 用 1967 年 100 美元 为 单 
tif (mean 4 31.439, SD 4 8.092) 


ATRRAREE FARES ES RARER ERM 


Paes. R-HRSEOMA MOWAT BREE 
美的 关系 。{mean 40.160, SD # 15.572) 


ATERABIDERIK S., RPS RUA 
ARSHI RR ER EY, CRA 
为 基础 确定 {mean H — 0.828, SD A 1.847) 





AT RRER TAPER CEO) ERR. YF satexp HE 

TH mean 为 0.494, SD H 0.792) 

以 每 包 香 烟 1967 年 美 分 为 单位 计算 的 对 香烟 征收 的 州 与 地 方 消费 

BZA, (mean 为 6.582, SD 为 2.651) 

香烟 销售 景 的 报告 是 以 一 个 财政 年 度 为 基础 编制 的 , 即 从 

上 一 年 的 7 月 1 日 至 下 一 年 的 6 月 30 日 。 因 此 ,实际 人 均 收 入 
也 是 以 一 个 财政 年 度 为 基础 计算 的 , 每 包 香 烟 的 零售 价格 用 发 
售 年 度 1 月 份 的 价格 代表 。 价 格 以 每 包 香 烟 的 加 权 平 均 价格 的 
方式 给 出 , 对 不 同 种 类 的 香烟 (普通 品牌 的 香烟 、King A A 
100 -mm 香烟 ) 以 及 不 同类 型 的 变易 方式 (用 货车 , 单 包 , PLi) 
使 用 全 国 统一 的 权 数 标准 。 香 烟 的 价格 包括 了 对 香烟 征收 的 联 
邦 、 州 和 市 政 消 费 税 以 及 州 销 售 税 。 
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数据 集中 共有 1 581 个 潜在 的 观察 值 (50 个 州 加 上 哥 伦 比 
EHK, AEL 31 年 )。 其 中 有 8 个 州 丢失 了 某 些 年 份 的 销售 
基 以 及 价格 数据 ,这 就 使 得 实际 的 观察 值 减少 为 15S17 个 。 各 
旗 的 价格 以 及 销售 量 序列 中 不 存在 间断 ,也 就 是 说 , 如 果 其 中 的 
一 个 变 基 在 年 份 : RARER, 那么 它 在 未 来 所 有 年 份 里 
都 会 有 报告 数据 。 我 们 应 当 注 意 , 只 有 在 某 些 年 份 里 这 些 州 的 
数据 是 缺损 的 条 件 下 , 我 们 才 不 考虑 这 些 州 的 情况 。 

外 于 存在 对 香烟 征收 州 销 费 税 的 情况 , 这 就 为 合计 香烟 需 
求 的 参数 提供 了 所 需要 的 大 部 分 经 验 依据 。 在 某 一 时 点 上 , 不 
同 的 州 的 理 烟 税率 是 不 闻 的 , 在 闻 一 个 州 内 , 随 着 时 间 的 变化 ， 
香烟 的 税率 也 会 出 现 变 化 。 例 如 ,就 我 们 所 给 出 的 祥 本 数据 而 
言 , 平 玖 税收 水 平 (以 1967 年 的 价格 ,单位 为 美元 ) 是 每 包 6.4 
美 分 ,或 者 说 约 为 30 美 分 的 零售 价格 的 21%. BER EE 
度 同 样 十 分 显著 。 税 率 高 于 平均 值 一 个 标准 差 的 香烟 的 税收 ， 
将 比 税 率 低 于 平均 值 一 个 标准 差 的 香烟 高 出 6 美 分 。 这 一 差异 
相当 于 平均 零售 价格 的 20%。 由 于 各 州 之 间 的 税率 存在 差异 
以 受 在 同一 个 州 的 内 部 税率 也 会 龙 时 间 而 改变 ,从 而 导致 了 零 
售 价 格 的 变化 ,考察 这 种 变化 ,有 助 于 弄 清楚 价格 变化 对 消费 基 
的 影响 。 

各 州 的 混合 数据 有 几 处 缺陷 。 特 别 是 , 关于 吸烟 危害 健康 
的 新 信息 的 传播 , 可 能 会 极 大 地 影响 我 们 禅 本 区 间 内 的 吸烟 行 
为 。 为 了 引入 对 这 些 影响 的 考虑 , 我 们 使 用 了 特定 时 间 的 虚 掀 
Bat, 不幸 的 是 , 这 些 时 间 变 基 的 系数 同样 包含 了 全 国 性 的 香 
烟 价 格 变 化 对 总 的 消费 量 的 影响 。 

此 外 ,各 州 在 与 吸烟 行为 相关 的 人 口 相 成 .收入 以 及 其 他 恋 
基 方 面 存在 差异 。 如 果 这 些 差异 同时 还 和 各 州 的 税收 或 者 各 州 
的 价格 差异 相关 ,那么 我 们 对 价格 效应 的 估计 结果 将 是 有 偏 的 。 
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为 了 减少 这 种 有 偏 性 , 我 们 采用 实际 的 人 均 收 入 以 及 将 各 州 的 
这 些 效 应 (除了 一 个 州 之 外 ,其余 每 一 个 州都 采用 两 套 变 址 米 加 
以 和 研究) 加 以 圈定 , 以 此 来 估计 所 有 的 变量 。 

我 们 用 各 州 内 的 人 均 香 烟 销 售 量 作为 吸烟 的 衡量 指标 , 这 
一 衡量 指标 与 各 州 内 的 人 均 消 费 量 有 可 能 不 同 。 当 邻近 州 之 间 
存在 差别 显著 的 税收 政策 时 ,那么 显然 会 存在 一 种 跨 州 走私 香 
塌 的 激励 。 我 们 构造 了 三 个 指标 ,借以 尝试 修正 短 距 离 以 及 远 
距离 走私 香烟 的 行为 。 我 们 使 用 相 邻 各 州 的 税收 莽 别 , 以 及 有 
关 住 在 香烟 税率 较 低 (对 进口 而 言 ) 或 香烟 税率 较 高 (对 出 口 而 
言 ) 的 邻近 各 州 方 圆 20 英里 之 内 的 个 体 的 吸烟 比例 的 信息 作为 
短 距 亢 走 私 的 变量 。 同 时 我 们 使 用 各 州 分 别 与 肯塔基 州 , 北 卡 
罗 来 纳 州 以 及 弗吉尼亚 州 之 间 的 税收 差别 作为 远 距 离 走私 的 衡 


” 量 指标 。 从 附 吉 值 来 看 ,这 三 个 州 生产 的 香烟 几乎 襄 括 了 美国 


全 部 的 香 库 产 其 ,而 且 从 1967 财政 年 度 开 始 ,这 三 个 州 的 香烟 
消费 税率 基 全 美 最 低 的 。 

我 们 在 本 章 第 5.1 节 所 给 出 的 需求 函数 中 , 财富 的 边际 效 
用 是 保持 不 变 的 。 在 一 个 完全 有 远见 的 模型 中 , 财富 的 氨 标 效 
用 随时 间 的 变化 而 保持 固定 ,但 是 在 不 同 的 个 体 之 间 , 财富 的 边 
际 效 用 会 存在 差异 ,因而 各 州 之 闻 也 会 有 所 不 同 。 因 此, 州 虚拟 
变 基 表示 出 了 这 一 差异 。 时 间 虚 拟 变量 的 系数 部 分 地 反映 了 没 
有 预料 到 的 财富 增长 的 影响 ,这 一 影响 会 引起 财富 的 边际 效用 
随时 间 变 化 而 发 生 改变 。 我 们 假定 , 实际 人 均 收入 对 各 州 以 及 
特定 时 间 均 值 的 偏离 是 随机 的 ,或 者 更 一 艇 地 说 是 一 个 一 阶 自 
回归 过 程 。 在 这 种 情况 下 , 事先 没有 预料 到 的 各 州 随时 间 变 化 
而 在 实际 财富 方面 出 现 的 变化 ,或 者 说 实际 财富 对 各 州 以 及 特 
定 寺 间 的 均值 的 偏离 , 完全 由 实际 人 均 收 入 对 各 州 以 及 特定 时 
间 的 均值 的 候 敲 岂 定 。 换 名 话说 , 如 果 州 以 及 时 间 由 拟 变 量 保 
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持 不 变 ,那么 实际 人 均 收 人 的 系数 ,反映 了 与 各 州 随时 间 变化 而 
在 财富 的 边际 效用 方面 出 现 的 变化 存 关 的 实际 人 均 下 人 的 影响 
力 的 大 小 了 。 


5.4 实证 结果 


我 们 的 佑 计策 略 是 从 缺乏 预见 性 的 模型 开始 , 然后 , 我 们 通 
过 检验 未 来 价格 是 否 是 当前 消费 的 显著 预测 器, 从 而 对 缺乏 巴 
见 性 的 模型 作出 检验 。 因 为 在 理性 上 净 横 型 中 .未 来 价格 是 当 
前 消费 的 显著 预测 器 , 而 在 缺乏 预见 性 的 框 染 下 却 不 是 。 由 于 


D 式 (5.4) 中 的 当前 检 格 的 系数 (9891) 是 由 效用 函数 的 参数 , 析 现 因子 以 及 财 
寅 的 边际 效用 所 决定 的 。 严 格 地 来 讲 , 愉 格 与 任何 决定 财富 的 边际 效用 的 变 蝇 之 间 
者 应当 具有 相互 作用 。 从 统计 入 计 的 观点 上 讲 , 由 于 这 个 等 式 押 有 大 的 回归 因 于 
集 ,并且 有 产生 严重 争 重 共 线性 何 题 的 可 能 性 , 因此 这 个 等 式 并 不 容易 控制 。 由 于 
我 们 的 分 析 过 程 抓 住 了 财 窗 的 边际 效用 的 变化 , 站 不 是 这 一 变量 的 决定 因素 与 价格 
之 间 的 相互 作用 ,因此 ,可 特 我 们 的 分 析 过 程 看 做 是 对 真实 模型 的 一 种 线形 近 伺 。 
在 本 质 上 , 我 们 对 与 财富 的 边际 效用 有 鞠 的 价格 色 数 作出 了 情诗 , Eh, A 
衡 最 。 从 技术 上 讲 , 如 果 C 的 边际 效用 并 不 由 了 决定 ,那么 在 式 (5.4} 中 ,惟一 由 
财富 的 边际 效用 所 决定 的 系数 就 是 当前 价格 的 系数 。 该 系 教 等 于 he, 其 中 e= 
fr(au+puz)j。 如 果 镶 赂 下 标 以 及 际 当 前 价格 及 常数 以 外 的 其 他 变 基 ,那么 等 式 
可 改写 为 ， 





C= 0+aaAP 
作为 恒等式 ， 
AP=AP+vwuA+rwPtirw 
式 中 符号 上 面 有 一 杠 的 变量 表示 均值 , v 等 于 五 MESS, w BP AME 
的 均值 的 离 差 。 如 果 ww BTS, N 
C= OtadAPt+ardAPt+aPa 
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TERE HE ER, 消费 者 以 所 预计 的 未 来 价格 为 基础 决定 当 
前 消费 , 实际 的 未 来 价格 会 受到 变量 误差 这 一 经 典 问 题 的 影响 。 
在 变量 误差 问题 中 , 测量 误差 与 预期 的 未 来 价格 以 及 等 式 中 的 
所 有 其 他 变量 是 不 相关 药 。 在 缺乏 预见 性 模型 的 零 假 设 之 下 ， 
我 们 对 系数 的 估计 仍然 是 无 偏 的 , 并 且 代 表 了 一 种 正确 检验 缺 
乏 预 见 性 模型 的 方法 。 

我 们 首先 用 两 阶段 最 小 二 滋 法 (2SLS) 对 上 交行 为 的 缺乏 
预 久 性 模型 进行 估计 , 表 5.2 的 前 三 栏 列 出 了 估计 值 ,而 在 表格 
药 最 后 一 栏 则 列 出 了 用 普通 最 小 二 乘法 (OLS) 估 计 的 值 。 在 前 
三 栏 ,我 们 把 过 去 的 消费 量 看 做 是 一 个 内 生变 量 , 这 是 因为 会 对 
当前 效用 产生 影响 的 未 观测 到 的 变 基 (e,) 很 可 能 是 序列 相关 
揭 卫 。 栏 四 中 所 使 用 的 指标 由 过 去 的 价格 (P, -由 加 上 模型 中 的 
其 他 解释 变量 所 构成 。 栏 加 中 的 数值 是 在 栏 人 D 的 指标 数值 基础 
上 加 上 当前 凡 肥 滞后 一 期 的 州 香烟 税 药 值 , 栏 转 的 数值 是 在 磋 
图 的 基础 上 再 加 上 价格 和 税 站 的 再 滞后 两 期 变量 所 构成 。 基 于 
ER POR, 在 某 些 模型 中 , 我 们 把 州 消 费 税 看 做 是 工具 蛮 
量 。 表 5.2 PRAT F 比率 , 这 一 比率 来 自 De-Min Wu 
(1973 ÆA OLS 的 估计 结果 是 一 致 估计 "假设 揭 结 果 。 由 于 
这 一 假设 总 是 遭 到 拒绝 ,我 们 着 重 考察 2SLS HK. 





中 在 至 性 上 病 模 型 中 ,通过 由 一 阶 条 件 所 件 现 的 最 优化 行为 C, -| 由 c 决定 。 
因此 ,即使 。 划 不 其 序列 相关 的 ,但 是 在 对 这 个 模型 进行 竺 计 的 时 收 也 必须 将 过 去 
RUA ABB TALES 

© ARH 5.2 中 的 加 好 是 在 加 上 未 来 价格 变量 以 后 重新 估计 的 外 果 , 所 以 
模型 全 和 国共 包括 1 41501 517 -102) 个 观察 值 。 当 引入 第 二 个 价格 的 滞后 变量 
it, HFS AT REA, FORMERS FT 51 个 。 尤 其 是 其 中 的 
7 全 州 ,它们 竺 失 丁 某 些 年 份 的 香 姻 销售 基数 据 , 但 却 保 留 了 这 些 年 份 的 香烟 价格 
数据 。 
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5.2 上 竭 行 为 的 而 乏 预见 性 模型 的 估计 结果 ,被 解释 变量 
{dependent variable) C, 


〈 措 号 中 的 数值 表示 上 核验 的 近似 值 ) 


28L8 
D @ 





0.478 0. 582 0.602 0.755 
(12.07) (14.68) (21.43) (64.84) 
= 1.603 -1.538 -1.269 - 0.860 
(10.12) (10.48) (9.74) {8.33} 
0.942 0.903 0.741 0.493 
(7.61) (7.74) (6,96) (5.44) 
-0.240 -0.233 0.212 -9.160 
(7.33) (7.40) (7.22) (6.17) 
-4.541 -1.514 -1.372 -1.228 
{5.04) (5.09) (4.97) (4.84) 
-3.659 -3.544 -3.059 ~ 2.328 
(13.24) (13. 88} (13.71) {13.15} 








0.969 0.970 0.976 0.979 
Wu 的 下 比率 84.76 94.42 41.61 - 


N 1415 1415 1371 





E HAARHRER APE. HAATRATMAS EMSA. BU 
C- ARERR, 我 们 得 出 栏 @ ~ OPAR p ERDRE (2515) BY 
Witi. EOR ERR ZRREOLS HATE. HOPE AAL 
APB AAMT a- :) 加 上 模型 中 的 其 他 解释 变量 所 的 成 。 栏 全 中 的 
数 慎 是 在 栏 @ 的 工具 变 基 基础 上 加 上 当前 以 及 灌 后 一 期 的 州 香 烟 税 的 值 构 
MEOH BUR EE © fy A EE dob yea Be aS PR a R N EEA 
Qik, Wull F RAT RSE sa) OLS 模型 是 否 是 一 致 估计 的 
假设 。 在 1% 前 水 平 上 , 它们 都 是 显著 的 。 
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根据 表 5.2 中 所 给 出 的 缺 于 预见 性 模型 的 参数 估计 值 ; 吸 
食 香烟 的 基 与 当前 的 价格 负 相 关 , SUA TEM RO, MRER 
行为 的 变量 (idtax, sdtimp, sdtexp) 的 高 度 显著 的 影响 表明 了 跨 
州 走私 香烟 的 重要 性 。 取 值 为 正 且 回归 显著 的 这 去 消费 量 的 系 
数 与 吸食 香烟 是 -~ 种 上 首 行 为 的 假设 是 一 致 的 。 在 衡 基 过 去 消 
费 量 的 三 个 工具 变量 中 , 表 5.2 中 的 参数 估计 值 是 相当 稳定 的 。 

当 我 们 在 表 5.2 的 2SLS 模型 中 加 上 超前 一 期 的 价格 时 ， 
价格 变量 的 系数 是 负 的 , 并且 在 所 有 的 常规 水 平 上 , 回归 系数 都 
是 显著 的 。 与 这 一 变量 有 关 的 :的 绝对 比率 在 模型 中 的 值 软 
5.06, 在 模型 全 中 为 5.54, 在 模型 命中 为 6.45。 这 些 结果 表明 ， 
当前 消费 的 决定 取决 于 末 来 的 价格 。 这 些 估计 结果 与 缺乏 预见 
性 的 上 疗 模 型 是 不 相 一 致 的 ,但 与 这 种 行为 的 理性 模型 却 是 相 
一 致 的 ,在 理性 模型 中 , 预期 的 未 来 价格 下 降 会 提高 预期 的 未 来 
HRM, 预期 的 未 来 消费 攻 的 提高 反 过 来 又 会 提高 当前 的 消费 
量 。 尽 管 这 些 检 验 结果 令 入 信服 地 拒绝 了 缺乏 预见 性 的 模型 ， 





D ”我们 灶 表 5.2 中 的 好 几 个 模型 的 残 莽 的 自 相 关 性 进行 了 检验 。 我 们 的 算 
法 假定 , 在 各 州 之 问 存 在 基 种 普遍 的 时 间 序 列 误 莽 结构 , 并 且 对 于 清 局 期 大 于 10 的 
EME, PEAKE, HIND 10 个 自 相关 系数 , 并 用 它们 计算 回归 系 
数 的 方差 - TE var), 其 形式 为 

var= (ŻE VBE 2) 
Ap, y ETETEA - we, PB 
2=(F Xi] 

HG --TP Ae OT MR RE RA OME EH 
(XDA, FRA Ss LH MBAR ER Me RE, 可 向 
作者 索取 ) 与 没有 对 自 相关 进行 粘 正 的 标准 差 的 情况 蚌 十 分 类 己 的 。 在 大 才 数 情况 
下 ,经 收 正 的 标准 差 要 小 于 相应 未 经 眉 正 的 标准 差 。 这 一 观点 对 于 表 5.3 AR 5.5 
的 属 计 结果 同样 适用 。 出 于 对 不 相等 的 鲜 个 州 的 人 口 数量 进行 了 平均 ,所 以 同样 要 
对 回 妇 方程 的 残 差 进 行 截面 数据 的 异 方 辣 检验 。 这 一 分 析 表 明 , 采用 州 人 口 的 平方 
根 作 为 权 数 进行 加 权 平 均 并 没有 使 有 效 性 得 到 提高 (使 方差 变 小 )。 
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但 是 这 些 结 果 并 没有 为 支持 上 面 所 概括 的 理性 上 净 模 型 提供 明 
确 的 证 据 ,因为 这 些 结果 并 没有 限制 未 来 价格 的 影响 , 仅仅 通过 
RSAC HEE. RTE, 它们 表明 ,消费 者 在 作出 当前 消费 
REN, 确实 会 考虑 未 来 价格 , 因而 , RAGS ER S 
求 函 数 的 结构 性 估计 结果 还 是 值得 的 。 

VCH: LEEA, 我 们 可 以 采用 两 种 策略 。 一 种 是 
使 用 实际 的 未 来 价格 作为 估计 未 来 消费 量 的 一 个 指标 。 这 种 策 
路 所 存在 的 问题 是 , 未 来 价格 的 预测 误差 会 使 得 来 来 消费 量 的 
系数 产生 一 种 向 于 的 偏离 。 第 二 种 策略 是 把 工具 变 基 仅 限 于 价 
BRB, PEA RE 
常用 的 一 般 策 略 。 

但 是 ,第 二 种 策略 也 存在 两 个 问题 。 第 一 , 由 于 香烟 的 未 来 
价格 在 很 大 程度 上 取决 寺 各州 的 未 来 香烟 消费 税率 , 因此 消费 
者 斌 获得 关于 各 州 的 香烟 未 来 价格 的 大 量 信息 。 由 于 立法 过 程 
存在 滞后 性 ,所 以 消费 税 的 提高 会 提前 宣布 并 引起 公众 的 广泛 
注意 。 并 且 , 大 多 数 州 将 消费 税率 的 提高 作为 对 财政 收入 下 降 
的 反应 (例如 可 参见 Eugene E. Lewit, 1982 年 )。 因 此 , 人们 在 
相应 的 法 案 写 进 州立 法 之 前 就 已 经 预料 到 税收 会 提高 , 这 也 是 
合情合理 的 。 换 名 话说 ,如果 消费 者 获得 了 有 有关 未 来 价格 及 税 
收 的 信息 ,那么 假若 把 这 些 作 为 本 基 指标 的 变量 扔 掉 , 就 会 失去 
有 价值 的 信息 。 

第 二 , 过 去 的 价格 以 及 税收 并 不 是 未 来 价格 的 理想 预测 器 。 
考虑 用 需求 函数 中 的 所 有 外 生变 晨光 后 一 期 的 价格 、 滞 后 一 其 
的 税 赋 以 及 当前 的 税 赋 对 未 来 价格 进行 回归 的 情况 。 在 1% 的 
水 平 上 ,后 三 个 变量 的 整体 回归 结果 并 不 显著 (F=3.0, 小 于 下 
=3.8 的 显著 水 平 )。 增 加 一 个 价格 以 及 税收 的 洁 后 变 基 并 没 
能 使 情况 得 到 改善 , 因为 的 统计 值 下 降 为 2.0, 小 于 显著 水 平 
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的 下 值 3.0。 然 而 ,即使 是 这 些 计 算出 来 的 下 比率 也 是 向 上 有 
偏 的 , 因为 实际 的 问题 是 ,过 去 的 价格 及 税收 除了 有 助 于 预测 过 
去 消费 量 之 外 ,是 否 还 能 对 未 来 价格 进行 显著 预测 。 如 果 将 预 
测 的 进去 消费 量 加 入 上 述 的 司 归 过 程 中 ,那么 已 统计 值 将 分 别 
下 降 为 0.1 和 1.5。 

Charles R. Nelson 和 Richard Startz(1990 4F iE HH, tE H E 
一 不 好 的 指标 ( 革 一 几乎 不 能 对 内 生 解 释 变 量 的 变化 作出 解释 
的 指标 ) 会 使 得 内 生变 重 的 估计 系数 相对 于 它 的 标准 差 产生 相 
当 大 的 偏离 。 他 们 指出 (S139 页 ),* 在 对 随机 的 欧 拉 方程 进行 
估计 的 时 候 , 我们 在 使 用 消费 其 的 潍 后 变化 或 者 滞后 的 股票 回 
报 作 为 分 析 当 前 价值 的 工具 变量 时 应 十 分 小 心 。 就 我 们 的 分 析 
而 言 ,这 意味 着 我 们 在 使 用 过 去 的 价格 作为 分 析 未 来 消费 量 的 
工具 变量 时 更 应 小 心 。 因 此 ,我 们 认为 ,更 可 取 的 估计 策略 应 该 
是 直接 使 用 未 来 价格 对 未 来 消费 量 进行 预测 ;但 是 , 我 们 将 同时 
给 出 这 种 策略 的 估计 结果 以 及 把 工具 变量 入 限于 过 去 价格 和 税 
收 策略 的 估计 结果 。 

表 5.3 列 出 了 理性 上 病 模 型 的 检验 结果 , 它 把 过 去 和 未 来 
的 消费 量 看 做 是 内 生 蛮 量 , 并 且 把 未 来 的 价格 也 纳入 到 工具 变 
量 中 ,从 而 对 式 (5.4) 作 出 直接 的 估计 。 栏 中 中 上 所 使 用 的 工具 变 
量 由 过 去 和 未 来 的 价格 (分 别 为 P, -i 和 Pi+1) 加 上 模型 中 的 其 
全 解释 变量 所 构成 。 栏 四 是 在 栏 介 的 基础 上 加 上 当前 以 及 滞后 
一 期 的 州 香烟 税 的 值 所 构成 , 栏 久 是 在 栏 四 的 基础 上 再 如 上 超 
前 一 期 的 州 香烟 消费 税 的 值 所 构成 , 栏 多 是 在 栏 @@ 的 基础 上 再 
加 上 消费 税 的 再 滞后 两 期 变量 值 。 正 如 上 面 的 讨论 所 表明 的 那 
样 ,在 某 些 模型 中 使 用 州 消费 税 作为 工具 变量 , 是 因为 消费 者 在 
税收 变化 方面 ,特别 是 未 来 税收 的 变化 上 所 获取 的 信息 ,要 多 于 
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在 未 来 价格 变化 方面 所 获取 的 信息 了 ?了 。 栏 @ 给 出 了 理性 成 交 性 
模型 的 OSL 箔 计 结果 。 如 家 5.2 所 示 , Wu 检验 拒绝 了 OLS A 
数 是 一 致 估计 的 假设 。 

ER 5.3 的 四 个 2SLS 模型 中 , 过 去 和 未 来 消费 基 对 当前 
消费 量 所 产生 的 影响 是 显著 正 相 关 的 ,而 估计 的 价格 效应 在 所 
有 情况 下 都 是 显著 负 相 关 的 。 过 去 消费 坡 皇 著 的 正 系 数 与 吸烟 
是 一 种 上 兢 行 为 的 假设 相 一 致 , 而 未 来 消费 量 量 著 的 正 系数 《 尽 
Shr A MRR SEE TAN RRR, PREM 
RYE ERT ABR HE, 

5.3 成 瘤 行 为 的 理性 模型 的 估计 结果 ， 
被 解释 变量 ( dependent variable} C, 
( 插 呈 中 的 数值 表示 : 检验 的 近似 信 ) 


2SLS l OLS 
D ® D 











0.373 0.443 0.481 0.485 
(9.18) (11.72) (14.58) (36.92) 
0.236 0. 169 0.228 0.423 
(5.04) (3.79) (5.87) (28.61) 
-4.230 -1.227 -0.971 -0.412 
(9.11) (9.11) (8. 36) (4.98) 
0.761 0. 746 0.608 0.302 
(7.44) (7.31) {6.72} (4.21) 
- 0.150 一 0.164 - 0.127 -0.022 
(4.82) (5.30) (4.50) {1.05} 








将 未 来 价格 也 及 未 来 的 税收 纳入 工 其 变量 的 分 析 方法 , 允许 消费 者 有 获得 
关于 不 含 税 的 价格 方面 , 或 者 关于 会 税 的 价格 与 税收 之 阅 的 相互 关系 方面 的 额外 信 
息 的 可 能 性 。 
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sdtimp — 1,358 -1.222 -1.266 -1.09% 
{4.82} (4.70) (4,883 (4,63) 


sdtexp — 3.218 — 2.892 -2.914 -2.401 
(11.37) (11.84) (11.96) (11. 58) (3.399 
R? 0.975 0.978 0.978 0.983 0.987 
Wu ii F 
比率 
N 1415 I 415 i 414 1 371 
广 :回归 方程 截 距 没有 列 出 来 ,回归 因子 中 吉 入 了 州 和 年 度 虚 热 变量。 在 栏 名 
-全 中 , 我 们 把 C-H C RREA EEA, FELLA LA eR 
小 二 乘法 (2SLS) 的 估计 结果 。 栏 咎 锐 出 了 童 通 的 最 小 一 乘法 (DOLS) 的 知 计 
mk, EDPLIRE RARE MURA MOP RM LE RR ES 
AHR, FQREED LAS RHERLINLSMURR SS A 
BHBSHR., HORELORBH ER LE thease 
RNA HORE H ER E SSR LARA RR OG 
BWR, Wull F EERTE TE a EM OLS 模型 是 一 致 的 恨 
设 。 在 1% 的 水 平 上 ,它们 都 很 显著 。 


在 表 5.4 中 , 为 了 计算 与 第 5.1 HME LHW RR SA 
PEK “RRMA LOSE LAKE 
BRAM, 我 们 使 用 了 表 5.3 中 的 2SLS 的 估计 结果 。 表 中 
第 一 行 中 所 列 出 的 对 某 一 持久 性 的 价格 变化 所 作出 的 长 期 反应 
的 估计 值 的 变化 罩 度 从 — 0. 73 ~ 一 0.79({ 平 均等 于 一 0.75), 并 
BL, 与 那些 不 考虑 需求 画 数 的 过 去 及 未 来 消费 量 的 文献 相 比 ,这 
些 估计 值 达到 很 高 的 水 平 。 更 重要 的 是 , 存在 显著 的 变 叉 价格 
效应 。 如 果 当 前 价格 贞 现 了 始 料 未 及 的 10% FRE, 那么 这 将 
导致 下 期 消费 量 出 现 1.4% 一 1.6% 之 间 的 增加 ( 见 宫 中 第 五 
行 ,此 处 假设 价格 变化 在 当前 时 期 之 前 是 不 可 能 预计 到 的 )。 而 





87.15 85.13 82.63 46. 62 一 
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前 一 时 期 的 消费 量 则 出 现 0.5% 一 0.8% 之 间 的 增加 ( 现 表 中 第 
四 行 ,此 处 假设 价格 的 变化 不 可 能 在 前 一 时 期 之 前 被 事先 预料 
到 )。 
这 些 估计 结果 表明 , 香烟 价格 10% 的 下 降 将 导致 香烟 消费 
量 在 短期 肉 增 加 4% 《上 见 表 中 第 六 行 ), 在 长 期 内 平均 约 增加 
7.5%, 因 而 短期 变化 仅 约 为 长 期 变化 的 50%。 最 后 , 如 果 香 烟 
的 当前 价格 竺 时 增加 10% , 并 且 这 种 变化 被 人 们 预料 到 , 那么 
这 将 使 得 当前 消费 量 下 降 3. 5%( 见 表 中 第 二 行 ), 如 果 这 种 变 
化 并 未 被 人 们 所 预料 到 , 那么 这 将 导致 当前 消费 量 下 降 3% ( 见 
表 中 第 三 行 )。 以 上 每 一 种 友 应 都 小 于 长 期 反应 的 一 半 , 长 期 反 
应 约 为 7.5%。 
表 5.4 两 阶段 最 小 二 乘法 模型 的 价格 弹性 
{ 括 导 内 的 数据 为 近似 的 : 检验 值 ) 
中 地 @ @ 
长 期 -0,734 -0.743 ~ 0.747 -0.788 
(13.06) {12.43} (12.43) (10.67) 





自身 的 价格 ， -0.373 -0.361 -0.345 -0.306 
预料 到 的 (10.73) (11.13) (10.86) (9.87) 


未 预料 到 的 -0.349 -8.322 -0.316 -0.262 
(9.97) {10.09} (10.10) (9.20) 


RRK: -0.050 -0,084 -0.058 — 0.068 
未 预料 到 的 (2.37) (4.90) (3.70) (5.14) 


过 去 的 价格 ，。 -0.155 -0.133 -0.152 -0.144 
未 预料 到 的 (8.99) (8.01) (9.80) (9.43) 


短期 -0.407 -0.436 -0.387 -0.355 
(9.34) (9.51) (9.69) (8.80) 


TR MGT aR ae, PARA LEHE, 过 去 和 未 来 的 
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价格 变化 会 对 当前 的 消费 量 产生 显著 的 影响 。 这 一 事实 与 香烟 
消费 者 是 缺乏 预见 性 的 假设 不 相 一 致 。 但 是 ,这 些 估 计 结 果 也 
并 不 是 与 理性 上 瘾 行为 完全 一 致 .这 是 因为 折 现 因子 (8) 的 点 
估计 值 太 低 ; 在 表 5$.3 的 2SELS 模型 中 ,未 来 消费 量 系数 的 估计 
值 与 过 去 消费 量 系数 的 估计 和 值 之 间 的 比率 在 0.31 一 0.64 之 间 。 
与 这 些 折 现 因子 对 应 的 利率 在 56.3% 一 222.6% 之 间 。 然 而 ， 
正如 我 们 已 经 表明 的 那样 ,未 来 价格 的 不 确定 性 能 够 说 明 我 们 
的 估计 结果 出 现 高 得 极 不 合理 的 利率 的 情况 。 

尽管 表 5.3K OHH OLS 系数 并 不 很 协调 ,但 是 它们 为 
抽烟 是 具有 成 冯 性 的 (过 去 消费 量 的 系数 是 正 的 且 是 显著 的 ;以 
及 消费 者 是 理性 的 (未 来 消费 量 的 系数 是 正 的 和 显著 的 , 并 且 小 
于 过 去 消费 量 的 系数 ) 假 设 提 供 了 更 有 力 的 支持 。OLS 模型 中 
的 长 期 价格 弹性 为 一 1.06, 短期 价格 弹性 为 -0.34。 隐 含 的 折 
现 因子 为 0.87( 利 率 为 14.9%) 是 十 分 合理 的 。 在 本 节 的 最 后 ， 
我 们 将 回 到 讨论 从 估计 结 末 推出 折 现 因子 的 问题 上 去 。 

表 5.5 给 出 了 理性 上 净 行 为 需求 画 数 的 估计 结果 , 这 些 佑 
计 结 果 是 在 工具 变量 中 去 掉 超 前 一 期 价格 的 值 以 及 超前 一 期 消 
费 税 的 值 后 得 出 的 。 表 5.5 中 的 模型 中 采用 了 需求 函数 中 的 外 
生 蛮 量 以 及 沾 后 一 期 和 沸 后 两 期 的 价格 变量 作为 工具 变量 。 正 
如 表 5.3 中 的 第 一 个 模型 那样 , 表 5.5 中 的 第 一 个 模型 也 是 与 
其 他 模型 明确 区 分 开 来 的 。 表 5.5 中 的 最 后 两 个 模型 与 表 5.3 
中 去 掉 工具 变量 中 的 未 来 变量 之 后 的 模型 命 和 模型 国 是 相对 应 
的 。 表 5.5 中 的 最 后 一 个 模型 之 所 以 称 之 为 模型 名 是 因为 它 与 
表 5.3 中 的 模型 国 是 对 应 的 中 。 与 表 $.3 中 的 情况 一 样 ,Wu 的 


中 当 人 队 工 具 变 量 中 删 去 未 来 变量 时 , 表 5.3 中 的 模型 从 和 模型 外 县 相同 的 。 
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检验 拒绝 了 OLS 会 产生 一 致 估计 的 假设 ?了 。 

表 5.5 中 的 系数 与 表 5.3 中 的 系数 有 着 很 大 的 区 别 。 当 我 
们 不 把 未 来 变量 当 作 工具 变量 使 用 时 , 当前 价格 以 及 河 后 一 期 
消费 量 的 系数 将 急剧 下 降 , 而 未 来 消费 量 的 系数 则 急剧 上 升 ( 正 
如 Nelson 和 Startz 所 预测 的 那样 , 1990 年 )。 另 外 ,由 于 表 5.5 
中 的 未 来 消费 量 的 系数 取 值 为 正 且 显著 , USE S.S 中 的 估计 
结果 仍然 为 理性 上 上 净 寞 型 提供 了 一 些 支 持 。 但 是 , 现在 折 现 因 
子 的 点 估计 结果 不 是 太 低 而 是 太 高 了 :在 模型 他 中 为 5. 30, 在 
模型 四 中 为 8.14@。 这 些 折 现 因子 分 别 对 应 于 负 的 利息 率 : 一 
81% 和 一 88%。 

与 表 5.3 的 估计 结果 相 比 , 表 5.5 的 估计 结果 对 理性 和 缺 
近 预 见 性 的 上 瘾 模型 的 支持 程度 要 小 一 些 。 首 先 , 表 5.5 中 所 
隐 含 的 折 现 因子 不 如 表 5.3 中 的 合理 。 其 次 ,在 表 5.5 HOM 
型 中 , 价格 的 系数 是 正 的 , 而 在 四 模型 中 , 尽管 相 诬 的 价格 的 系 
数 是 负 的 ,但 并 不 显著 。 第 三 ,由 过 去 消费 量 的 系数 所 确定 的 上 
ROTO), ER 5.5 的 外 模型 中 , 约 等 于 表 5.3 FH 
一 参数 的 估计 值 的 173。 结 果 使 得 表 5.5 HORE PHM 
格 弹性 值 为 -0.76, 权 比 长 期 价格 弹性 -0.90 小 15% ,而 在 表 
5.3 的 所 有 模型 中 , 短期 价格 弹性 都 要 比 长 期 价格 弹性 低 50% © 
最 后 ,对 十 不 同 的 工具 变量 , 表 5,.3 的 估计 结果 都 要 比 表 5.,5 的 
估计 结果 稳定 得 多 。 


D mB F255 bet OLS 需求 函数 与 表 5.3 中 的 OLS 需求 征 数 基 一 样 的 ,因此 
表 5.5 就 不 再 给 出 OLS 需求 函数 本。 

四 ”我 们 在 模型 中 中 之 所 以 不 计算 折 现 因子 , 是 因为 过 去 消费 其 的 系数 的 符号 
Ath. ， 
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R55 Bt LARA RR hot, LA 
变量 中 不 包括 未 来 的 价格 和 税收 ,被 解 释 变 量 Cr 


(括号 中 的 数据 表示 2 检验 的 近似 值 ) 








fdtax 


sdtimp 


sdtexp 








R? 
Wu 的 下 比率 
N 





HARARE AK, AEA TOA ee, A 


把 C，+ 布 Ci 看 做 是 内 生变 量 。 横 型 人 中 工具 变 基 申 汪 


ri — AGA Be BP 


阅 期 的 价格 如 上 上 模型 中 的 其 他 解释 变量 所 移 成 。 模 型 加 是 在 模型 中 工具 这 


其 的 基础 上 加 上 当前 以 及 滞后 RNR MEE A 





后 两 期 的 价格 所 


构成 ,模型 虽 居 在 机 型 久 的 基础 EAA (a BT BB PER ki pg H 
ERER. Wo 的 下 比率 用 于 检验 与 前 三 栏 相对 应 的 OLS 生计 其 -Hih 


计 的 假设 。 在 1% 的 水 平 上 , 它们 都 很 显 苦 。 
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车 要 对 表 5.3 AME 5.5 之 间 的 个 计 结 果 作 出 选择 , 其 中 的 
一 种 方法 是 进行 Hausman PHR I (Jerry A. Hausman, 1978 
年 ), 所 被 验 假设 内 容 是 未 来 的 价格 和 税收 是 合理 估计 。 在 零 假 
设 为 完全 有 远见 的 情况 下 {在 未 来 价格 方面 不 存在 测量 误差 )， 
这 两 个 表格 的 估计 结果 都 是 一 致 佑 讨 ,但 是 表 5.3 中 的 估 讨 结 
果 会 更 有 效 。 面 在 备 选 假设 之 下 , 即 会 出 现 未 来 价格 方面 的 测 
BRAWN, WRA R 5.5 中 的 估计 结果 是 一 致 估计 。 内 此 ， 
Hausman 的 检验 程序 相当 于 对 下 述 假设 进行 Wald 检验 ,这 个 
假设 的 内 容 是 , K 5.5 的 外 模型 中 的 系数 与 表 5.3 PHOR® 
模型 的 系数 是 一 样 的 , 表 5.5 中 的 名 模型 的 系数 与 表 5.3 中 的 
相应 模型 的 系数 是 一 样 的 。 

计算 出 来 的 与 这 三 个 检验 有 关 的 y 统计 晤 分 别 为 24，4， 
48. 94156. 2。 在 第 一 个 检验 中 ， 由 于 当 未 来 的 价格 被 去 掉 
后 就 少 了 一 个 工具 变量 ， 所 以 这 个 检验 的 自由 度 为 1。 而 在 第 
二 和 第 三 个 检验 中 ， 由 于 当 未 来 的 价格 以 及 术 来 的 税 赋 被 删 去 
后 我 们 少 了 两 个 工具 变量 ， 因 面 这 两 个 检验 的 自由 度 为 2。 在 
1% 的 水 平 上 ，x? 的 临界 值 在 第 一 个 检验 中 为 6、6， 在 第 二 
和 第 三 个 检验 中 为 9，2。 由 于 计算 出 来 的 x? 统计 量 总 是 大 大 
超过 显著 水 平 ， 因 而 在 假定 过 去 的 变量 本 身 被 排除 在 需求 方程 
之 外 的 条 件 下 ， 这 一 检验 会 拒绝 未 来 价值 是 合理 工具 变量 的 原 
假设 。 

然而 , 在 对 这 一 拒绝 结果 进行 强调 之 前 , 我 们 应 该 回想 与 表 
5.5 的 倘 计 结果 有 闫 的 一 些 问 题 , 而 这 些 问题 在 Hausman 检验 
中 是 没有 被 考虑 到 的 。 尤 其 是 在 把 工具 变量 限制 于 未 来 价格 ， 
以 及 由 此 而 产生 的 未 来 消费 量 等 差劲 的 预测 工具 上 的 时 候 , 要 
搁 出 过 去 和 未 来 消费 量 的 影响 是 十 分 困难 的 。 过 去 和 来 来 消费 
量 系 数 的 标准 差 的 急剧 增长 可 部 分 地 反映 这 种 情况 , 它 表 明 当 
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我 们 不 把 未 来 的 价格 和 税收 作为 工具 变量 时 , SRR 
度 会 加 深 。 

因此 , 要 在 表 5.3 和 表 5.5 的 售 计 结果 之 间作 出 选择 ,应 寻 
求 别 的 途径 。 其 中 的 一 种 途径 是 ,检验 一 下 如 果 将 真实 的 结构 
性 需求 汕 数 稍 作 改变 ,那么 将 会 出 现 什么 情况 。 假 定 真实 模 懂 
中 的 第 二 个 消费 量 的 滞后 变量 系数 是 0.1 或 0.2, 那么 , 当 我 们 
在 这 个 假定 之 下 对 表 5.3 中 的 第 一 个 模型 进行 重新 估计 时 , 我 
们 发 现 , 未 来 消费 其 的 系数 保持 不 变 , 仍然 是 0.140. mi AR 
的 方法 对 胡 5.5 PM ORAGET ESAT, 我 们 发 现 ,在 第 二 
个 消费 量 滞后 变量 的 系数 限制 为 0.1 的 条 件 下 ,未 来 消费 量 的 
系数 从 1.60 FRA 1.26, 而 当 这 个 系数 限制 为 0.2 时 ,未 来 消 
费 量 的 系数 甚至 下 降 为 0.88。 

对 于 表 5.3 和 表 5.5 中 的 模型 是 而 言 ,也 会 出 现 类 似 的 结 
困 。 由 于 这 些 模 型 非常 相似 ,所 以 我 们 在 对 这 些 模 型 进行 估计 
的 时 候 ,可 以 将 第 二 个 消费 蕙 的 滞后 变量 作为 内 生 解 释 变量 而 
加 以 考虑 , 并且 不 对 其 系数 作出 在 何 限制 。 当 表 5.3 中 的 模型 
名 采用 这 种 方式 进行 拟 合 时 , 未 来 消费 量 的 系数 仅仅 稍微 从 
0.23 下 降 为 0.20。 在 第 二 个 消费 量 滞后 变量 的 系数 限制 为 0.1 
的 条 件 下 , 未 来 消费 量 的 系数 等 于 0.22, 当 限制 为 0.2 的 时 候 ， 
未 来 消费 量 的 系数 为 0.21。 运 用 同样 方法 于 表 5.5 中 的 模型 
地 所 得 到 的 未 来 消费 量 系 数 的 结果 分 别 为 0.72,0.80 和 0.72。 
这 些 什 应当 与 表 5.5 中 的 系数 0.89 作 一 比较 。 

尽管 我 们 仅仅 考虑 了 对 未 来 消费 量 系数 所 产生 的 影响 , 但 
是 当 我 们 对 当前 价格 系数 的 变化 进行 办 验 的 时 候 , 所 得 到 的 结 


中 表 5.3 中 的 系数 为 0.135。 当 加 上 这 个 限制 时 , 在 省 去 滞后 消费 基 并 对 由 
此 产生 的 编 减 了 的 样本 进行 估计 的 模型 中 , 同一 系数 的 值 为 0.139。 
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果 也 是 类 伺 的 。 在 每 一 种 情况 下 , 使 用 未 来 价格 以 及 未 来 税收 
作为 工 其 变量 的 模型 , 对 结构 性 的 需求 函数 的 特定 变化 的 敏感 
程度 , 要 远 远 低 于 不 把 未 来 价格 和 未 来 税收 作为 工具 变 攻 的 模 
型 。 这 并 不 令 人 感到 惊讶 , 因为 未 来 价格 变量 所 产生 的 变化 是 
与 未 来 消费 量 相关 的 , 而 并 不 与 潜在 的 .但 被 略 去 了 的 过 去 价格 
以 及 消费 其 变 甚 高度 相关 。 
WH 5.3 与 表 5.5 之 间 的 估计 结果 作出 选择 的 最 后 一 种 方 
法 是 ,对 夸 六 的 瑞 期 的 未 来 价格 和 预期 的 未 来 消费 其 之 间 的 协 
方差 所 产生 的 影响 进行 模拟 。 考 虚 表 5.3 中 栏 中 估计 过 的 完全 
一 样 的 模型 , 令 c 表示 当前 消费 量 , f 表示 预期 的 未 来 消费 量 , 1 
表示 滞后 一 期 的 消费 量 , p 表示 预期 的 未 来 价格 , z 表示 过 去 的 
价格 , my 寡 示 除 需求 函数 中 所 有 其 他 变量 (当前 的 价格 ,收入 、 
衡 基 走私 行为 的 三 个 指标 以 及 州 和 时 间 虚 拟 变 量 ) 之 外 的 这 些 
变 基 中 任意 两 者 的 协 方差 h。 恕 果 对 f 和 pp 进行 观测 , 未 来 消 
费 量 以 及 过 去 消费 量 的 两 阶段 最 小 二 乘法 估计 的 系数 (gr ) 和 
(6, ESF 
Of = (gcp ote ~ Fip Ger)! (Opp te — Olp Of) (5.6) 
O, = (O Sfp ~ Spe Top)! (Opp Oe — Gip fe) (5.7) 
BS 表示 实际 的 未 来 价格 , 令 a 表示 实际 的 未 来 消费 量 。 注 
意 ,x= p t ww 和 a = f +e, 那么 末 来 消费 量 的 预测 误差 (s) 
与 未 来 价格 的 预测 误差 {uw ) 旺 负 相关 关系 。 由 于 u 与 当前 或 者 
过 去 的 变量 是 不 相关 的 ,所 以 当 用 x RE p, 和 用 a RES N, 
惟一 受到 影响 的 协 方差 是 x 与 a 之 间 的 协 方差 。 特 别 地 ， 
Tip = Roan, k = El- (gu/o)] (5.8) 


印 ” 也 就 是 说 ,<, f.r 和 请 是 (比方 说 ) 当 前 消费 量 对 需求 函数 中 外 生变 量 的 回 
妇 残 差 。 
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大 体 说 来 , 小 于 1。 因 此 , 如果 式 ($. 10) 和 和 式 (5.11) 中 使 用 
0x 而 不 是 使 用 oy,, 那么 未 来 消费 量 的 系数 以 及 未 来 消费 量 的 
系数 与 过 去 消费 量 的 系数 之 比 将 被 低估 。 
表 5.6 已 休 正 预测 误差 的 未 来 消费 是 系数 (9r) .过 去 消费 者 
系数 (2) 和 长 期 价格 弹性 与 短期 价格 弹性 的 比值 
长 期 与 短期 
价格 弹性 的 
比率 
1.803 





1.762 


1.676 


1.608 





1.535 


注 : 在 第 一 栏 中 ,上 an MAk E A RSMAS 
队 以 未 来 消费 县 与 实际 的 未 来 价格 之 间 药 候 协 方差 所 得 到 的 比值 , 此 时 . 当 
前 的 价格 ,收入 ,衡量 走私 行为 的 三 个 指标 以 及 州 和 时 间 虚 拟 变 基 保 持 不 
变 。 


表 5.6 给 出 了 在 上 取 不 同 假设 值 的 条 件 干 br,& 以 及 长 期 
价格 弹性 与 短期 价格 弹性 的 比率 的 估计 结果 。 只 要 上 & 的 值 不 
小 于 0.75( 预 期 误差 的 协 方差 不 大 于 总 方差 的 25% ), 那么 真实 
的 估计 结果 与 表 5.3@ 栏 中 的 估计 结果 是 相 类 似 的 。 在 表 5.3 
中 ,这 些 佑 计 结 果 是 在 假定 =1 或 者 说 预期 误差 的 协 方 着 为 
零 的 条 件 下 得 到 的 。 如 果 某 人 试图 仅仅 以 未 来 价格 方面 的 不 完 
全 信息 为 基础 ,来 协调 过 5.3 5325.5 之 闻 的 估计 结果 所 出 现 
的 巨大 差异 ,那么 他 有 必要 假定 , 预测 误差 的 苏 方 差 是 很 大 的 
《在 我 们 看 来 是 不 合理 的 ), 这 一 点 也 不 奇怪 。 我 们 已 经 指出 了 
协调 这 些 估计 结果 的 一 种 更 好 的 方法 , 那 就 是 使 用 以 下 这 一 实 
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证 结果 , 即 过 去 的 价格 以 及 税收 是 未 来 价格 差劲 的 预测 工具 ,而 
对 于 说 在 的 但 略 去 了 的 过 去 效应 来 讲 , 是 相对 较 好 的 预测 工 其 。 
这 就 使 得 这 些 变 基 成 为 未 来 消费 量 的 差劲 的 预测 工具 。 

RE 5.3 和 表 5.5 中 的 犀 计 结果 能 得 出 什么 结论 , 取决 十 
人 们 的 前 提出 发 点 。 如 果 信 们 认为 ,结构 性 的 需求 孙 数 的 形式 
是 正确 的 , 并 且 在 预测 未 来 香烟 价格 方面 所 产生 的 误差 相当 大 ， 
MAK 5.5 中 的 估计 结果 就 会 更 好 。 然 而 , 如 果 人 们 认为 ,结构 
性 的 需求 函数 的 形式 有 误 ( 即 使 只 是 微小 的 错误 ), 并 且 消 费 者 
确实 可 获得 相关 的 信息 去 预测 未 来 香烟 的 价格 ,那么 显然 表 $.3 
中 的 估计 结果 更 好 。 基 于 上 述 原 因 , 我们 更 喜欢 第 二 种 支持 理 
性 上 况 模 型 的 解释 。 应 当 注 意 , 表 5.3 和 表 5.5 中 的 任何 一 个 
模型 都 不 支持 缺乏 预见 性 的 上 瘤 模 型 。 事 实 上 , 表 5.5 中 的 估 
计 结 果 是 拒绝 理性 上 瘙 模 型 的 ,因为 这 些 估计 结果 表明 ,消费 者 
太 看 重 未 来 消费 了 。 

即使 柔 用 理性 上 瘤 模 型 , 要 失 这 些 香烟 数据 中 可 靠 地 推出 
折 现 率 仍 然 是 不 可 能 的 。 其 中 的 一 种 方法 是 简单 地 事先 给 定 折 
HAF. RIER 5.7 中 就 是 这 样 做 的 ,在 估计 模型 @ 和 模型 
鲍 的 过 程 中 ,我 们 指定 了 6 MAS, KERMA PAIL 
围 从 0.70 一 0.95( 利 息 率 的 变化 范围 从 5.3% 一 42.9%)。 也 就 
是 说 , 我们 把 未 来 消费 量 的 系数 限制 为 8 SHERRY 
乘积 。 我 们 不 仅 将 这 一 限制 使 用 于 把 未 来 价格 和 税收 纳入 工具 
变 基 的 论述 中 ,而 且 还 使 用 于 不 将 这 些 变 量 作 为 工具 变量 的 论 
述 中 。 

表 5.7 给 出 了 由 和 作出 限制 后 的 估计 结果 中 得 到 的 价 社 系 
数 、 过 去 消费 量 系数 、 长 期 价格 弹性 以 及 短期 价格 弹性 。 我 们 也 
给 出 了 建立 在 拉 格 朗 日 冬 数 (LM) 检 验 基 础 上 的 该 限制 的 边际 
显著 水 平 。 在 不 考虑 所 给 出 的 折 现 因子 的 限制 的 条 件 下 , 表 5.7 
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中 长 期 价格 弹性 的 值 签 此 间 相 差不多 ,并 有 旦 与 表 5.4 中 的 长 期 
价格 弹性 的 值 也 差不多 。 这 一 结论 同样 适用 于 短期 价格 弹性 。 
另外 ,采用 未 来 价格 和 未 来 税收 作为 工具 变量 的 回归 方法 所 得 
出 的 弹性 的 值 ,与 不 采用 未 来 价格 和 未 来 税收 作为 工具 变革 的 
回归 方法 所 得 出 的 弹性 的 值 几乎 是 相等 的 吕 。 

225.7 中 取 值 为 0.85 A 0.90 的 折 现 二 了 巴 , 与 从 表 5.5 中 
的 OLS 回归 模型 所 推出 的 0.87 MATRA FAAS. Ri, 4 
我 们 对 表 5.7 中 的 加 上 折 现 因子 限制 的 估计 结果 进行 Wu BY Re 
验 时 .结果 却 拒绝 了 OLS 是 一 致 估计 的 航 设 。 当 给 定 的 折 现 因 
子 为 0.85 时 ,A 组 中 的 王 统 计量 在 模型 四 和 模型 四 中 分 别 为 
167.5 和 77.8;B APA AY F Rit BA BILE 72.3 和 27.7. 
当 给 定 的 折 现 因子 为 0.90 时 ,A 组 中 的 正统 计量 在 模型 四 中 
为 167.5, 在 模型 中 为 78.0;B 组 中 相应 的 正统 计量 分 别 为 
68.0 和 25.2。 所 有 的 这 些 统计 量 在 1% 的 水 平 上 都 是 显著 的 。 
# 5.7 中 斩 现 因子 为 0.8$ 和 10.90 的 8 个 模型 表明 ,平均 的 长 
期 价格 弹性 为 ~0.78, 平均 的 短期 价格 弹性 为 ~0.44。 而 在 表 
5.34, 5 OLS 回归 模型 有 关 的 长 期 弹性 和 短期 弹性 分 别 为 
-1.06 和 各 一 0.34, 我 们 认为 , 表 5.7 中 弹性 的 估计 结果 的 可 信和 度 
BARR 5.3 中 的 估计 。 








全 ” 当 我 们 使 用 束 来 变量 作为 工具 变量 时 ,在 1 和 的 水 阅 上 ,12 个 模型 中 有 8 
个 模 塌 的 限制 的 揭 际 显著 水 平 并 不 显著 , 在 5 和 的 水 平 上 ,12 个 懂 型 中 有 了 个 模型 
的 限制 的 边际 最 闭 水 平 并 不 显 壮 {指定 的 折 现 国 子 有 效 }，。 另 一 方面 , 当 不 把 术 闵 让 
REALE, 在 得 个 模型 中 的 任 一 常用 的 加 信和 水 平 上 ,限制 的 边 陆 跨 蔓 水 
ER REAM. ES, RETA SEER AAR 5.5 的 人知 计 结果 暗合 
了 超过 1 的 折 现 因子 。 
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表 5.3、 表 5.5 和 表 5.7 的 结果 表明 ,我 们 掌握 的 数据 不 足 
以 准确 地 对 折 现 因子 问题 进行 解释 。 这 并 不 令 人 感到 奇怪 。 从 
随时 间 变 化 的 总 消费 其 ,特定 商品 的 消费 其 或 者 是 闲暇 活动 的 
消费 量 的 研究 报告 中 所 获取 的 消费 者 折 现 因子 的 估计 结果 往往 
是 差别 很 大 的 。 从 一 些 估计 结果 可 能 会 推出 极 高 的 利息 率 , 而 
从 嚼 一 些 估计 结果 则 可 能 推 凡 很 低 、 甚 至 是 钳 的 利息 率 ( 例 如 ， 
Lars Peter Hansen 和 Kenneth J. Singleton, 1983 4F ; N. Gregory 
Mankiw 等 , 1985 Æ ; V. Joseph Hotz , 1988 4F ; Olympia Bover, 
1991 Æ; Larry G. Epstein 和 Stanley E. Zin, 1991 年 )。 介 是, > 
人 欣慰 的 是 ,我们 模型 中 的 基本 参数 的 估计 结果 对 于 多 个 可 供 
选择 的 折 现 因子 的 反应 并 不 敏感 。 而 且 , 在 采用 未 来 价格 只 及 
税收 作为 工具 变量 的 估计 方法 中 , 我们 并 不 能 拒绝 (在 1% 的 水 
平 上 ) 折 现 因 于 的 值 在 四 种 销 况 中 的 两 种 情况 下 高 达 0.90 或 
0.95 的 假设 。 最 后 , 当 我 们 通过 指定 某 一 折 现 因子 值 从 而 补充 了 
由 于 删 去 未 来 变量 而 导致 较 少 的 工具 变 志 时 , 短期 价格 弹性 和 长 
期 价格 弹性 对 这 些 计算 出 它们 的 工具 变量 的 及 应 并 不 敏感 。 

Frank Chaloupka(1991 年 ) 以 微观 数据 集 (第 二 次 全 国 健 康 与 
营养 测定 调查 ) 的 方式 为 支持 香烟 上 瘤 模型 提供 了 进一步 的 证 
据 。 通 过 使 用 三 个 相 邻 时 期 香烟 消费 量 的 衡 其 指标, 他 拟 合 册子 
AUTE 5.3 中 的 需求 函数 。 他 发 现 ,短期 价格 弹性 ( -0.20)? 小 
于 长 期 价格 弹性 { -0.45) 的 ~- 半 。 他 所 得 出 的 显著 的 未 来 消费 
HAR, 为 拒绝 缺乏 预见 性 的 上 净 行 为 提供 了 进一步 的 证 据 。 





5.5 ÆW ERITH 


香烟 行业 的 绷 织 结构 问题 已 经 成 为 人 们 频频 研究 的 问题 。 
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研究 表明 , 香烟 行业 是 高 度 集中 的 (如 Joe S. Bain, 1968 Æ; 
Daniel A. Summer, 1981 年 ; Elie Appelbaum, 1982 年 ; Paul A. 
Geroski, 1983 年 ; Robert H. Porter, 1986 年 )。 两 家 公司 (R.J. 
Reynolds 和 Philip Morris) 的 香烟 产量 约 占 了 美国 香烟 总 产量 
的 70% ,并 有 刚才 所 引用 的 研究 报告 所 得 出 的 一 般 结 论 是 , 烟 
草 公司 拥有 显著 的 垄断 力量 。 尽 管 吸烟 行为 的 习惯 性 会 对 烟草 
2S] K BE ET ae YE LAB fb ZS) EP, 
但 是 在 讨论 定价 问题 时 人 们 却 没有 考虑 这 方面 内 容 。 

为 了 说 明定 价 问题 与 上 疗 行 为 之 同 的 关系 ,我 们 另外 给 出 
一 个 简单 的 榴 断 定价 模型 [可 参见 Becker 等 1990 年 ; 亦 戎 见 
Gary Fethke 和 Raj Jagannathan, 1991 年 ,以 及 Mark H. Showal- 
ter 于 1991 年 对 我 们 的 分 析 所 作 的 扩展 )。 这 个 模型 的 主要 推 
论 是 非常 直观 的 。 在 每 一 个 时 期 , 只 要 消费 行为 是 具有 成 闫 性 
的 ,并 且 由 于 垄断 力 革 的 存在 使 得 未 来 价格 欧 向 于 大 于 未 来 的 
边际 成 本 , 那么 芍 断 者 会 把 价 络 确定 在 边际 收益 低 于 边际 成 本 
的 水 于 上。 垄断 者 这 样 做 的 原因 在 于 , 在 当前 的 消费 和 量 越 大 ,并 
且 当 前 价格 越 低 的 时 候 , 未 来 的 利润 也 就 越 高 , 这 是 因为 更 大 的 
当前 消费 其 会 提高 未 来 消费 量 。 事 实 上 , 垄断 者 可 能 会 降低 香 
烟 的 价格 以 便 使 更 多 的 消费 者 对 成 六 性 商品 高 度 上 冶 面 不 能 自 
拔 。 当 某 种 商品 的 成 瘾 任 程 度 越 高 的 时 候 , 与 边际 成 本 相 比 较 ， 
最 优 的 边际 收益 就 越 低 , 未 来 需求 也 就 越 旺 , 未 来 价格 减 去 成 本 
的 值 也 就 越 大 。 在 降低 当前 价格 对 未 来 需求 所 产生 的 正 效 应 是 
够 大 的 条 件 下 , 垄断 者 可 能 会 选择 某 一 低 于 当前 成 本 的 当前 价 
格 , 或 者 是 在 需求 的 无 弹性 区 域内 选择 价格 。 

这 种 在 定价 策略 中 引入 上 疗 行 为 的 分 析 , 可 能 有 助 于 理解 
近 些 年 来 所 出 现 的 香烟 价格 上 扬 的 现象 。 自 1981 年 以 来 ,香烟 
需求 出 现 的 大 幅 焉 滑 的 情况 ,在 Jeffrey E. Harris( 1987 年 ) 以 及 
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其 他 学 者 的 文献 中 已 经 有 所 记载 , 究 其 原因 ,在 于 人 们 获得 了 更 
名 的 有 关 吸 烟 危 害 健 康 的 信息 ,并且 政府 对 在 公共 场所 吸烟 作 
出 了 强制 性 的 限制 , 并 禁止 在 电台 和 电视 上 播放 香烟 广告 。 在 
现实 生活 中 存在 这 么 一 个 悖 论 , 即 尽管 吸烟 人 数 下 降 了 ,但 是 烟 
草 公司 仍然 赚 取 巨额 科 润 。 对 此 , 有 好 几 份 研究 报告 曾 作 过 评 
述 ,这 些 研 究 报 告 还 表明 ,香烟 价格 方面 的 上 升 速 度 快 于 成 本 方 
面 的 上 升 速 度 ( 参 见 Harris , 1987 年 ; Amy Dunkin 等 , 1988 
Æe XR E, Æ Stephen J. Adler 和 Alix M. Freedman {1990 
年 ,1 页 ) 看 来 "市场 经 济 学 的 伟大 魔术 之 一 … 和 … (就 是 ) 如 何在 
一 个 需求 基 以 每 年 数 亿 支 香 烟 的 速度 锐 夏 的 行业 中 促使 价格 上 
升 并 增加 利润 。 

如 果 烽 章 公 司 拥有 一 定 的 垄断 力量 , 那么 在 分 析 中 引入 对 
吸烟 行为 成 瘾 性 方面 的 分 析 , 则 可 解 亿 这 一 悖 论 。 如 果 烟 草 公 
司 将 当前 价格 定 在 当前 利润 最 大 化 点 之 下 (以 便道 过 全 消费 者 
增加 当前 香烟 吸食 量 的 成 瘤 性 效应 来 提高 未 来 的 香烟 需求 ), 那 
人 么 当前 价格 的 上 升 将 增加 烟草 公司 的 短期 利润 。 上 瘤 行 为 还 能 
RR, 为 什么 当前 价格 会 上 上 上升: 吸烟 的 未 来 需求 的 下 降 会 减少 
从 维持 某 一 更 慑 的 价格 以 刺激 未 来 消费 中 所 获得 的 收益 。 

引入 对 吸烟 的 成 瘾 性 方面 的 分 析 还 导致 了 以 下 这 人 么 一 个 检 
验 . 即 香烟 行业 到 底 是 一 个 坦 头 董 断 行 业 还 是 一 个 竞争 性 行业 。 
如 果 吸 烟 者 是 对 香烟 上 瘾 的 , 并且 香烟 行业 基 由 少数 生产 商 控 
制 市 场 的 行业 , 那么 预期 税收 的 增加 以 及 由 此 而 导致 的 香烟 未 
来 价格 的 上 升 将 会 导致 当前 价格 的 上 天 ,即使 在 这 种 情况 下 ,人 
们 预期 未 来 价格 将 会 上 升 , 从 而 会 减少 对 香烟 的 当前 需求 。 这 
在 竞争 性 行为 的 简单 模型 中 是 不 可 能 发 生 的 。 

人 人 科普 遍 预 测 , 对 香烟 征收 的 更 高 的 联邦 消费 税 将 于 1983 
年 急 生 效 一 一 这 就 是 消费 者 得 到 了 关于 未 来 税收 将 会 增加 的 事 
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前 信息 的 一 个 枫 子 。 香 烟 的 价格 不 仅 在 1983 年 出 现 了 大 幅 的 
上 升 ,而 且 在 税收 增加 之 前 的 1982 FMR AM ES. € 
1982 BHA EA, 现 已 被 看 做 是 “税收 增长 对 由 少数 人 
控制 的 价格 提 天 起 着 焦点 (或 协调 器 ) 的 作用 "(Harris, 1987 年 ， 
101 页 ) 的 一 个 论据 。 那 确实 是 可 能 的 ,但 是 即使 塞 头 香烟 生产 
商 不 看 在 上 面 所 说 的 协调 性 阿 题 , 1982 年 仍然 有 可 能 出 现 香烟 
价格 的 上 涨 , 因为 未 来 香烟 消费 税 的 提高 会 降低 未 来 的 香烟 需 
求 , 从 而 减少 了 从 峰 低 当前 香烟 价格 中 所 获得 的 收益 。 


HR sa 整 分 方程 的 解 和 价格 效应 
其 分 方程 式 (5.4) 的 解 为 : 


、_ 1 Se 
C: 一 atit nS 十 了) 十 
1 SPIONI 
ahli, Bi 2 $3 AC s)+ 


1 OG 1 7 5 

HC 7, Bb, ed (5.A1) 
其 中 

A(t) =69+ 6,P,-1+ @:¢,-1+ Ose, 
1-(1- 467g) 3”? 








f= 20 
ga i (1 — 4679)'? 
2" 26 


并 且 ,4828<T, 以 确保 其 稳定 性 。 

AS. ALRE T r 期 的 香烟 价格 的 变化 对 时 期 上 中 的 香 
烟 消 费 措 所 产生 的 效应 的 符号 。 由 于 其 他 时 期 的 香烟 价格 保持 
不 变 , 因而 这 些 效 应 在 性 质 上 是 暂时 性 的 , 可 表示 为 ， 
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ac, aP! | 2)“ 
l abe m lE] =0, 
4 9e=0 (5. A2a) 
duC | $5" j- $i 7 
dP.| e, T (#2 — $i)L! [到 =0, 
4020 (5. A2b) 
dC, 8 EEA ] 
dP, ël -— 4) ! ($) <0 (5. A2c) 


要 得 到 完全 没有 预料 到 的 价格 效应 , INS RS. AD) AS tR 
r 等 于 1。 要 得 到 完全 预料 到 的 价格 效应 , 则 可 令 1 或 c 趋向 于 
LK. 
对 于 从 时 期 + FP BB Be Fe HE OT F EERTE t 
中 的 消费 量 所 产生 的 效应 , 我 们 用 daC,/dP， 来 表示 , 它 由 下 式 
给 出 : 
dc, Ell — (oi / 2) 2] 
dP? a1 - 4,)(# - $i) 
41= 1A, AGS. Aa TRA A MSHA 
价格 下 降 对 当前 消费 量 所 产生 的 影响 。 这 个 效应 是 ， 
dc, _ 6, 
dP* a(i- $)$: 
式 (5,A4) 给 出 了 短期 价格 效应 , 其 定义 为 : 在 过 去 消费 甚 保持 
不 变 的 条 件 下 , 当前 价格 以 及 所 有 未 来 价格 的 下 降 对 消费 让 所 
产生 的 影响 。 
最 后 ,在 所 有 时 期 中 出 观 的 某 一 持久 性 的 价格 下 降 对 时 期 
t 中 的 消费 手 所 产生 的 影响 是 ， 
dc, LEN i g 1 — #3 
Ei 





(5. A3) 





(5. A4) 
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a[l- Chita] 
Ja- P BD (5.A5) 
当 一 co 时 , 式 (5.A5) 的 级 限 值 等 于 某 一 持久 性 的 价格 下 降 所 
产生 的 长 期 效应 
dC _ Ay 
dP ~ @(1 ~ $,3(¢2 - 1) 





(5. A6) 


附录 5B 数据 

以 下 9 个 州 的 香烟 销售 量 数据 , 在 下 列 特定 年 份 丢失 : 

阿拉 斯 加 ,1955 一 1959 年 

夏威夷 ,1955 一 1960 年 

Un A FH JE TE, 1955 ~ 1959 年 

科罗拉多 ,1955 一 1964 年 

马里 苦 ,1955 一 1958 年 

密苏里 ,1935 年 

北 卡罗来纳 ,1955~ 1969 年 

俄 勤 网 ,1955 一 1966 年 

弗吉尼亚 ,1955 一 1960 年 

对 于 阿拉 斯 加 以 及 夏威夷 来 讲 , TER AE E a En 
每 一 年 份 中 , 相应 的 香烟 价格 数据 也 靶 失 了 。 此 外 ,在 阿拉 斯 加 
州 所 提供 的 数据 中 也 找 不 到 1960 年 的 价格 报告 数据 , 而 在 夏 威 
更 州 所 提供 的 数据 中 也 找 不 到 1961 年 的 香烟 价格 报告 数据 。 

我 们 计算 各 州 对 每 包 香 烟 所 征收 的 消费 税 时 , 是 按照 该 财 
政 年 度 期 间 生 效 的 税率 进行 加 权 平 均 计算 的 , 权 数 按照 每 种 税 
率 在 该 财政 年 度 生 效 的 时 间 占 整个 财政 年 度 时 间 长 度 的 比例 来 
吉 以 确定 。 烟 草 税 收 委员 会 公布 的 是 11 月 份 的 香烟 价格 。 在 
我 们 的 回归 分 析 中 所 使 用 的 第 : 个 财政 年 度 的 价格 等 于 第 t 一 1 
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个 财政 年 度 11 月 份 的 价格 的 5/6 加 上 第 * 个 财政 年 度 11 Af 
的 价格 的 176, 并 根据 各 州 消费 税率 在 该 财政 年 度 的 变化 而 加 
以 调整 。 特 别 是 ,我 们 将 某 一 日 期 前 价格 中 的 州 消 费 税 从 价格 
中 减 神 了 , 不 会 税 的 平均 价格 可 根据 先前 给 出 的 公式 计算 出 来 ， 
然后 再 把 平均 的 消费 税 加 回 到 价格 中 。 在 某 些 年 份 , 由 于 所 给 
出 的 报告 数据 是 10 月 份 的 数据 ,因此 在 算法 上 要 进行 修改 。 由 
烟草 税收 委员 会 (1986 年 }) 印 刷 出 版 的 价格 变量 中 不 包括 在 某 
些 州 由 一 个 或 儿 个 市 政 当局 对 香烟 征收 的 市 政 消费 税 ， 我 们 新 
设 了 一 个 各 州 的 平均 市 政 消费 税率 , 方法 是 用 烟草 税收 委员 会 
给 出 的 (各 个 年 份 ) 各 州 的 香烟 市 政 消费 税 的 收入 之 和 , 除 以 按 
包 计算 的 各 州 的 香烟 销售 量 , 然后 把 这 一 税率 炸 到 价格 上 。 应 
当 注 意 的 是 , 表 5.1 中 所 定义 的 并 在 表 5.2. 宪 5.3, 表 5.5 以 及 
# 5.7 中 当 作 过 去 和 未 来 的 消费 贡 的 工具 变量 使 用 的 州 消 费 税 
率 , 包 傅 了 平均 的 市 政 消费 税率 。 
在 我 们 分 本 所 用 的 样本 区 间 内 ,除了 夏威夷 州 和 新 罕 布什 
尔 州 之 外 , 其 他 州 对 香烟 征收 的 消费 税 都 是 定额 税 ( 每 包 税 负 国 
E) HERR, 整个 分 析 期 内 所 采用 的 税率 等 于 香烟 批发 价 
格 的 40% 。 在 新 罕 布什 尔 州 , 在 1976 财政 年 度 之 前 , 所 采用 的 
税率 等 于 香烟 零售 价格 的 42%。 烟 草 税 收 委员 会 计算 出 了 与 
此 相对 应 的 这 两 个 州 每 包 香 烟 的 税收 。 
短 距 离 走私 行为 或 不 定期 的 非法 贩卖 行为 是 指 由 于 邻近 戎 
的 消费 税 很 高 ,所 以 产生 了 邻近 州 的 居民 跨 州 购买 香烟 的 行为 。 
之 所 以 把 衡量 短 距离 进口 以 及 出 口 激励 的 变量 作为 狐 立 的 回归 
因子 使 用 ,是 因为 进口 州 的 香烟 消费 量 (定义 为 销售 鼻 加 上 进 襄 
Fe) Bare EME ARI ob aS FE IN ZS OP RB E E, 
但 是 出 口 州 的 香烟 消费 量 却 并 不 取决 于 这 种 差异 。 当 然 ,进口 
各 出口 都 会 受到 税 负 关 蜡 的 影响 。 远 距离 的 走私 行为 或 有 组 织 
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的 非法 贩卖 行为 旦 指 月 计划 地 试图 将 香烟 从 北 卡 罗 来 纳 、 弗 吉 
尼 亚 或 者 肯塔基 用 船 运 送 到 其 他 州 。 这 些 香 烟 通常 以 相关 州 普 
遍 的 香烟 零售 价格 出 售 ,无 须 缴 纳 消费 税 , 该 消费 税 只 在 批发 环 
节 征 收 。 进 口 州 的 香烟 消费 量 并 不 取决 于 这 个 州 的 税收 与 北 卡 
罗 来 纳 、 弗 吉 尼 亚 或 者 肯 典 基 州 之 间 的 差异 。 因 此 , 由 半 在 某 一 
给 定年 份 中 , 全 部 州 的 香烟 进口 芷 之 和 必须 等 于 在 该 年 份 中 全 
部 州 的 香烟 出 口 其 之 和 ,所 以 远 距 离 的 进口 和 沼 口 激励 可 统一 
用 某 个 单一 指标 来 衡 基 。 根 据 表 5.1 中 三 个 走私 变 基 的 定义 ， 
它们 的 回归 系数 应 当 全 部 取 负 值 。 

短 距 离 不 定期 的 走私 活动 的 效应 星 通 过 两 个 变 基 来 子 以 衡 
Bit: ~ Pe RED; aA o, PRO Ee 
E, 





sdtimp; = Dk; lT: ~ T;) 


Rp, ky 为 住 在 ; MOLARRA E 20 英里 以 内 的 ; 州 的 
人 人 口 数 占 i 州 ( 税 负 较 高 的 州 ) 的 总 人 口 数 的 比重 ;T; 和 了 分 别 
为 各 州 (i MAG 州 ) 的 香烟 消费 税率 。 权 数 是 根据 1970 年 的 人 
28 (United States Bureau of the Census, 1973 年 ) 讨 算 
HRA, SRB BRAGS iT BI, RAAT OR TS 
了 T, 则 令 税收 差异 等 于 零 。 出 口 基 的 衡 其 指标 为 ， 

sdtexp; = >)&,(T; — T,)(POP;/POP,) 


AP, k DEER A HC 州 ) 方 圆 20 英里 以 内 的 税 负 较 商 的 ; 
州 的 人 口 数 占 该 州 总 人 口 数 的 比例 ;POP, Ay 州 的 人 口 数 。 这 
里 ,对 税率 较 高 的 邻近 各 州 进行 累加 。 也 就 是 说 ,如 果 TT; 
则 令 税 负 差 别 等 于 零 。 之 所 以 在 出 口 变 基 中 使 用 人 口 比 率 , 是 
BAJA MHOR; 州 的 总 出 口 量 还 取决 于 居住 在 i MEY; 
州 的 人 口 数 或 者 说 POP; 乘 上 名 ;。 由 于 回归 模型 中 的 被 解释 变 
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量 是 指 各 州 的 人 人均 销 上 售 晤 ,因而 在 分 母 中 加 入 i HBA. 

在 先前 给 出 的 公式 中 , BH BUR ISR BA IS 
消费 税 取决 于 相应 的 边界 地 区 。 人 口 数 是 年 度数 据 。 人 口 普 查 
eT HAD SE F 1960 年 .1970 年 和 1980 年 的 人 口 普查 
结果 , 其 他 年 份 的 数据 来 源 于 美国 人 口 普查 局 (1985 年 )( 和 参见 
索引 所 列 出 的 全 部 资料 来 源 )。 在 没有 进行 人 吕 普 查 的 年 份 蛙 ， 
所 给 出 的 大 口 数据 是 7 另 1 日 的 人 人口 数据 ;而 在 进行 了 人 口 普 
查 的 年 份 里 , 所 给 出 的 人 口 数 据 是 4 月 1 日 的 入口 数据 mi 
使 用 各 州 在 该 段 时 期 内 (机 如 ,1980 年 4 月 1 日 与 1981 年 7 月 
1 日 ) 的 人 口 指数 增长 趋势 ,可 将 进行 了 大口 普查 年 份 的 数据 转 
换 为 7 月 1 日 的 数据 。 那 么 ,第 z 个 财政 年 度 的 人 口 数 则 定义 
为 第 :一 1 个 年 度 7 月 1 日 的 人 人 口 数 与 第 z 个 年 度 7 了 月 i 日 的 
人 口 数 的 简单 算术 平均 数 。 

二 距离 走私 行为 变量 的 构造 建立 在 以 下 几 个 假定 的 基础 之 
上 。 我 们 假定 , 弗 震 尼 亚 和 北 卡罗来纳 州 分 享 所 有 对 东北 和 东 
南 各 州 ,以 及 对 这 两 个 州 中 任意 一 个 州 欠 和 近 方 贺 500 TE BAW 
的 任何 州 的 远 距 离 出 口 量 。 所 有 在 肯 增 基 州 1 000 英里 以 内 的 
西部 各 州都 从 肯塔基 州 进口 香烟 。 所 有 上 跟 弗 吉 尼 亚 州 肯塔基 
州 . 北 卡罗来纳 州 的 距离 在 1 000 英里 以 上 的 其 余 各 州都 不 进 
{FILIP ARI, OE EVE ERE aM bes 
走私 活动 的 变 基 可 表 作 为: 

ldtax; =(T; ~ Txy)} 如 时 从 KY COP RE MDE 

idtaxi = zne(T; - Tue) + zval Ti- Tya) 如 果 从 NC 
{ 北 卡罗来纳 州 ) 和 VAGET JEW JM EO 

idtax; = 2:( Try ~ T;)(POP,/POPyy) ”对 于 KY ME 

idtax; =z LECT: - T,)(POP;/POP;)] i 为 NC,VA 
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INT EFA AAS Oe A AT By E E aE a A BK, 
SEF ALR OR AH A EN HR ME AA 
州 合 起 来 的 香烟 总 产量 的 份额 。 也 就 是 ， 


NC 的 增加 值 
*NC “(NC 的 增加 值 + VA 的 增加 值 } 


注意 :i UCASE ACE RA A J SE O Ai 
香烟 总 量 取 决 于 i MEADOR, MEARE DRR RUE 
时 , 则 可 去 挤 这 一 人 口 因素 -如果 宇 州 的 消费 税 鬼 于 出 口 州 的 
消费 税 (这 在 1967 财政 年 度 之 前 曾 在 某 些 州 出 现 过 ), 那 么 我 们 
则 将 税收 差异 设 为 零 。 

各 州 在 1 财政 年 度 的 人 均 货 币 收 入 是 + 一 1 和 :日 万 年度 
的 人 人均 货 币 收 入 的 简单 算术 平均 数 。z 财政 年 度 的 消费 价格 指 
数 并 不 是 各 州 的 数据 , 它 所 采用 的 定义 方法 与 上 述 方 法 类 似 。 
各 州 ( 各 个 年 份 的) 人均 收 入 数据 来 源 革 美国 经 济 分 析 局 


( United States Bureau of Economic Analysis}. 

















6 习惯 .成 疗 性 行为 与 传统 


在 大 多 数 关 于 随时 间 变 化 的 行为 的 讨论 中 , 道 常 使 用 的 一 
个 假设 是 , 现在 的 选择 并 不 直接 取决 于 过 去 的 选择 。]. R. 
Hicks 曾 对 这 一 假设 表示 强烈 的 反对 “任何 认为 连续 的 带 费 行 
为 是 相互 独立 的 看 法 都 是 嗓 无 意义 的 ;正常 的 情况 是 ,连续 的 消 
费 行 为 之 间 存 在 很 强 的 互补 性 ”(1965 年 ,261 页 )。 具 有 讽刺 党 
义 的 是 ,这 外话 居然 出 自 于 -本 详细 论述 经 济 增长 的 专著 的 结 
EZ 而 在 整个 论述 过 程 作者 自始至终 邦 依 整 于 这 个 独立 性 假设 。 

其 实 , 这 个 独立 性 候 设 并 不 是 “无 意义 的 ", 因 为 它 有 效 地 简 
化 了 许多 并 不 主要 受 时 间 上 的 依赖 性 影响 的 和 问题。 但 是 , 这 个 
RI BARA SAK RRR A BS XA 
题 的 勇气 , CER] AE Ts RE TT A CIE Od i A E E 
RAF AGF SBF FB VEE AY SCE AR A i e dD eA LA 





个 最 切 发 表 在 Kyklos, 45, no. 3, 1992; 327 ~ 345, 
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及 制度 前 演变 和 稳定 人 性。 在 本 章 所 讨论 的 就 是 这 类 问题 。 

在 过 去 的 20 年 中 , 越 来 越 多 的 文献 都 不 再 采用 独立 性 假 
设 ,而 是 假定 当前 的 消费 会 党 到 过 去 消费 的 影响 。 最 具 影 响 力 
的 工作 已 经 由 Boyer(1978 年 ), Houthakker 和 Taylor (1966 
年 ), Kydland 和 Prescott (1982 fF), Phlips{1974 年 ), Pollak 
(1970 年 ), Ryder 和 Heal( 1973 年 ), Spinnewyn(1981 4), von 
Weizsacker( 1971 年 ), 以 及 芝加哥 大 学 的 各 位 同村 和 学 生 :Ian- 
noccone, Murphy, Hansen, Stigler, Constantinides, Heaton 和 Hotz 
等 完成 了 。 我 不 打算 对 这 些 贡 献 进 行 回顾 、 总 结 或 引证 ,但 我 会 
集中 分 析 那 些 能 令 我 感 兴趣 的 问题 。 


6.2 习惯 


过 去 的 消费 对 当前 行为 的 某 些 影响 是 显 击 易 见 的 ,如 果 我 
刚 吃 完 一 顿 丰 盛 的 晚餐 , 那么 在 短期 内 我 就 不 会 想 青 吃 一 顿 
一 一 即使 是 妻子 精心 京 调 的 波斯 美食 我 也 吃 不 下 。 如 果 时 间 辣 
隔 充 分 接近 ,并 且 请 费 基 足够 大 的 话 ,那么 在 本 质 上 所 有 的 商品 
都 是 替代 品 。 如 果 估 们 在 过 去 的 1 小 时 内 消费 量 足 够 大 的 话 ， 
那么 现在 即使 是 兢 条 的 偏爱 者 或 者 是 对 毒品 高 度 上 首 的 个 体 都 
不 会 息 再 多 消费 一 点 。 

但 对 许多 离 品 而 言 , 当 进 行 比较 的 时 期 之 间 不 是 离 得 很 近 
时 ,那么 先前 更 多 的 消费 将 会 刺激 以 后 更 多 的 而 不 是 更 少 的 消 
费 。 接 照 通常 的 说 法 ,我 把 习惯 性 行为 定义 为 过 去 消费 与 当前 
消费 之 闻 存 在 正比 例 关 系 的 行为 ;经 济 学 家 把 这 些 商 品 称 为 喜 
补品 。 这 方面 的 一 些 众所周知 的 例子 包括 :吸烟 行为 .使 用 海 洛 
央 , 吃 冰 湛 淋 或 凯 乐 玉米 片 ,慢跑 锻炼 、 参 加 礼拜 .说谎 以 及 情人 
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间 经 常 性 的 亲昵 行为 。 

一 个 完整 的 讨论 需要 同时 考虑 消费 的 短期 替代 性 和 长 期 也 
补 性 。 在 第 3 章 中 , Murphy 相 我 给 出 了 一 个 进食 量 的 周期 模型 
或 普 说 放 织 模型 , 随 着 时 间 的 变化 , 这 个 模型 在 食品 消费 方面 同 
时 呈现 出 替代 性 和 互补 福 , 而 Heaton(1991 年 ) 在 美国 总 消费 的 
付 间 序列 中 发 现 了 这 两 种 关系 。 本 文集 中 讨论 的 是 互补 关系 ， 
内 为 互补 性 能 够 解释 我 想 强调 的 习惯 性 行为 。 

当然 ,即使 是 同一 种 行为 , 其 习惯 程度 也 存在 巨大 的 差异 : 
大 多 数 人 可 以 经 常 定 期 喝酒 或 工作 而 没有 成 为 酒鬼 或 者 工作 
狂 ,并 且 一 个 人 对 任 一 行为 养 成 习惯 的 可 能 性 会 随 着 年 龄 和 环 
BAIR COE. CREAR BER id HSER ROP 
生活 后 不 入 就 戒除 这 一 不 良 习惯 , TT ABS RR AR SO E 
烟 民 或 酒鬼 , 道 常会 在 失业 或 者 婚姻 破裂 后 重新 染 上 这 些 不 良 
习惯 。 

正如 过 度 肯 烟 或 者 喝酒 会 对 末 来 健康 产生 有 韦 影 响 那样 ， 
如 采 当 前 消费 的 增加 会 降低 未 来 的 效用 ,那么 这 样 的 习惯 就 是 
有 害 的 或 者 是 ^ 坏 的 "。 同 样 地 , 如 果 当 前 消费 的 增加 能 够 提高 
未 来 的 效用 ,那么 这 样 的 习惯 就 是 有 益 的 ;定期 游泳 或 去 教堂 做 
礼拜 就 是 很 好 的 例子 。 坏 习惯 要 比 好 习惯 更 令 人 关注 是 很 自然 
的 , 但 是 , 止 如 我 们 将 要 看 到 的 那样 , 理性 行为 同样 意味 着 所 观 
察 到 的 程度 很 深 的 习惯 更 有 可 能 是 有 害 的 ,而 不 是 有 益 和 的 。 

如 果 某 种 商品 过 去 消费 的 增加 提高 了 当前 消费 的 边际 效 
用 ,那么 那些 缺乏 远见 ,不 考 虑 自己 的 行为 对 未 来 所 造成 的 后 困 
的 个 体 就 会 增加 他 们 当前 的 消费 。 但 更 高 的 当前 效用 并 不 能 保 
证 说 ,理性 的 ,有 远见 的 个 体会 比 过 去 消费 更 多 。 理 性 的 消费 者 
同时 还 会 考虑 ,当前 消费 的 增加 会 如 何 影响 未 来 的 边际 效用 或 
者 人 负 效 用 。 
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第 3 章 给 出 了 一 个 理性 的 .有 近 见 的 消费 者 要 鲸 成 某 种 习 
惯 的 充分 必要 茶 件 { 更 早 的 推导 参见 Ryder 和 Heal, 1973 Æ, 以 
及 Fannaccone,1986 Œ); XERE, 为 了 提高 当前 消费 前 边际 效 
用 ,增加 过 去 消费 是 必要 的 一 这 与 上 瘾 行为 文献 中 所 讲 的 “ 增 
强 效 应 "相对 应 。 但 其 他 几 个 参数 同样 重要 , 包括 未 来 效用 的 折 
现 率 , 过 去 消费 对 当前 效用 的 贡献 的 贬值 或 折 现 率 。 未 来 或 这 
去 的 折 现 率 越 大 , 具有 某 一 给 定 增强 效应 的 商品 就 越 有 可 能 使 
大 养 成 对 其 消费 的 习惯 ,并 且 这 种 习惯 的 程度 就 越 深 (参见 附录 
6A)。 这 个 结论 是 很 直观 的 ,因为 这 些 折 现 率 越 大 , 当前 消费 的 
增加 对 来 来 效用 的 影响 就 越 小 。 因 而 ,增强 效应 起 主导 作用 。 

成 癌 性 行为 可 简单 地 定义 为 一 种 程度 很 深 的 习惯 。 用 经 济 
学 术语 来 说 ,就 是 当 过 去 消费 对 当前 消费 所 产生 的 影响 足 通 强 
到 ,以 至 十 极 不 稳定 的 时 候 ,一 种 习惯 就 会 演变 为 一 种 成 闸 性 行 
为 (参见 附录 6A)。 因 此 ,个 体 所 受到 的 某 种 打击 ,比如 失业 ,可 
能 会 在 - : 段 时 间 内 导致 该 个 体 对 成 疗 性 商品 的 消费 晤 随时 间 变 
化 而 增加 得 越 来 越 多 。 对 成 瘤 性 商品 的 需求 趋向 于 两 极 分 化 ， 
大 们 或 者 消费 很 多 ,或 者 因为 预料 到 如 果 开 始 消费 的 话 , 他 们 会 
ES ROBART AR, 所 以 戒 绝 消费 。 了 吸烟 行为 就 是 这 种 两 
极 分 化 的 一 个 很 好 的 例子 , 在 美国 70% 的 成 年 人 不 吸烟 , 而 那 
些 吸烟 的 成 年 人 通常 一 天 至 少 抽 半 包 。 

一 种 习惯 可 能 会 因为 习惯 本 壬 的 影响 而 演变 为 一 种 成 瘾 性 
行为 , 某 些 习 惯 ,如 吸毒 和 柄 酒 , 可 能 会 使 人 减少 对 未 来 后 果 的 
注意 一 一 我 们 没有 理由 假定 未 来 的 折 现 率 是 给 定 的 或 是 不 变 的 
《在 其 他 文献 中 , 我 已 经 对 内 生性 折 现 率 作 过 分 析 ; 参 见 Becker, 
1990 年 )。 折 现 率 的 增 大 会 加强 对 所 有 习惯 的 承诺 , 因而 这 又 
会 引起 折 现 率 的 进一步 增 太 。 结 果 , 这 可 能 会 使 得 菜 些 习惯 发 
展 为 强烈 的 成 瘤 性 行为 。 
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该 理论 有 这 么 : :个 前 所 假设 , Bl RARE TT BR Fp HB a 
去 消费 的 很 高 的 折 现 率 引 起 的 , 这 个 假设 在 某 种 意义 上 与 医学 
上 的 证 据 是 相 一 竹 的 。 某 个 个 体 停 止 吸烟 或 者 酮 酒 之 后 ,吸烟 
或 者 柄 酒 对 肺 、 肝 以 及 其 他 器 官 所 造成 的 损害 会 很 快 地 减少 或 
者 下 降 ,除非 这 种 损害 已 到 了 无 药 可 救 的 地 步 。 

申 于 那些 重度 折 班 未 来 和 过 去 的 人 们 对 其 行为 的 未 来 后 果 
不 太 看 重 ,因而 即使 这 些 行为 还 不 其 有 习惯 性 , ft RIK LE 
减少 其 未 来 效用 的 有 害 行 为 的 可 能 性 较 小 。 阿 梯 , 即使 还 没有 
养 成 习惯 5 比如 限制 胆 西 醇 的 摄 入 项 ). 他 们 被 那些 能 增 如 其 未 
来 效用 的 "有益 "行为 所 吸引 的 可 能 性 也 较 小 。 但 是 ,由 于 高 的 
术 来 和 过 去 的 折 现 率 也 会 使 人 养 成 程度 很 深 的 习惯 和 成 姜 性 行 
为 , 因而 具有 高 折 现 率 的 人 们 更 容易 被 那些 具有 成 将 性 ,或 者 至 
少 二 有 很 高 的 习惯 性 的 有 害 行 为 所 吸引 。 

因此 ,我 们 预料 ,成 冶 性 行为 号 有 害 行 为 是 相 联 系 的 。 这 就 
可 以 解释 为 什么 成 瘤 性 行为 通常 会 导致 强迫 一 一 福利 水 平 随 时 
间 变 化 而 不 断 下 降 。 并 且 它 还 能 够 解释 ,即使 吸毒 与 宗教 信介 
并 不 影响 犯罪 的 倾向 , TT EL RSE ae He ee SER RE, 
为 什么 吸毒 和 犯罪 还 是 会 并 存 、 共 生 , 以 及 为 什么 有 宗教 信仰 的 
人 通常 都 会 遵守 法 律 。 

企 对 有 远见 的 .最 大 化 效用 的 行为 进行 分 析 的 过 程 中 , 并 没 
有 假定 大 们 能 够 确切 地 知道 自己 是 否 会 对 某 种 物品 或 者 某 种 行 
为 上 六 或 养 成 习惯 ,尽管 对 这 种 分 析 方 法 进行 批评 的 批评 家 们 
有 时 会 这 样 认为 。 当 某 个 个 体 开 始 定期 喝酒 时 , 她 可 能 会 对 她 
自己 会 否 成 为 一 个 酒鬼 抱 有 很 大 的 不 确定 性 。 一 个 开始 尝试 吸 
毒 的 十 余 岁 的 问题 少年 在 对 毒品 上 六 之 前 , 可 能 会 预计 ,但 并 不 
确定 , 他 可 能 会 通过 一 份 理想 的 工作 或 者 一 个 美满 的 婚姻 而 使 
生活 开始 好 转 。 由 于 这 些 以 及 其 他 选择 是 在 具有 相当 大 的 不 确 
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定性 的 情况 下 作出 的 , 某 些 人 可 能 仅仅 是 因为 事件 的 结果 并 没 
有 合理 预期 的 那样 美好 而 变 得 上 冶 一 一 好 工作 从 来 不 能 拯救 吸 
毒 者 。 因 为 坏 运 气 而 上 瘾 的 人 可 能 会 对 他 们 的 上 癌 行 为 感到 后 
悔 ,但 是 这 种 后 悔 与 太 大 赌 输 一 场 比赛 的 失败 者 所 产生 的 后 悔 
是 一 禅 的 ,部 不 是 非 理 性 行为 的 表现 。 

我 之 所 以 把 传统 行为 定义 为 一 种 对 更 迁 撑 的 过 去 所 作 的 选 
择 { 包 括 过 去 有 时 候 由 父母 和 其 他 人 所 作 的 选择 ) 十 分 敏感 的 习 
惯 ,是 因为 过 去 的 影响 折 现 得 很 缓慢 。 与 传统 有 关 的 习惯 之 所 
WAAR ACA] BEA RE, 是 因为 低 的 几 值 率 会 降低 一 种 习惯 的 
力量 。 正 如 我 将 在 后 而 所 表明 的 那样 ,这 些 习 惯 对 于 理解 文化 
和 制度 显得 特别 重要 。 


6.3 易 引 起 反感 的 比较 


经 济 学 家 通 带 不 考虑 为 秆 么 偏好 会 是 这 样子 ,但 是 既然 许 
多 学 者 宣称 , 习惯 行为 并 不 是 完全 理性 的 ,那么 对 习惯 的 形成 进 
行 讨论 是 可 取 的 。 尽 管 人 人们 对 隐藏 于 习惯 养 成 背后 的 机 制 知之 
蔡 少 ,但 在 我 着 来 , 习惯 并 不 显然 比 其 他 偏好 更 缺乏 理性 。 

酒精 ,海洛因 ,可 卡 因 ,香烟 以 及 其 他 药物 已 经 被 充分 证 明 
会 对 消费 者 产生 增 大 其 对 药物 需求 欲望 的 生物 药理 效应 。 刁 惯 
有 助 于 节约 搜寻 信息 以 及 把 信息 运用 于 某 一 新 环境 的 成 本 ( 参 
见 第 2 章 第 2.3 节 )。 绝 大 驳 数 人 在 继续 重复 其 过 去 的 行为 时 
会 感到 身心 上 的 舒适 和 安心 。Tomas Jefferson 在 写 给 某 位 熟人 
的 信 中 曾经 说 过 ,“ 一 个 人 如 果 允 许 自己 说 一 次 议 ,那么 他 在 第 
二 次 和 第 三 次 说 谎 的 时 候 就 会 发 现 比 先前 容易 得 多 , HRA 
成 说 谎 的 习惯 *(1785 年 )。Tomas Jefferson MX Sis 4 E 
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确 。 

在 理解 习惯 形成 方面 具有 先导 性 的 另 一 种 看 法 是 ,许多 商 
品 的 效用 取决 于 这 些 商 品 与 过 去 消费 量 相 比 的 当前 消费 量 究 竞 
如 和 何 。 例 如 , 某 一 给 定 的 生活 标准 通常 只 能 给 这 去 就 已 经 习惯 
于 更 高 的 生活 标准 的 人 带 来 更 低 的 效用 。 刍 康 状况 的 下 降 而 不 
是 本 来 就 不 好 的 健康 状况 , 常常 使 老年 人 情绪 消沉 .绝望 。-- 幢 
新 人 住 的 房子 的 四 周 景色 在 开始 的 时 候 看 起 来 似乎 很 漂亮 , 然 
而 当 人 们 在 房子 中 住 了 几 年 以 后 ,这些 景色 就 会 令 人 感到 平淡 
KARA, 

RERE SHSM BAAR RERM AR, 从 我 正在 使 
用 的 这 个 术 诺 的 意义 上 讲 是 “有 害 的 ", 因为 这 时 当前 消费 的 增 
加 会 通过 提高 未 来 的 比较 标准 ,从 而 降低 未 来 的 效用 。 对 当前 
的 分 析 目 的 来 讲 更 有 趣 , 但 却 不 那么 明显 的 是 ,这些 商品 具有 了 习 
惯性 的 趋势 :为 了 更 接近 于 过 去 设 定 的 标准 , 过 去 消费 的 增加 会 
刺激 当前 消费 。 

实际 上 ,如果 从 某 种 商品 中 所 获得 的 效用 ,取决 于 当前 消费 
其 与 过 去 所 消费 的 商品 量 的 加 权 和 之 间 所 存在 的 莹 异 ,那么 这 
种 商品 一 定 具 有 习惯 人 性。 注意 , 在 这 种 情况 下 , 与 过 去 相 比 较 所 
产生 前 影响 是 如 此 巨大 , 以 至 于 无 论 未 来 效用 的 折 现 率 或 者 过 
去 消费 的 折 现 率 是 多 少 , 某 种 商品 都 必然 具有 习 馈 性 。 当 过 去 
消费 的 权重 越 大 时 , 这 种 习惯 就 越发 强烈 。 而 且 , 当 过 去 消费 的 
权重 超过 当前 消费 的 权重 时 , 这 种 习惯 就 会 演变 为 一 种 成 装 性 
行为 (参见 附录 6B)。 

如 果 效 用 取决 于 当前 消费 与 过 去 消费 的 比较 情况 ,那么 当 
消费 量 刚 刚 上 升 到 某 一 持久 性 的 较 高 水 平 之 后 ,效用 就 会 这 到 
BAK. 而 当 人 们 逐渐 习惯 了 该 高 水 平 之 后 ,效用 将 会 随时 间 变 
化 而 下 降 。 同 样 地 , 当 价 格 刚刚 跌 到 某 一 持久 性 的 低 水 平时 , 效 
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用 将 达到 最 低 。 

如 果 生 活 标 准 自 身 已 包括 了 与 过 去 的 这 种 比较 , 那么 暴发 
户 可 能 会 成 为 最 快乐 的 人 ,而 新 近 的 渡 个 贫困 者 将 成 为 最 悲惨 
的 人 ,而 长 期 生活 在 富裕 中 的 人 可 能 并 不 比 长 期 生活 在 贫困 中 
的 人 快乐 许多 。 实 际 上 , 当 过 去 消费 的 权重 与 当前 消费 的 权重 
差不多 相等 时 ,长 期 生活 宣 裕 的 人 仅仅 比 长 期 生活 贫困 的 人 快 
乐 一 点 (参见 附录 OB 以 及 Ryder 和 Heal, 1973 年 )。 生 活 标准 
的 下 降 ( 可 能 是 由 于 财富 的 损失 和 健康 下 降 造 成 的 ) 与 自杀 的 相 
关 程 度 要 比 生 活 标准 自身 的 水 平 与 自杀 的 相关 程度 紧密 得 多 。 

Adam Smith 在 《道德 情操 论 y(The Theory of Moral Senti- 
ments} 一 书 中 有 开 眉 关于 从 更 高 的 生活 标准 中 获得 效 几 方面 的 
短暂 收益 的 精辟 论述 “上 天 赋予 穷人 的 孩子 以 进取 心 …… 穷 人 
的 巷子 追求 一 种 人 为 的 优雅 宁静 的 理想 …… 如 果 他 在 痢 终 之 际 
实现 了 这 个 理想 ,那么 他 将 发 现 , 无 论 从 哪 方面 看 ,自己 的 理想 
都 不 比 为 实现 理想 而 放 奔 的 谦卑 的 安全 和 快乐 更 好 ”(1976 年 ， 
299, 300 页 ;为 这 一 资料 来 源 我 要 感谢 George Stigler). REE HY 
经 济 增长 部 分 通过 增加 新 富裕 起 来 的 人 的 数 嫩 并 减少 新 近 贫 困 
深 倒 的 人 的 数量 , 从 而 提高 人 们 的 愉悦 水 平 。 实 际 上 , 如 果 生 活 
标准 中 的 习惯 性 因素 足够 强大 的 话 , 那么 即使 收入 是 持续 增加 
的 ,然而 增长 率 的 下 降 也 同样 会 导致 效用 的 降低 。 














6.4 价格 与 财富 效应 


常 有 人 宣称 习惯 性 行为 与 传统 行为 ,特别 是 成 冶 性 行为 , 不 
会 太 多 地 爱 到 价格 和 财富 的 变化 的 影响 。 有 时 候 对 此 所 作出 的 
解释 为 ,习惯 以 独立 于 思考 以 外 的 方式 影响 行为 , 或 者 说 习惯 已 
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经 被 过 去 锁定 了 。 我 将 仅仅 考 虚 理性 习惯 性 行为 所 受到 的 影 
Mey, 因为 我 认为 习惯 性 行为 并 不 意味 着 人 们 不 愿 去 " 思 基 ”。 

只 要 某 种 具有 习惯 性 的 商品 的 过 去 消费 量 没 有 发 生 太 天 的 
改变 , 那么 即使 这 种 商品 的 价格 出 现 基 种 意 想 不 到 的 下 跌 , 也 只 
会 对 需求 产生 轻微 的 影响 。 这 很 可 能 是 那 种 认为 习惯 被 过 去 锅 
定 的 观点 的 基础 。 当 消费 塔 持续 赠 加 前 时 候 , 即 使 在 开始 的 时 
候 只 是 增加 了 -- 点 点 ,对 某 种 持久 性 的 价 覆 下 跌 所 作出 的 反应 
的 强度 也 会 随 着 时 间 的 变化 而 不 断 增 强 。 根 据 深 程度 的 习惯 性 
商品 的 定义 , 这 些 商品 消费 量 的 每 一 次 增加 都 会 引起 相对 较 大 
数 其 的 未 来 消费 的 增加 。 因 此 , 以 下 这 个 结论 并 不 令 人 感到 奇 
FE, A ESE RAY EE a da er PPP OE RSS ZI] 
的 需求 的 长 期 价格 弹性 会 变 得 更“ 而 不 是 更 小 (参见 第 3 E). 
此 外 ,由 于 就 程度 更 深 的 习惯 而 证, 需求 的 短期 弹性 与 长 期 弹性 
之 向 的 比率 更 小 , 因而 需求 的 短期 变化 是 具 右 误导 性 的 (人 参见 第 
4), . 

Grossman, Murphy 和 和 我 {参见 第 5 章 }) 使 用 理性 习惯 模型 ， 
对 美国 的 香烟 需求 进行 了 实证 几 完 。 我 们 发 现 了 香烟 需求 具有 
相当 强 的 习惯 性 这 一 -并 不 邻 人 感到 奇怪 的 结论 。 消 费 量 对 价格 
变化 的 反应 并 不 小 :如 果 一 色香 烟 的 价格 出 现 了 10 名 的 持久 性 
的 下 跌 , 那么 一 年 后 , 香烟 的 消费 车 将 会 上 升 4% ,有 见 年 后 将 会 
下 升 8%。 可 能 更 令 人 吃惊 的 是 这 样 -个 事实 ;吸烟 者 并 不足 
目光 短线 .缺乏 远见 的 一 一 他 们 会 尽量 对 未 来 作出 参 期 ,这 可 以 
从 未 来 价格 对 当前 消费 的 影响 这 一 指标 看 出 玉 。 

在 美国 ,关于 考 品 是 否 应 该 合法 化 这 一 问题 存在 着 差异 很 
大 的 各 种 不 同 观点 ,这 些 观点 的 差异 已 经 不 能 简单 地 用 政治 上 
ABA Hie MR Sie mA. BAA Bll, 合法 化 将 
RAMEE NS Be, 但 是 在 合法 化 将 如 和 何 影响 对 毒 
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品 的 需求 这 一 问题 上 却 存在 着 众多 不 同 的 意见 。 由 于 许多 毒品 
FAT RRA AI TAYE EE ERRE, 因而 理性 成 冯 性 行为 的 分 析 表 
明 , 合法 化 后 对 毒品 的 需求 不 会 在 短期 内 出 现 急 出 增 加 ,但 从 长 
期 看 , 却 会 导致 需求 量 的 大 帼 增加 一 一 特别 对 穷人 来 说 更 是 如 
此 (参见 第 4 章 ) ,除非 合法 化 还 能 产生 除 隆 低 价 格 以 外 的 其 他 
效应 。 

另外 一 个 重要 的 效应 与 同辈 压力 有 关 , 同辈 的 压力 会 导致 
某 些 十 余 岁 的 年 轻 人 去 琢 烟 ,醒酒 和 党 试 吸毒 。 尽 管 我 不 知道 
具有 很 强 的 习惯 性 和 成 疗 性 的 行为 通常 都 会 比 其 他 行为 更 容易 
受到 来 自 十 同 斐 压力 影响 的 具有 说 服 力 的 原因 ,但 是 从 某 一 给 
定 的 同 非 压 力 水 平 会 对 习惯 性 行为 产生 特别 大 的 影响 这 个 意义 
LH, 习惯 性 行为 更 容易 受到 影响 这 一 结论 是 很 直观 的 。 巨 大 
的 周 辈 压 力 能 够 把 程度 很 浇 的 习惯 性 行为 变 成 伏 乎 程度 很 深 的 
SR BUR TET 

ARA SE J dF A YP E 
情形 , MARSA SMR AR, 一 部 分 的 原因 
在 于 价格 降低 了 ; 另 一 部 分 原因 在 于 其 他 消费 者 增加 了 对 这 种 
商品 的 需求 。 习 惯 会 使 得 需求 随 着 时 间 的 变化 而 增加 , 而 当 辣 
辈 消费 更 多 的 商品 时 , 由 此 所 产生 的 压力 也 会 使 得 消费 者 消费 
更 多 的 商品 。 同 右上 压力 和 习惯 之 间 的 相互 配合 作用 者 明 , 当 习 
惯 的 程度 越 深 的 时 候 , 同 辈 讨 力 会 对 需求 的 弹性 产生 更 大 的 影 
响 ; 同 样 地 , 当 同 斐 压 力 增 大 的 时 候 , 程度 更 深 的 习 民 会 对 长 期 
弹性 产生 更 大 的 影响 (参见 附录 6C)。 结 果 , 由 于 当 习 惯 的 程度 
越 深 的 时 候 ,同辈 压力 对 需求 所 产生 的 影响 会 越 大 , 因而 对 习作 
性 行为 而 言 , 同 裴 的 压力 似乎 更 大 了 。 

在 毒品 市 场 上 , 同辈 压力 的 重要 性 一 般 会 使 得 “合法 化 将 大 
大 增加 毒品 的 使 用 "这 一 结论 更 具有 说 服 力 。 其 中 一 个 理由 是 ， 
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如 果 毒 品 使 用 合法 化 ,使 用 毒品 的 压力 将 会 下 隆 。 另 -- 个 理由 
是 ,如 果 癌 辈 的 压力 和 习惯 之 间 的 相互 配合 作用 使 得 部 分 需求 
Hek T EARE S YL tae 60), 并 因而 导致 埠 品 市 场 上 出现 
多 重 均 衔 。 合 法 化 可 能 通过 使 市 场 转 到 另 一 种 完全 不 同 的 均衡 
状态 , 愉 而 降低 毒品 的 价格 和 毒品 的 使 用 。 然 而 , 目前 没有 证 气 
开明 毒品 市 场 只 有 这 样 的 多重 均衡 特征 。 

在 进行 经 济 计量 研究 中 ,我们 经 常 发 现 , 对 收入 以 及 工作 成 
果 征 收 重 税 并 不 会 对 人 们 的 工作 时 间 产 生 大 的 影响 。 然 而 , 在 
过 去 的 50 多 年 中 , 存在 于 东欧 以 及 其 他 实行 单纯 计划 经 济 管理 
的 国家 里 的 细 工 作 激励 , 已 经 对 这 些 国家 的 工作 成 果 产 生 毁 天 
性 的 影响 。 而 在 过 去 的 1/4 个 世纪 中 ,在 像 瑞 典 这 种 大 幅度 提 
高 对 工作 成 果 征 收 的 有 效 税 收 的 国家 中 ,努力 工作 的 承诺 也 已 
经 受到 腐蚀 。 

如 果 我 们 能 够 认识 到 :工作 是 一 种 传统 的 习惯 , 它 随 着 时 章 
的 椎 移 而 慢 慢 培养 起 来 , 并 很 有 可 能 部 分 地 受到 由 父母 亲 和 其 
他 大 所 作出 的 杰 伴 的 影响 ,那么 我 们 就 能 够 将 经 济 计 基 学 上 的 
发 现 与 这 些 不 同 观察 结果 统一 起 来 。 正 如 Victor Hugo 所 说 的 
那样 ,没有 什么 能 比 不 连续 的 劳动 更 如 危险 的 了 -一 -这 种 不 可 
续 的 贡 动 意味 车 习惯 的 丧失 。 习 惯 容易 抛弃 , 但 却 难以 重新 养 
成 "(1909 年 ,159 BU), SEATS BEM RR H hie eB 
来 缓慢 养 成 的 工作 习惯 的 政策 所 需要 的 时 间 是 难以 通过 经 济 计 
量 研究 算出 来 的 ,甚至 那些 使 用 几 年 的 组 数据 以 发 现 工作 习惯 
的 一 些 影响 的 研究 也 难以 准确 地 计算 出 来 (例如 参见 Bover, 
1991 年 )。 

好 的 工作 习惯 具有 缓慢 衰亡 的 特征 ,国家 可 以 通过 对 工作 
成 果 征 收 暂时 性 的 重税 方式 来 利用 它 。 但 对 于 解体 后 的 东欧 和 和 
前 苏联 等 国家 来 讲 , 要 重新 培养 起 好 的 工作 习惯 却 是 件 困难 的 
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上 情 ,好 的 工作 习惯 已 被 几 十 年 的 混乱 管理 和 絮 工 作 激励 次 蚀 
Hy RRS AUR BH. 

RRP ARS GY AF OME TD ROA dh TERT tefi 
失身 的 工作 积极 性 , 那么 福利 的 存在 可 能 会 使 人 养 成 坏 的 习惯 。 
贸 而 ,即使 许多 家 庭 符合 领取 福利 的 条 件 , 他 们 也 会 拒绝 福利 
{美国 的 情况 正 是 如 此 ), 因为 依赖 福利 的 成 本 超过 了 乙 利 支付 
所 提供 的 价值 。 尽 管 福利 交付 的 大 幅 下 降 可 能 会 大 大 增 吉 拒绝 
继续 接受 政府 福利 支付 的 大 数 , 然而 ,在 开始 的 时 候 , 它 对 仍然 
依赖 福 刹 过 活 的 家 庭 的 数 基 只 庆生 很 小 的 影响 , 凤 为 他 们 已 经 
习惯 于 依赖 福利 支付 了 (参见 Sanders, 1991 年 )。 

通过 假定 许多 冲击 都 含有 大 基 的 暂时 性 因素 ,持久 收入 模 
型 就 能 够 解释 为 什么 总 消费 道 常 不 会 太 多 地 受到 收入 冲击 的 影 
啊 。 然 而 ,一些 批 评 家 认为 , 美国 的 总 消费 太 稳 定 了 (“ 过 分 稳 
E BE, 以 至 于 不 能 通过 持久 收入 理论 来 加 以 解释 ,因为 他 们 
认为 ,总 冲击 只 含有 少量 的 暂时 性 因素 。 即 使 他 们 对 总 冲击 的 
认识 是 对 的 ,并 且 仍 然 存 在 许多 不 同意 见 ,但 问题 并 不 在 于 持久 
收入 的 概念 (这 当然 是 基本 正确 的 ), 而 在 于 * 随 着 时 间 的 变化 ， 
偏好 是 可 分 的 "这 一 假定 。 如 果 当 前 的 消费 取决 于 过 去 的 消费 ， 
那么 即使 发 生 对 收入 的 某 种 持久 性 冲击 , 可 能 在 开始 的 时 候 也 
只 对 消费 产生 很 小 的 影 蝎 。 

受 习 惯 驱 使 而 作出 的 对 持久 性 冲击 的 反应 能 够 对 大 多 数 行 
为 作出 解释 , 而 这 些 行为 自 Friedman 的 著作 (1957 年 问世 以 
来 , 道 常 都 是 道 过 对 短暂 性 的 冲击 作出 非 习 惯性 的 反应 来 加 以 
解释 的 。 例 如 , Friedman WER, RE RRA RAS ER LE 
相对 多 的 个 体会 遭受 正 向 的 暂时 性 的 收 人 冲击 ,那么 高 收入 群 
体 中 储蓄 占 总 收入 的 比 秽 就 会 高 于 低 收入 和 群体。 然而 ,高 收 人 
群体 之 所 以 更 多 地 进行 储蓄 ,还 因为 高 收入 群体 中 包含 相对 较 
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SW SILA REE TA. RUA, BM EHR AES 
人 满意 的 解释 , 就 必须 将 习惯 的 影响 以 及 持久 收入 与 暂时 收入 
之 间 的 区 别 综 合 起 来 考 惠 (参见 Heaton, 1991 年 , 以 及 Ferson 
和 Constantinides, 1991 年 )。 7 


6.5 偏好 的 形成 


每 个 人 一 出 生 可 能 并 不 像 一 埃 空 白 的 书 板 那样 什么 都 没 
有 ,而 是 具有 有 限 经 历 的 , 这些 经 历 通 过 核 提 时 代 以 及 其 后 的 经 
历 而 不 断 地 充实 。 这 些 经 历 部 分 地 通过 习惯 养 成 .成 癌 性 行为 
以 及 传统 ,对 少年 时 代 以 及 成 年 后 的 欲望 和 选择 产生 影响 。 即 
使 生活 环境 发 生 显著 性 的 改变 , 孩提 时 代 和 青年 时 代 养 成 的 习 
句 一 般 也 会 持续 地 对 该 个 体 的 行为 产生 影响 。 例 如 , 移居 美国 
的 成 年 印度 人 仍 经 常 吃 他 们 在 印度 吃 惯 了 的 菜 着 , 并 且 继 续 穿 
同样 款式 的 衣服 。 一 个 在 孩提 时 代 曾 遭受 严重 性 虚 待 的 妇女 ， 
可 能 会 永远 害怕 和 不 喜 次 男性 ,包括 那些 细心 照料 她 ,尊敬 她 的 
男性 。 某 个 人 可 能 站 到 死亡 的 那 一 天 仍然 是 酒鬼 ,其 生 要 的 原 
办 可 能 在 于 他 愉 十 余 罗 开始 就 醒酒 。 

孩提 时 代 的 经 内 能 极 大 地 影响 一 个 人 一 生 的 行为 ,因为 当 
环境 改变 时 ,试图 概 太 地 改变 习惯 可 能 是 不 值得 的 。 于 是 下 提 
时 代 就 养 成 的 习惯 会 一 直 持续 下 去 ,即使 在 成 年 后 所 面 对 的 环 
境 与 成 长 过 程 中 所 处 的 环境 是 一 样 的 和 茶 件 下 , 也 不 可 能 养 成 像 
BEIT TEBE I 

如 果 行 为 具有 高 度 的 习惯 性 ,那么 弗 洛 伊 德 关 于 早年 的 政 
提 了 时代 会 对 以 后 的 行为 产生 重要 影响 的 强调 与 效用 最 大 化 的 有 
远见 行为 是 相 一 致 的 。 因 为 如 果 是 这 样 的 话 , BRAHMS 
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很 可 能 会 对 其 成 年 后 的 偏好 和 选择 产生 非常 大 的 影响 。 

孩子 小 时 候 是 在 父母 以 及 其 他 亲 威 的 照料 下 生活 的 ,这 些 
人 决定 了 他 们 吃 什 么 、 读 什么 .观察 什么 . 听 什 么 。 由 此 所 产生 
的 对 孩子 偏好 的 巨大 影响 能 够 解释 父母 和 孩子 之 间 在 许多 态度 
种 选择 方面 存在 的 紧密 联系 , 包括 宗教 信仰 和 政治 党 派 归 局 , 吸 
烟 、 吃 早餐 或 者 离婚 的 倾向 , 以 及 对 中 国 菜 、 煞 朗 菜 或 南方 风味 
的 菜 关 的 口味 。 

在 效用 最 大 化 理论 的 框架 之 下 ,模拟 父母 对 孩子 的 影响 的 
一 种 常 免 方法 是 ,假定 孩子 以 及 成 年 人 的 偏好 都 是 在 习惯 性 行 
为 (包括 成 瘾 性 行为 和 传统 行为 ) 的 影响 之 干 ,由 早期 孩提 时 代 
以 及 其 后 的 经 历 发 展 而 来 。 实 际 上 , 我 的 一 些 观点 将 超出 习惯 
性 行为 的 范畴 而 适用 于 其 他 早期 芒 提 时 代 的 经 历 , 以 及 其 他 过 
去 的 经 历 对 当前 和 未 来 偏好 所 产生 的 重复 性 的 影响 。 

利他 主义 的 父母 部 分 是 通过 最 大 化 他 们 孩子 的 效用 , 从 而 
最 火化 自身 的 效用 。 他 们 会 试图 引导 孩子 的 偏好 朝 着 能 提高 防 
子 效用 的 方向 发 展 。 例 如 , 尽管 吸烟 会 给 父母 带 来 愉悦 ,然而 父 
母 可 能 仅仅 因为 他 们 的 行为 会 增加 孩子 将 来 吸烟 的 可 能 性 而 强 
制 自 己 不 吸烟 。 或 者 尽 管 父母 不 信教 ,然而 他 们 仍然 会 带 孩 子 
到 教堂 参加 礼拜 ,因为 他 们 认为 , 让 孩子 接受 宗教 的 项 陶 有 益 于 
孩子 的 身心 健康 。 实 际 上 , 当 孩 子 离开 家 庭 以 后 ,许多 父母 就 售 
SEB Ht BALK r. 

自私 的 父母 并 不 关心 孩子 的 福利 ,但 是 他 们 也 常常 注意 孩 
子 偏 好 的 发 展 。 他 们 希望 在 年 老 和 生病 时 能 够 得 到 孩子 的 关心 
和 照料 , 但 是 他 们 又 不 能 够 通过 订立 契约 的 方式 以 确保 孩子 能 
够 向 他 们 提供 帮助 。 然 而 , 他 们 可 以 通过 尽力 影响 该 子 偏好 的 
形成 ,来 提高 孩子 将 米 自 愿 帮助 父母 的 可 能 性 。 

孩子 在 年 轻 的 时 候 所 形成 的 偏好 , 能 够 使 得 孩子 事先 承诺 
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在 他 们 成 年 之 后 及 父母 年 老 的 时 惧 履 行 帮 助 父 母 的 义务 。 父 母 
可 以 帮助 孩子 变 得 无 私 , 或 使 孩子 长 大 后 在 不 帮助 父母 时 感到 
“内 闪 "”。 负 次 的 倾向 会 炮 低 孩子 终身 的 效用 , 自私 的 父母 是 不 
在 乎 这 一 点 的 , 但 从 内 痪 中 解脱 出 来 会 提高 成 年 孩子 的 效用 , 这 
取决 于 他 们 过 去 的 经 历 。 

因此 ,即使 是 自私 的 父母 也 并 不 一 定 忽 视 或 者 虐待 孩子 , 因 
为 他 们 可 能 会 在 孩子 身上 花费 相当 多 的 时 间 .金钱 以 及 感情 资 
源 ,以 便 使 得 孩子 的 偏好 朝 着 有 利于 他 们 自己 的 方向 发 展 。 上 时 
起 来 大 家 会 觉得 父母 相当 自私 和 有 心计 , 而 实际 情况 也 净 实 如 
此 。 然 而 , 出 于 存在 该 子 们 “承诺 "在 父母 需要 时 向 他 们 提供 帮 
助 的 机 会 , 因而 这 就 使 得 自 秘 的 父母 会 更 好 地 对 待 自己 的 孩子 ; 
得 是 , 如 果 成 年 人 的 偏好 和 行为 的 形成 并 不 是 从 少年 时 代 的 经 
历 以 及 所 受 的 待遇 发 展 而 来 的 ,那么 自私 的 父母 是 不 会 如 此 善 
待 自 己 的 孩子 的 。 这 还 意味 着 , 当 自私 的 父母 不 需要 依 洁 接 子 
的 时 收 , 比如 说 政府 承诺 帮助 那些 需要 帮助 的 老年 人 , 那么 他 们 
将 变 得 更 如 音 盏 。 

孩子 们 会 把 各 种 经 历 带 入 成 年 时 代 , 而 孩子 本 身 在 这 些 经 
Fie Rat PA TARR EA, 从 不 喜欢 所 承继 
的 偏好 (包括 负 奖 感性 改 惧 、 酮 洲 和 吸烟 的 倾向 等 ) 的 意义 上 
讲 , 一 个 理性 的 个 体 完 全 可 以 说 , 她 “不 喜欢 " 自 吉 的 偏好 。 她 能 
够 随 着 时 间 的 推移 而 改变 以 前 积累 的 经 历 ,但 一 个 理性 的 个 体 
所 希望 改变 的 大 小 程度 则 取决 于 她 所 期 望 的 寿命 长 短 、 过 去 对 
当前 选择 的 影响 强度 以 及 其 他 因素 。 在 某 种 程度 上 ,我们 都 是 
我 们 永远 不 希望 拥有 的 经 历 的 四 犯 。 

经 济 学 家 是 如 些 地 习惯 于 把 理性 选择 与 可 分 的 偏好 等 同 起 
来 , 以 至 于 我 们 经 常 把 由 过 去 的 经 历 所 导致 的 “ 非 理 性 "行为 称 
为 十 分 理性 前 行为 。 我 们 难以 理解 , 为 什么 即使 不 存在 社会 规 
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范 或 利他 主义 的 强迫 ,有 些 估 仍然 会 尽心 照料 年 老 的 父 余 ,我 已 
经 试图 表明 ,为 什么 一 旦 负 交 感 的 重要 性 和 过 去 经 历 的 其 他 结 
果 被 和 人 们 所 试 识 , 尽 心照 料 年 老父 母 的 行为 就 可 能 是 效用 最 大 
化 的 行为 。 

在 关于 “* 襄 赋 " 效 应 的 一 个 文献 中 (参见 Kahneman, Knetsch 
和 Thaler, 1990 年) 就 有 一 个 明显 的 例子 。 一 个 家 庭 可 能 会 拒 
eR) $0 万 美元 的 高 价 出 售 他 们 已 经 住 了 20 年 的 房子 ,即使 在 
别 的 地 方 , 它 是 不 会 愿意 以 那么 高 的 价格 购买 其 他 方面 都 一 样 
的 同类 型 房子 的 。 当 然 ,这 个 限定 词 "其 他 方面 "是 至 关 重 要 的 ， 
因为 在 同一 所 房子 中 住 了 20 年 ,无 论 如 何 都 会 对 那 所 房子 产生 
特别 的 记忆 和 依恋 , 这 并 不 是 一 所 表面 上 "等 同 " 面 实际 上 "并 不 
等 同 " 的 其 他 房子 所 能 够 代替 的 。 

下 面 是 另 一 个 关于 襄 赋 效应 的 更 难 的 例子 。 比 方 说 , 一 个 
WUE PRA A, 他 用 一 个 新 瓶子 窖藏 了 只 值 儿 美元 的 酒 。 幸 
运 的 是 ,这 个 瓶子 在 十 年 以 后 证 明 倩 几 百 美元 。 但 是 ,和 夏 文 拒绝 
卖 扯 这 瓶 酒 ,即使 他 从 没 打 算 为 另 一 个 其 他 方面 都 一 样 的 瓶子 
支付 这 么 多 钱 。 他 的 行为 是 非 理性 的 吗 ? 还 是 像 那个 不 愿 卖 掉 
自己 房子 的 家 庭 的 例子 那样 ,长 时 间 " 消 费 " 某 一 特别 瓶子 的 经 
历 提 高 了 瓶子 本 身 所 附带 的 价值 , 因而 并 不 是 一 个 别 的 方面 相 
同 的 瓶子 所 能 替代 的 呢 ? 

对 这 种 拒绝 行为 进行 别 的 “理性 "解释 也 是 可 能 的 , 人情 如 , 夏 
文 可 能 会 吹 趾 自己 获得 这 个 瓶子 是 如 何 的 精明 ,并 从 这 种 哆 咕 
中 得 到 快乐 。 另 一 种 解释 方法 是 运用 拥有 该 瓶子 达 十 年 之 和 久 ， 
从 当前 对 瓶子 的 需求 所 产生 的 影响 来 加 以 分 析 , 然而 这 种 解释 
似乎 显得 有 点 率 强 , 因为 在 过 去 的 十 年 中 ,瓶子 并 没有 被 消费 。 
然而 ,这 种 反应 可 部 分 地 反 喘 该 经 济 学 家 狭隘 的 “消费 "概念 。 
大 们 仅仅 通过 偶尔 看 一 看 油画 .古老 的 地 毯 及 钱币 就 可 以 对 这 
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些 物品 进行 消费 , J BE E, 他 们 会 更 依恋 这 些 物 
品 , 从 而 更 珍视 这 些 物品 。 


6.6 承诺 .制度 与 文化 


博弈 论 已 经 表明 了 承诺 在 两 个 或 两 个 以 上 的 参与 人 随时 间 
变化 的 策 路 互动 中 的 极端 重要 性 。 所 出 现 的 均衡 常常 会 对 参与 
人 能 否 对 其 未 来 行为 作出 承诺 高 度 敏 感 。 然 而 , 在 现实 中 要 履 
行 承 诺 是 件 困难 的 事情 , 因为 人 们 常常 违背 诺 育 或 者 逃避 合同 
义务 的 约束 。 可 是 ,我 仍然 认为 , 由 于 部 在 这 么 一 个 通常 的 假 
定 , 即 偏好 是 独立 于 过 去 之 外 的 ,在 任 一 时 点 上 , 某 一 个 体 的 效 
用 最 大 化 选择 并 不 直接 慑 决 于 过 去 的 选择 , 因而 获得 有 约束 力 
的 承诺 的 困难 性 被 夸大 了 。 

TS) APJ RMSE TT A ESE Ah ee RE SS SE 
定 的 偏好 以 可 预见 的 方式 , 部 分 地 控制 未 来 的 行为 ,并 由 此 对 未 
来 的 行为 作出 承诺 。 实 际 上 , 习惯 以 及 类 似 的 行为 可 能 是 长 期 
身 约 以 及 其 他 明确 的 承诺 机 制 的 非常 好 的 替代 品 。 

比如 , 假定 某 家 公司 可 以 以 一 较 低 的 价格 招商 品 出 售 给 消 
费 者 ,前 提 是 这 些 消 费 者 同意 在 未 来 一 段 时 间 内 在 这 家 公司 购 
买 更 多 的 商品 。 不 幸 的 是 ,不 可 能 订立 一 个 保证 未 来 购买 的 台 
同 来 约束 消费 者 。 但 是 , 如 果 这 种 商品 是 具有 习惯 性 的 话 ,那么 
会 局 的 订立 将 是 不 必要 的 , 因为 如 果 对 这 种 商品 的 消费 已 养 成 
习惯 的 消费 者 现在 大 量 购 买 的 证 ,那么 他 们 会 自动 地 承诺 在 未 
来 购买 更 多 的 这 种 商品 。 

如 果 一 个 工人 在 接受 公司 提供 的 培训 后 仍然 愿意 留 在 这 家 
公司 工作 ,那么 该 公司 将 愿意 资 基 工 人 进行 一 般 的 技术 培训 。 
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一 份 要 求 这 个 工人 承诺 继续 留 在 该 公司 工作 的 书面 合同 并 不 具 
有 可 实施 性 ,但 是 公司 可 能 知道 ,如果 这 个 工人 在 此 工作 了 一 娘 
时 间 之 后 , 那么 他 很 有 可 能 留 下 来 , 因为 对 他 来 说 , 干 这 份 工作 
已 变 成 了 一 种 习惯 。 

我 已 经 说 明了 侈 母 如 何 可 以 对 在 他 们 年 老 以 及 孩子 长 大 成 
大 后 孩子 会 帮助 他 们 这 一 可 能 的 结果 抱 有 合理 的 信心 ,因为 父 
母 可 以 通过 控制 孩子 孩提 时 代 的 经 历 , 从 而 帮助 孩子 构建 起 他 
ff) ARE Je BY a EF 

习惯 性 的 以 及 其 他 反复 出 现 的 偏好 关系 对 行为 所 产生 的 这 
种 影响 已 经 被 引入 到 序 贯 博弈 中 参与 人 的 最 优 策略 里 面 。 例 
如 ,如 果 孩 子 已 经 习惯 了 在 父母 需要 帮助 的 时 候 帮 助 他 们 ,那么 
家 长 就 可 能 不 会 为 了 在 年 老 的 时 候 能 够 养活 自己 而 大 基 储 车 ; 
老板 可 能 会 利用 工人 对 所 从 事 的 工作 的 依恋 性 为 自己 谋取 更 大 
的 利润 ;而 社会 可 能 从 现在 开始 就 更 加 严厉 地 竹 罚 犯罪 行为 , 因 
为 这 样 做 可 以 在 未 来 提高 惩 匀 措施 的 社会 支持 。 

在 第 5 章 中 , Grossman , Murphy 和 我 设想 了 一 个 销售 某 种 
具有 习惯 性 的 商品 的 菊 汤 者 的 最 优 定 价 。 我 们 的 分 析 表 明 , 实 
现 财富 最 大 化 的 价格 是 低 于 当前 边际 收益 与 边际 成 本 相等 时 的 
价格 , 因为 现在 的 低 价 格 实际 上 "保证 ”了 消费 者 增加 他 们 的 未 
来 消费 { 想 了 解 更 完整 的 有 关 最 优 定价 的 分 析 , 参见 Fethke 和 
Jagannathan, 1991 年 )。 因 此 ,如 果 消 费 者 被 禁 赴 握 高 他 们 未 来 
的 消费 ,那么 最 优 价格 将 会 更 高 。 

这 一 分 析 能 够 解释 烟草 公司 在 过 去 几 年 中 的 价格 一 成 本 差 
异 ,继而 解释 利润 方面 的 增长 。 越 来 越 多 的 立法 对 吸烟 行为 作 
出 了 种 种 限制 ,这 些 限制 是 阻碍 未 来 香烟 需求 起 增长 的 一 个 主 
要 的 并 且 是 可 观察 到 的 障 碑 。 这 就 使 得 香烟 生产 高 采取 提高 得 
烟 的 价格 和 当前 “利润 "的 策略 , 即使 他 们 显然 受到 了 立法 中 限 
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制 吸烟 的 有 关 规 定 的 伤害 。 

这 些 关 于 篇 好 对 承诺 所 产生 的 影响 的 例子 是 相当 直接 的 ， 
尽管 读者 当中 的 某 些 人 可 能 会 对 此 持 怀疑 态度 。 如 果 是 这 样 ， 
那么 你 们 将 会 对 以 下 这 些 例 子 感到 更 加 怀疑 ,因为 这 些 例 子 把 
对 习惯 和 传统 的 分 析 扩 展 到 包含 制度 与 文化 的 分 析 。 我 是 在 阅 
该 《联邦 党 文集 ?中 James Madison 对 Jefferson 的 宪法 应 共有 短 
Ste, 它 应 由 后 一 代 重 写 的 提案 作出 的 批评 时 开始 考虑 这 个 问 
题 的 。Madison 并 不 仅仅 停留 于 宣称 宪法 可 太保 护 基 本 权利 以 
及 保证 后 代 的 行为 , 他 还 认识 到 ,一 个 基本 的 同 题 在 于 人 们 是 否 
愿意 遵守 一 部 宪法 :这 个 进 界 到 处 充满 了 那些 被 忽略 或 被 规避 
的 极 好 的 宪法 。 

实际 上 , Madison 认为 ,一 部 宪法 实施 的 时 间 越 长 ,人们 就 
越 有 可 能 出 于 习惯 以 及 传统 的 原因 而 去 遵守 它 。 而 Jefferson 
所 提倡 的 对 宪法 进行 频繁 修订 的 做 法 将 会 使 人 们 失去 对 客 法 的 
“尊敬 ", 此 处 , RANGE LL S| Madison 的 原 话 更 好 地 表达 这 个 意 
思 了 :尊敬 ,是 时 间 冉 子 万 物 的 特权 ,没有 这 种 特权 ,即使 是 最 
贤明 .最 自由 的 政府 也 不 可 能 拥有 必 不 可 少 的 稳定 ”, AE 4 RE 
坚定 信念 的 榜样 是 古老 而 且 众 多 的 话 , 那么 这 些 榜样 就 会 以 双 
重 的 影响 而 为 人 所 知 ”(Madison, 1787 年 )。 

Madison 和 其 他 人 他 显然 是 承继 了 Hume( 1748 年 ) 的 
观点 宣称 , 偏好 的 形成 并 不 仅仅 由 一 个 人 过 去 所 做 的 事情 ， 
其 父母 过 去 所 做 的 事情 及 其 当代 的 同辈 人 过 去 所 做 的 事情 所 雇 
定 ,而 县 还 取决 于 这 去 各 并 同龄 人 所 做 的 事情 。 过 去 对 现在 的 
信仰 和 行为 所 产生 的 这 种 扩展 性 影响 ,有 助 于 稳定 过 去 的 制 摩 
AIH. TERM Madison EFF Jefferson 频繁 改动 宪法 的 建议 中 
所 提出 的 那样 ,对 一 种 制度 进行 支持 的 最 终 力 量 ,取决 于 是 否 有 
时 间 去 积累 斤 代 人 所 提供 的 支持 。 
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有 时 候 , 对 一 种 制度 或 者 道德 的 支持 (例如 对 诚实 的 坚信 ) 
被 称 为 是 对 文化 和 道 帮 的 一 种 “不 如 思考 "的 依附 。 
Wordsworth 管 宣称 ,习惯 支配 那些 缺乏 思考 的 民众 ”1822 
年 )。 但 是 ,这 与 根据 过 去 所 发 生 的 事情 而 形成 的 其 他 偏好 一 
E, 两 者 都 是 “不 加 思考 的 ”。 

在 社会 决策 的 制定 过 程 中 常常 会 利用 人 们 对 制度 的 服从 。 
在 作战 期 间 , 竺 队 尽 可 能 通过 强调 军队 的 传统 \ 铁 的 纪律 以 及 对 
Fed SEY Fe Fy BY A, 从 而 向 士兵 灌输 最 从 命令 的 习惯 。 被 训 求 
对 社会 保障 制度 作出 重大 贡献 的 年 轻 人 可 能 不 必 柏 心 下 一 代 会 
在 他 们 年 老 的 时 候 不 风 养 他 们 , 尽管 出 于 自身 利益 的 考 樟 ,下 一 
代 人 似乎 可 能 会 这 样 做 。 而 实际 上 , 这 代 人 购 养 老年 人 的 行为 
可 能 会 很 好 地 强化 赔 养 老人 的 传统 习惯 , 使 得 下 代 人 继续 履行 
丹 养 老人 的 义务 。 

我 原意 承认 , 我 不 清楚 人 们 可 以 将 这 个 观点 推进 到 什么 程 
E, TDN Se SE SULA E ER e f E S E FR 
为 了 一 种 专门 用 于 解决 难处 理 的 承诺 和 集体 选择 问题 的 小 技 
5, EE 这 种 分 析 方 法 确实 产生 于 对 诸如 一 酒 .使 用 毒品 , 以 
及 吊牌 偏好 等 更 直观 问题 的 关注 。 并 用, 产生 于 过 往 经 万 的 偏 
好 的 发 展 , 似乎 要 比 经 济 学 中 占据 支配 地 位 的 相反 假设 , 即 偶 好 
是 独立 于 过 往 经 历 以 外 的 更 加 直观 , 甚至 扩展 到 制度 和 文化 分 
析 中 也 是 如 此 。 

读者 中 的 部 分 人 可 能 会 由 于 看 到 作为 De Gustibus Hay 
者 之 一 的 我 的 观点 而 感到 惊讶 , CORT EE, IPR 
于 说 明 贪 好 的 形成 。 但 是 , De Gustibus 一 文 所 必 出 的 假定 为 : 
亚 恼 好 (meta-preference) 是 稳定 的 。 亚信 好 将 过 去 的 选择 以 及 
列 的 个 体 的 选择 作为 自 变量 纳入 某 一 个 体 的 当前 效用 苯 数 。 实 
际 上 , 成 况 性 行为 和 社会 相互 作用 是 Stigler 和 我 所 要 分 析 的 两 
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个 主要 例子 (参见 第 2 章 }。 

第 2 章 所 得 出 的 结论 并 不 是 说 , 在 时 点 :+ 上 不 同 个 体 的 局 
好 都 以 同样 的 方式 取决 于 他 们 在 时 点 :+ 上 的 消费 。 相 反 , 我 们 
所 要 说 明 的 是 ,共同 的 规则 决定 了 不 同 的 变量 以 及 经 历 融 入 到 
亚 偏好 中 的 方式 , 而 这 种 亚 情 好 在 大 多 数 时 候 都 会 起 到 激励 大 
多 数 人 的 作用 。 并 且 , 有 远见 的 理性 因素 是 通过 亚 储 好 的 作用 
而 不 仅仅 只 是 通过 当前 人 情 好 的 作用 , 从 而 最 大 化 个 体 的 效用 。 
之 所 以 这 样 ,是 因为 这 些 有 远见 的 个 体 认识 到 , 今天 的 选择 会 影 
响 他 们 未 来 的 效用 。 


6.7 结论 


我 的 结论 可 以 很 简要 了 。 我 已 经 试图 说 明 , TENA 
过 对 当前 偏好 和 选择 的 形成 产生 影响 , 大 而 对 现在 产生 深远 的 
影响 。 与 篇 好 有 关 的 独立 性 假设 允许 被 解释 数据 出 现 更 多 的 摆 
动 , 而 过 去 与 现在 之 癌 的 这 些 联系 并 不 仅仅 是 对 这 一 独立 性 假 
设 提供 一 种 技术 上 的 概括 。 

对 习惯 性 的 .成 桨 性 欧 传 统 行为 以 及 过 去 影响 当前 偏好 的 
其 他 方式 所 作 的 系统 性 分 析 , 对 分 析 许多 经 济 和 社会 现象 有 着 
深刻 的 启示 。 这 些 现象 当然 包括 :对 品牌 商品 的 需求 , 收入 冲击 
如 何 影响 总 消费 , 以 及 由 于 对 和 紫 包 香烟 征收 更 高 的 税 款 所 导致 
的 吸烟 行为 的 短期 和 长 期 变化 。 此 外 ,运用 这 种 分 析 方法 还 能 
够 更 好 地 理解 :毒品 使 用 的 合法 化 如 何 改变 毒品 使 用 的 情况 ,所 
得 税 以 及 其 他 税收 对 工作 成 果 和 工作 习惯 所 产生 的 长 还 影响 ， 
以 及 为 什么 暴发 户 和 新 近 陷 人 贫困 的 个 体 与 那些 长 期 生活 富裕 
和 长 期 生活 贫困 的 个 体 之 间 的 差异 会 如 此 之 大 。 
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任 带 更 大 胆 的 视野 以 及 许多 运气 成 分 ,过 去 与 当前 选择 之 
间 的 联系 可 能 还 能 能 解释 , 为 什么 父母 会 对 孩子 偏好 的 形成 产 
生 影 响 以 及 这 种 影响 作用 是 如 何 进行 欧 , 人 们 是 如 何 对 未 来 次 
策 作出 承诺 的 , 以 及 制度 和 文化 是 如 何 形成 并 得 到 民众 支持 的 。 


Se 6a 

令 时 间 上 的 效用 函数 表示 为 ; 

Ute) = Uty(t), ele), S(E)) (6.Al) 

AP, y 为 非 习惯 性 的 商品 ;c 为 习惯 性 的 商品 ,并 日 $= c(z) 
-6S(t), HP, 为 c 的 过 去 消费 的 贬值 率 。 在 上 =0 处 , 整 
个 效用 函数 等 于 UMARE, 此 时 ,o 为 折 现 率 。 我 假定 在 
财富 的 制约 下 可 以 最 大 化 总 效用 , 那么 ,财富 的 量 是 给 定 的 。 

如 果 满 足以 下 条 件 ,那么 这 种 商品 就 具有 习惯 福 : 


dei} 
aS) > 0 (6.A2) 


此 时 ,财富 的 边际 效用 保持 不 变 时 。 也 就 是 说 ,此 时 过 去 消费 的 
某 种 补偿 性 的 增加 会 提高 当前 消费 。 由 于 在 任 一 平稳 状态 下 ， 
c=3S, 因 而 很 自然 她 ,成 疗 性 行为 的 定义 就 是 漠 足以 下 条 人 性 
的 程度 足够 深 的 习惯 ， 


delt) 
dst >? (6. A3) 


AU ADERE, WE e HEME FRRSNHA RA 
性 ,那么 这 一 平稳 状态 是 不 稳定 的 。 
Becker 和 Murphy 在 第 3 章 的 分 析 中 表明 ; 某 种 商品 在 接 
近 某 一 平稳 状态 时 具有 成 瘤 性 的 充分 必要 条 件 是 ， 
(a + 26)U, >- Uy (6. Ad) 
AP, U,=3?U/acds M U, = 8 U/ as’. 
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附录 6B 
在 时 间 ¢, 令 来 自 于 习惯 性 商品 e 的 效用 与 其 他 商品 (y ) 的 
效用 分 离开 来 , 并 表示 为 : 
Vit) = Vle(i)— ad8 Str)] (6. B1) 
式 中 , a 为 太 十 零 的 常数 。 由 于 5 表示 c 的 过 去 消费 量 的 性 值 
率 , 所 以 8S(1) 一 a(#), 表示 过 去 消费 量 的 加 权 平 均 数 。 那 么 


Vao = V” 
Vas =— a 8V” 
Ve = le 8 V” 


并 且 ， 
28V,, =— Zast V” > - V =- a’ OV" 
式 中 所 有 的 a<2。 所 以 ,对 于 所 有 的 o>0 和 人 >0, 只 要 < 表 
KERIT, 则 式 (6.B1) 所 表示 的 经 修正 的 Stone- Geary 效用 
函数 满足 式 (6.A4) 的 条 忻 。 可 以 证 明 , 当 a 越 大 时 , DRE 
度 就 越 深 , 并 且 当 a >1 时 , 习惯 就 变 成 了 成 瘤 性 行为 。 
式 (6.B1) 表 明 , 在 平稳 状态 c = 8S== 时 ,有 
V=VieQ-a)] 
V, = Vi(l-a) 
因此 , 4UAR (AUER Bae OR (ee VA), 平稳 
状态 之 间 的 c 的 增加 对 效用 所 产生 的 影响 就 越 小 。 
为 保持 财富 的 边际 效用 (4) 不 变 ,c 的 价格 发 生 的 某 一 持久 
性 的 补偿 性 改变 , 由 此 对 平稳 状态 的 消费 所 产生 的 影响 , 如果 a 
act) 则 为 ， 


(6.B2) 


de a À 

dpe V'(1—-a)? 
式 (6.B3) 是 式 (3.18) 的 特例 (参见 第 3 章 }。 显 然 , 当 eo (SRK 
强度 ) 越 大 时 ,对 < 所 产生 的 影响 就 越 大 。 





(6.B3) 





176 CRASHER A 


附录 6c 
我 现在 将 式 (6.B1) 所 表示 的 效用 函数 予以 扩展 , 将 同辈 的 
压力 也 考虑 在 内 ; 
V(t) = cls) 一 esSft -yH (6.C1) 
式 中 用 y >0 来 衡量 压力 的 强度 , 并 且 当 N 个 消费 者 的 情况 都 
HARIR, C= D = c。 如 果 0, 则 同辈 压力 会 使 c 的 
价格 变化 对 平稳 状态 的 消费 所 产生 的 影响 变 为 
de a 
dp, “VO aia- y) (6. C2) 
证 明 过 程 是 直观 的 。 对 于 每 一 个 接近 平稳 状态 的 消费 者 而 言 ， 
其 一 阶 条 件 为 : 





F, 
Vet yg Tie 


假定 c= 8S AC=c, BR 不 变 时 , 对 p. 求 导数 ,我 们 
得 到 ; 








Mes Vs 1 jde _ 
Ve + 8 + Viz + F + Vi + Vig o + 合 dp, 一 
代入 v= Ves aV” = Vins ats V" = Ver YV = Voa y 


èV = V,., #4 o =0, RRA: 
V'(1-2a-y+a+ay) $e = A 
这 就 是 式 (6.C2)。 
BR, 当 a 值 越 大 时 , [d/d(y) lide) (dp) 1) et E tE 


WRK, H, 当 a + Y>1 时 ,需求 曲线 变 得 不 稳定 [ dey 
(dp.) >0]。 


ee ap rd e 





第 二 部 分 “社会 资本 
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7.1 经 济 学 方法 


我 的 研究 特点 是 运用 经 济 学 方法 对 社会 间 题 进行 分 析 , 我 
所 分 析 的 社会 问题 超出 经 济 学 家 通常 所 考虑 的 范围 。 此 处 ,我 
将 对 这 种 方法 进行 描述 , 并 通过 过 去 以 及 当前 的 研究 工作 中 的 
一 些 例 子 来 说 明 这 种 方法 。 

与 马克 思 主 义 者 的 分 析 不 问 , 我 所 采用 的 分 析 方 法 并 不 假 
定 ,个 体 仅 仅 会 受到 自私 或 者 物质 利益 的 驱使 。 它 是 一 种 分 析 
方法 , 而 不 是 一 种 关于 特定 动机 的 假设 。 与 其 他 人 一 起 ,我 试图 
让 经 济 学 家 从 上 自身 利益 的 狭 萌 假 设 的 束缚 中 解放 出 来 。 我 认为 
Rat WH KEP ER BS NOME THEA o 

这 种 分 析 假 定 , Foe AR BY Af BR E 


T ”本文 是 1992 年 1 月 9 日 在 琐 典 斯 德 哥 尔 摩 巴 于 诺 贝 泉 奖 讲演 稿 的 修 族 
版 本 , RIET Journal of Pohtical Economy, 101, no.3, June 1993:385 一 409。 © 
HM RS, 1997 年 。 


180 TK ED aT 





A REARS ERY, 他们 者 是 为 了 最 大 化 自己 所 构想 的 福 
利 。 他 们 的 行为 具有 前 踊 性 , 并 且 假 定 随时 间 变 化 而 保持 前 后 
一 致 。 特 别 是 ,他 们 尽 自己 的 最 大 可 能 去 预测 他 们 的 行动 所 产 
EM AMER. Ri, 前瞻 性 的 行为 仍然 有 可 能 源 于 过 去 的 
行为 ,因为 过 去 会 对 个 人 的 态度 以 及 价值 观 产 生 深 二 的 影响 。 

人 人们 所 采取 的 行动 会 受到 收入 、 时 间 , 不 完全 的 记忆 、 思 考 
能 为 以 及 其 他 有 恨 资 源 的 限制 ,同时 还 会 受到 经 济 中 以 及 别 的 
领域 中 可 利用 的 机 会 的 限制 。 这 些 机 会 在 很 大 程度 上 是 由 其 他 
个 体 和 组 织 的 个 别 及 集体 行动 所 决定 的 。 

不 同 的 跟 制 对 不 同 的 情形 起 着 决定 性 的 作用 , 但 是 最 基本 
的 限制 还 是 有 超 的 时 间 。 经 济 以 及 医学 的 进步 已 经 大 大 提高 了 
人 们 的 寿命 ,但 是 并 没有 提高 时 间 自 身 的 物质 流 ,每 个 人 还 是 得 
受到 一 天 24 小 时 的 限制 。 所 以 尽管 在 宣 裕 的 国家 中 商品 以 及 
邮 务 已 经 大 大 脱 胀 ,但 是 可 用 于 消费 的 总 的 时 间 并 没有 增加 。 

因此 ,无 论 是 在 富裕 的 国家 中 还 是 在 贫 穿 的 国家 中 , 人 们 的 
需求 仍 未 能 得 到 满足 。 因 为 尽管 日 溺 丰 富 的 商品 可 能 会 降低 新 
增 商品 的 价值 ,但 是 随 着 商品 的 逐渐 增多 , 时间 却 变 得 越 来 越 宝 
贵 。 在 每 个 人 的 需要 都 能 得 到 充分 满足 的 乌托邦 社会 中 , 人 们 
的 福利 并 不 能 进一步 获得 提高 ,但 是 ,不 变 的 冉 间 流 使 得 这 样 的 
一 个 鸟 托 邦 社会 成 为 泡影 。 这 些 都 是 有 关 时 间 分 配 的 文献 中 岂 
要 分 析 的 一 些 问 题 ( 早 期 的 研究 报告 , 参见 Becker, 1965 年 ,以 
及 Linder, 1970 年 )。 

以 下 各 节 将 通过 四 个 完全 不 同 的 专题 对 这 种 经 济 方法 进行 
阐述 。 为 了 理解 对 少数 族群 的 战 视 癌 题 , 我 们 有 必要 将 偏好 的 
范围 进行 扩充 , 以 便 把 对 特定 群体 的 偏见 和 仇视 也 纳入 其 中 。 
在 犯罪 行为 的 经 济 分 析 中 ,我们 把 非法 的 以 及 其 他 反 社 会 的 行 
动 也 引入 到 理性 行为 的 分 析 中 。 在 人 人 力 资本 这 一 节 , 我 们 考察 
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了 人 们 在 市 场 条 件 及 非 市 场 条 件 下 的 生产 率 是 如 何 通 过 对 教 
育 、 技 能 以 及 知识 方面 的 投资 而 发 生 改 变 的 。 通 过 对 效用 最 大 
化 的 前 脆性 的 行为 的 考察 , 将 我 们 的 经 济 方法 运用 于 家 庭 分 析 ， 
则 能 够 解释 诸如 结婚 离婚、 生育 以 及 家 庭 成 员 之 间 的 关系 等 一 
系列 问题 。 


7.2 对 少数 族群 的 歧视 


对 外 来 人 员 的 歧视 古 已 有 之 , 但 是 在 50 年 代 以 前 ,除了 对 
妇女 的 就 业 问 题 进 行 过 一 些 讨 论 之 外 (参见 Edgeworth, 1922 
年 ,以 及 Fawcett, 1918 年 ), 经 济 学 家 很 少 写 过关 于 这 个 论题 的 
文献 。 当 我 还 十 一 个 研究 生 的 时 候 , 我 就 开始 关注 种 族 .宗教 以 
及 性 别 歧 视 的 问题 , 那 时 , 我 使 用 了 歧视 系数 的 概念 ,试图 构建 
一 种 分 析 人 们 对 特定 群体 的 偏见 和 敌意 的 方法 。 

一 般 的 分 桥 方法 都 假定 ,雇主 只 考虑 雇员 的 生产 率 ,而 工人 
则 不 会 在 乎 与 他 们 一 道 工作 的 其 他 工人 的 个 性 特征 , 消费 者 则 
只 注重 所 提供 的 商品 和 服务 的 质量 。 与 这 些 一 般 的 假定 相反 ， 
我 所 使 用 芍 歧视 系数 引入 了 种 族 、 福 别 以 及 其 他 个 性 特征 对 口 
味 和 态度 的 影响 。 即 使 在 一 个 女人 或 者 黑 入 手下 十 活 可 以 获得 
很 高 的 报 副 , 但 是 雇员 却 可 能 拒绝 这 份 工 作 ; 或 者 菜 个 消费 者 不 
希望 与 一 个 黑人 汽车 销售 员 打 交道 。 因 此 , 只 有 将 一 般 的 假设 
加 以 扩充 ,我们 才 有 可 能 去 理解 少数 族群 在 发 展 过 程 中 所 遇 到 
的 障碍 。 

大 致 说 来 ,可 观测 到 的 在 工资 和 就 业 方 而 对 少数 族群 的 歧 
视 程度 不 仅 取 决 于 对 待 歧 视 的 口味 或 偏好 ,而且 还 取决 于 其 他 
的 变量 , 例如 , 竞争 的 程度 以 及 公民 权 立 法 等 。 在 和 年 代 , 一 个 
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关于 偏见 以 及 其 他 变量 之 间 是 如 何 互相 作用 ,互相 裳 响 的 系统 
分 析 , 可 采用 由 证 当 ' 斯 密 创 立 的 补 槛 差别 这 一 重要 理论 以 及 
Gunnar Myrdal 的 具有 先驱 意义 的 《美国 的 困境 》(1944 年 ) 开 
始 , 但 需要 做 的 工作 还 很 多 。 我 花费 了 几 年 的 时 间 , 终于 得 出 了 
在 收入 和 就 业 方面 的 实际 歧视 如 何 由 一 系列 因素 所 决定 的 理 
论 ,这 些 因 素 具体 包括 :对 歧视 的 口味 或 偏好 ;劳动 力 和 产品 市 
场 的 竞争 程度 ;歧视 系数 在 多 数 民 族群 体 的 成 员 当 中 的 分 布 情 
沈 ;少数 族群 接受 教育 和 培训 的 难 易 程度 ;决定 立法 是 有 利于 还 
是 不 利于 少数 族群 的 中 间 选 民 和 其 他 选举 体制 的 结果 以 及 其 他 
因素 。 我 的 导师 鼓励 我 把 于 二 论文 改写 为 一 村 书 (1957 年 、 
1971 年 }。 在 我 的 职业 生 泪 中 ,我 坚持 写 书 而 不 仅仅 只 是 写 文 
章 , 这 种 做 法 在 经 济 学 研究 中 已 经 不 常 看 到 了 。 

在 市 场 上 ,对 少数 族群 群体 的 实际 歧视 由 凑 主 、 工 入 .消费 
者 ,学校 以 及 政府 综合 起 来 的 歧视 共同 决定 。 分 析 表 明 , 育 时 候 
环境 会 大 大 减轻 某 一 给 定数 量 的 偏见 的 影响 , 但 在 其 他 时 候 环 
境 却 会 扩大 这 种 影响 。 例 如 , 当 许 多 公司 能 够 有 效 地 采取 云 门 
雇 企 以 黑人 或 者 妇 妇 为 主 的 劳动 力 策略 时 , 对 黑人 和 妇女 的 歧 
WEE, 要 远 远 小 于 其 他 情况 下 上 县 有 相同 产 出 效率 的 黑人 与 白 
人 ,或 者 女人 与 男人 之 间 的 工资 差别 。 

实际 上 , 在 一 个 生产 规模 报酬 不 变 的 世界 中 , 拥有 相同 的 技 
能 分 布 的 两 个 相互 隔离 的 经 济 体 之 间 将 完全 不 会 存在 相互 歧 
视 ,不 管 是 否 存在 对 被 隔离 的 少数 族群 实行 歧视 的 欲望 ,他 们 的 
工资 水 平和 在 其 他 资源 的 回报 上 是 相同 的 。 臣 此 , 市 场 中 多 数 
民族 的 歧视 之 所 以 会 有 效 , 是 因为 少数 族群 群 性 中 的 成 员 不 能 
” 够 向 专门 雇佣 他 们 的 会 司 提供 足够 数量 的 各 种 技能 。 

当 多 数 民族 的 数 基 相 对 于 少数 族 料 的 数量 显得 很 大 时 一 一 
在 美国 , 白人 的 数量 是 黑 入 的 9 和 售 , 并且 白 人 所 拥有 的 人 均 人 力 
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和 物质 资本 要 远 超过 黑人 一 一 多 数 民 族 所 采 避 的 市 场 肢 视 行 
为 几乎 不 会 降低 他 们 自身 的 收入 ,但 是 , 却 可 能 大 大 降低 少数 族 
群 的 收入 。 然 而 , 当 少 数 族 群 在 总 人 口中 占有 相当 比例 时 , 多 数 
民族 群体 成 员 的 歧视 行为 将 会 同时 损害 他 们 自身 的 利益 。 我 们 
可 以 通过 分 析 南 非 的 种 族 歧 视 现象 来 说 明 这 一 命题 , 那里 的 黑 
人 数量 大 约 昆 白人 数量 的 5 倍 。 尽 管 在 南非 , - - 些 饭 人 群体 道 
过 战 视 黑人 获得 了 收益 ,但 是 这 种 歧视 同时 也 给 六 人 自身 营 来 
显著 的 伤害 (参见 Becker , 1971 年 , 30, 31 页 ; Hutt, 1964 年 ; ki 
及 Lundahl, 1992 年 )。 它 给 四 人 所 带 来 的 相当 大 的 代价 说 明了 
为 什么 种 族 上 电离 以 及 其他 南非 白人 的 公开 歧视 形式 最 终 都 被 刻 
除了 了。 

许多 经 济 学 家 都 有 这 人 么 一 个 印象 :我 对 偏见 行为 的 分 析 表 
明 , 从 长 期 来 看 ,歧视 行为 最 终 都 会 消失 (Arrow 于 1972 年 似乎 
是 第 - -个 提出 这 种 看 法 的 人 )。 这 种 印象 是 错误 的 ,因为 我 已 经 
证 明 过 , 那些 并 不 想 采 取 歧 视 行为 的 雇主 能 否 在 竞争 中 海 汰 所 
有 其 他 采取 歧视 行为 的 雇主 ,不 仅 事 决 于 野 视 的 口味 在 潜在 的 
各 个 雇主 之 间 的 分 布 ,同时 也 主要 取决 于 公司 生产 函数 的 性 质 
{参见 Becker, 1971 年 ,43 一 4$ 页 )。 

从 经 验 上 看 ,雇员 和 是 客 的 长 期 玻 视 行为 更 有 意义 ,与 讲 主 
相 比 ,他 们 是 市 场 岐 视 的 更 重要 源泉 。 除 非 有 足够 多 有 效率 的 
分 高 厂商 和 有 效 分 离 的 商品 市 场 , 否则 没有 理由 预测 这 些 群 体 
所 采取 的 歧视 行为 会 在 竞争 中 被 淘汰 。(Cain 对 这 一 问题 以 及 
其 他 有 关 歧 视 行为 的 问题 作 了 很 好 的 回 显 ,1986 年 )。 

近 些 年 来 的 一 种 新 的 理论 发 展 是 对 老 一 套 的 推理 或 者 从 统 
计 的 角度 上 对 歧视 行为 的 后 果 进 行 分 析 ({ 人 参见 Phelps, 1972 年 ， 
以 及 Arrow, 1973 年 )。 这 一 分 析 表 明了 雇主 ,老病 以 及 其 他 有 
影响 力 的 群体 的 信念 , 即 少数 族群 是 缺乏 生产 效率 的 , 可 以 自动 
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应 验 , 因为 这 些 看 法 可 能 会 使 得 少数 族群 碱 少 对 教育 .培训 以 及 
诸如 准时 上 班 等 工作 技能 的 投资 。 这 种 减少 投资 的 做 法 确实 会 
使 得 他 们 更 加 缺乏 生产 效率 {参见 Loury 所 作 的 一 份 很 好 的 分 
析 , 1992 年 )。 

在 过 去 的 25 年 中 ,我 们 可 从 许多 国家 获得 比 过 去 多 得 多 的 
关于 黑人 、 妇 女 , 宗 教 团体 ,移民 以 及 其 他 人 的 收入 ,失业 和 职业 
方面 大 量 的 数据 资料 。 这 些 数据 资料 更 加 充分 地 说 明了 , 少数 
族群 所 处 的 经 济 地 位 以 及 在 不 同 环境 中 他 们 的 经 济 地 位 所 发 生 
的 变化 。 然 而 ,这 些 数据 资料 并 未 能 消除 其 些 关于 导致 少数 族 
群 出 现 低 收入 情况 的 源泉 方面 的 争论 。 


7.3 犯罪 与 惩罚 


60 年 代 , 在 我 驱车 前 往 甘 伦比 亚 大 学 参加 一 场 经 济 学 理论 
专业 的 学 生 的 口试 以 后 ,我 开始 思考 犯罪 的 问题 。 因 为 我 去 得 
R, 所 以 我 必须 赶紧 决定 是 把 车 停 在 停车 场 呢 ,还 是 把 车 停 在 大 
街 上 上 ,如果 六 在 大 街 上 则 属于 违法 行为 ,那么 我 可 能 会 冒 收 到 罚 
款 传 单 的 风险 。 我 计算 了 一 下 收 到 传单 的 可 能 性 以 及 由 此 而 受 
到 的 称 罚 ,并 计算 了 一 下 把 车 放 在 停车 场 的 成 本 , 最 后 ,我 得 出 
结论 ,值得 冒 收 到 传单 被 罚款 的 风险 , 把 车 停 在 大 街 上 (最 终 , 我 
没有 收 到 传单 )。 

当 我 穿 过 儿 个 街区 往 面 试 教室 走 去 时 , 我 心里 想 , 市 政 当 局 
可 能 已 经 进行 了 一 个 士 分 类 似 的 分 析 。 他 们 近 查 停放 车 辆 的 频 
率 以 及 对 违规 者 所 采取 的 惩罚 措施 取决 于 他 们 对 像 我 这 样 的 潜 
在 违 规 者 所 作 的 考虑 的 估计 结果 。 当 然 , 我 给 这 个 倒 己 的 学 生 
提出 的 第 一 个 问题 就 是 ,说 出 违规 者 和 和 警察 的 最 优 行为 ,这 个 问 
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题 当时 我 自己 还 管 不 出 来 呢 1 

HE 50 F 60 年代, 对 犯罪 行为 的 理论 气 讨 所 得 出 的 占 支 配 
地 位 的 观点 是 , 犯罪 行为 是 由 精神 病 和 社会 压力 引起 的 ,并 且 罪 
犯 是 无 甚 的 “受害 者 ”"。 由 一 位 著名 的 精神 病 医 生 疡 写 的 一 本 书 
的 题目 就 叫 { 征 罚 的 罪恶 》(The Crime of Punishment) (参见 
Menninger, 1966 年 )。 当 人 们 修改 法 律 扩 大 罪犯 的 权利 时 , 这 
种 态度 开始 对 社会 政策 产生 重大 的 影响 。 这 些 变化 一 方面 减轻 
了 罪犯 们 的 忧虑 和 基 刑 , 而 另 一 方面 却 使 得 遵守 法 律 的 人 们 爱 
到 更 少 的 法 律 保 护 。 

对 于 罪犯 具有 与 其 他 人 截然 不 同 的 动机 的 假设 , 我 是 不 会 
赞同 的 。 相 反 , 我 所 探究 的 是 根据 犯罪 行为 是 理性 的 这 一 假设 
所 得 出 的 理论 上 和 经 验 上 的 推论 (参见 Bentham 于 1931 年 早期 
所 作 的 先驱 性 工作 , 以 及 Beccaria, 1986 年 ), 但 是 在 这 里 ,“ 理 
性 "也 并 不 意味 着 犹 隆 的 实 利 主义 。 我 们 知道 ,许多 人 会 受到 道 
德 以 及 伦理 上 的 种 种 考虑 因素 的 约束 ,即使 进行 犯罪 是 有 利 可 
图 的 , 并 且 没 有 任何 被 发 现 的 危险 , 他 们 也 不 会 进行 犯罪 活动 。 

然而 , 如 果 这 种 态度 总 是 占 上 风 的 话 , 那么 警察 和 监狱 的 存 
在 将 都 是 没 必要 的 了 。 理 性 行为 意味 着 一 些 个 仁之 所 以 成 为 徘 
犯 是 因为 , 在 对 被 速 捕 和 被 定罪 的 可 能 性 , 以 及 刑罚 的 轻重 程度 
进行 考虑 的 基础 上 , 与 合法 的 工作 相 比 ,犯罪 可 以 得 到 金钱 上 的 
以 及 其 他 额外 的 回报 。 

犯罪 的 数 其 不 仅 由 将 成 为 罪犯 的 人 的 理性 考虑 和 偏好 所 决 
定 ,而 且 还 取决 于 由 公共 政策 所 创造 的 经 济 和 社会 环境 , 包 插 萝 
力 支出 ,对 不 间 犯 罪 的 量 型、 就 业 的 机 会 ,学 校 教 育 以 及 培训 方 
案 。 显 然 , 可 供 选择 的 合法 工作 的 类 型 以 及 法 律 .秩序 和 刑罚 共 
同 构成 了 分 析 犯 罪行 为 的 经 济 学 方法 的 不 可 分 割 的 组 成 部 分 。 

通过 充分 地 增加 对 那些 证 明 有 罪 的 人 的 处 罚 以 弥补 花 在 捉 
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拿 罪 犯 上 面 的 费用 的 减少 ,可 以 起 到 既 减 少 与 犯罪 行为 作 斗 争 
的 总 的 公共 支出 , 又 可 同时 保持 数学 上 所 期 望 的 对 犯罪 行为 惩 
FORA ARE, AMT, 对 于 偏好 风险 的 个 体 而 言 ,增加 定罪 的 可 能 
性 要 比 采 取 更 严厉 的 惩罚 措施 更 能 起 到 阻止 他 们 犯罪 的 作用 。 
因此 ,政府 所 采取 的 最 优 行为 应 该 是 平衡 已 经 减少 了 的 在 普 力 
和 和 法庭 上 的 花费 ,号 止 出 现 降低 对 偏好 风险 个 体 进 行 定罪 的 可 
能 性 , 以 抵制 风险 仿 好 个 体 的 这 种 傣 好 。 政 府 还 应 当 考 虑 乱 罚 
无 罪 个 体 的 可 能 性 。 

在 我 对 犯罪 行为 进行 研究 的 初始 阶段 , Re 
惑 , 即 为 什么 盔 窃 行为 具有 社会 危害 性 呢 ? 它 似乎 只 是 对 资源 
进行 重新 分 配置 了 , 而且 常常 是 从 相对 富裕 的 个 体 转移 给 相对 
贫穷 的 个 性 。 我 通过 如 下 分 析 解 决 了 这 一 难题 (Becker, 1968 年 
a, 脚注 3) :罪犯 在 策划 和 实施 他 们 的 犯罪 行为 时 , 在 武器 上 和 
时 间 价 值 上 花费 了 一 定 的 金钱 , 这 种 花费 对 社会 来 讲 是 无 生产 
效率 的 一 一 即 现 在 所 说 的 * 寻 租 行为 "一 一 因为 这 种 行为 并 不 能 
创造 财富 ,仅仅 是 强行 地 将 它 重 新 分 配 轩 了 。 我 是 以 被 将 的 美 
元 数 来 估计 查 窃 行为 的 社会 成 本 的 , 这 是 因为 理性 的 罪犯 最 多 
愿意 为 他 们 的 犯罪 行为 支付 那么 多 。 我 本 应 该 加 上 潜在 的 受害 
人 为 保护 他 们 自己 免 遭 犯罪 行为 之 害 而 花费 的 资源 。 

为 什么 犯罪 行为 的 经 济 学 分 析 方 法 变 得 如 此 重要 的 一 个 原 
因 , 是 因为 我 们 可 以 使 用 同样 的 分 析 工 具 去 研究 所 有 法 律 的 实 
iti, 包括 最 慨 工 资 立法 、 净 化 空气 法 、 对 内 幕 交 易 者 和 其 他 违反 
安全 法 以 及 逃避 所 得 税 的 行为 进行 处 罚 的 法 律 等 。 由 于 很 少 法 
律 能 够 自动 产生 强制 力 ,所 以 为 威慑 违法 者 , 在 运用 法 律 对 违法 
者 进行 定罪 和 处 罚 时 都 需要 花费 一 定 的 支出 。 美 国 审判 委员 会 
(United States Sentencing Commission) 已 经 公开 地 使 用 这 种 犯 
罪行 为 的 经 济 学 分 析 方 法 来 制定 一 系列 规则 ,法 官 在 对 违反 联 
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邦 法 律 的 人 作出 惩罚 时 , 必须 遵循 这 些 规则 (United States Sen- 
tencing Commission, 1992 年 )。 

福 过 去 的 25 年 中 , 运用 经 济 学 方法 对 犯罪 行为 进行 研究 已 
经 变 得 十 分 普 访 。 其 中 包括 为 阻止 犯罪 的 严重 程度 加 深 而 进行 
的 最 优 按 际 处 罚 的 分 析 一 一 例如 , A T ERER RAON 
面 的 现代 文献 由 Stigler 于 1970 年 开始 ) 以 及 法 律 的 私人 实施 
三 公众 实施 之 间 的 关系 (参见 Becker 和 Stigler, 1974 年 , 以 及 
Landes 和 Posner, 1975 年 )。 

罚金 之 所 以 要 优 于 监禁 和 其 他 类 型 的 无 罚 措施 , 是 因为 如 
果 罪 犯 有 足够 的 财源 的 话 一 一 弄 法 律 术语 来 讲 , 如 果 他 们 不 只 
是 一 级 "判决 证 明 书 ”(judgement proof) 的 接受 者 的 话 , BAT) 
金 能 够 有 效 地 阻止 犯罪 。 而 且 , 罚金 出 其 他 处 如 手段 更 有 效率 
是 因为 违法 者 的 成 本 同时 也 是 政府 的 收益 。 我 的 关 二 罚金 与 其 
他 处 罚 措 施 之 间 的 关系 的 讨论 已 经 论述 得 很 清楚 了 ,并 作 了 相 
当 大 的 改进 (例如 参见 Poliasky 和 Shavell, 1984 年 , 以 及 Pos- 
ner, 1986 年 )。 

对 受到 监禁 处 罚 的 刑期 .定罪 率 . 失 业 水 平 .收入 的 不 平等 
性 , 以 及 其 他 变量 所 产生 的 效应 的 经 验 数 据 已 经 变 得 越 来 越 多 ， 
并 且 淮 确 程度 也 有 了 很 大 的 提高 。( 先 驱 性 的 工作 是 由 Enrlich 
于 1973 FRR, 随后 的 文献 对 此 作 了 扩充 )。 最 大 的 争论 是 
围绕 资本 巧 罚 能 否 随 止 谋杀 这 一 问题 展开 的 ,这 个 争论 激 起 了 
人 人 们 很 大 的 热情 ,但 是 要 解决 这 一 争论 , 还 有 很 长 的 一 段 路 要 走 
[例如 参见 Ehrlich, 1975 年 ,以 及 全 国 调查 委员 会 (National Re- 
search Council), 1978 年 ] 。 
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7.4 人力 资本 


直到 50 年 代 , 经 济 学 家 都 一 下 假定 劳动 能 力 是 给 定 的 , 并 
且 是 无 法 提高 的 。Adam Smith, Alfred Marshall 以 及 Milton 
Friedman 他 们 在 教育 和 其 他 培训 的 方面 所 必 的 复杂 的 投资 分 
析 并 没有 被 纳入 到 生产 率 的 讨论 中 。 后 来 ,T, W. Schultz 和 其 
他 入 开始 探究 人 力 资本 投资 对 经 济 增长 以 及 相关 的 经 济 问题 的 
启示 ,他 们 在 大 力 资本 的 研究 中 起 到 了 先驱 的 作用 。 

人 力 资 本 分 析 是 以 这 么 一 个 假设 开始 的 , 即 个 体 通 过 比较 
收益 和 成 本 ,从 而 对 教育 、 培 训 、 医 疗 服务 以 及 其 他 有 利于 增长 
知识 和 增进 健康 的 事情 作出 决定 。 收 益 不 仅 包 括 收 入 的 提高 和 
职业 的 改善 , 而 且 还 包括 文化 及 其 他 非 货 币 性 的 收益 , 面 成 本 则 
通常 主要 由 先前 花费 在 这 些 投资 上 的 时 间 价 值 所 决定 。 

SR, 人 力 资 本 的 概念 是 如 此 的 党 无 争议 , 以 至 于 很 难 理解 
在 50 和 660 年代, 运用 这 个 术语 进行 分 析 的 方法 曾 遭 受 人 们 很 
大 的 敌意 。 由 于 人 力 资本 的 确切 概念 把 人 看 做 是 机 器 ,因此 入 
们 声称 这 一 概念 用 低 了 人格。 在 分 析 中 把 上 学 看 做 是 一 种 投资 
而 不 是 一 种 文化 经 历 , 曾 被 认为 是 冷酷 和 极端 狭隘 的 。 结 果 , 在 
决定 把 我 的 书 定名 为 《人 力 资本 》(1964 年 .1975 年 ) 之 前 ,我 曾 
狂 黎 了 相当 长 的 一 段 时 间 , 并 且 , 为 降低 风险, 我 加 了 一 个 很 长 
的 副标题 , 这 个 副标题 现在 我 已 经 记 不 起 来 了 。 连 经 济 学 家 们 
都 只 能 逐渐 地 接受 人 力 资 本 的 概念 并 把 它 看 做 是 分 析 不 同 的 经 
济 和 社会 问题 的 一 种 有 效 工具 , 更 不 用 说 其 他 人 了 。 

我 通过 计算 男人 、 女 人、 黑人 以 及 其 他 群体 从 不 同 水 平 的 教 
育 投 资中 所 获得 的 个 人 回报 率 以 及 社会 回报 率 , 开始 我 对 人 人 力 
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资本 的 研究 工作 。 很 快 , 我 的 研究 工作 就 表明 , 人 力 资 本 的 分 析 
能 够 有 助 于 解释 劳动 力 市 场 以 及 整个 经 济 中 许多 有 规律 性 的 现 
Ro mH, 似乎 还 可 以 发 展 出 一 种 将 公司 和 个 体 都 包括 在 分 析 
范围 内 的 更 具 一 般 性 的 人 力 资本 理论 ,这 一 理论 能 够 考 虚 人力 
资本 的 宏观 经 济 含义 。 

经 验 分 析 试 图 对 受过 更 多 教育 的 人 所 获得 的 更 高 收 人 的 数 
据 进 行 收 止 的 原因 在 于 , 他 们 更 加 能 干 ;他 们 有 更 高 的 智商 , 并 
且 在 其 他 能 力 测试 中 所 获得 的 分 数 也 更 高 。 经 验 分 析 还 考察 了 
死亡 ,所 得 税 、 先 前 的 收 和 人 和 经 济 增长 对 教育 的 回报 率 所 产生 的 
影响 ,但 是 在 成 年 人 死亡 率 以 及 相当 大 的 经 济 增长 率 方 面 出 现 
的 巨大 变化 确实 会 产生 很 大 的 效应 。Meltzer(1992 年 ) 最 近 提 
出 , 在 非洲 的 许多 地 方 , 青年 男性 的 高 死亡 率 ,尤其 是 由 艾滋 病 
所 导致 的 高 死亡 率 , 大 大 抑制 了 那里 人 力 资 本 的 投资 量 。 

Mincer 的 经 典 之 作 (1974 年 ) 对 人 力 资 本 的 经 验 研究 起 到 
了 主要 的 推动 作用 。 在 以 前 , 我 们 把 接受 学 校 教育 的 年 数 与 收 
入 联系 在 一 起 作 了 一 个 简单 的 徊 归 分 析 (参见 Becker 和 
Chiswick, 1966 年 ), 面 Mincer 则 对 这 一 分 析 作 了 扩展 , 他 把 在 
职 培 训 和 工作 经 验 一 一 完成 学 校 教 育 后 的 年 数 一 一 这 一 粗糙 但 
却 非常 有 用 的 指标 也 包括 进来 ;他 使 用 了 大 量 个 体 的 观察 值 而 
不 是 群体 的 观察 值 , 并 且 他 仔细 分 析 了 来 自 于 产生 收入 的 方程 
的 残 差 。 班 在 ,我 们 可 以 得 到 天 量 关 于 许多 国家 的 教育 和 培训 
的 悄 计 回报 率 (要 详细 了 解 有 关 此 类 文献 的 一 些 摘要 , 可 参见 
Psacharopoulos, 1985 年 )。 实 际 上 , 在 微观 经 济 学 里 ,收入 方程 
可 能 是 最 为 常用 的 经 验 回归 。 

随 着 关于 学 校 教 育 以 及 培训 的 经 济 收益 方面 的 证 据 的 不 断 
积累 ,人 力 资 本 在 政策 讨论 中 意 发 重要 。 这 种 对 人 力 资本 观念 
的 新 的 信念 ,使 得 政府 重新 选择 了 处 理 刺激 增长 和 生产 的 方式 ， 
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这 在 近来 的 美国 总 统 谤 举 中 表现 得 很 明显 , 务 个 候选 人 的 竞选 
纲领 的 重点 都 放 在 了 人 力 资本 上 。 

往 人 人 力 资 本 分 析 中 最 有 影响 的 理论 概念 之 -~, 是 一 般 培训 
或 者 一 般 知识 与 特殊 培训 或 者 特定 知识 之 间 的 区 别 ( 参 见 
Becker, 1962 年 ,以 及 Oi,1962 年 }。 从 定义 上 看 ,特定 公司 的 知 
识 内 有 在 提供 这 种 知识 的 公司 内 部 才 是 有 用 移 , 但 一 般 知 识 在 
其 他 公司 却 同样 有 用 。 教 某 和 人 人 拱 作 IBM 兼容 个 人 电脑 是 一 种 
一 般 培 训 , 而 了 解 某 一 特定 公司 的 治理 结构 以 及 该 公司 雇员 的 
才能 则 属于 特定 知识 。 这 种 区 分 有 助 于 解释 为 什么 有 很 高 的 专 
项 技能 的 工人 自动 辞职 的 可 能 性 要 比 其 他 人 低 , 并且 在 商业 衰 
退 期 旺 最 后 才 被 老板 解雇 的 人 。 这 种 区 分 还 解释 了 为 什么 大 多 
数 公 司 的 人 员 升 迁 是 在 公司 内 部 进行 , 而 不 是 通过 从 社会 上 招 
聘 人 人才 的 方式 进行 一 一 工人 需要 时 间 去 了 解 公司 的 结构 和 “ 文 
北 " 一 一 以 及 为 什么 更 好 的 会 计 制 度 是 将 雇员 的 特定 人 力 资本 
包括 在 大 多 数 公司 的 资本 金 资 产 中 。 

特定 公 词 的 投资 行为 所 产生 的 租金 收入 必须 在 雇主 和 庭 员 
之 间 进 行 分 享 , 这 个 分 享 的 过 程 很 容易 产生 机 会 主义 的 行为 , 这 
是 因为 在 投资 到 位 后 , 每 一 方 都 试图 抽取 租金 收 人 的 绝 大 部 分 。 
由 特定 的 投资 行为 所 导致 的 租金 收入 和 机 会 主义 行为 在 关于 组 
织 是 如 何 运 必 的 现代 经 济 学 理论 中 (参见 Williamson, 1985 年 )， 
以 及 许多 关于 委托 一 代理 问题 的 讨论 中 (例如 参见 Grossman 和 
Hari, 1983 年 ) 起 着 至 关 重 要 的 作用 。 从 特定 资本 的 分 享 和 职 





，' 员 更 震中 所 得 出 的 结论 , 还 被 用 于 婚姻 “市 场 " 的 分 析 中 , 以 解释 


AEUR SAS FARETE EA SL Becker, Lan- 
des 和 Michael, 1977 年 ,以 及 McElroy 和 Horney, 1981 年 )。 这 
一 结论 还 被 运用 于 政治 “市 场 " 的 分析 中 , 以 解释 出 现 政治 家 更 
蔡 率 低 的 现象 (参见 Cain, Ferejohn 和 Fiorina, 1987 年 )。 
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人 力 资 本 投资 理论 把 收 入 方面 的 不 平等 与 才能 、 家 庭 背 景 
以 太 遗 赠 和 其 他 资产 方面 的 差别 联系 在 一 起 {参见 Becker 和 
Tomes, 1986 年 ), 许多 关 - 本 不 平等 方面 的 经 验 研 究 也 要 借助 人 
力 资本 的 概念 , 尤其 是 在 学 校 教育 以 及 培训 方面 的 差异 (参见 
Mincer, 1974 年 )。 在 80 年 代 , 美国 出 现 了 收入 不 平等 扩大 的 
现 集 ,这 种 现象 激 起 了 许多 政治 争论 , 人 们 大 多 把 这 种 现象 解释 
为 受到 更 多 教育 以 及 更 好 培训 的 个 体 得 到 了 更 高 报酬 的 结果 
(例如 参见 Murphy 和 Welch, 1992 年 )。 

ATR Ae BR et Pr Ay eT RS F 
WRR. eR UO, SATE, 妇女 之 所 以 有 更 大 
的 可 能 性 从 尘 兼 职工 作 或 者 打 等 工 , 部 分 的 原因 在 于 当 她 们 怀 
$25, 8 i 8 -R AES BH MAKE. SER, 她 们 缺 
壹 动 尹 在 教育 和 培训 上 进行 投资 以 提高 收入 和 工作 技能 。 

在 过 去 的 20 年 里 ,这 一 切 部 已 改变 。 家 庭 的 规模 减 小 , 离 
LA, IRS ay SHIRA TRE Mate ab, 持续 的 
ery RRR HKA SRE RBA RE, 公民权 立法 
鼓励 了 更 多 的 妇女 加 入 到 劳动 为 太 竺 中 ,因而 使 得 妇女 增加 了 
以 市 场 为 指引 的 技能 投资 。 实 际 上 , 在 所 有 的 富裕 国家 中 ,这些 
因素 使 得 妇女 所 从 事 的 职业 以 及 相对 收入 都 得 到 了 显著 的 提 
高 。 

对 于 这 个 问题 , 美国 的 经 历 提供 了 很 丰富 的 材料。 从 50 年 
代 中 期 到 70 年 代 中 期 ,全 职 男 性 与 爹 职 妇女 之 间 的 收入 方面 的 
性 别 差 踊 大 约 保 持 在 35 和 %。 后 来 妇女 开始 了 平稳 的 经 济 发 展 ， 
这 种 发 展 到 现在 仍然 还 在 持续 ;这 种 发 展 把 差距 缩小 到 25% 以 
下 (例如 参见 O’ Neill, 1985 年 ,以 及 Goldin, 1990 年 )。 妇 女 现 
在 止 涌 向 商务 ,法 律 和 医药 学 校 进行 学 习 , 并 从 事 那 些 以 前 被 她 
们 回避 或 瞪 绝 雇佣 她 们 的 技能 要 求 相当 高 的 熟练 工作 。 








vee ete 
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Schultz 和 其 他 经 济 学 家 从 很 早 的 时 候 起 就 强调 说 人 力 资 
本 方面 的 投资 是 经 济 增长 的 主要 推动 器 { 例 如 参见 Schultz, 
1963 年 ,以 及 Dension, 1962 年 )。 但 是 ,过 了 没 多 入, 由 于 对 这 
一 可 用 的 增长 理论 能 否 给 出 不 同 国家 的 进步 的 有 益 的 解释 , 经 
济 学 家 感到 灰心 失望 ,所 以 人 力 资 本 与 增长 之 间 的 关系 就 被 忽 
略 了 。 更 正式 的 内 生 增 长 模型 的 复兴 再 一 次 把 人 力 资本 带 到 了 
讨论 的 前 沿 阵地 (例如 参见 Romer, 1986 年 ; Lucas, 1988 年 ; 
Becker, Murphy 和 Tamura, 1990 年 ;以 及 Barro 和 Sala-i-Mar- 
tin, 1992 年 ) 。 


7.5 家 庭 的 形成 .解散 和 结构 


家 庭 行为 的 理性 选择 分 析 , 建立 在 最 大 化 行为 .人力 资本 投 
资 行为 ,时间 分 配 以 及 对 妇女 和 其 他 群体 的 歧视 行为 的 基础 之 
上 上 。 由 于 在 分 析 家 庭 行 为 的 问题 上 仍然 存在 较 大 的 争议 , 所 以 
本 章 在 余下 部 分 将 集中 于 这 一 问题 的 分 析 , 并 对 本 人 当前 研究 
工作 的 部 分 内 容 进行 讨论 。 

G(R EWI (A Treatise on the Family) (1981 年 , 1991 
年 ) 是 我 所 从 串 过 的 最 困难 的 一 项 持续 性 的 智力 工作 。 大 们 认 
为 ,家 庭 是 最 基本 最 古老 的 机 构 一 一 一 些 掌 者 招 家 庭 的 起 源 塌 
WE! 40 000 多 年 以 前 (参见 Soffer, 1990 Æ). RH IRER 
图 不 仅 分 析 现 代 西 方 的 家 庭 , 还 希望 分 析 其 他 文化 体系 中 的 家 
庭 ,并 且 分 析 在 过 去 的 几 个 世纪 中 家 庭 结构 方 面 发 生 的 变化 。 

试图 礁 括 范围 如 此 之 广 的 一 个 题目 需要 超过 六 人 年 时 间 的 脑 
力 劳 动 ,这 项 十 作 使 得 我 在 无 数 日 日 夜 夜 狗 受 智力 和 精神 上 的 
hE, “B+, Bertrand Russell 说 过 , 写作 《数学 原理 ?一 书 
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耗费 了 他 大 部 分 的 精力 ,以 至 于 他 再 也 不 适合 从 事 真 正 困难 的 
脑力 工作 。 在 完成 { 家 庭 论 ) 后 ,我 花 了 近 两 年 的 时 和 间 才 重 新 恢 
复 对 脑力 工作 的 热情 。 

关于 生育 问题 的 分 析 在 经 济 学 中 有 一 段 很 长 的 并 且 是 光辉 
的 历史 ,但 是 直到 最 近 , 经 济 学 家 们 还 是 在 很 大 程度 上 忽略 了 对 
结婚 和 离婚 , 以 及 丈夫 .妻子 、 父 母亲 、 孩 子 之 间 的 关系 等 问题 的 
研究 (尽管 看 到 了 Mincer 于 1962 年 的 重要 研究 )。 我 对 家 庭 襄 
题 研究 的 出 发 点 是 ,假定 当 男 性 和 女性 决定 结婚 、 生 和 孩子 或 者 离 
WAJE, 他 们 都 试图 通过 比较 成 本 和 收益 , 从 而 提高 他 们 的 福 
利水 平 。 所 以 当 他 们 预计 结交 会 比 保 持 独 身 更 能 改善 他 们 的 处 
境 时 ,他 们 会 选择 结婚 ;而 如 果 离 姘 能 增加 他 们 的 福利 时 , ATT 
则 会 选择 离婚 。 

当 被 告知 这 种 分 析 方 法 存在 争议 时 , 非 知 识 分 子 常常 感到 
吃惊 , 因为 在 他 们 看 来 ,个 性 试图 通过 结婚 和 离婚 来 提高 他 们 自 
身 的 福利 是 显而易见 的 事情 。 用 理性 选择 的 方法 去 分 析 婚 姻 和 
其 他 行为 实际 上 与 “普通 人 ”的 直观 经 济 学 是 相 容 的 (参见 Far- 
rell 和 Mandel, 1992 年 )。 

然而 , 作出 关于 行为 的 直观 假定 只 是 系统 性 分 析 的 出 发 点 ， 
单单 通过 这 些 假 定 并 不 能 得 到 许多 有 意义 的 结论 。Marquise du 
Deffand 在 对 St. Dennis 提 着 自己 的 头 向 前 走 2 里 格 { 美 国 的 长 
度 单位 一 一 译 考 注 ?的 故事 作出 评价 时 曾 说 过 , 最 伟大 的 是 他 所 
迈 出 的 第 一 步 。 在 新 的 研究 中 , 第 一 步 也 是 很 重要 的 , 但 是 , 如 
果 没 有 第 二 步 、 第 三 步 以 及 后 来 的 各 步 , 那 么 第 一 步 将 是 没有 什 
么 价值 的 { 我 把 出 处 归于 Marquise 的 评论 , 以 及 与 Richard Pos- 
ner 的 研究 工作 进行 的 比较 )。 通过 使 用 一 个 把 最 大 化 行为 与 结 
婚 和 离婚 市 场 . 劳 动 的 专业 化 和 分 上 、 财 养老 人 .对 孩子 的 投资 
以 及 影响 家 庭 的 立法 的 分 析 综 合 起 来 的 分 析 框 架 , 理性 选择 的 
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分 析 方 法 又 在 原 有 基础 上 得 到 进一步 的 发 展 。 吾 个 和 模型 所 得 出 
的 结论 通常 并 不 那么 明显 ,甚至 有 时 候 会 得 出 与 人 们 所 接受 的 
观点 截然 相反 的 结论 。 

举 个 例子 ,与 通常 人 们 对 富 人 高 姘 的 看 法 相反 , eB 
经 济 分 析 表 上 明 , 相对 富裕 的 夫妇 离婚 的 可 能 性 要 低 于 相对 贫穷 
的 夫妇 。 根 据 这 个 理论 , 相对 富裕 的 夫妇 保持 结合 的 状态 可 以 
获得 更 多 的 收益 ,而 许多 相对 贫穷 的 夫妇 却 并 非 如 此 。 一 个 贫 
穿 的 妇女 可 能 会 对 继续 与 长 期 失业 的 丈夫 维持 婚姻 状态 是 否 值 
得 的 疝 题 抑 有 很 大 的 怀疑 。 许 多 国家 的 经 验 研 究 确实 表明 , 相 
对 富裕 的 夫妇 的 婚姻 状况 要 稳定 得 多 (参见 Becker , Landes 和 
Michael, 1977 年 ,以 及 Hernandez, 1992 年 )。 

丈夫 与 妻子 之 间 有 效率 的 讨价还价 表明 , 在 过 去 的 20 年 
中 , 在 欧洲 和 美国 ,无 过 铺 离 妖 的 趋势 并 设 有 提高 离婚 率 , 兴 此 ， 
与 许多 宣称 相反 , 无 过 错 离 婚 并 不 是 离婚 率 快 速 上 升 的 原因 。 
然而 ,这 个 理论 确实 表明 , 由 丈夫 提出 终止 婚姻 关系 的 无 过 错 离 
婚 会 给 有 小 孩 的 妇女 造成 伤害 。 女 权 主 义 者 最 初 是 支持 无 过 错 
离婚 的 ,但 是 现在 , 一 些 女权 主义 者 却 有 了 另外 的 想法 ,她 们 在 
思考 , 无 过 错 离婚 是 否 走 能 对 离婚 前 妇女 产生 有 利 的 效应 。 

M Malthus 的 经 典 论 文 开 始 , 经 济 学 家 们 就 已 经 运用 行为 
的 经济 学 模型 去 研究 生育 问题 ;伟大 的 瑞典 经 济 学 家 Knut 
Wickseil 正 是 被 他 所 相信 的 Malthus 的 人 品 会 出 现 过 度 脱 服 的 
蔬 言 所 吸引 而 研究 经 济 学 的 。 但 是 , Malthus 所 得 出 的 生育 将 
会 随 着 收入 的 上 升 而 上 升 , 随 着 收入 的 下 降 耐 下降 的 结论 却 与 
一 些 国家 在 19 世纪 末 20 them A ba Ak WTH 
生 率 大 幅 下 降 的 现象 矛盾 。 

Malthus 的 简单 生育 模型 的 失败 使 得 经 济 学 家 相信 , 家 庭 
规模 的 决策 不 是 经 济 学 计算 所 能 解 快 的 。 新 古典 增长 模型 就 反 
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映 了 这 种 观点 ,内 为 在 大 多 数 新 古典 增长 模型 的 版 本 中 ,人口 增 
长 都 被 看 舌 是 外 生 的 和 给 定 的 (例如 参见 Cass, 1965 F, 或 者 
Arrow 和 Kurz, 1970 年 )。 

然而 , Malthus 的 分 析 方 法 所 存在 的 问题 , 并 不 在 于 这 种 分 
析 方 法 使 用 经 济 学 去 进行 分 析 本 身 , 而 是 那 种 经 济 学 对 现代 生 
活 并 不 适用 。 这 种 分 析 方 法 忽略 了 以 下 这 种 情况 , 即 当 国家 的 
生产 效率 越 来 越 高 的 时 候 , 花 在 照顾 小 说 上 的 时 间 也 会 变 得 更 
加 昂贵 。 时 间 价 值 的 提高 增加 了 抚养 小 孩 的 成 本 , 因而 降低 了 
对 多 子女 家 庭 的 需求 。 这 种 分 析 方 法 仍然 未 能 考虑 到 , 在 工业 
化 经 济 体 中 ,教育 各 培训 的 重要 性 会 促使 父母 亲 加 大 对 护 子 在 
技能 方 而 的 投资 ,这 同样 会 提高 建立 大 规模 家 庭 的 成 本 。 时 间 
价值 的 日 益 增 加 以 及 学 校 教育 和 人 力 资本 的 日 益 重 要 ,解释 了 
生育 会 随 着 国家 的 发 展 而 下 降 的 现 丛 ,以 及 在 现代 经 济 体 中 出 
生 率 方面 的 许多 其 他 特征 。 

几乎 在 所 有 的 社会 中 都 由 已 婚 妇 女 专 职 负 责 生 育 核 子 , 照 ， 
看 孩子 以 及 从 事 某 些 农业 活动 ,而 已 婚 男 性 则 负责 大 部 分 打 信 
和 和 市场 工 作 。 我 们 应 当 毫 无 争议 地 认识 到 , 对 这 种 现象 进行 解 
释 时 ,应当 将 男性 与 女性 之 间 的 生理 差异 一 一 尤其 是 他 们 在 党 
育 孩 子 以 及 抚养 孩子 方面 存在 的 天 生 差 异 一 一 以 及 在 市 场 活动 
中 存在 的 对 女性 在 法 律 各 其 他 方面 的 歧视 (这 种 压 视 部 分 是 由 
文化 氛围 造成 的 ) 结 合 起 来 考虑 。 然 而 , 在 产生 媚 姻 中 的 传统 劳 
动 分 工 中 出 现 的 生理 和 歧视 因素 的 相对 重要 性 问题 上 ,存在 非 
常 巨 大 的 观念 上 的 情感 差异 。 

与 许多 对 劳动 的 性 别 分 工 的 经 济 分 析 方 法 进行 攻击 的 种 种 
宣称 相反 (例如 参见 Boserup, 1987 Œ), 这 种 分 析 并 不 试图 去 比 
较 生 理 因 素 以 及 歧视 因素 的 相对 重要 性 。 它 的 主要 贡献 在 于 ， 
它 表明 了 劳动 分 工 对 这 两 种 因素 中 的 任何 一 种 因素 的 微小 差异 
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的 反应 是 多 么 地 敏感 。 由 于 当 我们 把 蝎 多 的 时 间 花 在 使 用 某 种 
技能 时 , 我 们 投资 手 该 项 技能 所 获得 的 回报 就 越 大 , HE-HE 
婚 夫 妇 可 从 明确 的 劳动 分 工 中 获得 更 多 的 妆 益 , 因为 这 样 做 会 
使 得 丈夫 可 以 专门 使 用 某 些 类 型 的 人 力 资本 , 而 麦子 则 专门 使 
用 其 他 类 型 的 人 力 资本 。 考 虑 到 在 婚姻 中 进行 劳动 的 专门 分 工 
可 获得 如 此 之 大 的 收益 ,因而 仅仅 是 对 女性 的 一 点 点 该 视 ,或 者 
男性 和 女性 在 抚养 孩子 的 技巧 方面 存在 的 生理 土 的 微小 差异 ， 
也 会 引起 家 庭 和 市 场 任务 之 间 的 劳动 分 工 与 性 别 之 间 的 高 度 系 
统 相 关 。 这 种 对 微小 差异 的 敏感 性 解释 了 为 什么 经 验 的 事实 无 
法 很 好 地 与 生理 解释 说 或 “文化 "解释 说 相 吻 合 。 这 一 理论 还 解 
释 了 为 什么 随 着 家 庭 规模 的 变 小 , 离婚 现象 的 普 议 化 以 及 妇女 
赚钱 机 会 的 改善 , 妇 支 会 更 多 地 加 入 到 劳动 力 大 军 中 。 

家 庭 成 员 之 间 的 关系 与 公司 内 部 雇员 之 间 以 及 其 他 组 织 的 
成 员 之 间 的 关系 存在 根本 性 的 差异 。 丈 夫 、 妻 子 、 父 母亲 以 及 孩 
子 之 间 的 相互 作用 更 多 的 是 受到 爱 , 义 务 、 负 次 以 及 责任 感 的 驱 
使 , 而 不 是 狭义 自 利 行为 的 驱使 。 

大 约 20 年 前 人 们 就 已 经 证 明 , 家庭 当中 存在 的 利他 主义 大 
大 改变 了 家 庭 成 员 对 待 冲击 和 在 社会 或 员 中 再 分 配 资源 的 公共 
BRM RM, HPRH, 由 一 个 利他 主义 者 向 他 的 受益 人 转移 
资源 (或 者 相反 ) 的 外 生 的 再 分 配 , 可 能 不 会 对 任何 人 的 福利 产 
生 影响 ,因为 利他 主义 者 会 试图 按照 再 分 配 的 数量 来 减少 她 的 
赠 子 (参见 第 8 章 )。Barro(1974 年 ) 在 跨 代 的 条 件 下 推出 了 这 
个 结果 ,这 个 结果 对 “政府 赤字 以 及 相关 财政 政策 会 对 经 济 产 生 
实际 影响 "这 一 通常 的 假定 提出 了 质疑 。 

“ 坏 孩 子 定理 "一 一 尽管 批评 家 不 同意 这 种 分 析 , 但 这 个 名 
字 却 相当 流行 一 一 又 把 利他 主义 的 讨论 推进 了 一 步 ,因为 它 说 
明了 自私 个 体 的 行为 是 如 何 受 型 利他 主义 的 影响 的 。 在 某 些 条 
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忻 下 ,即使 是 自私 的 人 一 一 当然 , 大 岁数 父母 认为 ,自私 的 受益 
者 和 利他 主义 的 赠 也 者 的 最 好 例子 是 拥有 利他 的 父母 的 自私 的 
核子 一 ~ 世 会 受到 诱 使 而 对 他 们 的 赠 子 者 表面 上 装 做 利他 的 样 
子 , 之 所 以 这 样 做 ,是 因为 这 可 以 提高 他 们 自身 的 自私 性 的 福 
利 。 他 们 装 出 这 个 样子 是 因为 如 果 不 这 样 向 的 话 ,来 自 于 他 们 
的 赠 巴 者 的 捐赠 会 碱 少 到 是 够 低 的 程度 , 以 至 于 使 得 他 们 的 福 
利 变 得 比 以 前 更 糟 (参见 第 8 章 ;Lindbeck 和 Weibull, 1988 年 ; 
Bergstrom, 1989 年 ;以 及 Becker J* 1991 年 9 一 13 页 所 作 分 析 
的 说 明和 限制 )。 

{圣经 }、 柏 拉 图 的 (共和 论 } 以 及 其 他 早期 作品 对 父母 如 何 
对 待 年 幼 的 孩子 以 及 成 年 的 驴子 如 何 对 待 年 老 的 父母 的 问题 进 
行 了 讨论 。 无 论 是 老年 人 还 是 孩子 , 他 们 都 需要 照顾 一 一 对 其 
中 的 一 方 来 讲 是 因为 健康 和 精力 的 下 降 , 另 一 方 是 因为 生理 成 
长 和 依赖 性 的 需要 。 经 济 分 析 所 得 出 的 关于 家 庭 内 部 关系 的 一 
个 很 具 说 服 力 的 结论 是 ,这 两 个 问题 是 密切 联系 的 。 

如 果 父 母亲 留 下 相当 大 的 一 笔 焉 赠 , 那么 他 们 在 年 老 的 时 
候 是 不 需要 子女 购 养 的 ;相反 ,这 笔 址 赠 还 起 到 帮助 他 们 孩子 的 
作用 。 我 在 以 前 曾经 提 到 过 这 么 一 个 著名 的 结论 ;在 某 种 条 件 
下 , 赤字 预算 和 支付 给 老年 人 的 社会 保障 并 没有 实际 作用 , 因为 
父母 亲 仅 仅 通 过 留 下 更 大 笔 遗 赠 就 可 补偿 未 来 在 他 们 的 孩子 身 
上 所 征收 的 更 高 的 税 款 。 

很 少 人 能 意识 到 ,给 于 女 留 下 遗赠 的 利他 主义 的 父母 还 趋 
筷 于 把 重 多 的 钱 投资 子 防 子 的 技能 、 习 悍 和 价值 观 的 培养 方 而 。 
因为 他 们 从 投资 于 玻 子 的 教育 和 技能 中 所 产生 的 回报 率 要 高 于 
把 钱 用 于 和 储 花 所 得 到 的 回报 率 。 通 过 对 孩子 进行 投资 , 他 们 可 
和 交接 地 为 老年 的 生活 进行 储 著 , 并 在 年 老 的 时 候 减 少 遗 赠 。 当 
父母 亲 把 所 有 的 投资 都 用 在 孩子 身上 并 产生 比 镶 著 更 高 的 回报 . 
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时 , 泥 论 是 父母 亲 还 是 孩子 ,他 们 的 福利 都 会 得 到 改善 , 并且 把 
遗赠 调整 到 有 效率 的 投资 水 平 上 (正式 的 证 明 可 参见 附录 7A)。 

然而 , 即使 在 富裕 的 国家 里 ,许多 父母 亲 也 不 打算 留 下 遗 
赠 。 这 些 父母 亲 希 望 老 有 所 纺 , 他 们 在 巷子 的 教育 和 其 他 照料 
方 曾 的 “投资 不 足 ”。 他 们 之 所 以 通过 减少 遗赠 的 方式 来 减少 投 
资 ,是 因为 既然 他 们 本 来 就 不 打算 留 下 任何 遗产 ,那么 如 果 在 孩 
子 身 上 花费 更 多 的 话 ,他 们 将 不 能 对 自身 的 收益 进行 补偿 。 

如 果 父 母 同意 更 多 地 在 孩子 身上 进行 投资 , 以 换取 巷子 们 
在 将 来 父母 需要 帮助 的 时 候 能 给 半 父 母 照料 的 险 诺 , 那么 无 论 
是 孩子 还 是 父母 ,他们 的 福利 都 会 得 到 改善 。 但 是 如 和 何 才 能 保 
证 这 个 孙 庶 的 实施 呢 ? 经 济 学 察 和 律师 们 通常 建议 订立 一 份 书 
面 合同 以 确保 承诺 的 实施 , 但 是 你 能 想象 一 个 保证 在 成 年 人 与 
十 岁 或 者 十 多 岁 的 孩子 之 间 履 行 合同 的 社会 吗 ? 

我 当前 研究 工作 的 部 分 内 容 , 就 是 考 囊 在 允诺 以 及 书面 协 
议 不 具有 约束 力 的 条 件 下 产生 承诺 的 一 种 闻 接 方法 。 我 将 简要 
地 描述 一 下 这 项 新 工作 的 一些 情 况 , 之 所 以 这 样 做 ,是 因为 这 项 
工作 把 几 于 分 析 家 庭 行为 的 经 济 学 方法 引入 了 与 家 庭 内 部 的 偏 
好 的 理性 形成 有 关 的 未 知 地 带 。 

父母 亲 的 态度 和 行为 会 对 他 们 的 玲子 产生 巨大 的 影响 。 酷 
酒 成 性 和 吸毒 成 癌 的 父母 会 给 易 受 影响 的 年 轻 人 营造 一 个 极 不 
和 谐 的 氛围 , 而 上 有 稳定 的 价值 观 的 父母 通过 给 孩子 传授 知识 
凡 及 激发 孩子 的 向 上 热情 , 则 会 对 孩子 能 够 做 的 事情 以 及 他 们 
Bite BSA ERR, RARE RA BT A 
REMAP A Da aE — 2 A TR FP a OT EF 
弗 罗 伊 德 精神 分 析 法 , 把 孩子 副 出 生 的 几 个 月 所 发 生 的 事情 作 
为 分 析 问 题 的 首要 重点 。 

再 一 次 讲 , 我 试图 模拟 一 种 常识 性 的 想法 , 即 成 年 人 的 态度 
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和 价值 观 也 会 受到 他 们 孩提 时 代 的 经 历 的 巨大 影响 。 例 如 ,一 
个 定居 美国 的 印度 医生 之 所 以 喜欢 啊 叮 食品 ,是 内 为 他 在 印 谋 
长 大 的 时 候 就 已 经 养 成 了 对 该 类 食品 的 强烈 口味 ;而 一 个 妇女 
之 肘 以 会 永远 外 怕 男性 ,是 因为 她 在 孩提 时 代 曾 遭受 过 性 虐待 。 
通过 前 瞻 性 行为 的 假设 ,这 种 经 济 学 观点 表明 , 父母 亲 会 试 
图 预测 现在 发 生 在 他 们 孩子 身上 的 事 请 对 孩子 成 年 后 的 态度 以 
及 行为 所 产生 的 影响 。 这 些 影响 起 到 了 帮助 父母 亲 决定 给 孩子 
提供 什么 样 的 照 闫 的 作用 。 例 如 , 如 果 父 母亲 担心 他 们 年 老 时 
的 养老 问题 , 他 们 可 能 会 试图 向 孩子 灌输 诸如 负 疯 感 .义务 、 责 
任 以 及 孝心 等 情感 , 尽管 这 种 灌输 是 间接 的 ,但 却 是 非常 有 效 
的 , 它 能 够 保证 孩子 在 父母 亲 需 要 帮助 的 时 候 尽 力 地 帮助 他 们 。 
经 济 学 家 让 承 诺 方 面 的 观点 太 过 于 狭 醇 了 。 道 过 “操纵 " 别 
人 的 经 历 从 而 影响 别人 的 偏好 的 做 法 看 起 来 似乎 是 缺乏 效率 和 
充满 不 确定 性 的 ,但 是 ,这 种 做 法 却 是 可 用 于 获得 承诺 的 最 有 效 
的 方法 。 经 莘 学 理论 ,尤其 是 博弈 论 , 有 必要 在 偏好 分 析 中 引 人 
诸如 负 站 感 ,爱心 以 及 其 他 相关 态度 的 分 析 , 以 便 更 深入 地 理解 
在 什么 时 办 承诺 才 是 “可 异 的 ”( 正 式 的 讨论 可 参见 附录 7B)。 
没有 留 下 遗赠 的 父母 亲 , 之 所 以 可 能 希望 让 他 们 的 孩子 感 
到 更 加 内 炉 的 确切 原因 ,在 于 他 们 从 更 多 的 老年 消费 中 所 获取 
的 效用 ,要 大 于 他 们 所 失去 的 来 自 于 核子 方面 所 减少 的 相同 的 
Het. ARTA TES TE A PMH KER HAR 
AT AHAB, BAAD Be A IE eE 
A RE SH BEI, PETS RE ik ea ay Ae 
们 的 孩子 灌输 影响 , 让 孩子 感 意 在 他 们 有 需要 的 时 候 提 供 帮 助 ， 
以 使 得 他 们 免 刘 疾病 .失业 专 及 年 老 时 容易 发 生 的 其 他 意外 的 
in. 
SR I AN BE a ae. AA PPE xX — 
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分 析 与 对 理性 习惯 的 形成 所 进行 的 研究 工作 密切 相关 ( 知 见 第 
3 章 ; 亦 可 参见 Kandel 和 Lazear 于 1992 年 关于 在 雇员 中 产生 
内 次 情感 的 讨论 )。 从 父母 亲 在 护 子 身上 的 花费 部 分 地 取 问 于 
孩子 护 提 时 代 的 经 历 对 成 年 后 的 态度 以 及 行为 斯 产生 的 预期 效 
应 的 意义 上 讲 , 偏 好 的 形成 是 理性 的 。 我 没有 时 间 去 考虑 拉 了 于 
作出 的 各 种 行为 一 一 诸如 问 和 扮 “ 可 爱 "等 一 一 这 些 行为 往往 是 
为 了 试图 影响 父母 对 他 们 的 态度 。 

许多 经 济 学 家 ,包括 我 自己 在 内 ,都 过 分 地 依赖 利他 主义 的 
概念 去 把 家 庭 成 员 的 利益 联系 在 一 起 。 而 对 该 提 时 代 的 经 历 与 
来 来 行为 之 间 所 存在 的 联系 的 认识 , 则 使 得 依赖 家 庭 中 存在 的 
利他 主义 进行 解释 变 得 不 那么 必要 。 但 这 并 不 意味 着 我 们 的 分 
REAR AAD SL RAC RBA RS HES BR 
以 及 其 他 通常 被 理性 行为 模型 所 忽略 的 各 种 态度 部 分 地 替代 了 
利他 主义 。 

如 果 父 母亲 预料 孩子 将 会 在 他 们 年 老 的 时 候 帮 助 他 们 一 一 
这 种 帮助 可 能 是 出 于 负 疯 感 或 其 他 与 此 有 关 的 动 宙 一 一 那 必 即 
使 父母 亲 并 不 是 那么 疼爱 弦子 ,他 信也 会 在 孩子 的 人 力 资本 方 
面 进行 更 多 的 投资 ,并 减少 为 他 们 将 来 的 老年 生活 而 进行 的 储 
车 (证 明 过 程 可 参见 附录 7C. BÆ, (7. B12) 288, 如 果 利 他 
的 父母 的 行为 使 得 他 们 的 孩子 感到 内 效 的 话 ,那么 他 们 更 愿意 
少量 地 增加 他 们 年 老 时 怪 的 消费 , 而 不 是 同等 地 增加 他 们 的 防 
子 的 消费 。 这 意味 着 这 些 父 母 在 孩子 的 人 力 资本 方面 的 投资 总 
基 偏 低 的 。 这 就 直接 说 明了 为 什么 产生 负 疯 感 需 要 负担 成 本 ， 
而 且 并 不 是 完全 有 效率 的 。 

不 打算 留 下 和 遗 赚 的 利他 主义 家 庭 的 头 儿 ,会 试图 在 他 们 的 
REPS PAR AME, 以便 使 得 家 庭 中 的 成 员 在 其 他 
成 员 遭 受 经 济 上 的 或 者 其 他 方面 的 困难 时 , 能 够 自愿 地 前 来 帮 
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助 。 这 个 结论 与 所 谓 的 家 庭 价值 观 的 讨论 是 相关 的 ,家庭 价 值 
观 这 个 论题 在 最 近 的 美国 总 统 选 举 运动 中 受到 了 重视 。 父 母亲 
对 决定 该 子 的 价值 观 起 到 帮助 的 作用 一 一 包括 孩子 的 义务 . 责 
任 以 及 爱 的 情感 一 一 但 是 父母 亲 所 试图 做 的 事情 可 能 会 受到 公 
共 政 策 以 及 经 济 和 社会 条 忻 变 化 的 极 大 影响 。 

例如 ,让 我 们 考虑 一 个 把 资源 转移 给 老年 人 ,可 能 特别 是 那 
些 设 有 遗赠 的 较为 贫穷 的 家 庭 的 老年 人 的 方案 ,这 个 方案 可 以 
降低 老年 人 对 他 们 蓄 子 的 依赖 性 。 根 据 我 先前 给 出 的 分 析 , 在 
年 老 时 不 需要 子女 巍 养 的 父母 亲 不 会 努力 尝试 让 他 们 的 孩子 更 
加 忠诚 ,更 加 内 效 , 或 者 像 在 其 他 情况 下 对 父母 怀 有 好 意 。 这 意 
RE, 像 这 种 能 够 给 予 老年 人 显著 帮助 的 社会 保障 方案 会 雯 励 
家 庭 成 员 在 感情 上 渐 半 政 远 ,这 种 琉 远 并 非 偶然 , 而 是 作为 对 这 
些 政 策 的 最 大 化 回应 。 

在 现代 世界 中 已 经 发 生 了 许多 别 的 变化 ,包括 家 庭 的 地 城 
流动 性 增加 ,家庭 的 财富 阵 着 经 济 的 增长 而 不 断 提高 ,有 了 更 完 
善 的 资本 和 保险 市 场 , 离婚 率 也 更 高 ,家 庭 的 规模 更 小 , 并 出 现 
了 公费 医疗 。 这 些 变 化 大 大 改变 了 家 庭 的 价值 观 。 这 些 发 展 一 
方面 使 得 人 们 的 福利 普 训 得 到 了 改善 ;但 另 一 方面 却 削 弱 了 家 
庭 内 部 丈夫 与 妻子 .父母 与 子女 .以 及 远亲 之 问 的 人 际 关系 , 这 
种 削 险 部 分 是 由 于 投资 于 创造 更 亲密 关系 的 激励 下 降 所 造成 
的 。 


在 扩展 个 体 理 性 选择 的 传统 分 析 方 面 的 重要 一 步 , 是 把 一 
系列 更 丰富 的 态度 、 偏 好 以 及 各 种 考虑 因素 都 引入 到 该 理论 中 。 
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在 我 所 考虑 的 所 有 和 锦 子 中 这 一 步 显 得 十 分 突出 。 在 财 视 行为 的 
分 析 中 ,我 把 人 们 对 特定 群体 成 员 的 不 喜欢 或 者 偏见 ,如 对 黑人 
和 妇女 的 储 见 ,也 纳 人 到 偏好 之 中 。 在 决定 是 否 从 事 非法 行为 
的 过 程 中 , 我 假定 ,有 潜在 犯罪 倾向 的 罪犯 似乎 是 在 考 虚 了 非法 
行为 的 收益 和 风险 -包括 被 捕 的 可 能 性 以 及 刑罚 的 轻重 程度 
的 基础 上 才 采 取 行 动 的 。 在 人 力 资本 理论 中 ,人们 会 对 诸如 教 
育 、 培 训 、 健 康 方面 的 支出 , 移民 以 及 新 习惯 的 形成 等 会 彻底 改 
变 原 有 生活 方式 的 各 种 活动 的 收益 和 成 本 进行 理性 的 衡 基 。 用 
于 分 析 家 庭 的 经 济 分 析 方 法 假定 , 即使 是 诸如 结婚 、 离 婚 以 及 家 
庭 规 模 等 私人 决策 ,也 是 通过 对 各 种 可 供 选 择 的 行动 的 优势 和 
劣势 进行 比较 面 得 出 的 。 权 数 由 偏好 所 决定 ,而 偏好 本 身 又 主 
要 取决 于 利他 主义 的 思想 以 及 对 家 庭 成 员 的 义务 和 责任 的 情 
感 。 

由 于 行为 的 经 济 学 分 析 方 法 ,或 者 说 理性 选择 的 分 析 方 法 
建立 在 个 体 决策 理论 的 基础 之 上 ,因而 对 这 一 理论 的 种 种 批评 
通常 集中 在 关于 这 些 决策 是 如 何 作出 的 这 些 特 定 假设 上 面 。 在 
其 他 方面 ,批评 家 们 否认 个 体 的 行为 随时 间 变 化 而 保持 前 后 一 
HAMM MAG HED ATOR EES (RE, 尤其 是 
在 与 经 济 学 家 们 通常 上 所 考虑 的 情形 显著 不 同 的 情况 (如 犯罪 、 上 
瘤 行为 .家 庭 行为 或 者 政治 行为 ) 下 更 是 如 此 。 然 而 , 这 里 并 不 
适合 对 各 种 批评 进行 详细 的 回应 , 到 目前 为 止 ,我 只 能 说 经 济 学 
家 们 还 没有 提出 一 种 能 对 理性 选择 理论 形成 竞争 , 并 具有 像 它 
那样 的 一 般 性 的 理论 。 

我 已 经 专门 挑选 了 一 些 论题 (如 成 兽性 行为 ), 以 探究 理性 
选择 理论 的 适用 范围 。William Black 惫 经 说 过 ,在 你 发 现 事物 
的 量 超 过 你 所 需要 的 量 之 前 , 你 是 永远 不 知道 什么 叫做 足够 的 
(Jon Elster 让 我 注意 到 这 个 谚语 )。 我 的 研究 工作 可 能 有 时 候 
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会 对 理性 作 了 过 多 的 假定 ,但 是 我 认为 , 它 是 对 这 种 扩展 性 研究 
的 一 种 纠正 , 因为 这 种 扩展 性 研究 不 认为 人 们 有 足够 的 理性 。 

尽管 行为 的 经 济 学 分 析 方 法 建立 在 个 体 选 择 的 理论 之 上 ， 
但 它 主 要 并 不 是 与 个 体 有 关 。 它 是 在 微观 水 平 上 运用 该 理论 作 
为 强 有 力 的 工具 去 推导 群体 或 者 宏观 水 平 上 的 结论 。 理 性 个 体 
的 选择 将 关于 技术 .机 过 .市场 均 衡 和 非 市 场 环境 的 其 他 决定 因 
素 ,以 及 法 律 .规则 和 传统 的 种 种 假定 结合 在 一 起 , 以 推出 与 群 
体 行 为 有 关 的 结论 。 由 于 个 体 选择 理论 所 推出 的 主要 是 宏观 水 
平 上 的 结论 , 及 以 它 对 于 政策 制定 者 以 及 那些 研究 各 国 和 各 种 
文化 差异 的 人 来 讲 很 有 意义 。 

这 篇 演讲 稿 中 所 考虑 的 所 有 理论 都 不 以 达到 最 太 的 普遍 性 
为 目的 ;相反 ,每 一 个 理论 都 试图 推出 关于 行为 的 具体 结论 , 并 
且 这 些 结论 都 能 够 通过 调查 以 及 其 他 数据 进行 检验 。 对 惩罚 能 
和 否 阻 止 犯罪 , 与 男性 相 纪 偏 低 的 的 女性 收入 是 否 是 由 对 女性 的 
歧视 或 者 较 低 的 人 力 次 本 所 造成 的 , 或 者 无 过 错 离婚 法 的 出 台 
是 否 提高 了 离婚 率 等 问题 的 种 种 争论 , 都 向 根据 建立 在 个 体 理 
性 基础 之 上 的 理论 所 推出 的 预计 结果 的 经验 相关 性 提出 了 质 

理论 与 经 验 检验 之 间 存 在 的 密切 联系 , 有 助 于 防止 理论 分 
析 和 经 验 研 究 失去 作用 。 以 经 验 为 指引 的 理论 有 助 于 发 据 新 的 
数据 来 源 和 各 种 类 型 的 数据 ,有 助 丁 鼓 励 像 人 力 资本 理论 刺激 
调 察 数据 的 使 用 , 尤其 是 组 数据 的 使 用 那样 的 方式 的 推广 。 与 
此 同时 , 令 人 困惑 的 经 验 分 析 结 果 叉 促 看 我 们 对 理论 进行 修改 。 
例如 ,在 发 现 西方 国家 的 父母 赵 向 于 给 不 同 的 该 子 留 下 相同 数 
量 的 遗赠 之 后 , 我 们 对 利他 主义 和 家 庭 偏好 模型 进行 了 补充 ,以 
处 理 这 个 问题 。 

给 我 印象 深刻 的 是 , 如 此 之 多 的 经 济 学 家 已 经 不 再 满足 于 
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对 构成 经 济 学 的 传统 核心 部 分 的 研究 , 转 而 希望 探究 社会 问题 。 
与 此 同时 ,个 体 理 性 假设 在 分 析 问 题 上 所 蛙 现 的 说 服 力 , 又 使 得 
真正 研究 社会 问题 的 专家 们 常常 被 模拟 行为 的 经 济 学 方法 所 吸 
引 。 理 性 选择 学 派 的 理论 家 和 经 验 研究 者 们 除了 在 社会 学 、 法 
律 . 政 治学 ,历史 各 个 方面 的 研究 很 活路 外, 在 人 类 学 和 心理 学 
方面 ,也 存在 一 定 程度 的 应 用 。 当 前 , 理性 选择 模型 为 研究 不 同 
领域 的 社会 科学 的 学 者 们 在 分 析 社会 问题 时 运用 统一 的 分 析 方 
法 提供 了 可 以 利用 的 最 有 前 景 的 基础 。 


附录 7A 

为 了 给 出 一 种 正式 的 分 析 , 假定 每 个 人 的 生命 周期 分 为 三 
个 时 期 :青年 (7)、 中 年 ( 严 ) 和 老年 (o), 并 且 在 时 期 im RUSE 
的 时 候 就 有 了 一 个 孩子 。 玉 子 的 青年 时 期 与 其 父母 的 中 年 时 期 
重合 ,而 孩子 的 中 年 时 期 则 与 其 父母 的 老年 时 期 重合 。 假 定 父 
母 从 利他 主义 的 行为 中 所 获得 的 效用 与 他 们 从 自身 的 消费 中 所 
产生 的 效用 是 可 分 的 。 

引入 这 些 假设 的 父母 亲 的 一 个 简单 效用 函数 ( V,。) 为 ， 

Ve = tmp + Buop ~ BaV, (7. AL) 

式 中 ,8 为 折 现 率 , 利他 主义 的 程度 随 着 a 的 上 升 而 上 升 。 对 于 
自私 的 父母 耐 言 ,a = 0。 尽 管 很 容易 将 该 分 析 一 般 化 从 而 纳入 
虞 待 行为 的 分 析 , 但 在 我 的 分 析 中 , 不 考虑 父母 虐待 孩子 的 情形 
(a<0). 

每 个 人 只 在 中 年 时 期 工作 和 赚 取 收入 。 他 们 可 以 在 该 时 期 
以 Ry 的 收益 率 积 累 资 产 , ITRE, 以 便 为 他 们 老年 时 期 的 生 
活 提供 请 费 (Z)。 父 母亲 通过 投资 于 孩子 的 人 力 资本 , 会 对 孩 
子 的 收入 产生 影响 。 这 些 投资 的 边际 收益 率 {R; ) 定 义 为 ， 
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R, = E (7.2) 
RH, E, 为 孩子 在 其 中 年 时 期 的 收入 ;有 ARAM. Rie, Mae 
对 孩子 的 投资 的 增加 ,这 收益 率 会 下 降 : dR / dA 0, 

VES ROM EEG A PU, ke. Ros. WR CAE 
AE SS EA A aS aS Be EA RP RA AT Te 
AA KAR, 那么 他 们 的 预算 约束 为 : 


z 





Za ke 
mp tht Pete =A, (7. A3) 


式 中 :4 为 资源 的 现 值 。 
使 父母 亲 的 效用 最 大 化 的 一 阶 条 件 , 决定 了 父母 亲 在 中 年 
时 期 和 老年 时 期 的 最 优 消费 ; 
ump = BR; usp = Ap (7. Ad) 
式 中 , 4, 为 父母 亲 的 财富 的 边际 效用 。 另 一 个 条 件 决定 了 他 们 
ETETEN, 


À a 
BaVe SR = Bu (7. AS) 


而 以 下 这 个 一 阶 条 件 , 则 次 定 了 父母 亲 在 孩子 的 人 力 资本 上 的 
投资 ， 

R, Bav, = A, (7. A6) 
式 (7.A6) 假 定 , 在 人 力 资本 方面 的 投资 的 一 阶 条 件 是 一 个 严格 
的 等 式 ;并 且 , 总 有 一 部 分 人 力 资本 投资 在 孩子 身上 的 。 这 可 以 
通过 Inada 型 条 件 来 子 以 说 明 , MEA Hr eA Dr AY PRE A 
可 产生 很 高 的 回报 率 。 在 富裕 的 国家 中 , 如 瑞典 和 美国 , 在 孩子 
的 基础 知识 以 及 营养 方面 前 投资 一 般 说 来 可 获得 很 高 的 回报 。 
只 要 父母 亲 不 是 完全 自私 的 一 即 只 要 a > 0 一 那么 式 
(7.A6) 的 条 件 确实 总 是 意味 着 在 入 力 资本 方面 正 的 投资 。 对 
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于 完全 自私 的 父母 而 言 , 式 (7.A6) 将 是 一 个 不 等 式 。 

式 (7.Ad4) 决 定 了 为 老年 时 期 的 消费 提供 资金 的 资产 累积 。 
父母 亲 是 留 下 遗赠 还 是 需要 从 孩子 那里 获取 年 老 时 的 生活 资 
动 ,取决 于 式 (7. A5) 中 的 不 等 式 。 如 果 这 是 个 严格 的 不 等 式 ， 
那么 父母 亲 将 会 需要 资助 而 不 会 留 下 遗赠 。 

该 不 等 式 还 可 以 写成 更 易于 理解 的 形式 。 如 果 和 孩子 同时 也 
最 大 化 他 们 自身 的 效用 ,那么 由 包 络 定理 可 以 推出 ; 

a thine < Hap (7.A7) 
只 要 aVL up (ht VS Wm)o 

式 (7.A7) 的 直观 解释 是 , 当 父母 亲 从 他 们 的 孩子 在 中 年 时 
期 多 花费 1 美元 上 所 获得 的 效用 小 于 他 们 从 自己 在 老年 时 期 多 
花费 1 美元 上 所 获得 的 效用 ,那么 他 们 将 不 会 留 下 泪 赠 。 显 然 ， 
这 一 不 等 式 对 于 完全 自私 的 父母 亲 而 言 是 完全 适用 的 , AWS 
a=0 时 , 式 (7.A5) 种 式 (7.A7) 的 左边 等 于 0。 利 他 主义 的 行为 
RR HERD), 父母 亲 从 孩子 处 所 需要 索取 的 就 越 多 。 

把 式 (7.A$) 和 式 (7.A6) 合 起 来 可 推出 . 

人 < 全 BOR, = Ri (7. A8)} 

k ik 

式 (7.A8) 表 明 , 当 父母 亲 留 下 遗赠 时 , EA DRA E RA eR E 
报 率 等 于 资产 回报 率 ; 而 当 父 母亲 不 留 下 遗赠 时 , 在 人 力 资 本 上 
的 边际 回报 率 大 于 资产 回报 率 。 父 母亲 可 以 通过 投资 于 孩子 的 
人 力 资本 或 者 给 他 们 留 下 资产 , 从 而 帮助 他 们 。 由 于 父母 厅 希 
望 在 他 们 所 村 出 的 成 本 一 定 的 条 伴 下 一 一 父母 亲 并 不 是 虐待 孩 
子 的 一 一 让 他 们 的 孩子 获得 最 大 的 收益 , 外 他 们 通过 最 有 效率 
的 方式 来 提供 帮助 。 

结果 , 如 果 式 (7. A8) 中 的 严格 不 等 式 成 立 ,那么 父母 亲 将 
不 会 给 护 子 留 下 遗赠 ,因为 当 人 力 资 本 上 的 边际 回报 超过 资产 
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的 边际 回报 时 , 帮助 孩子 的 最 好 途径 是 仅仅 在 人 力 资本 上 进行 
投资 。 只 有 在 两 者 具有 相同 的 边际 回报 时 , 父母 亲 才 会 留 下 遗 
赠 给 他 们 的 孩子 (参见 Becker 和 Tomes 已 经 推导 出 了 其 中 一 些 
结论 ,1986 年 )。 


附录 7B 
为 了 用 一 种 简单 的 方法 分 析 父 母亲 对 孩子 偏好 形成 的 影 
响 ,假定 当 孩 子 年 轻 的 时 候 , 父母 亲 可 以 采取 行动 x 和 yy 来 影 
响 访 子 成 年 后 的 偏好 。 在 写 出 孩子 在 中 年 时 期 的 效用 函数 时 ， 
我 使 用 了 可 分 性 的 假定 ， 
Ve = tme t HCy) Gr, g) + Bu, to (7.B9) 
我 假定 日 >0 和 G,>0, 这 就 意味 着 y 的 增加 会 所 高 孩子 的 效 
用 ,但 是 x 的 增加 却 会 降低 他 们 的 效用 。 如 果 把 H 具体 解释 
ARR”, G 具体 解释 为 冬 子 对 父母 的 “ 负 疫 感 ", 那么 x BK, 
孩子 的 负 交感 也 就 越 大 。 问 题 在 于 , 为 什么 不 处 待 孩 子 的 父母 
希望 让 他 们 的 巷子 感到 内 疯 呢 ? 
变量 g 是 理解 这 个 问题 的 关键 ,变量 g 衡量 了 核子 向 年 老 
的 父母 提供 资助 的 贡献 。 让 我 们 假定 , ARP RRA, th 
们 的 负 痪 感 就 越 小 (Gu<0)。 如 果 G20, RA x 的 增加 将 会 
所 高 孩子 的 负 效 感 , 并 促使 他 们 更 多 地 向 父母 提供 资助 。 
父母 亲 的 预算 约束 就 变 为 : 
Imp thr ety t eae Ay E 
最 优 的 y 的 一 阶 条 件 为 : 
Bal’ <A, (7. B11} 
由 于 E >0, 所 以 读者 就 很 容易 明白 为 什么 一 个 利他 的 父母 会 
试图 通过 y 来 影响 孩子 的 偏好 , 其 实 这 是 因为 y 的 增加 会 使 得 





《7.B10) 
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孩子 更 如 快乐 。 
z 的 一 阶 条 件 就 更 有 意思 了 ,因为 邮 使 是 利他 的 父母 亲 也 
可 能 希望 让 他 们 的 孩子 感到 内 痪 ,前 担 是 如 果 这 样 做 足以 提高 
他 们 老年 时 期 的 生活 资助 。z 的 一 春 条 件 可 写 为 : 
= = pC us ~aum)— fa aC < a, (7.B12) 
RP, dG/de 为 g 中 的 引致 性 变化 。 对 于 利他 的 父母 而 育 , 中 
间 表 达 式 的 第 二 项 的 取 值 是 负 的 ,这 是 因为 x 的 增加 会 提高 孩 
TH RAS, 这 就 降低 了 这 些 父母 (a POR, RM, HH 
感 也 使 得 孩子 增加 对 父母 的 老年 资 动 ,这 由 dg/dx 来 表示 、 而 
这 种 反应 的 去 小 决定 了 父母 亲 让 该 子 感 冯 更 内 疫 的 行为 是 舍 值 
得 。 
防 子 增加 对 父母 老年 时 期 的 资助 对 利他 的 父母 的 福利 产生 
两 种 部 分 抵消 的 效应 , 一 方面 , 它 提高 了 父母 老年 时 期 的 消费 利 
效用 ,由 wi。 来 表示 ;而 另 一 方面 , 它 叉 降低 耳 护 子 的 消费 , 从 
而 相应 地 降低 了 利他 的 父母 的 效用 , 由 - a wi 来 表示 。 这 就 意 
味 着 留 下 遗赠 的 利 全 的 父母 从 来 不 会 试图 让 他 们 的 孩子 感到 更 
加 内 疯 , 因 为 对 这 些 父 母亲 而 言 , ao = a umo 由 于 dG/dr >0, 
所 以 当 孩 子 感到 更 加 内 次 的 时 候 , 父母 亲 的 福利 会 恶化 。 
由 式 (7.A5) 和 和 式 (7,B12) 可 推出 
和 =R, <R;ı (7.B13) 
AUG AS CALF PS a HR AB Bs Hs GR EO R 
来 表示 ), FATES ET T A UR A A TY 
基础 上 得 出 的 。 自 私 的 父母 (a =0) 将 忽略 这 种 损失 , HAE 
简单 地 将 x 和 上 对 他 们 老年 时 期 所 产生 的 效应 进行 出 较 。 
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附录 7C 
将 式 (7.A5) 和 式 (7.A6) 中 的 一 阶 条 件 合 起 来 , 可 得 到 : 
Yep _ Rs 
mR (7.C1) 


SRA TA PRP AC. CO AMR F 1。 由 于 
AK TE AB ATE 50 Be EE D AG EET RAY DE Be, 式 (7.C1) 
天 让 分 子 的 值 会 下 降 , 而 分 母 的 值 则 会 增加 , RT RA 
会 下 降 , 所 以 为 保持 效用 最 大 化 的 均衡 ,方程 的 右边 也 必然 会 下 
Me. BE, TR, PHT REGEN AMA AR, Ti 
的 条 件 下 ,方程 右边 的 值 才 会 下 降 , ROWE OR A a Bee it uy 
从 孩 子 处 获取 更 多 的 老年 资助 时 ,他们 会 增加 对 核子 的 投资 。 
如 寻 可 以 增加 他 们 所 预期 的 从 内 狐 的 孩子 处 获得 的 老年 资 舅 的 
话 , 邮 使 是 完 爹 自私 的 父 注 (ta = 们 也 可 能 对 该 子 进行 投资 ， 
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AFB — EMG» 

Donne, 《紧急 情况 下 的 奉献 》 
人 是 一 种 社会 动物 。 

Seneca, (De beneficiis} 








在 消费 者 需求 理论 开始 被 Jevons, Walras, Marshall, Menger 
友 其 他 经 济 学 家 系统 阐述 之 前 , 经 济 学 家 们 经 常 讨论 他 们 所 认 
为 的 需求 的 基本 决定 因素 。 例 如 , Bentham(1789 年 ,第 5 章 ) 就 
讨论 了 15 种 基本 的 快乐 和 少 苦 一 一 所 有 其 他 的 快乐 和 痛苦 都 
假定 为 这 15 种 快乐 和 痛苦 所 梅 成 的 基本 集合 的 组 合 一 一 Mar- 
shall(1962 年 第 3 本 ,第 2 章 ) 在 继续 其 著名 的 边际 效用 理论 的 
阐述 之 前 , 曾 简要 地 讨论 了 需求 的 一 些 基 本 决定 因素 。 而 与 当 
前 讨论 目的 有 关 并 县 非常 重要 的 一 点 ,就 是 他 们 对 个 体 间 相互 
作用 的 强调 。 

Bentham 提出 “与 他 或 者 他 们 相处 融洽 的 快乐 " “有 好 和 名声 
的 快乐 "“ 产 生 于 对 那些 可 能 得 到 仁慈 卷 顾 的 人 所 拥有 的 快乐 
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的 看 法 的 快乐 "“ 产 生 于 对 那些 可 能 会 成 为 邪 亚 眷顾 的 人 所 章 
受 的 痛苦 的 看 法 的 快乐 "等 种 种 快乐 。Nassau Senior 曾经 说 过: 
“对 社会 声望 的 渴望 是 一 种 感觉 , 倘若 我 们 考虑 这 种 感觉 的 普通 
性 ,恒定 性 , 即 这 种 感觉 会 在 任何 时 候 对 所 有 人 产生 影响 , 它 也 
AFEERI, 由 生 到 死 ,那么 这 种 感觉 可 看 做 是 所 有 人 类 情 
感 中 最 强烈 的 一 种 "( 转 引 自 Marshall, 1962 年 , 87 页 )。Mar- 
shall 还 强调 了 对 社会 声望 的 渴望 ,并 通过 对 家、 食 , 住 以 及 生产 
行为 的 讨论 ,解释 了 这 种 渴望 的 影响 了 。 

随 着 消费 者 需求 理论 严密 性 的 增强 ,诸如 社会 声望 .好 名 声 
或 者 仁 苞 等 变量 已 经 不 在 研究 的 范围 之 内 。 每 一 个 个 体 或 者 家 
庭 通 常 都 被 假定 拥有 一 个 效用 函数 ,这 一 效用 函数 直接 由 个 体 
或 家 庭 所 消费 的 商品 和 服务 所 决定 。 这 并 不 意味 着 个 体 之 间 的 
相互 作用 被 完全 和 扰 略 控 了 。Pigou(1903 年 ), Fisher(1926 年 ， 
102 DELK Panteleoni( 1898 F)? 还 在 效用 函数 中 引入 了 其 
他 变量 的 属性 (但 并 没有 对 它们 进行 讨论 )。 在 最 近 的 文献 中 ， 
经 济 学 家 们 已 经 对 在 储蓄 和 消费 上 所 产生 的 “示范 "和 “相对 收 
入 "效应 9,“ 随 大 流行 为 "和 “势利 行为 "对 一 般 的 消费 理论 的 影 
响 旬 ,以 及 慈善 捐助 行为 的 经 济 学 等 问题 进行 过 讨论 。 但 是 ， 


号 ”他 之 所 以 将 他 的 关于 消费 需求 的 讨论 限制 在 边际 理论 这 一 主 术 的 形式 化 
范围 内 ,是 因为 他 试 为 ,各 种 活动 .消费 者 行为 以 及 基本 需求 之 间 的 相互 作用 是 十 分 
重要 的 :“ 在 我 们 研究 工作 的 当前 阶段 , 可 进行 的 关于 项 求 的 讨论 必须 限制 在 几乎 纯 
和 业 是 形式 化 的 基本 分 析 的 范围 内 。 他 从 未 发 展 更 复杂 和 不 那么 形式 化 的 分 析 。 

© ”我 把 这 项 文献 来 源 归于 George Stigler. 

© 例 如 参见 Brady 和 Friedmant 1947 年 ), Duesenberry( 1949 年 或 者 Johnson 
(1952 年 )。 

© 参见 Leibensteinf1950 年 }。 

© 参见 Vickery(1962 年 }, Schwartz 1970 年 ), Alchian  Allen(1967 年 , 135 
一 142 真 ) 以 及 Boulding( 1973 年 )。 
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这 些 努 力 并 没有 被 统一 起 来 , 更 重要 的 是 ,这 些 私 万 设 有 抓 作 
19 世纪 的 经 济 学 家 们 对 社会 相互 作用 所 起 的 安 配 作用 的 论 
述 。 

当然 ,社会 学 家 们 强调 相互 作用 的 中 心地 位 及 其 在 需求 或 
者 人 怡 的 基本 结构 中 的 重要 性 已 经 有 相当 长 的 一 段 时 间 了 了 。 
Veblen 的 摆 阔 气 似 的 浪费 以 及 过 度 闲 鼎 理 论 { 如 果 是 出 于 这 一 
目的 ,那么 应 该 把 他 看 做 是 一 位 社会 学 家 ) 已 经 写 入 -- 般 的 教科 
书 中 。 在 某 处 , 他 曾经 说 过 :只 有 在 引 和 人 一 个 赴 远 超 出 其 原来 
含义 的 意思 时 ,商品 的 消费 才 可 以 说 提供 了 总 能 庆生 积累 这 程 
的 流 励 。 而 这 个 处 在 所 有 权 根 源 之 中 的 激励 是 仿效 。” 并 且 “ 自 
苯 的 一 般 基础 是 周转 的 人 所 给 子 的 尊敬 "(Veblen, 1934 4F, 25, 
30 页 )。Durkheim, Simmel, Freud 以 上 Weber 在 "社会 交往 "和 
“行动 理论 ”的 现代 讨论 中 , 都 同样 强调 了 相互 作用 的 重要 性 ( 参 
W, Blau, 1968 年 ,以 及 Parsons, 1968 年 )。 

我 开始 对 相互 作用 理论 产生 兴趣 的 时 间 , 可 追 调 到 我 的 关 
于 歧视 以 及 “偏见 "的 一 个 研究 。 在 那个 研究 中 , 我 通过 在 效用 
函数 中 引入 雇员 、 监 领 工人 、 消 费 者 、 交 易 商 、 邻 居 的 种 族 、 宗 教 、 
性 .或 者 其 他 个 性 特征 等 因素 , 从 而 对 歧视 行为 进行 了 分 析 
(Becker, 1957 年 和 1971 年 )。 随 后 , AT MP BARA 
(Nationa! Bureau of Economic Research) X: FERIT HATH EM 
目 提供 -- 种 理论 框架 , 我 在 "相对 富裕 的 "个体 的 效用 函数 中 引 
入 了 “相对 贫穷 的 ”个体 的 生活 标准 5Becker, 1961 年 )。 进 一 步 
A) AS LER HS, 早期 经 济 学 家 们 所 强调 的 社会 相互 作用 
理论 度 该 给 予 更 多 的 重视 ,因为 社会 相互 作用 理论 所 具有 的 重 
要 意义 远 远 超过 我 自己 由 以 并 其 他 经 济 学 家 所 讨论 的 特定 情 


























全 ”其 他 流行 的 文本 还 包括 Beekerf 1968 F b)。 
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A SHEET EA Re SLA R A eR A RRE 
中 。 在 第 8,2 节 , RIBERA CAPRA EE ES 
菜 些 估 的 效用 函数 , 并且, 我 们 系统 地 探讨 了 关于 行为 方面 的 绪 
这 :在 第 8.3 节 , 我 们 在 分 析 家 庭 内 部 的 关系 ,慈善 行为 ,公益 
般 和 多 个 体 闻 相互 作用 ,以 及 妒忌 和 优 恨 的 基础 上 ,得 出 了 更 进 
一 步 的 结论 太 其 应 用 。 这 些 应 用 的 多 样 性 和 重要 性 , 不仅 令 人 
信服 地 说 明了 社会 相互 作用 理论 的 重 变 性 ,而 生还 为 把 这 些 结 
论 引 入 到 一 种 严密 分 析 中 的 可 行 性 提供 了 有 说 服 咏 的 证 
据 。 




















8.2 理论 框架 


&.2.1 单一 个 体 的 均衡 


根据 家 庭 行 为 的 现代 (非常 老 的 1 理论， 
U, = U2, Za) (8.1) 
式 中 ,i 为 第 i AA RK; Zi s Za 为 基本 的 需求 或 
Fah. WM a Pde El LAY, Bentham 提出 了 太 约 15 PARAS 
元 求 ,而 Marshall 和 Senior 所 强调 的 基本 需求 的 数目 时 少 。 每 
个 个 体 都 有 一 个 生产 另 数 集 , t ET RR EE T ATR 
品 . 村 间 以 及 其 他 该 个 体 可 利用 的 资产 所 能 生产 的 这 些 商品 的 
Ret: 
Z = fila tp E Rje RD) (8.2) 


T BRRXTRT+HECMEARE, 参见 Michael 和 Becker(1973 tE). 
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AH, xz, 为 不 同 的 市 场 商 品 和 服务 的 数量 ;1; 为 该 个 体 所 能 支 
配 的 时 间 , E' 为 该 个 体 所 受 的 教育 .经 历 和 "环境 的 "变量 ; R!， 
see, RE 为 会 对 该 个 体 的 商品 产 出 产生 影响 的 其 他 个 体 的 个 性 。 
例如 , 如 果 用 Z, 衡量 ; 在 其 所 从 事 的 职业 中 的 声望 , RI …, Rr 
则 可 能 是 其 他 从 可 相同 职业 的 个 体 对 i 所 振 的 看 法 。 可 以 想 
象 , 其 他 个 体 的 个 性 特征 会 对 ; 个 体 相当 太 比 例 的 商品 的 生产 
发 生 影响 。 

如 果 R, 完全 不 受 ; 的 控制 -一 也 就 是 说 ,无 论 i 用 他 的 资 
源 做 什么 事情 , Ri 都 不 会 受到 影响 -一 那么 i 将 在 把 R, BHR 
给 定 的 条 件 下 ,使 U 达到 最 大 。 这 是 通常 忽 略 相 互 作 用 的 一 种 
解释 。 当 估 们 分 析 个 仁 对 资源 和 价格 方面 的 变化 的 反应 时 , 通 
常 都 认为 这 些 相 也 作用 是 独立 十 所 研究 的 个 体 的 控制 之 外 的 ， 
因而 这 些 相互 作用 都 被 看 做 是 给 定 的 。 

我 的 分 析 方 法 的 出 发 点 是 作 . 一 种 相反 的 假定 , Ag 可 通过 
自身 的 努力 去 改变 只 。 例 如, 他 可 以 通过 不 参与 犯罪 活动 来 吕 
免 成 为 社会 的 耻 导 和 被 流放 ;通过 在 本 职 岗位 上 贺 力 工作 ,捐助 
蓄 善 事业 ,或 者 购买 一 尽 漂 亮 的 房子 来 获得 社会 声望 ;或 者 通过 
阜 劣 地 对 待 周围 的 人 或 者 对 局 围 的 人 进行 身体 伤害 , 来 减轻 其 
嫉妒 感 。 这 些 效应 可 用 ( R},…, R’) 的 一 个 生产 函数 来 加 以 措 
述 ,这 一 生产 函数 部 分 地 由 ; 的 努力 所 决定 , 部 分 地 由 其 他 变量 
所 决定 。 

为 了 篇 化 讨论 0, 我 沿用 Senior 的 观点 , 并 假定 只 存在 一 种 
商品 (社会 声望 ?), 这 种 商品 是 用 单一 种 物品 (忽略 时 间 投 和 人) 和 
其 他 个 体 的 一 种 个 性 特征 生产 出 来 的 。 因 此 ,使 效用 达到 最 大 





D ”我 还 在 假定 存在 儿 种 商品 和 许多 个 性 特定 的 条 件 下 ,对 这 个 同 题 进行 了 分 
Ho 
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就 相当 于 使 这 种 商品 的 产 出 达到 最 大 , 那么 式 (8.2) 可 写成 ， 
U; = Z(2,R) (8.3) 
我 还 很 定 ( 直 到 第 8.33 47), 其 他 变量 在 这 种 个 性 特征 上 所 产生 
的 效应 { 包 括 其 他 个 体 的 努力 ) 并 不 是 独立 于 i 自身 的 努力 之 外 
的 。 因 此 , R 可 写成 一 个 可 加 项 数 
R=D,+h (8.4) 
RF, a 为 用 于 衡量 ; 的 努力 所 产生 的 影响 ;DD; 为 当 i 不 进行 任 
MBAR 的 水 平 ,也 就 是 说 , D ATEH: 的 “社会 环境 "。 
他 的 货币 收入 的 预算 约束 可 写成 ， 
Prt + prh = (8.5) 
AP, L 为 货币 收入 ; poh 为 他 花 在 R 上 的 金额 ;pg 为 对 i 而 言 
AR 的 单位 价格 。 用 RR 一 DD; 代 换 式 (8.5) 中 的 及 可 得 到 : 
Prr+prR=T+prD= 3 {8.6) 
式 (8.6) 的 右边 给 出 了 i 的 货币 收入 与 对 i 而 言 的 他 的 社会 环 
境 的 价值 之 和 , 我们 把 它 称 为 i 的 社会 收入 。 式 的 左边 表明 了 
i 是 如 何 “ 花 费 * 创 的 社会 收入 的 :部 分 用 于 他 “自身 "的 物品 (z ) 
E, 部 分 用 于 其 他 个 体 的 个 性 特征 (R)} 上 ?了 。 
如 果 i 在 式 (8.6) 所 给 出 的 社会 收入 约束 条 件 下 , 使 得 式 
(8.3) 所 给 出 的 效用 产 出 函数 取得 最 大 值 , 那么 均衡 条 件 为 台 
ov fee _ bs 





az | ƏR Dp (8.7) 


0 HESRAHKAH. SMHS WSs HEA OA Ce 
的 任何 物质 价值 "(参见 Blau, 1968 Æ), UE, OP A FG, 并 不 
DRI SHA HSE A, pg RATRE: 为 改变 社会 认可 以 及 尊 黎 等 变量 而 
付出 的 资源 成 本 。 

外 ”在 式 (人 9.7) 中 , 为 简单 起 见 , 我 假定 pr BRR OA, 也 表示 其 平 
Spr Hs, 
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如 果 不 打算 购买 任何 RR, BA p 将 表示 一 个 "影子 ”价格 ,我 
们 用 当 R= D; CRAY A =O 时 ), R 对 于 i 的 边际 效用 的 货 
市 等 价 物 ( 等 于 边际 产 出 ) 来 衡量 它 。 

我 们 在 图 8.1 和 8.2 中 给 出 了 ; 的 均衡 位 置 。 图 8.1 假 
E, 在 生产 Z 的 过 程 中 , R BA PER EBA Z 
AD ;并且 R RRANAY MARTE CHAR. BH 
ft OD RRi 的 社会 环境 , Oro 表示 其 自身 的 收入 (用 x 来 衡 
fit) cE, “SURE, 就 给 出 了 当 i RAER 上 进行 任何 花 
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费时 他 的 效用 。 如 果 用 EoSo 表示 可 用 于 购买 更 多 的 R 的 机 
BS, WHER EoSo 移动 到 点 eo, 从 而 使 他 的 效用 达到 最 大 ， 
E e 点 上 ,机 会 曲线 的 斜率 等 于 ; 的 无 差异 曲线 的 斜率 。 他 对 
R 的 均衡 购买 量 用 线段 ho 来 表示 。 

图 8.2 假定 , R 之 所 以 其 有 负 的 边际 产 出 (或 者 癌 用 ), 是 
租 为 (比如 说 ) 它 衡量 了 i RP TRA RSE, MS 






x L ， ui! U, U, U, 
i E, -na -ru------------ 





























中 ”如果 他 同时 还 能 够 通过 放弃 和 白 身 的 物 台 从 而 减少 R 的 话 , 那么 曲线 EAS, 
FAET E SLA 8.1 中 的 ES. Am, 如果 R 具有 正 的 边际 效用 的 话 ， 
这 部 分 将 不 相关 。 
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曲线 在 点 Eo 的 右 下 方 的 部 分 现在 是 不 相关 的 ,并且 他 将 沿 着 
曲线 EoS6 左下 方 移动 到 点 eo。 由 于 减少 R 可 提高 他 的 效用 ， 
所 以 i 将 愿意 放弃 资源 以 减少 RR ;在 点 eo, 他 通过 花费 足够 的 资 
源 , 从 而 减少 ho 数量 的 R. 

注意 , R 的 边际 价格 (或 者 平均 价格 ) 在 图 8.2 中 是 负 的 ， 
因而 由 于 他 的 社会 环境 必须 从 他 的 收入 中 子 以 扣除 , 所 以 i 的 
社会 收入 要 小 于 其 自身 的 收入 。 也 就 是 说 ,如 果 i 的 社会 环境 
是 被 他 所 严 恶 的 其 他 个 体 的 个 性 特征 所 支配 的 话 , 那么 i 的 处 
REEE. RIEMER, 只 要 在 社会 息 赋 点 的 位 置 上 ,RR 的 
边际 效用 不 为 零 ,那么 即使 i 不 打算 在 R 上 进行 任何 花费 , 他 
的 社会 收入 与 其 自身 的 收入 仍然 是 不 同 的 。 在 京 贱 点 位 置 Eo 
E, 他 将 会 把 DD 与 R 的 边际 效用 (的 货币 等 价 物 ) 的 乘积 加 到 其 
自身 的 收入 上 ,或 从 自身 的 收入 中 予以 扣除 。 挤 和 名 话说 ,即使 没 
有 任何 资源 被 花费 在 试图 影响 别 的 个 体 的 态度 或 者 处 境 上 面 ， 
传统 的 收入 概念 仍然 是 不 完全 的 。 

元 论 何 时 , 只 要 存在 订 被 直接 改变 或 者 能 够 使 其 影响 增强 
或 者 减弱 的 物质 环境 , 那么 我 在 这 些 图 以 及 式 (8.3)、 式 (8.6) 和 
式 (8.7) 中 对 社会 相互 作用 所 作出 的 分 析 都 是 适用 的 。 例 如 ,其 
一 个 体 的 人力 资本 量 等 于 他 的 继承 量 与 他 通过 投资 所 获得 的 量 
之 和 ,并 且 通 过 投资 所 获得 的 量 部 分 地 由 承继 量 所 决定 ;或 者 一 
个 房 于 当中 的 温度 是 由 天 气 以 及 所 消耗 的 燃料 ,绝热 情况 等 因 
Fe Br ORE AY , 这些 因素 会 增强 或 者 抵 销 自然 环境 的 作用 。 

因此 , 更 一 般 的 分 析 会 假定 ,效用 函数 中 的 每 一 项 都 是 环境 
人 国 素 和 后 天 因素 的 结合 体 。 我 们 完全 可 以 给 出 一 般 的 分 析 , 但 
是 为 了 简化 讨论 , 我 选择 的 是 忽略 非 社会 环境 的 分 析 方 法 。 其 
F, 只 要 社会 环境 因素 在 分 析 中 的 贡献 在 总 体 上 远 远 要 出 物质 
环境 在 分 析 中 的 贡献 重要 , 那么 采用 这 种 分 析 方 法 所 得 出 的 结 
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论 与 通过 一 般 分 析 所 得 出 的 结论 就 是 一 致 的 。 这 被 假定 为 正确 
的 (我 要 感谢 Gilbert Ghez 和 Robert Barro, 尤其 是 Roben, 他 们 
着 重 指出 了 这 种 分 析 的 一 般 性 质 ) 。 


8.2.2 收入 和 价格 效应 


单单 增加 : 自身 的 收入 一 一 价格 或 者 社会 环境 方面 不 发 生 
任何 变化 一 一 将 同时 增加 x AR, 除非 其 中 一 个 是 劣 等 品 。x 
ALR 对 i 自身 的 收入 出 现 1% 的 变化 的 平均 反应 百分率 并 不 等 
于 1, 但 却 小 于 分 数 a, 这 时 a 表示 社会 环境 在 i 的 社会 收入 中 
所 占 的 份额 了 9。 因此 ,社会 环境 因素 越 重要 ,i 的 收入 变化 对 效 
用 产 出 产生 的 影响 就 越 小 。 

换 句 话说 , i 的 社会 环境 对 其 社会 收入 所 作 的 贡献 越 大 , BB 
么 他 的 福利 就 在 更 大 的 程度 上 由 别 的 个 体 的 态度 和 行为 而 不 是 
他 自己 的 收入 决定 。 经 济 学 家 所 给 出 的 传统 的 选择 模型 假定 ， 
自身 的 努力 ,获得 财产 收入 的 机 会 以 及 转移 支付 决定 了 福利 。 
及 一 方面 , 那些 强调 社会 环境 ,社会 环境 的 规范 要 求 和 它 对 服从 
与 不 服从 的 制裁 , 以 及 个 体 在 环境 面前 所 表现 的 无 助 的 经 济 学 
家 们 自然 认为 ,社会 支配 了 个 人 的 努力 ,结果 他 们 认为 个 入 几乎 
不 能 作出 什么 重要 选择 。 

社会 环境 的 相对 重要 性 以 及 社会 相互 作用 理论 的 其 他 结 
论 ,可 以 利用 对 由 这 些 相 互 作用 刺激 产生 的 支出 信息 进行 经 验 
估计 。 如 果 当 自身 的 收入 发 生变 化 时 , 其 社会 环境 并 没有 发 


O WRB. OR I R-RE, a= wn, t we ngp=l- ay 其 中 


-2 -PR L -di .RL _ be. 
Te T g) MRT g DOT gr MIA R? TS 
并 且 我 假定 , pr BEEPS 上, zx 2). 4, Sa -- 样 ,与 3, 的 


变化 有 关 的 加 权 平 均 的 收入 弹性 必须 等 于 L 
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生机 应 的 变化 ,那么 所 引致 的 在 别 的 个 体 的 个 性 特征 方面 所 出 
现 的 绝对 变化 ,将 等 于 i 对 这 些 个 性 特征 的 形成 所 作 的 贡献 方 
面 的 变化 。 然 而 , 他 的 贡献 方面 的 相对 变 北 与 这 些 个 性 特征 方 
而 的 相对 变化 是 不 同 的 ,这 是 央 A a TK Sh h tE S 
HY PAL Se PP aE 

Bik IB 8.1 和 8.2, 在 坏 境 没有 发 生变 化 的 条 件 下 ， 
iH SWAMI EA Saat RA EM Eo 垂直 增加 到 E, 来 
dome. A PRR eg BA e AM RAM Bib 
等 于 ii ho MMR 所 作 贡 献 的 变化 。 图 8.1 中 只 的 百分率 
变化 显然 要 小 于 扩 的 百分率 变化 ,这 是 因为 R 等 于 六 与 (其 一 
国定 的 )P ZH. AE S8.24 R 的 百分率 变化 是 负 的 , 所 以 
它 同样 小 于 下 的 百分率 变化 .此 处 六 的 百分率 变化 是 赴 的 (由 
DEAH). Am, WR R 的 增加 二 由 i 自身 收入 的 增加 所 
导致 的 一 一 如 果 , 比如 说 , 新 的 均衡 位 置 是 在 点 ei 一 一 那么 R 
的 百分率 变化 将 是 正 的 ,并 显然 在 代数 慎 上 超过 六 的 负 的 百 分 
率 变化 。 

贡献 需求 的 自身 收入 阐 性 与 个 性 特征 的 需求 弹性 之 间 的 关 
系 可 用 以 下 这 条 公式 来 袁 示 中 

ms =o ii = ae talt 7T tj ] (8.8) 

LP SSL 表示 花费 在 对 R 的 页 献上 面 的 自身 收入 的 比 























D oat da/dl,=4R/dl;, Bed 











da 了 dR i. R R 
mA ALR A "R (8. Ba) 
2 peR pr D, S-I, i/-a}-1 (= eta 
4 = = 一 一 一 二 = = n AA 
但是 ， 11 beh 1+ aI, 1+ 2 ls 


WAl-a=A( EN 219 页 脚注 四 ) ning Aa P+ l—ade 
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fi]. Wa >0, 并且 把 社会 环境 加 到 i 的 社会 收入 上 面 ,那么 
显然 n, > ngt ME, WE np ew al-a <1, 那么 即使 当 
ny <1, BDA x 这 1; 也 就 是 说 ,即使 个 性 特征 本 身 具 有 “ 低 
的 "收入 弹性 ,但 是 对 别 的 个 体 的 个 性 特征 的 贡献 却 可 能 具有 
“高 的 "收入 弹性 。 当 然 , 如 果 ni >1, 那么 自身 消费 需求 的 自身 
收入 弹性 (na ) 将 小 于 1。 也 就 是 说 , 即使 没有 引入 对 收入 方面 
出 现 的 暂时 性 变化 .变节 的 误 善 以 及 其 他 类 亿 的 因素 , 社会 相互 
作用 也 意味 着 一 个 相对 低 的 自身 消费 收入 弹性 。 

式 (8.8) 进 一 步 表明 ,在 个 性 特征 需求 的 自身 收入 弹性 与 平 
均 收 入 弹性 之 比 (ng/ 吉 ) 保 持 不 变 的 条 件 下 , a 的 增加 、 社 会 环 
弹 的 增加 多 将 会 提高 贡献 需求 的 自身 收入 弹性 @。 换 句 话 说 ,; 
的 社会 收入 由 社会 环境 所 决定 的 程度 越 高 , 随 着 ; 自身 收入 的 
改变 , i 对 别 的 个 体 的 个 性 特征 形成 所 作 贡 献 的 百分率 变化 就 
越 大 。 

如 果 , 另 一 方面 a <0 — RMA i 的 社会 收入 中 减 去 其 社会 
环境 那么 式 (8,8) 就 意味 着 ; 当 nk>0 时 ,nj 之 Rg; 当 nga 
. ORL, ns > ng( 图 8.2 中 表示 出 这些 不 同情 况 )。 如 果 别 的 个 
体 的 个 性 特征 对 i 而 言 具 有 贷 的 边际 效用 , 那么 随 着 i 收入 的 
提高 ,他 对 这 些 个 性 特征 的 需求 就 会 减少 ( 即 ne<0). A, 在 
agit 保持 不 变 时 , a 的 增加 将 会 提高 n; (本 页 肚 注 命中 的 推导 
TEEM) 














D 因为 [1+ ailp A1) 0-a EF 11AN a1) 
D ea 的 增加 之 所 以 会 降低 二 ,是 因为 自身 收入 在 社会 收入 中 的 相对 贡献 被 降 


Do dmi agi "R lL jy ZE, g 298 
fo) Me tee) =E 1) GA Ge EFAS] FFE dB/de <0 


GOOF ANT PERE), 所 以 方程 右边 两 项 剖 太 于 零 ; 因 而 , dnde > 0. 
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由 于 任何 个 体 的 社会 环境 都 是 不 可 能 被 观测 到 的 ,所 以 如 
果 我 们 能 够 通过 一 种 间接 的 方法 至 少 能 把 社会 环境 的 正 负 符号 
估计 出 来 ,那么 这 种 方法 将 是 十 分 有 用 的 。 如 果 已 经 知道 ng/ 
,也 就 是 说 , 如果 个 性 符 征 需求 的 相对 收入 弹性 是 已 知 的 ,我 
们 仅仅 通过 获得 关于 就 i 对 环境 所 作 贡 献 的 需求 的 自身 收入 弹 
性 的 信息 就 可 估计 出 «的 正 负 符 号 ,仅仅 从 关于 i 在 这 些 贡献 
上 的 花费 占 自身 收入 的 份额 的 额外 信息 中 ,就 可 估计 出 a 的 大 
小 。 式 (8.8) 表 明 ， 

na(A/ nm) -1 

1/p—1 
因此 , 当 ny (2/7) Z 1S, a 20, 并 且 只 要 获得 关于 my, /ng 
以 及 8 的 信息 ,我 们 就 是 以 估计 出 o 的 值 。 

假若 社会 环境 的 增加 能 够 增加 ; 的 社会 收入 , 并且 如 果 ; 
自 埋 的 高 品 具有 正 的 收入 弹性 的 话 ,那么 , 社会 收入 中 社会 环境 
的 上 升 将 会 提高 对 自身 商品 的 需求 。 而 如 果 i 自身 的 收入 保 
持 不 变 ,那么 i 所 增加 的 在 自身 商品 上 的 支出 将 不 得 不 通过 减 
少 其 在 别 的 个 体 的 个 性 特征 上 所 作 的 贡献 来 加 以 弥补 。 同 匀 
地 ,社会 收入 中 社会 环境 的 减少 将 会 增加 i 在 别 的 个 体 上 的 支 
出 ,并 相应 地 减少 在 自身 商品 上 的 支出 。 结 果 ,无 论 环 境 的 变化 
是 增加 了 还 是 减少 了 ; 的 社会 收入 , 它 所 产生 的 效应 总 是 ( 只 要 
自身 的 货品 不 是 劣 等 品 ) 部 分 地 被 所 引致 的 在 ; 的 贡献 方面 的 
相反 方向 的 变化 所 抵消 。 

从 几何 上 看 ,社会 环境 的 变化 在 图 上 表示 为 豆 赋 点 在 水 平 
方向 上 的 移动 。 社 会 环境 的 增加 使 得 图 8.1 PERKE A 
E, 移动 到 点 En HALER A cl 移动 到 位 于 更 高 的 无 差异 有 
线 上 的 点 (es), 并 且 i 所 作 的 页 献 册 A 下降 到 hs 上。 在 图 8.2 





(8.9) 
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中 ,均衡 位 置 由 点 el 变 为 位 于 更 低 的 无 差异 曲线 上 的 点 (e;)， 
而 i 的 贡献 则 由 有 i 增加 到 22°, 

OR i 的 自身 收入 以 及 环境 收入 两 者 都 发 生 了 改变 ,那么 
所 产生 的 效应 将 等 于 各 自发 生变 化 时 所 产生 的 效应 之 和 。 例 
如 , 如 果 两 种 收入 都 增加 了 ,那么 环境 方面 的 增加 对 i 的 贡献 所 
产生 的 效应 将 至 少 会 部 分 地 抵消 自身 收入 的 增加 所 产生 的 效 
应 。 特 别 地 ,如果 两 种 收入 增加 相同 的 百分率 , 那么 贡献 百分率 
变化 将 随 着 i 对 个 性 特征 的 需求 大 于 、 等 于 或 者 小 于 工 的 各 种 
不 同情 况 而 分 别 大 于 .等 于 或 者 小 于 两 种 收入 所 增加 的 百分率 。 

假设 pp 是 不 变 的 , 实际 上 我 一 直 是 假定 , 在 生产 别 的 个 体 
的 个 性 特征 的 过 程 中 , 支出 与 社会 环境 是 完全 替代 品 。 然 而 , 如 
果 支 出 与 社会 环境 彼此 之 铬 的 替代 性 仅仅 比 充当 自身 消费 的 替 
ih 大 一 些 一 一 如 果 pr 随 着 LALA, 但 并 不 太 
“ 快 ” 一 一 那么 我 们 仍然 可 以 推出 这 一 假定 的 定性 结论 。 便 如 ， 
如 果 环 境 以 及 在 这 些 个 性 特征 上 的 支出 仅仅 只 是 相当 接近 的 直 
接 将 代 品 ,那么 环境 因素 的 增加 将 会 降低 贡献 , 面 自身 收入 的 提 
高 将 会 使 得 贡献 增加 某 一 相对 较 大 的 百分率 。 

在 改变 别 的 个 体 的 个 性 特征 方面 的 成 本 { pr) 的 增加 ,将 会 
导致 在 这 些 个 性 特征 上 存在 的 一 般 的 替代 (也 有 可 能 是 收入 ) 效 
应 的 消失 。 如 果 环 境 是 给 定 的 ,那么 在 贡献 方面 的 绝对 变化 将 
等 于 在 这 些 个 竹 特 征 方 而 的 忽 对 变化 , 而 根据 式 (8.8), 百分率 
变化 将 会 有 所 不 同 , 其 不 同 之 处 可 用 以 下 公式 来 表示 : 


D 对 的 贡献 需求 的 囊 赋 收入 弹性 很 容易 被 证 明 为 ; 
dh D 1 1 
N, = dD hk 7 Ca-DfraLre 二 -5 
BR, 当 e>n0 时 ,如 果 Nexo = NAMA < 让 其 中 三 表示 需求 的 平均 球 鼎 
收入 弹性 ; 当 a <0 it, ER Np ea, MA N, > 0, 
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dte ,. l1+a(ll/p-1) 
Ey =- jp i TER it (8.10) 


与 220 页 脚注 中 所 给 出 的 证 明 过 程 一 样 。 因 此 , 当 a >O 时 , Es 
将 超过 Ee, 其 超过 的 量 将 随 着 a 的 增 大 以 及 8 的 变 小 而 增加 。 
类 似 地 , 当 a KORY, E, DTF Er”, 其 减少 的 量 将 随 着 a 绝对 
值 的 增 大 以 及 8 的 减 小 而 增加 。 


8.3 应 用 


我 们 现在 考虑 社会 相互 作用 一 般 分 析 的 三 种 特定 的 应 用 情况 : 
间 一 家 庭 内 部 的 成 员 之 辣 、 慈 善行 为 .嫉妒 和 仇恨 行为 的 相互 作用 。 
这 些 应 用 不 仅 可 以 给 我 们 刚才 推出 的 收入 和 价格 结论 握 供 经 验 支 
持 ,而 且 还 能 产生 一 些 与 社会 相互 作用 有 关 的 其 他 结论 。 


8.3.1 RE 


假定 , 从 i RAR | 的 福利 的 意义 上 讲 ， 
i 是 关心 他 的 配 个; 的 各。 直到 本 节 的 最 后 之 前 , 我 都 假定 不 
会 正面 地 或 者 负面 地 关心 is。 为 简单 起 见 , 我 们 定义 一 个 变量 
R; 来 衡量 这 种 依赖 程度 , Ri 的 定义 如 下 : 


R; = ta Sag, (8.11) 


© 我 假定 px 绝对 值 的 增加 会 降低 对 只 的 需求 ,因而 E> 0. 

D ”关心 并 不 仅仅 是 为 了 推出 下 面 的 结 讼 而 引信 的 概念 ,正如 我 在 别 的 了 地方 所 
证 明 的 那样 (Becker, 1974 年 ), 在 婚姻 市 场 上 , 某 个 个 体 更 有 可 能 与 他 所 甘心 的 其 他 
个 体 或 为 一 对 , 而 不 是 与 他 所 不 关心 的 个 体 成 为 - -对 , 即 全 另 -个 个 体 与 他 所 关心 
的 个 体 在 各 方面 的 菜 件 都 十 分 相似 。 
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AL 为 自身 的 收入 ;为 ! 对 ; 所 作 的 贡献 ;S, 为 ; 的 社会 
收入 ;z; 为 } 所 消费 的 物品 。 将 式 (8.1) 代 入 式 (8.6), 我们 就 可 
以 推出 i 的 社会 收入 : 
Parit peR, = S,= 1; 4 Pra 
AP, pp 为 对 i 而 言 的 把 资源 转移 给 ; 的 价格 。 如 果 i 能 够 在 
不 支付 "交易 "成 本 的 条 件 下 把 资源 转移 给 j ~- 般 说 来 , 可 
以 通过 分 享 一 个 共同 的 家 庭 的 方式 来 降低 这 些 成 本 ,并 且 如 果 
i MSH TET hk, >0. 那 么 pr = p N: 
Si = pet. + pea, = +h = 4, (8.13) 
i 的 社会 收入 等 于 i 和 和 j 的 自身 收入 之 和 ,或 者 说 等 于 “家庭 的 * 
自身 收入 。 而 且 式 {8.7)? 所 给 出 的 均衡 条 件 表明 
au,/ aU, pr 
aE = p (8.14) 
或 者 说 ,i 从 5 BIK A PIAR GRA RRA E 从 其 自身 的 消 
费 中 所 获得 的 边际 效用 。 

图 8.3 对 条 件 式 (8.13) NB. 14) 作 出 了 赔 明 。 从 党 厂 点 
Ey 开始 , 沿 着 i 的 预算 线 出 右 下 方 移动 ,资源 就 可 以 从 i 转移 到 
jT. HEMET e, 在 该 点 上 ,i 的 无 差异 划 线 的 和 斜率 等 于 它 
的 预算 线 的 斜率 (= 一 1)。 纵 截 距 (或 者 横 截 距 ) 给 出 了 家 庭 的 自 
秤 收入 一 一 i 的 社会 收入 并 通过 xz 的 价格 进行 调整 。 

这 一 分 析 所 得 出 的 一 个 重要 的 结论 是 , 只要 AN He y 
转移 资源 ,那么 在 上 和 j 之 间 发 生 的 家 庭 收 入 的 分 配 变化 根本 
不 会 对 消费 或 者 福利 产生 影响 。 如 盯 总 的 家 庭 收 入 不 变 , HRA 
分 配 的 变化 将 在 与 Eo 相 滞 的 预算 线 七 进行 :从 Eo BIE, 的 变 
化 在 名 义 上 更 有 利于 j, 而 从 Eo 到 五: 的 变化 在 名 义 上 更 有 利于 
i, AF 的 预算 线 与 其 无 差异 曲线 之 间 的 切 点 只 有 一 个 ,所 以 





(8.12) 
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均衡 位 置 必 然 在 点 e。 一 个 有 利于 7 的 收入 平移 (从 E 移动 到 
E MURS PH i 对 j ORR CES 8.3 中 表示 为 
从 AGRE He 且 ), 而 一 个 不 利于 j 的 收入 平 秘 (从 Eo 移动 到 EE,) 
会 导致 :的 贡献 增加 相同 的 其 (从 ABEDE a5) ©. 





h ol, +h >S, 





O ”如果 i 航次 用 起 是 部 分 地 直 贸 取 天 于 他 所 转移 给 j RTRA i 的 
"下 关 " 或 者 " 认 辐 "部 分 地 取决 于 这 些 转 落 ), 那 乏 家 右 收 入 芍 再 分 配 将 同时 对 i 各; 
HARM EES, 





社会 相互 作用 理论 227 


这 里 的 讨论 假定 了 一 -个 两 人 家 庭 , 但 是 这 一 讨论 同样 适用 
十 包括 祖父 母 、 父 母亲 AF BU RMA RE A E 
大 规模 的 家 庭 。 如 果 其 中 的 一 位 成 员 , RSA KIL, BAG 
关心 家 庭 中 的 其 他 所 有 成 员 , 并 把 一 般 资 源 转移 给 他 们 了 , BB 
乏 ,只 要 头 儿 持续 对 所 有 的 成 员 作出 贡献 , 则 在 家 庭 成 员 之 间 进 
行 的 收入 再 分 配 将 不 会 对 任何 成 员 的 消费 产生 影响 。 

头 儿 对 其 他 成 员 的 福利 状况 的 关注 为 家 庭 中 的 每 一 位 成 员 
(包括 头 儿 ) 提 供 了 一 些 抵 短 灾祸 的 保险 。 如 果 一 场 灾 祸 使 得 其 
中 的 某 位 成 员 二 的 收 人 减少 了 50% ,那么 头 儿 将 会 增加 其 对 
的 贡献 , 从 而 在 一 定 程度 上 补偿 k 所 减少 的 收入 。 头 儿 会 通 讨 
减少 其 自身 的 洪 费 并 减少 其 对 其 他 成 员 的 贡献 ,来 “弥补 "其 对 
上 的 贡献 的 增加 ;实际 上 ,每 个 成 员 都 通过 减少 消费 的 方式 分 担 
T k PARRA. Mh ERAT A i RE AR 
的 ,那么 灾祸 给 他 所 带 来 的 损失 将 可 完全 得 到 保险 补偿 , 因为 即 
”使 他 的 收入 因此 而 下 隆 了 50%, 对 家 庭 产生 的 影响 也 是 可 忽略 
掉 的 ,因而 对 每 个 家 庭 成 员 的 消费 所 产生 的 影响 也 是 微不足道 
的 。 由 于 察 庭 成 员 所 作出 的 贡献 的 份额 趋向 于 与 家 庭 的 规模 成 
反比 ,因而 大 家 庭 , 包括 在 某 些 社会 中 存在 的 具有 扩展 亲 威 关系 
的 家 庭 , 能 够 提供 自我 保险 , 尤其 是 在 年 老 .不 能 非得 健康 保险 
以 及 其 他 种 类 的 市 场 保险 或 者 投保 的 成 本 十 分 遇 贵 的 情形 下 ， 





中 ” 某 一 相对 了 驳 - -点 的 假设 为 ,家 蛙 通 过 成 员 之 间 所 发 生 的 -系列 的 转移 活 
动 , 成 为 一 个 "完全 联系 在 一 抉 "的 有 机 整 淋 。 册 如 ,由于 o 关心 8, 所 以 a 把 资源 转 
移 给 5, 由 于 里 心 c, 所 以 5 把 资源 转移 给 c, 这 一 过 程 一 直 持 续 下 去 ,直到 m 把 资 
源 转 移 纵 最 启 一 个 成 员 n, Eit, * 不 再 把 资源 转移 给 任何 人 了 (这 一 假设 是 Barro 
EIA ZAR TES, 1974 年 )。 间 接地 , a( 或 者 除 n 以 外 的 其 
他 任何 一 个 成 员 ) 对 所 有 的 成 员 都 发 生 转移 , 这 是 因为 a 增加 其 对 4b TAS BR 
对 所 有 其 他 成 员 的 贡献 的 增加 。 
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自我 保险 就 显得 十 分 重要 了 。 应 当 注意 的 是 , 当 资 源 是 自 感 地 
发 生 转移 的 时 候 , 保险 是 自动 提供 的 ,此 时 设 有 必要 选 出 “位 成 
员 , 让 他 充当 控制 整个 家 庭 的 资源 分 配 的 独裁 者 角色 。 

不 问 个 体 之 人 间 通 这 转移 行为 身 联系 起 来 的 收入 分 配 是 不 重 
斜 的 ,这 一 结论 同样 订 用 于 理解 各 代 之 闻 的 相互 作用 ~， 假定 ， 
当前 这 - 代 人 资源 状况 的 改变 会 使 其 后 代 得 到 的 资源 减少 或 增 
如。 例如, 增加 政府 债务 或 者 政府 的 社会 保障 支出 所 需要 的 资 
金 是 通过 增加 未 来 数 代 人 的 税收 来 筹集 , 而 增加 公共 投资 ,加 [对 
学 校 的 投资 , 从 而 使 林 来 数 代 人 的 收益 增长 , 则 必须 道 过 向 当代 
人 征 税 的 方式 来 筹集 所 需 资 金 。 如 果 当 代 人 与 未 来 数 代 人 可 通 
过 存在 于 酚 代 或 者 数 代 人 之 问 的 系列 转移 (不 妨 称 之 为 “ 遗 
赠 ”) 而 完全 联系 在 一 起 , 那么 每 -种 发 生 在 当代 人 与 未 末 数 代 
人 之 则 的 这 些 相对 资源 状况 的 袁 面 上 的 变化 , a Dd T ETE 
方面 所 产生 的 等 额 的 但 方向 相反 的 变化 所 弥补 。 特 别 地 ,公共 
债务 的 增加 既 不 会 增加 当代 人 的 实际 财富 或 者 消费 , 也 不 会 减 
少 未 来 数 代 人 的 实际 财富 或 者 消费 , 因为 本 来 数 代 人 所 增加 的 
税收 负担 相应 被 留 给 他 们 的 馈赠 的 增加 所 抵 消 。 间 样 地 , 在 教 
育 方面 约会 共 投 资 的 增加 相应 会 被 私人 教育 投资 的 减少 所 抵 
A, 

家 庭 中 的 涉 儿 的 预算 约束 是 由 此 个 家 庭 的 收入 ,而 不 仅仅 
是 其 自身 的 收入 所 决定 的 一 一 式 (8,13) 所 表示 的 两 人 家 妖 的 预 














号 ”关于 自我 保险 与 市 场 保险 之 间 的 相 襄 作 用 的 分 析 , 参见 Ehrlich # Becker 
(1972 年 ]- 

© FROM ASTER Barro( 1974 年 ) 的 详尽 讨论 

O SRR AH HTH SA MASH 
OF Eee am os A AH EA SL Peltzman, 1973 年 , 以 战 McPherson, 1974 
年 }。 
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算 约 束 现在 就 可 以 推广 到 多 人 人 家庭。 出 于 头 儿 要 在 其 预算 约束 
的 制约 下 使得 他 自身 的 效用 达到 最 太 , 所 以 能 增加 家 庭 收 人 的 
任何 守 情 都 可 以 增 如 涉 儿 的 效用 。 因 此 , 头 儿 会 鞍点 他 所 能 采 
时 的 不 同行 动 对 总 的 家 庭 收 入 所 产生 的 影响 , H HLR ER 
BM AMA HS BS, 他 将 愿意 牺牲 其 自身 的 收入 。 例 
如 ,如果 移 居 另 一 个 城市 虽然 能 够 增加 头 儿 的 收入 ,但 与 此 同时 
他 的 配 假 和 和 撤 子 的 收入 却 出 现 了 下 降 , E T Pg BE A PO 
收入 上 升 的 幅度 ,那么 他 将 不 会 采取 这 样 的 行动 。 或 者 ,尽管 通 
常 孩 于 最 终 都 要 建 并 直人 他 们 自己 的 家 庭 并 且 完 全 独立 地 控制 他 
们 自身 的 收入 ,但 是 头 儿 仍然 会 引导 或 者 帮 助 他 的 孩子 ,会 为 六 
子 在 教育 方面 以 及 其 他 人 力 资 本 方面 的 投资 提供 资金 ,从 而 使 
得 这 些 投资 所 产生 的 实际 收入 的 现 值 达 到 最 大 9 。 

换 而 言 之 ,当头 几 的 行动 对 其 他 家 庭 成 员 产 生 外 部 效应 时 ， 
他 会 自动 地 使 这 些 外 部 效应 内 部 化 2。 实 际 上 , 因为 头 儿 要 使 
得 家 庭 的 收入 达到 最 大 , 所 以 ,人 不 仪 会 在 家 庭 中 不 同 成 员 的 收 
入 受到 直接 影响 时 ,将 这 些 外 部 效应 完全 内 部 化 ,而且 在 家 庭 中 
的 不 间 成 员 的 消费 ( 即 预 算 约 束 的 男 一 边 } 受 到 直接 影响 时 他 也 
会 这 样 做 。 只 有 当 增 加 其 消费 白带 来 的 价值 增加 超过 (对 他 而 
言 的} 其 他 成 员 的 消费 减少 所 带 来 的 价值 损失 时 ,或 者 减少 其 消 





























D 父 竹 所 具有 的 对 他们 的 护 子 进行 投 赛 的 动机 在 几 个 地 方 都 进行 过 讨论 5 鲍 
WHE OL De Tray, 1973 年 ,以 及 Parsons, 1978 年 )。 

2 BER AHA RE RHR, BP RM Be 
ELERA eB A AE aT eo i bh ake SFA BS eR A RS oir, A m tE 
BREWS EAA, ROEM a, BILE, EAr a m EAE, Hie 
Mat RO RAR PAL, ERE, RARER PSE PRAT RA 
FREES HAMS DETTE. RRA BAN RRR AT 
把 这 “定理 与 科斯 定理 多 刻 开 来 。 
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费 所 带 来 的 价值 损失 小 于 其 他 成 员 的 消费 增 吉 所 带 来 的 价值 增 
加 时 , 头 此 才 会 采取 直接 对 消费 产生 影响 的 行动 了 。 

例如 , 只 有 当晚 土 策 在 床上 上 看书 所 带 来 的 价值 超过 (对 他 而 
言 的 ) 他 的 妻子 因 遭 受 睡 虐 损 失 所 带 来 的 价值 损失 时 , 他 才 会 身 
在 床上 看 书 ; 或 者 只 有 当 用 手指 吃饭 所 带 来 的 价值 超过 (对 他 而 
言 的 ) 他 的 家 庭 成 员 因 狼 受 这 一 恶心 行为 所 带 来 的 价值 损失 时 ， 
他 才 会 用 手指 吃饭 。 家 庭 成员 之 间 的 生活 方式 以 及 其 他 个 人 行 
为 “准则 "的 养 成 ,很 好 地 解释 了 明显 的 “外 部 "效应 是 如 何 通 过 
成 员 之 间 的 社会 相互 作用 而 被 内 部 化 的 。 

应 当 注意 , 当头 儿 的 效用 得 到 提高 时 , 不 仅 其 自身 的 境况 会 
得 到 改善 ,而且 其 他 家 庭 成 员 的 境况 也 会 得 到 改善 ,即使 此 时 头 
儿 的 行动 降低 了 其 他 家 庭 成 员 的 消费 或 增加 了 他 们 的 不 舒服 感 
和 亚 心 感 。 因 为 如 果 头 儿 的 效用 得 到 提高 并 且 如 果 其 他 家 寿 成 


他” 尽管 这 是 一 个 与 他 在 使 得 察 庭 的 机 会 最 大 化 方面 的 利益 有 关 的 相当 直接 
的 结论 , 但 是 直接 的 证 明 可 能 会 具有 启发 意义 。 假 定 其 一 特定 的 行动 使 得 头 几 的 将 
用 变化 了 : 


dU, = mudra + Y mdz; (8. 1a) 
pelea 


式 中 , mw = OU, / Bz,, 并 且 用 dz, 来 表示 家 庭 中 第 ; 个 成 员 的 消费 变化 。 如 果 头 儿 
REM 1 美元 1 美元 地 把 资源 转移 给 其 他 成 员 , 那么 均衡 时 ,对 所 有 的 1; 有 

mu’ = A, B, (8. 2a} 
式 中 ,为 头 儿 的 收入 的 边际 效用 ;p, Az, 的 成 本 。 将 式 (8.28) 代 人 式 (8.1a), 得 


dU$ = iade, + 3) 由 dzi) = As papas, (8. 3a) 
gala a 


a4 AS av, 1 时 . 头 儿 才 会 采取 行动 ,所 以 式 (8. 3a A CHF aa, >). 4 
且 仅 当 浊 下 的 条 件 兽 足 时 ,他 才 会 采取 行动 ， 
Dg Pitts > 0 (8. 4a) 
j 


这 就 是 我 想 证 明 的 。 
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员 的 福利 对 头 儿 而 言 具有 一 个 正 的 收入 弹性 , 那么 头 几 对 其 他 
家 庭 成 员 所 作 贡 献 的 增加 用 以 补偿 他 们 所 遭受 的 初始 损失 之 后 
还 有 余 。 例 如 , 如 果 头 儿 关 躺 在 床上 看 书 这 一 行为 中 获得 了 收 
益 ,那么 他 的 妻子 也 会 从 中 收益 , 这 是 因为 他 所 给 予 她 的 补偿 多 
FA EIR AR EPRE, 

所 有 家 庭 成 员 的 消费 都 受到 预算 约束 的 制约 , 而 预算 约束 
本 身 又 由 家 庭 的 收入 以 及 家 庭 的 消费 所 决定 ,而 头 儿 就 是 要 使 
得 取 光 于 所 有 家 庭 成 员 的 消费 的 效用 函数 取得 最 大 值 。 因 此 ， 
商品 相对 价格 的 变化 , RAR ERA WEL UR REE 
分 配 的 变化 ) 对 某 一 家 庭 对 不 同 商品 的 消费 所 产生 的 效应 , 可 以 
仅仅 适 过 考察 头 儿 的 效用 还 数 以 及 家 庭 变量 的 预算 约束 就 能 预 
测 出 来 。 因 而 ,通常 的 需求 的 蔡 代 和 收入 效应 理论 是 完全 适用 
的 。 

那么 ,从 这 个 意义 上 讲 , 在 受到 根据 家 庭 变量 所 定义 的 预算 
约束 的 制约 下 , 可 以 说 ,有 头 儿 的 家 庭 就 是 要 使 得 " 它 的 "由 不 辐 
成 员 的 消费 所 构成 的 一 致 的 且 具 有 传递 性 的 效用 函数 取得 最 大 
值 。 家 宪 的 效用 函数 等 同 于 其 中 一 位 成 员 的 效 骨 函数, 即 头 儿 
的 效用 函数 , 因为 头 儿 对 其 他 成 员 的 福利 的 关心 , 可 以 说 是 将 所 
有 成 员 的 效用 函数 统一 为 一 个 一 到 的 “家 庭 " 函数。 

也 就 是 说 , 某 个 家 庭 的 效用 函数 之 所 以 等 同 于 其 中 一 个 成 
ANA ABM, 不 是 因为 这 个 成 员 拥 有 支配 控制 其 他 成 员 的 独 
裁 力量 ,而 是 因为 他 (或 者 她 ! ) 足 够 地 关心 所 有 的 其 字 成 员 , A 


全” 回想 一 下 , 我 一 直 假 设 每 一 个 个 体 只 消费 一 种 商品 ,尽管 这 里 的 分 析 囊 先 
假定 为 许多 商品 。 如 果 头 开 的 效用 取决 于 以 另 一 个 成 遇 所 消费 的 不 同 商品 为 自 变 
量 的 函数 ,上 且 这 个 函数 与 该 成 员 的 效用 函数 单调 相关 , 那么 可 以 由 对 一 种 商 凯 的 分 
析 直 接 转 向 多 种 雇 品 的 分 析 ( 参 见 本 节 稍 后 的 讨论 }。 
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EER RIE a eN. BE PRR RR E a A RT 
动 ; 实 际 上 , BU Ae ey TR IR. ERA HE 
能 改变 任何 一 倍 成 员 的 消费 ! 例如 , 如果 i; E RRA, E 
么 他 本 可 以 将 图 8.3 中 的 均衡 位 宕 e BBW EM BH): CBR aT a AY CE 
何 地 方 ), 但 是 他 却 没有 选择 去 移动 这 个 均衡 位 墅 , 因为 他 的 效 
用 部 分 由 j 的 消费 所 决定 了。 

到 现在 为 止 ,我 们 还 没有 谈 到 关于 其 他 非 家 庭 首 领 的 成 员 
的 咏 好 问题 。 而 这 方面 的 主要 结论 可 能 会 有 点 令 人 意 和 想不到， 
即 如 果 察 庭 中 存在 一 个 头 儿 , 那么 即使 其 他 成 员 的 福利 仅仅 由 
自 尘 的 消费 所 决定 ,他们 同样 会 受到 驱使 而 尽 可 能 使 家 庭 的 收 

















外 ”上 去 把 我 的 * 宁 媒 " 玫 用 遇 数 的 推导 与 传统 的 推导 进行 比较 . 找 出 不 半点 起 很 
PEE a, VA kc EL) ES SB tg LAMET Samuelson 
(1956 年 ) 所 写 的 关于 社会 无 差异 曲线 的 著名 泥 广 当中。 他 考虑 了 把 合体 与 家 庭 的 
效用 蚁 数 联 系 起 来 的 癌 题 ,但 是 他 的 讨论 却 过 于 简短 , 并且 有 时 候 论 证 得 于 不 祖 楚 . 
HEAT AOR DA T, WERA … 致 性 的 “家 庭 福利 国 数 "在 做 是 与 不 同 家 
庭 成 员 的 条 互 狸 立 的 效用 国 数 结合 在 一 起 (第 10 页 }。 此 外 , 他 还 认为 , 任 O REER 
员 " 对 其 自身 商 草 的 候 好 具有 独立 于 其 他 成 员 的 消费 之 外 的 特殊 性 质 。 但 是 毕 进 血 
液 于 水 ,不 同 成 员 的 偏好 仍然 是 由 所 联系 在 -起 的 ,这 种 相互 联系 是 中 过 所 请 的 '-- 
SCs] RA ARHAR ORE TTA, 耐 ' 社 从 相 利沙 数 ' 则 把 每 一 个 成 员 交 消 费 
求 平 的 功 过 或 者 伦理 道德 价 悄 都 考虑 在 上 由. "这 些 凡 好 是 如 何 冰 过 "一 化 同意 "联系 
在 - -起 ? 是 不 基 不 击 成 员 的 不 周 消费 水 平 的 切 过 就 下 能 简单 地 引信 到 不 同 或 员 的 
(REE HE CO a Bo a AGE? 附 澡 地 说 “上 ,在 其 论述 中 { 第 9 页}), Samuel- 
son 伺 平 认为 ,如 盯 家 庭 的 效 玫 函数 与 头 儿 的 和 效用 销 数 是 一 样 的 ,那么 李 ( 指 类 名) 必 
舌 具 有 至 遍 无 上 的 权力 ,而 对 此 我 已 经 表明 是 不 一 定 的 。 他 之 后 义 说 ;* 吉 果 能 娘 惧 
定 ,在 家庭 中 会 发 生 最 乱 的 收入 再 分 配 以 个 哥 持 每 个 成 员 的 货币 吉 册 具有 村 | 同 的 
EPA RAR YUH TE PREM GH ARRAS ke 
与 家 庭 所 进行 的 总 的 消费 有 关 : 我 们 可 以 说 家 庭 所 采取 的 行动 似乎 就 是 他 得 这 - E 
Sea aE Pa A ee A EPR EP a E H R 
RHF ME RRB RAR PEE, HA REE tet ae La B EF 
同 的 ， 
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和 人 以 及 消费 达到 最 大 。 这 就 是 *“ 坏 孩子 "定理 { 我 把 这 个 名 字 的 
起 源 归 于 Barro 家 庭 }。 考 虚 一 个 自私 的 成 员 7 他 可 以 采取 某 
一 行动 , 从 而 使 得 他 的 收入 下 降 5, 并 使 得 另 一 个 成 员外 的 收入 
Hie, FRR, ; 的 境况 会 恶化 5, 这 是 因为 上 所 获得 的 
收益 与 了 RAR RAK, RW, WR c = 5, 那么 由 于 家 庭 内 
部 所 进行 的 收入 的 重新 分 配 并 不 会 影响 任何 一 个 成 员 的 消费 ， 
所 以 头 儿 会 把 足够 多 的 额外 资源 从 处 转移 给 六 以 便 使 得 j 
和 的 境况 一 样 好 。 男 外 ,如 末 co >5 一 一 如 果 j 的 行动 使 得 家 
庭 的 收入 上 升 一 一 并 且 如 果 对 于 头 儿 而 言 ,j 的 福利 是 一 种 “ 优 
等 品 ”, 那么 头 儿 将 会 把 足够 多 的 额外 资源 转移 给 ; 以 便 使 得 ; 
的 境况 得 到 改善 。 结 困 , 即使 ; 是 个 自私 的 人 , 他 也 仅仅 会 采取 
有 利于 提高 家 庭 收入 或 者 消费 的 行动 , 而 不 考虑 这 一 行动 对 他 
所 产后 的 初始 影响 。 

换 句 话说 , 当 足 够 关心 其 他 成 员 的 其 中 一 位 成 员 成 为 家 庭 
的 半 儿 时 ,那么 所 有 的 成 员 , 无 论 他 们 是 如 何 的 自私 (或 者 实际 
上 , 妨 最 心 是 如 何 之 重 ), 都 会 像 涉 儿 那样 ,具有 使 家 姓 的 机 会 达 
到 最 大 , 并 且 完 全 将 所 有 家 庭 内 部 的 外 部 效应 内 部 化 的 动力 。 
斯 使 是 一 个 自私 的 蔬 子 , 当 他 从 父母 亲 那 里 获得 转移 时 , 他 也 会 
自觉 地 考虑 他 所 采取 的 行动 对 其 他 同 驳 兄弟 或 姐妹 以 及 他 的 多 
母 所 产生 的 影响 。 换 名 话说, 由 一 个 成 员 所 付出 的 足够 的 “ 爱 ” 
会 保证 所 有 的 成 员 在 采取 行动 时 像 爱 护 自 己 那 样 爱护 其 他 成 
B. 正如 实际 情况 一 样 ,一 个 家 庭 所 需要 的 “ 爱 " 的 数量 达到 最 
经 济 ; 由 一 个 成 员 所 付出 的 足够 的 “ 爱 " 会 通过 “- 只 看 不 见 的 
手 ”, 来 引导 所 有 的 其 他 成 员 在 行动 时 表现 得 像 是 爱护 每 一 个 人 
一 样 。 

有 了 这 个 定理 ,我 就 没有 必要 详细 论述 非 首 领 的 家 庭 成 员 
的 偏好 了 。 当 然 , 正 如 如 果 所 有 的 成 员 都 是 足够 自私 的 ,那么 将 
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不 会 存在 头 儿 的 情形 一 样 ;如 果 所 有 的 成 员 都 是 足够 利他 的 , 那 
和 同样 不 会 有 头 儿 的 存在 。 每 全 成 员 都 希望 把 资源 转移 给 别 的 
成 员 ,但 是 没有 人 会 愿意 接受 转移 。 除 此 之 外 , 福利 的 相互 作用 
和 相互 依赖 不 会 产生 特别 的 问题 了 。 

通过 在 图 8.3 中 以 及 在 通过 式 (8.11) 一 式 (8.14) 所 给 出 的 
规范 分 析 中 假定 , 每 一 个 合体 只 消费 一 种 裔 品 ,我 排除 了 “把 一 
般 的 购买 力 转移 给 另 一 个 成 员 " 与 “把 特定 的 商品 转移 给 另 一 个 


由 ”经 常 有 人 说 ,如 下 形式 的 相互 作用 会 导致 不 稳定 性 以 虽 泡 界 的 效用 水 平 。 

U; = Ui[zi g(U)] 

U, = Ule g;( Ui)] 
式 中 ,x; Me, 分 别 为 和 的 自身 消费 ;g, Me, 分 别 表示 效用 指数 U; MU, 的 单调 
BR, ARES, r 增加 一 单位 会 直接 提高 i 的 效用 , i 的 效用 的 提高 对 通过 如 
的 作用 从 而 相应 地 所 高 ; 的 效用 , 这 反 过 来 又 会 进一步 提高 i 的 效用 , 这 一 过 程 不 
断 地 持续 下 去 ,直到 rr MU, 趋向 于 无 穷 。 从 数学 上 者 , FE-PE, 
这 是 因为 通过 代 换 

U: = [zi 

然而 ,通过 对 相互 作用 药 大 小 作出 适当 的 限制 , 无限 的 傅 椎 会 具有 有 限 的 效 庶 , 并 且 
UU, Max, Ac, A REER RT a EET. A, SB Cobb- 
Douglas 函数 


U, = riU 
U; = rah 
AP a Ma, 一 般 都 大 于 零 ,而 5; Mi MRA FS, 又 可 小 于 零 。 适 过 代 换 ， 
U; = TT pap fae 18 = r Six 
U; = fil Ob BN a sb) = op tie 


AF, bib; 独立 于 对 UU, AU, 的 单调 变换 。 要 使 得 这 一 倒 推 的 有 限 和 存在 , 须 满足 
15:5;1 之 1; 本 质 土 ,由 于 相互 依赖 而 产生 的 边际 效用 或 者 负 效 用 须 小 于 1。 注 意 到 ， 
尽管 a,= bn a= h, 基 可 能 的 ,但 是 为 了 使 自 身 的 消费 与 男 一 个 体 的 福利 同等 “ 重 
"AE bb <1 就 意味 着 ,1a;1 >18.1 或 者 1B1>1a,1, 或 者 两 者 同时 成 立 ;也 就 
是 说 ,在 “简化 形式 "中 , 至 少 其 中 有 一 个 个 体 , 其 自身 的 消费 必须 比 另 一 个 个 体 的 消 
费 更 加 重要 。 
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成 员 " 之 间 的 区 别 。 如 果 每 一 个 成 员 都 消费 许多 种 商品 ,那么 内 
有 在 涉 儿 乐意 于 转移 一 般 购买 力 的 条 件 下 ,本 节 所 给 出 的 关于 
家 庭 效 用 函数 .存在 于 家 庭 内 的 外 部 因素 的 内 部 化 等 结论 才能 
够 完全 站 得 住 脚 。 如 果 头 儿 的 效用 画 数 取决 于 其 他 成 员 的 效用 
函数 一 一 也 就 是 说 ,如果 他 的 效用 函数 可 以 写成 以 下 这 种 形式 ， 
那么 他 将 会 采取 上 述 形 式 进 行 转移 ， 
Us = [py es Timiga En, TIm) ss Enl Eats > Lam) ] 
(8,15) 
AH, zj 为 第 i 个 个 体 所 消费 的 第 ; 种 商品 的 量 , 并 且 


opt — Sy 2B: ,| 
dg; = 0| = 2) an, 4% 


这 意味 着 第 ; 个 个 体 的 效用 是 不 变 的 。 如 果 他 所 关心 的 并 不 是 
其 他 成 员 的 效用 而 是 他 们 对 特殊 的 “有 价值 "商品 的 消费 ,那么 
所 得 出 来 的 结论 将 是 完全 不 同 的 。 对 公益 品 的 系统 讨论 留 在 第 
8.3.3 节 。 

如 果 父 母亲 通过 捐助 以 及 对 孩子 的 教育 和 其 他 人 力 资本 进 
行 支 出 的 方式 向 孩子 转移 资源 , 或 者 在 他 们 去 世 后 以 遗赠 的 方 
式 把 资源 转移 给 孩子 , 那么 当 父母 的 收入 增加 一 个 给 定 的 百 分 
率 时 , 他 们 将 趋向 于 以 一 更 大 的 百分率 去 增加 对 孩子 的 贡献 ,这 
一 百分率 肯定 要 超过 他 们 的 孩子 所 增加 的 福利 (参见 第 8.2 节 
的 讨论 )。 换 句 话说 , 父母 灯 对 孩子 的 贡献 对 子 父母 亲自 身 收 入 
的 变化 是 十 分 敏感 的 , 而 孩子 的 福利 对 于 这 一 变化 却 并 不 那么 
敏感 。 

关于 遗赠 、 捐 助 以 及 对 孩子 的 其 他 转移 的 经 验证 据 是 严重 
BREA. SRM, 人们 的 一 般 印 象 是 , 遗赠 有 非常 高 的 收入 弹性 。 
并 且 , 对 父母 的 收入 而 言 的 在 孩子 的 教育 方面 的 支出 弹性 似乎 
是 太 于 1 的 (参见 Schultz, 1963 年 ,9 页 ), 这 与 理论 的 结论 是 一 
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致 的 。 

孩子 的 教育 以 及 其 他 培训 和 技能 方面 的 支出 对 父母 亲 收 入 
的 敏感 性 常常 被 人 们 所 注意 , 并 常常 被 痛惜 为 缺乏 流动 性 和 顽 
固 的 “等 级 "结构 的 证 据 。 然 而 , 我 的 分 析 表 明 , 孩子 的 福利 ( 衡 
量 他 们 的 “等 级 "的 一 个 指标 ) 以 小 于 父母 对 他 们 的 支出 的 音 分 
BLA. ROB, BAKKER, 它 会 明显 地 回 妇 到 
平均 值 水 平一 一 也 就 是 说 , 也 期 收入 或 者 其 他 衡量 孩子 所 处 景 
况 的 指标 要 更 接近 于 平均 情况 而 不 是 父母 的 情况 一 一 与 此 同 
时 , 我们 还 可 观察 到 , 父母 亲 对 孩子 的 贡献 对 于 父母 亲 的 收入 是 
非常 敏感 的 由。 

重要 的 一 点 是 ,如 果 所 有 的 父母 在 他 们 孩子 身上 花费 相同 





D 在 一 项 研究 中 ,该 子 所 爱 教 育 的 年 限 对 父母 厅 收 入 的 弹性 为 +1.2, 与 此 同 
时 , 护 子 的 收入 对 父 坪 亲 收 入 的 弹性 仅 为 +0.3, 或 者 说 对 平均 入 有 ?0 和 的 回归 (来 
自 于 Jacob Mincer 对 Eckland 样本 所 做 的 未 公开 发 表 的 计算 )。 然 而 ,出 此 我 们 注意 
色 , 父 母亲 并 不 容易 通过 对 他 们 的 孩子 进行 投资 来 阻止 对 平均 值 的 国 归 。 令 对 孩子 
的 入 力 资 本 找 资 与 父母 亲 收 和 之 间 的 关系 为 ， 
S. = a+ blog, + u 
A b HIRR RM AS HERE, 根据 人 力 资本 投资 理论 
(Mincer, 1974 年 以 及 Becker, 1975 年 ): 
lgi =atrS, + 
式 中 ,r 为 信访 资本 的 回报 率 ;w 5log HEAR. BAR, 
lgi, = (a + ra)+trblogls + (rutu)} 
BD + SF 0.2.5 SF 2.075 ERRERA 0.4 Pee 60m, OR 
v=clogl, + w’, HAE 1 一 c 表示 对 平均 值 的 “内 在 的 "回归 , Re, 
logi, = {a+ rajt (rpre)logls+ (ruriv) 
贝 于 正文 中 的 分 析 表 明 , 当 父 母亲 试图 抵消 这 一 “内 在 的 "回归 时 ,& 与 1~c eE 
关 关 系 , 即 "了 可 观察 到 的 "对 平均 信 的 回归 : 
1 一 >=1-fe+rtiby = {1-c) -rb 
这 只 可 能 与 "内 在 的 "回归 1- * BAR, 并 且 小 于 "内 在 的 "回归 ] -ee 我 很 感谢 能 
与 Jacob Mincer 就 这 个 脚注 上 所 粗略 论述 的 问题 进行 了 讨论 。 
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数额 的 钱 ,那么 之 所 以 出 现 各 代 人 对 平均 值 的 相当 显著 的 回归 ， 
部 分 的 原因 在 于 遗传 因素 和 运气 。 结 果 , 在 相互 依赖 的 偏好 是 
给 定 的 条 件 下 , 收入 高 的 父母 趋同 上 比 收入 低 的 父母 更 多 地 在 
他 们 的 孩子 身 .上 进行 花费 。 然 而 , 这 些 支 出 只 能 趋向 于 抑制 但 
并 不 能 消除 对 平均 值 的 回归 。 因 此 , 对 孩子 所 作 员 献 的 弹性 反 
应 可 以 刻 出 这 样 一 种 有 偏 程 度 很 高 的 熏 形 , 即 缺乏 流动 性 的 
程度 或 者 "等 级 "位 置 的 继承 程度 。 实 际 上 , 当 能 产生 流动 性 的 
基本 力量 越 强 的 时 候 , 贡献 对 上 父母 亲 收 入 的 敏感 程度 就 越 大 ， 
这 是 因为 父母 亲 试 图 抵消 这 些 力 节 的 影响 。 换 句 话说 , 贡献 对 
父母 灯 收 入 的 有 弹性 的 反应 可 能 正 是 具有 相当 大 的 流动 性 的 证 
RO 


8.3.2 RETA 


如 果 某 个 人 把 时 间或 者 商品 无 偿 地 贡献 给 不 相关 的 个 体 或 
者 组 织 , 人 们 就 认为 他 是 “仁慈 的 "或 者 " 枇 善 的 "。 关 于 家 三 内 
部 的 贡献 行为 的 讨论 表明 , 莫 善 行为 往往 是 受到 要 提高 接受 者 
的 总 体 境况 这 么 一 个 欲望 的 驱使 S。 明 显 的 “ 苯 善 "行为 还 可 以 
受到 以 下 这 个 欲望 的 驱使 , 即 为 避免 蜀 的 个 体 的 嘲 卉 或 者 为 了 
获得 社会 声望 。 然 而 , 只 讨论 受到 要 提高 接受 者 境况 的 愿望 所 























吕 ”一般 认为 ,与 欧洲 国家 相 比 ,美国 是 一 个 更 加 流动 和 “开放 "的 社会 ;然而 
{ 诚 然 这 种 对 比 是 粗略 前 ) ,将 父亲 与 外 子 的 职业 流动 性 进行 比较 的 希 果 却 表 明 , X 
国 与 西欧 几 个 国家 之 同 并 没有 表现 出 太 大 的 差异 (Lipset 和 Bendix, 1959 年 )。 由 于 
RBH, 在 "开放 ”的 社会 中 , 父母 亲 在 他 们 孩子 的 教育 以 及 基 他 培训 
方面 所 作 的 贡献 对 父母 亲 所 处 的 景况 显得 更 加 考 感 ,所 以 父 矢 北 所 作出 的 更 区 的 页 
献 三 能 抵消 了 美国 社会 的 日 益 “ 并 放 性 ”。 

@ Random House 出 版 的 英语 字典 {未 收 订 版 , 1967 PERFI Ae 
“(SEO RA, 特别 是 对 那些 需要 帮助 或 者 不 幸 的 人 人 们 所 表现 出 的 仁慈 感情 ,” 
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OO ASE Ti fE i AT A KES, 

在 第 8.2 节 所 给 出 的 关于 家 庭 行为 的 许多 结论 完全 适用 于 
合成 的 "家 许 ”{ 即 由 一 个 慈善 个 体 DRM RRS RR 
他 个 体 所 组 成 的 家 庭 )。 例 如 ,只 要 i 继续 给 予 所 有 的 家 庭 成 员 
以 捐助 ,那么 在 所 有 的 家 庭 成 员 之 间 进 行 收入 再 分 配 不 会 影响 
任何 -个 成 员 的 福利 状况 。 因 为 他 只 是 将 他 的 捐助 重新 进行 分 
配 , 直到 每 一 个 收入 减少 的 个 体 得 到 完全 的 补偿 以 太 和 鲜 一 个 获 
得 收入 增加 所 带 来 的 利益 的 个 体 的 利益 被 完全 “剥夺 " 完 为 止 。 
并 且 , 所 有 的 成 员 , 不 仅仅 是 i, 都 试图 最 大 限度 地 增加 “家 庭 
的 "机 会 以 及 “家 庭 的 "党费 ,而 不 仅仅 只 是 增 加 自身 的 收入 或 才 
消费 。 此 外 ,每 一 个 合成 “家 庭 " 的 成 员 都 至 少 部 分 地 获得 巨 灾 
保险 ,因为 实际 上 , 所 有 的 其 他 成 员 都 会 增加 对 遭受 臣 灾 损失 的 
个 体 的 捐助 , 真 到 能 部 分 地 替代 他 所 遭受 的 损 先 为 止 。 因 此, 2 
善行 为 是 自我 保险 的 一 种 形式 , 它 是 市 场 保 险 以 用 政府 转移 的 
一 种 替代 品 。 很 可 能 , 在 过 去 的 100 年 中 , 正 是 市 场 保险 以 及 政 


OD -个 希望 提高 接受 者 总 体 境况 的 整 善 个 体 的 效用 函数 可 雇 写 成 ， 
+k 
U, = us| ena =" | | 
AP) ARE EEI: 为 用 十 衡 其 接受 者 的 福利 状况 ， 并且 aUa = 
BU, /Oh >0; 也 就 是 说 ,接受 者 习 身 的 收入 每 增加 -单位 所 产生 的 效应 与 芒 羡 个体 
每 增加 - :单位 捐助 所 产生 的 效 许 是 相同 的 。 以 获取 社会 喜 望 为 日 的 而 作出 撒 动 行 
为 的 个 体 的 效用 函数 可 写成 : 


U, = v.l a, 

















Loh 
A. 
这 里 仍然 有 3U,/ Əh >9 一 一 捐助 的 增加 会 提高 他 的 声望 一 一 但 是 现在 却 不 能 明星 
地 确定 8U,/ 317, 的 符号 。 然 而 , 如 果 捐 赔 与 接受 者 的 收入 彼此 之 问 所 具有 的 蔡 代 性 
要 比 捐 动 和 捐助 震 站 身 的 消费 之 问 的 蔡 代 性 密切 得 多 的 时 候 (这 种 情况 也 是 合理 
的 )}, 那么 这 些 获 用 扼 数 也 有 类 仆 的 结论 。 因 而 ,只 考虑 受到 要 提高 接受 者 的 福利 状 
况 这 一 愿望 的 驱使 而 作出 的 捐助 行为 , 并 没有 辣 该 理论 失 支 太 多 的 一 般 性 。 





TERE AER TN ie] TOR TT A A 

根据 第 8.2 节 的 分 析 , BRE TR A ES e h 2 
善 指 助 以 大 于 接受 者 福利 水 于 提高 的 百分率 的 速度 增长 。 实 际 
上 ,只 这 慈善 个 体 对 接受 者 的 福利 状况 的 需求 (我 把 它 称 为 慈善 
个 体 对 蓄 羡 行为 的 需求 ) 弹 性 并 不 是 远 十 低 于 他 的 平均 收入 弹 
性 ,那么 巧 善 个 体 对 捐 动 需求 的 收入 弹性 将 超过 1, 并 且 可 能 是 
相当 大 的 。 我 们 所 获得 的 关于 慈善 捐助 的 证 据 和 显然 支持 这 个 理 
论 的 以 下 推论 :Taussig BF 1965 年 对 不 同 收入 阶层 在 1962 年 
的 捐 昌 的 收入 弹性 作 过 估计 ,人 怖 计 的 结果 表明 ,所 有 阶层 的 捐 盐 
的 收入 弹性 都 大 于 1, 并 且 变 化 的 幅度 为 : 从 年 均 收 入 低 于 
25 000 美 元 的 低 收入 阶层 的 +1. 3, 到 年 均 收 入 在 100 000 一 
200 000 美 元 的 高 收入 阶层 的 + 3.1, 

在 考虑 捐助 者 与 别 的 个 体 之 问 的 社会 相互 作用 的 菜 件 下 ， 
蓄 善 捐 盈 行为 的 一 个 重要 结论 是 ， 接 受 者 收入 的 增加 会 减少 捐 
助 行为 。 因 此 ， 接 受 者 和 捐助 者 收入 的 同时 增加 所 带 来 的 捐助 
的 增加 比 不 上 捐 动 者 收入 的 单独 增加 。Schwartz (1970 年 ) 对 
这 些 结论 进行 广 检验 并 验证 这些 结论 ， 他 分 析 了 美国 在 
1929—1966 年 间 关 于 收入 和 葵 善 捐助 的 总 的 时 间 序 列 ， 并 把 
他 的 检验 结果 与 上 文 提 到 的 Taussig (1965 年 ) HRB eee 











他 ”这 些 估 计 结果 囊 除 了 税率 的 差异 然而, 注意 到 , te E T i 
佑 计 是 根据 个 人 所 得 税 申 报表 上 的 分 项 扣除 额 符 出 的 、 趾 了 于 只 有 问 ( 某 些 ) 机 构 {( 不 
包括 而 个 人 ) 提 供 捐赠 可 以 获得 税收 报 和 .并 山 由 于 许多 纳 磁 大 ,尤其 是 那些 低 收 入 
的 纳税 者 ,并 不 列 出 他 们 的 税收 抵 扣 额 ,并且 市 于 别人 提 癌 广 他 们 的 税收 抵 打 额 , 所 
以 税收 申报 表 上 所 列 出 的 撒 助 行为 的 芭 映 可 能 并 没有 准确 地 撒 述 实际 的 撒 助 行为 
的 区 应 。 
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BE y ERO, 

一 般 的 消费 普选 择 理 论 忽 略 社 会 相互 作用 , 六 把 慈善 捐助 
行为 简单 地 看 做 是 一 种 “商品 ”, 并 把 这 种 商品 与 别 的 商品 一 道 ， 
纳入 到 捐助 者 的 效用 函数 中 : 

U, = U,(a,,4) (8.16) 
Kan 为 用 于 衡量 ; 指 赠 的 数 基 ;x; 为 他 消费 的 其 他 商品 。 这 
种 “传统 的 "分 析 方 法 并 不 表明 , i 的 收入 的 增加 会 使 得 他 的 捐 
WU -特别 大 的 百分率 增加 ,或 者 说 接受 弄 的 收入 增加 会 降低 
他 的 捐赠 支 由。 因此 ,如果 硬 是 要 用 “传统 的 "分 析 方 法 去 解释 
关 十 慈善 捐助 行为 的 证 据 的 话 , 那么 必须 引入 * 许 多 专门 的 概 
念 "。 而 实际 上 这 些 尊 善 捐助 行为 用 引入 社会 相互 作用 的 分 析 
方法 可 以 得 到 更 好 的 解释 。 

我 们 可 以 使 用 这 些 结果 来 计算 接受 者 自身 的 收入 在 捐助 者 
的 社会 收入 当中 所 占 的 份额 , 虽然 这 种 计算 很 粗糙 , 但 却 上 共有 局 
发 性 。 如 果 捐 助 需求 的 自身 收入 弹性 取 Taussig 的 研究 结果 中 
的 值 +2.0, 花费 在 捐助 上 的 自身 收入 所 占 份 额 为 0.04( 人 参见 
Schwartz, 1970 年 ,1278 页 ), 并 且 枇 善 需求 的 收入 弹性 等 于 平 
均 的 收入 弹性 (实际 上 , Schwartz 的 研究 结果 表明 , 它 可 能 会 低 
于 平均 收入 弹性 ), 那么 根据 式 (8.9), EES A H FI Bd 
占 的 份额 将 是 (2 一 1)/(1/0.04 一 1) 二 0.04。 如 果 捐 助 需求 的 自 
身 收 入 弹性 取 3.0 而 不 是 2.0, 那么 慈善 捐助 所 占 的 份额 将 增 


























DT 与 Tausstg 的 研究 一 样 ,Shwartz BIA IE E E TEA A ET BE FA H hy E 
上 的 。 两 个 人 的 研究 都 对 捐助 行为 的 价格 弹性 进行 了 估计 ,并 且 价 档 是 通过 原来 欧 
SPE Be A), Schwartz 发 现 , RUT ROTH eM SS mA 
的 , 弹性 通常 超过 -0.5, 这 与 社会 相互 作用 理论 的 结论 是 一 第 的 。 男 “方面, Taus- 
sug 经 研究 发 现 , 捐 珊 行为 对 价格 的 反应 是 相当 盘 的 1 但 是 , Schwartz 试 为 Taussig 的 
研究 铺 革 是 向 下 有 偏 的 。 
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加 一 倍 , 变 为 0. 08 。 另 外 , WLR EER A MERLET 
均 收 入 弹性 的 4/5, 那么 化 善 捐助 所 占 份额 将 增加 到 0. 11 
(1/107), 


8.3.3 ARA mSS Aik HE NEA 


Gn RF Bap ES ORB Ke a 
WERA BY BE, BR BIE A 
力 转移 给 接受 者 。 另 一 方面 , WR MOM EBSA TAH 
的 特定 的 “公益 "商品 的 话 , 他 们 将 希望 限制 这 些 转 移 或 者 指定 
HSE Ak. PN, 父母 亲 可 能 会 希望 给 予 孩 子 的 这 些 转 
移 能 花费 在 教育 上 或 者 住房 上 , 或 者 父母 亲 仅 仅 关 心 孩 了 的 货 
币 收 入 而 不 是 “全 部 "收入 , 或 者 给 予 乞 下 捐赠 的 捐助 着 们 可 能 
不 希望 看 到 他 们 的 捐赠 被 花费 在 酮 订 和 赌博 上 画 ， 

因此 ,假定 i 把 资源 转 称 给 j, 并 且 指 定 这 些 资源 的 用 途 ,使 
得 这 些 资源 只 能 用 -上 j 所 消费 的 特定 的 商品 , i 之 所 以 这 样 做 ， 
是 因为 i 的 效用 请 数 不 仅 取决 于 其 白 身 所 消费 的 商 柄 ,而且 还 
取决 二 ;所 消费 的 这 些 南 品 。 如 果 人 允许 j 和 随心所欲 地 花费 其 自 
身 的 收入 (我 们 很 快 就 会 对 这 一 假设 作出 桥 改 ), 那么 由 于 i 把 
指定 用 途 的 资源 转移 给 ;, 所 以 了 将 减少 在 这 些 商 唱 上 的 支出 。 
显然 , 当 转 移 越 多 ,或 者 j 在 这 些 商品 上 的 花费 占 其 社会 收入 的 
份额 越 小 的 时 异 , 或 音 这 些 商 品 的 收入 弹性 越 小 的 时 候 ,; 所 减 
消 的 在 这 些 商 品 上 的 和 白 身 花费 就 会 越 大 。 例 如 ,如 盯 这 些 商 品 
的 花费 占 j 的 社会 收入 的 20% FFARR EAA RES SL 
2.0, 那么 当 i 每 转移 指定 用 途 的 1 美元 给 j 时 , ; 和 将 减少 0.60 
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美元 的 自身 花费 了。 

只 要 j 继续 在 公益 品 上 进行 花费 ,那么 对 j 而 言 ,指定 用 途 
的 转移 所 具有 的 货币 价值 与 一 般 购 买 力 的 转移 所 具有 的 货币 价 
值 是 -… 样 和 的。 而且 ,i 把 指定 用 途 的 资源 转移 给 7 对 j HE EY 
品 的 消费 上 所 产生 的 影响 并 不 比 - 般 的 转移 所 产生 的 影响 天 。 
因此 ,只 要 j 继续 对 这 些 商 品 进行 花费 ,指定 用 途 的 转移 与 一 般 
的 转移 是 等 同 的 ;并 且 所 推出 的 关于 后 者 的 结论 完全 适用 于 前 
者 。 例 如 , 只 要 i 和 j 继续 在 公益 品 上 进行 花费 ,或 者 i 和 j 都 
希望 他 们 合 起 来 的 收入 而 不 是 单独 一 方 的 收入 达到 最 大 , 那么 
在 i 和 j 之 间 进 行 的 收入 再 分 配 将 不 会 对 任何 一 方 的 消费 产生 
影响 。 

另 一 方面 ,如 果 因 为 指定 用 途 的 转移 足够 多 从 而 使 得 5 不 
希望 青 在 公益 晶 上 进行 任何 花费 , 那么 与 其 有 辣 等 货币 价值 的 
一 般 转 移 相 比 , 对 j; 而 言 这 种 转移 的 价值 将 会 更 小 , 可 是 对 i 而 
这 这 种 转移 的 价值 将 会 更 天。 而 且 , 对 于 指定 用 途 的 转移 来 讲 ， 
所 推出 的 关于 一 般 转移 的 各 种 结论 将 不 再 适用 ;例如 ,把 收入 从 
i 转移 给 ; 所 进行 的 收入 再 分 配 ,将 会 使 得 ; 减少 对 公益 品 的 消 
费 而 增加 对 其 他 商品 的 消费 。 

如 果 i BRB, 当 转 称 增加 的 时 四, 将 减少 对 公益 品 的 消 
费 ,那么 ; 将 对 自己 的 捐助 行为 感到 失望 ,因为 ; 的 反应 把 i 的 
公益 品 的 私人 价 恪 提 高 到 2， 














DO BR, r =1- as te AP, oy PE an EATER HE A Os rta 
为 这 些 商品 的 收入 弹性 ; x, 为 每 增加 -- 单 位 的 捐赠 时 j 的 自身 花费 的 减少 县 。 因 
He Uv, = 0.2, na =2-0, BAMA vr, = 0.6. 

四 ”例如 ,和 如果: 每 转 称 1 美元 ,j AETHER RR 0.60 Boe, BAA i i 
ERRE ph = Pa (170.4) 2.5pa; 或 者 说 高 十 市 场 价 格 的 2 售 。 
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i 1 1 
Pm = Pin 1 _ r, = Pm (8.17) 


Umrl m 
AF, pa 为 公益 品 的 市 场 价格 , AAA MAY SL 242 页 
REO. AAE, WE; 意识 到 当 他 增加 对 公益 品 的 花费 时 ，,:; 
将 减少 他 的 转移 , 那么 ; 同样 会 感到 失望 ,因为 i 的 反应 提高 了 
对 而 言 的 价格 。 实 际 上 , 如 果 ; 对 此 坚 不 关 心 ,那么 可 能 j 对 
公益 品 的 消费 会 更 大 ! 这 些 引 至 的 反应 并 不 纯粹 是 简单 的 假设 
或 者 总 是 微不足道 的 ,对 此 ,最 和 近 发 表 的 一 锁 关 于 高 等 教育 的 研 
究 给 出 了 令 人 信服 的 证 据 (Peltzman, 1973 年 )。 州 政府 对 高 等 
教育 所 进行 的 指定 用 途 的 转移 主要 是 通过 对 公共 机 构 实 行 高 额 
补贴 的 方式 进行 的 。 在 1966 ~ 1967 年 ,每 1 美元 的 公共 支出 
{至 少 ) 减 少 了 0.75 美元 的 私人 支出 ;而 在 1959 一 1960 年 ,每 1 
美元 的 公共 支出 可 能 减少 了 超过 1 美元 的 私人 支出 ,所 以 在 
1959~ 1960 年 , 公共 支出 可 能 降低 了 在 高 等 教育 上 面 的 总 去 
出 。 











无 论 z 还 是 ; 都 希望 限制 对 方 的 这 些 引致 反应 ,因为 这 些 
反 庶 反映 了 对 方 “ 不 充分 显示 "对 公益 唱 的 偏好 以 及 消费 中 的 
“搭便 车 "行为 的 激励 。 由 于 式 (8.17}) 表 上 明 , 这 些 反应 提高 了 公 
gee i 和 j 而 音 的 价格 , EEE, 双方 都 希望 降低 这 些 价格 。 
实际 上 ,从 公 兴 产品 理论 中 以 及 公益 岂 是 一 种 特定 类 型 的 “ 公 
共 " 产 品 , RERNE, Xi i Ay 而 言 的 有 效 价格 将 小 于 市 场 价格 ; 
实际 上 ,这 些 有 效 价格 之 和 将 等 于 公益 品 欧 市 场 价格 。 有 效 
价格 是 可 能 实现 的 , 例如 ,， me 可 通过 相互 协调 , 规定 彼此 的 支 
出 比例 或 者 等 一 方 只 能 获得 一 给 定数 黄 的 支出 配额 的 方式 ,从 
而 实现 有 效 价 格 。 














叫 ” 关 于 这 -一 著名 的 求 和 公式 的 证 明 过 程 可 参见 Samuelson( 1954 年 】， 
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我 之 所 以 特意 说 "可 能 "实现 , 是 因为 任何 协议 都 必须 通过 
“强制 约 东 " 才 能 确保 每 -- 方 都 遵守 自己 的 夭 诺 。 对 十 公益 品 的 
消费 者 ; 米 讲 , 强制 约束 是 相对 容易 的 ,因为 } 通常 会 自动 地 获 
i 所 进行 的 支出 的 量 , 但 是 对 1 ; 来 讲 , 就 难得 多 了 , 因为 ; 
并 不 能 自动 地 获悉 ; 所 花费 的 其 了 。 父 母亲 可 能 会 使 用 孩子 在 
学 校 中 的 学 习 威 绩 作 为 指标 去 衡量 孩子 在 学 习 上 所 投入 的 时 间 
和 精力 是 否 大 致 扎 父母 所 付出 的 货币 指 赠 * 相 匹配 "人 。 或 者 父 
母亲 会 将 他 们 总 的 转移 中 的 一 大 部 分 存 起 来 作为 他 们 死 后 的 遗 
WHAM, 以 便 至 少 让 孩子 在 他 们 尚 健在 的 时 候 具 有 正确 花 
钱 的 动机 。 这 也 许 吕 以 解释 为 什么 对 遗赠 开征 遗产 税 并 没有 
明显 地 起 到 提高 对 孩子 的 捐赠 的 作用 (参见 Shoup, 1966 年 ,以 
# Adams, 1974 年 }。 

对 于 多 个 个 体 间 的 相互 作用 来 讲 一 一 也 就 是 说 , 在 两 个 战 
者 多 个 个 体 受 到 问 一 个 个 体 的 消费 ,态度 、 或 者 其 他 行为 影响 的 
所 有 情形 下 ,以 上 关于 公益 品 的 * 候 好 显示 不 足 "“ 搭 便 车 ”、 相 
互 间 努 力 的 协调 以 及 “强制 约束 ”等 讨论 很 具有 一 般 性 。 对 多 个 
个 体 的 相互 作用 所 进行 的 分 析 上 的 问题 与 对 其 他 “公共 ”产品 大 
一 样 的 :公共 干 特 是 否 值 得 一 一 比如 说 ,为 了 降低 捐赠 的 私人 价 
格 , 枇 善 捐赠 是 否 应 该 从 应 税 的 个 人 所 得 中 子 以 扣除 呢 ? 











中 ”对 公益 唱 实 行 强制 芍 束 的 困难 性 可 在 最 近 一 期 的 "人 物 卡通 精灵 "中 找到 
SARRAT. MARRE, 其 中 一 个 酒 披 说 性 浆 能 给 我 1 SIC A 
ERR: REAMARABACE ESE? 

地 ”我 把 这 个 例子 的 出 处 归于 Lisa Landes. 

四 ”这 一 关于 由 天 景 遗 赠 所 产生 的 激励 的 结论 是 某 一 更 具 一 般 性 的 结论 的 - - 
种 特殊 情况 , 这- -更 具 -- 般 性 的 结论 已 在 别 的 地 方 让 明 过 本 (参见 Becker 和 Stigler, 
1974 年 ), 它 的 其 悼 内容 为 ,相对 狗 的 养老 爹 会 抑制 雇员 做 出 与 他 们 次 主 的 利益 相 
背离 的 行为 (捐赠 的 作用 与 养老 金 所 起 的 作用 是 一 样 的 )。 








一 一 社会 相互 作出 理论 245 


在 没有 政府 干预 条 件 下 的 私人 均衡 是 更 接近 于 福利 的 联合 最 大 
化 .Nash JEG PERSE APSE, Re A AR? 因 篇 幅 有 限 , 我 就 
不 再 深入 讨论 这 些 以 及 相关 的 问题 了 。 


8.3.4 嫉妒 与 仇恨 


对 于 :一 个 好 嫉妒 或 者 恶毒 的 个 体 来 讲 , 当 别 的 个 体 的 处 境 
在 某 些 方 面 变 得 焉 化 的 时 候 , 他 可 能 会 感到 自身 的 处 境 获 得 
改善 。 为 了 损害 别人 , 他 不 惜 “ 损 害 " 自 己 ( 即 花 费 自 身 的 资源 ): 
在 图 8.2 中 ,为 了 给 别人 造成 ho 单位 的 损失 , 他 不 惜 把 自身 的 
消费 减少 ko 单位 。 他 自身 的 损失 与 别 的 个 体 的 损失 之 间 的 转 
HRR 8.2 中 用 曲线 Eq Sy 表示 ) 部 分 地 由 他 的 “掠夺 性 
的 ”行为 技巧 所 决定 , 部 分 地 由 为 防止 犯罪 诽谤、 罪恶 行为 , 非 
法 侵入 私人 住宅 以 及 其 他 掠夺 性 的 行为 而 进行 的 公共 和 私人 支 
出 所 决定 。 由 于 这 些 支出 的 增加 将 会 提高 他 伤害 别人 所 付出 的 
成 本 ,所 以 他 企图 伤害 别 的 个 体 的 行为 将 会 受到 捉 制 。 休 获得 
的 关于 防止 掠夺 行为 的 支出 方面 的 有 限 证 据 支 持 这 一 理论 的 推 
论 。 由 于 大 多 数 的 袭击 和 谋杀 行为 可 能 恢 出 于 给 受害 人 造成 伤 
害 这 一 动机 的 驱使 ,所 以 以 个 体 为 对 每 的 犯罪 行为 为 掠夺 性 行 
为 提供 了 一 些 证 所 了 。 效 击 或 者 谋杀 行为 (以 及 其 他 财产 犯罪 
行为 ) 发 生 的 频 度 , 显然 与 定罪 的 可 能 性 ,刑罚 议 及 其 他 衡 二 犯 
罪 成 本 的 指标 呈 明 显 的 负 相 关 关 水 (参见 Ehrlich, 1973 年 )。 

第 8.2 节 表 明 , 自 身 收 入 的 上 升 趋向 于 减少 对 掠夺 性 行为 
的 支出 。 另 一 方面 ,社会 环境 的 增加 有 , 必然 会 增加 这 些 支出 ， 


























名 ”在 舅 一 方面 ,大 多 孝 的 抢劫 .二 阁 以 及 非法 侵 丰 他 人 财物 等 行为 , 可 能 是 党 
到 获取 物质 利益 的 动机 的 驱使 ， 
Do 也 就 是 说 , 刺激 了 掠夺 注 支 出 的 社会 环境 的 那 一 部 分 。 
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除非 自身 的 消费 是 一 种 劣 等 品 。 因 此 , 如果 社会 环境 与 自身 收 
入 同时 增加 相同 的 百分率 , 那么 掠夺 性 支出 的 下 降幅 度 将 小 于 
仅仅 自身 收入 增加 的 幅度 , 甚至 有 可 能 出 现 掠夺 性 支出 增加 的 
情形 。 

这 里 ,我 们 也 可 以 用 以 个 体 为 对 象 的 犯罪 行为 的 证 据 来 检 
验 这 一 理论 的 有 关 推 论 。 和 由 于 获 击 和 谋杀 行为 在 低 收 入 水 平 上 
SERRE Ae, 所 以 如 果 自 身 收 入 的 差别 是 用 某 一 时 点 上 上 
不 同 个 体 的 收 人 车 别 进行 衡量 的 话 ( 如 第 8.3.2 节 所 讨论 的 素 
善行 为 一 样 ), 那么 自身 收入 的 玉 加 似乎 可 以 减少 以 个 体 为 对 象 
的 犯罪 行为 。 直 如 这 一 理论 所 预示 的 那样 , 伴随 着 社会 环境 增 
加 (用 别 的 个 体 的 收入 来 衡量 ) 的 自身 收入 的 增加 , 并 不 会 对 这 
些 犯 罪行 为 产 牛 这 么 一 种 负 效 应 。 实 际 上 , 在 过 去 的 40 年 中 ， 
袭击 和 谋杀 行为 并 没有 随 着 总 收入 的 较 大 增加 而 减少 ,收入 较 
高 的 州 也 状 不 比 其 他 州 发 生 更 少 的 以 个 体 为 对 象 的 犯罪 行 
A®, 

在 过 去 的 这 些 年 中 , 即使 是 嗅觉 敏锐 的 社会 观察 家 们 , 在 评 
价 怒 妨 和 人 怖 恨 行为 的 重要 性 方面 ,也 发 生 了 很 大 的 变化 。 例 如 ， 
200 年 前 ,Adam Smith 意识 到 了 这 些 “ 情 感 ", 但 他 却 以 下 面前 
这 段 话 为 理由 将 它们 撤 在 一 边 :" 嫉 妨 、 麻 恶 \ 或 者 愤恨 , 是 惟一 








D BAHTERA ABERA H THEATER RE EIA HE 
(EAEE AS, 1967 fF a, HD. 

O 及 1933 一 1965 =, 在 美国 缆 击 行为 的 发 生 率 束 著 上 升 ,而 谋杀 行为 的 发 生 
率 则 大 至 持平 (参见 犯罪 调查 委员 会 , 1967 年 b, 图 3 和 图 4)。 即 使 当 党 徘 的 可 能 
性 .刑罚 以 及 其 德 几 个 变 基 保持 不 变 的 时 候 , 在 收入 较 高 的 州 内 ,以 个 虱 汶 对 象 的 犯 
罪行 为 的 发 生 率 也 并 不 比 其 他 州 少 (Ehrlich, 1973 年 , 表 2 一 5)。 注 章 到 , 与 犯罪 谢 
查 委 员 会 所 给 出 的 证 据 所 不 同 的 是 , Fbriich 的 研究 报告 在 估计 收入 效应 的 时 候 , 把 
犯 看 的 "价格 "看 向 不 变 (在 估计 协 格 效应 的 时 候 , 把 收入 看 做 不 变 )。 
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能 够 驱使 一 个 人 去 伤害 另 一 个 人 的 身体 或 者 名 声 的 情感 。 但 是 
绝 大 多 数 人 并 不 会 极 瘀 频 膏 地 受到 那些 情感 的 影响 ,即使 是 品 
质 最 环 的 个 体 也 只 是 偶然 受到 这 些 情 感 的 影响 。 正 如 他 们 的 满 
是 感 一 样 , 无 论 这 种 满足 感 对 于 某 些 人 来 讲 是 多 么 的 民意 , oe 
大 多 数 人 当中 并 不 会 具有 真实 的 或 者 未 和 久 性 的 优势 ,他 们 说 慎 
的 考虑 通常 会 使 得 这 种 满足 感受 到 抑制 。 在 社会 中 , 尽管 不 存 
在 一 个 保护 人 们 免 遭 那些 情感 所 导致 的 非 公 止 行为 的 竹 害 的 地 
方 官员 ,但 是 人 们 还 是 基于 某 种 可 忍受 的 安全 程度 而 生活 在 同 
一 个 社会 里 "(Smith, 1937 年 )。 另 一 方面 , Thorstein Veblen 
在 许多 年 之 后 写 到 , 这 些 动 机 正大 生活 的 原料 , 它们 支配 了 生活 
中 其 他 每 一 件 事情 :“ 在 任何 个 体 的 个 例 中 , 对 财富 的 渴望 很 少 
能 得 到 充分 的 满足 , 显然 , 对 财富 的 平均 或 者 一 般 渴 望 的 满足 基 
绝对 不 可 能 的 。 无 论 财富 分 配 的 范围 是 多 么 的 广 , 或 者 数额 是 
多 么 的 平均 ,或 者 财 宣 的 分 配 是 多 么 的 不 公正 ,社区 财 窗 的 普遍 
增加 并 不 能 产生 任何 有 效 的 方法 使 得 这 种 需要 得 到 完全 的 满 
是 ， 因为 这 种 需要 的 根源 在 于 每 -一个 人 都 希望 在 产品 的 积累 过 
E PRIA” (Veblen, 1934 年 , 32 页 )@。 

原则 上 , 嫉 态 以 及 做 恨 的 重要 性 可 以 通过 使 用 式 (8.9) 所 表 
了 示 的 相关 的 社会 环境 对 社会 收入 所 作 的 贡献 来 予以 衡量 。 在 
8.2.2 节 , 我 们 已 经 运用 这 种 方法 对 慈善 行为 进行 了 粗略 的 计 
算 。 不 季 的 是 ,无论 是 需求 的 自身 收入 弹性 方面 的 信息 ,还 是 花 


© FAZ, Jeremy Bentham 也 得 出 类 亿 的 铺 论 :在 任何 情 说 下 ,任何 个 体 
有 期 待 别 的 个 体 遵 受 痛苦 中 所 获得 的 要 乐 也 不 会 比 因此 而 遭受 到 的 靖 向 天”(Ben- 
tham, 1952 年 )。 

D ”类似 地 , 某 个 社会 学 豪 最 近 据 出 ,无 沦 是 在 原 始 社会 还 是 在 进步 的 社会 中 ， 
无 论 是 共产 主义 社会 还 是 帘 本 主义 社会 , 灸 妒 始 然 是 - PAR. TERE 
经 济 的 进步 以 及 公共 政策 的 过 程 中 起 着 关键 的 作用 { 和 参见 Sehoeck, 1966 年 )。 
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费 在 掠夺 性 行为 上 的 收入 占 自 身 收 入 的 份额 方面 的 信息 都 不 充 
分 ,因而 即使 是 对 旷 妨 和 仇恨 行为 的 相对 贡献 进行 粗略 的 估计 
也 难以 做 到 。 

关于 嫉妒 和 仇人 很 行为 的 重要 性 存在 几 种 不 同 的 观点 , 注意 
这 些 不 同 观点 的 几 个 推论 仍然 是 十 分 有 用 的 。 例 如 , Veblen WA 
为 ,一 般 个 体 的 福利 状 闹 主 辟 取决 于 他 的 相对 收入 位 置 ,这 就 意 
味 着 他 的 社会 收入 从 本 质 上 讲 等 于 零 , 即 导 致 嫉 妨 行为 产生 的 
社会 环境 的 价值 将 刚好 抵消 自身 收入 的 价值 ?。 因 此 ,也 只 有 有 
在 这 种 情况 下 , 当 价格 保持 不 变 时 , 社会 环境 与 社会 收入 增加 相 
同和 的 百分率 ,社会 收入 或 者 福利 状况 才 不 会 受到 影响 。 也 就 是 
说 ,按照 Veblen 的 观点 ,在 同一 个 社区 中 ,所 有 收入 增加 相同 的 
百分率 并 不 会 提高 任何 一 个 个 体 的 福利 水 平 2。 

如 果 社 会 收入 是 负 的 ,并且 如 果 导 致 嫉妒 行为 的 社会 环境 
比 自 身 的 收入 更 为 重要 ,那么 社会 环境 和 自身 收入 增加 相同 的 
Bae Se A AR, RL, 在 更 加 极端 
EILE (Veblen) AY EJE F, Wa A KI EH on SE sR 
AKO! 

另 一 方面 , Smith 认为 , 嫉妒 行为 是 相对 次 要 的 福利 决定 因 
素 , 这 就 意味 着 社会 收入 是 正 的 : 导 臻 娘 妨 行为 产生 的 环境 的 重 
要 性 比 不 上 自身 收入 的 重要 性 。 环 境 和 自身 收入 增加 相同 的 百 














D 此 处 的 * 自 身 "收入 包括 性 会 环境 的 其 他 方面 的 价值 。 

D 如 果品 = (TAT), 式 中 j 耻 为 平均 的 社区 收入 ,那么 Ssi- al BPS, 
为 i 的 社会 收入 ;p, 为 1 以 上 来 表示 的 价格 ， 如 果 : 没有 进行 掠夺 福 的 行为 , 那么 
p+ 特等 于 地 的 无 差异 曲线 的 妊 率 ; 斜率 为 dfiradI= I/IT = p,。 因 此, S, = 1- 
(了 /= 0。 

国 ” 当 妨 妒 行为 变 得 如 此 重要 的 时 候 . 经 济 的 发 展 将 是 不 可 到 的 , 因为 它 降 低 
六 福利 状况 。 参 见 Schoeck( 1966 FRZ Ae EL a TE, f 
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分 率 会 提高 社会 收入 和 福利 水 平 。 也 就 是 说 , Veblen 所 提出 的 
社区 收入 的 普遍 增 加 会 提高 典型 个 体 的 福利 水 平 。 


S.4 总 结 


本 章 使 用 了 经 济 学 理论 的 简单 工具 ,对 某 些 个 体 的 行为 与 
别 的 个 体 的 不 同 个 性 特征 之 间 的 相互 作用 进行 了 分 析 。 尽 管 这 
些 相互 作用 已 经 在 当代 的 社会 学 以 及 人 类 学 文献 中 得 到 了 强 
调 , 并 被 19 世纪 元 位 杰出 的 经 莘 学 家 看 做 是 行为 学 的 基石 ,但 
是 在 现代 经济 学 文献 中 它们 却 被 严重 地 忽略 了 。 

分 析 的 中 心 概念 是 “社会 收入 ", 即 某 个 个 体 的 自身 收入 (他 
所 挣 的 钱 等 ) 与 对 他 而 言 的 其 他 个 体 相关 个 性 特征 (我 称 之 为 该 
个 体 的 社会 环境 ) 的 货币 价值 之 和 。 为 改变 这 些 个 性 特征 所 进 
行 的 他 自身 收入 的 最 优 支 出 是 由 通常 的 边际 条 件 所 确定 的 。 通 
过 使 用 社会 收入 的 概念 , 我 就 能 够 就 不 同 来 源 的 收入 变化 以 及 
不 同 的 价格 变化 {包括 社会 环境 的 价格” 变化) 对 这 些 支 出 所 产 
生 的 影响 作 浊 分析。 最 重要 的 推 沦 可 能 是 ,自身 收入 的 单独 改 
变 将 趋向 于 引起 这 些 支出 出 现 某 一 相对 大 的 变化 ; 换 句 话说 ,这 
些 支出 需求 的 自身 收入 弹性 将 趋向 于 “ 变 大 ", 这 一 弹性 的 值 必 
然 大 于 由 自身 收入 与 社会 环境 增加 相同 的 百分率 所 导致 的 弹性 
的 值 。 

同一 家 庭 肉 的 成 员 之 间 的 相互 作用 引起 了 最 广泛 的 注意 。 
家 庭 中 的 " 头 儿 "并 不 是 按照 性 别 或 者 年 龄 来 定义 的 , 而 是 作为 
一 个 成 员 来 定义 的 ,如 果 存 在 这 人 么 一 个 成 员 , 他 之 所 以 把 一 般 的 
购买 力 转 移 纵 所 有 的 其 他 成 员 , 是 因为 他 关心 和 在 乎 他 们 的 福 
利 状况 , 那么 他 就 是 家 庭 中 的 头 儿 。 有 头 儿 的 家 庭 是 一 个 相互 
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间 高 度 依赖 的 组 织 ,这 个 组 织 具 有 以 下 的 特性 ; 

由 于 在 不 同 成 员 之 间 所 进行 的 收入 再 分 配 仅仅 会 导致 从头 
儿 那 里 所 获得 的 转移 在 不 同 成 员 之 间 的 变化 的 相互 抵消 , De 
这 种 再 分 配 不 会 对 任何 成 员 的 福利 消费 产生 影响 。 结 果 , 每 个 
成 员 都 至 少 部 分 地 获得 了 抵御 遭受 灾祸 的 保险 。 

在 所 有 成 员 都 希望 使 得 家 庭 的 收入 而 不 仅仅 是 自身 的 收入 
达到 最 大 这 个 意义 上 讲 , 即 使 每 个 成 员 都 是 自私 的 , 他 们 也 都 会 
像 头 此 一 样 , 装 出 “爱护 "所 有 成 员 的 样子 。 事 实 上 , 头 儿 的 存在 
节省 了 一 个 家 庭 中 所 需要 的 真 * 爱 "的 数 其 。 

一 个 家 庭 所 采取 的 行动 似乎 是 为 了 使 得 某 一 具有 一 致 性 和 
传递 性 的 效用 函数 在 预算 约束 下 取得 最 大 值 , 这 一 预算 约束 又 
仅仅 由 家 庭 变 基 所 决定 。 这 一 效用 耻 数 之 所 以 与 头 儿 的 效用 函 
数 是 一 样 的 ,不 是 因为 头 儿 拥有 独裁 的 权力 , 而 是 因为 他 对 其 他 
家 庭 成 员 福利 状况 的 关心 把 所 有 成 员 的 效用 函数 妇 并 为 一 个 一 
致 的 "家庭 "函数 。 

父母 以 提供 教育 费用 、 赠 于 和 造 赠 的 方式 对 孩子 所 进行 的 
转移 , 稚 向 于 与 孩子 在 不 存在 这 些 转移 的 条 伴 下 与 父母 相 比 的 
相对 收入 呈 负 相关 的 关系 。 因 此 , 包含 转移 在 内 的 孩子 的 相对 
收入 可 能 与 这 些 转 移 呈 不 相关 甚或 负 相关 的 关系 。 结 果 , 入 们 
不 能 够 简单 地 从 获知 父母 亲 所 处 的 境况 与 他 们 所 进行 的 转移 之 
向 的 相互 关系 ,从 而 推出 有 关 以 后 各 代 人 的 经 济 和 社会 地 位 的 
稳定 性 的 结论 。 

PATER BT AAR AE Tie, 我 们 特 
ANTE SS TAS TAL PRA eA a et BB Be RP E 
而 进行 的 支出 房产 生 的 影响 。 例 如 ,由 社会 相互 作用 理论 我 们 
推出 ,根据 在 某 一 时 点 上 个 体 收入 的 莽 异 而 估算 出 来 的 对 慈善 
捐助 的 需求 的 收入 弹性 , 去 远 远 高 于 根据 随时 间 变 化 的 收入 总 
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变化 估计 出 来 的 收入 弹性 , 而 这 是 由 传统 的 选择 理论 是 无 法 得 
出 的 。 

从 方法 论 的 角度 上 看 , 这 篇 论文 的 目的 在 于 说 明 如 和 何 运用 
经 济 学 理论 的 框架 对 在 社会 学 以 及 人 类 学 文献 中 认为 重要 的 另 
一 种 关系 作出 有 效 的 分 析 。 在 过 去 的 加 年 中 ,社会 相互 作用 这 
种 关系 常常 被 经 济 学 家 们 所 忽略 , 对 此 所 作出 的 主要 解释 既 不 
是 因为 分 析 上 的 难 操作 , 也 不 是 因为 专注 于 其 他 更 重要 的 概念 ， 
而 是 因为 经 济 学 家 们 过 多 地 注意 了 经 济 学 的 规范 发 展 。 结 果 ， 
即使 那些 被 早期 经 济 学 家 们 认为 是 十 分 重要 的 概念 ,如 社会 相 
互 作用 , 也 被 现在 的 经 济 学 家 们 撤 在 一 边 了 。 





DFR EAT TS 
的 社会 因素 的 其 他 例子 的 说 明 


在 加 利 福 尼 亚 州 的 Palo Alto 有 一 家 很 受 欢 迎 的 海鲜 餐馆 ， 
这 家 餐馆 不 提供 预订 座位 的 服务 , 每 天 就 餐 的 高 峰 时 间 都 有 很 
多 人 排 着 长 长 的 队伍 在 那里 等 候 座 位 。 在 大 街 的 下 对 面 还 有 一 
家 海鲜 餐馆 ,所 提供 的 食品 种 类 大 性 相同 , 服务 和 环境 也 大 体 
i, REAR. Ail, CAA SR, 这 家 餐馆 都 
有 许多 空位 子 。 

为 什么 那 间 受 欢 迎 的 餐馆 不 提高 价格 呢 ?7 这 样 做 虽然 会 减 
少 排队 的 人 数 但 却 会 增加 收益 号 。 几 十 年 前 ,我 曾经 要 求 我 在 
哥伦比亚 大 学 的 学 生 写 一 篇 报告 , 说 明 为 什么 成 功 的 百老汇 剧 
院 不 大幅 提高 价格 , 而 是 对 稀缺 的 座位 实行 配给 ,特别 是 通过 推 
迟 克 赏 剧目 的 方式 。 和 遗憾 的 是 ,我 没有 得 到 满意 的 答案 ,并 用 与 
别 的 许多 人 一 样 , 我 仍然 继续 被 这 种 定价 行为 所 困惑 。 我 们 可 
以 在 许多 成 功 举 办 的 运动 会 的 定价 行为 中 找到 相同 的 现象 ,如 
世界 系列 赛 .起 级 腕 大 赛 等 ,我 们 也 可 以 在 畅销 书 的 定价 行为 中 


QD BM RAE Journal of Political Economy, 99, no.5, 1991:1109-—1116, HK 
MOV SAZMAKE, RAMA, 
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找到 类 似 的 现 策 。 本 章 以 社会 相互 作用 理论 为 基础 ,给 出 了 这 
个 难题 的 -~ 种 可 能 解 。 

这 个 难题 很 容易 用 供给 一 需求 图 来 表示 , 如 图 9.1 所 示 , 图 
中 的 S 表示 餐馆 虚 子 的 数量 ,剧院 的 座位 数 以 及 等 等 其 他 类 似 
的 数目 , dy 表示 通常 斜率 为 负 的 需求 曲线 。 在 价格 p。 上 , 必须 
对 S SUAS SH RR BEIT AC St, 并 县 在 该 价格 上 有 Do- SB 
么 多 的 超额 需求 。 显 然 , 如 果 价 格 上 升 到 乌 , 利 润 会 增加 , 因为 
S 单位 的 数量 仍然 可 以 卖 出 去 ,但 价格 更 高 。 如 果 di 在 p, 上 
是 缺 秋 弹性 的 话 ,那么 使 利润 最 大 的 价格 还 可 能 更 高 。 


rt 5s 
































对 于 把 价格 定 在 显然 并 非 利 润 最 大 化 的 价格 , 如 po 上 的 
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现象 ,经 济 学 家 已 经 所 出 了 许多 种 解释 。 有 人 认为 ,如 困 以 高 于 
po 的 价格 出 和 售 戏 票 的 投机 者 与 剧院 的 老板 或 者 雇员 共同 分 享 
那些 不 作为 应 税收 入 的 利润 的 话 ,那么 这 种 定价 方式 将 是 逃避 
税收 前 一 种 好 方法 。 这 种 解释 同样 可 用 于 说 明和 餐馆 的 老板 把 稀 
缺 的 桌子 提供 给 愿意 进行 “ 台 下 "支付 交易 的 消费 者 这 一 现象 。 
然而 ,这 种 解释 没有 说 清楚 为 什么 这 种 税收 规避 或 者 委托 一 代 
理 冲 宽 会 更 常见 于 成 功 的 剧院 和 餐馆 , 而 不 是 销售 钢铁 或 者 枉 
子 的 行为 。 并 且 , 在 税收 因素 成 为 一 重要 的 考虑 因素 之 前 , 百 老 
汇 显然 早 就 存在 非 价 格 配给 的 现象 。 

如 果 消 费 者 认为 价格 的 提高 是 不 公平 的 ,那么 价格 的 提高 
将 会 受到 抑制 {参见 Kahneman, Knetsch 和 Thaler, 1986 年 )。 
有 时 候 ,这 有 助 子 解释 为 什么 供给 商 不 利用 供给 方面 出 现 的 短 
暂 性 的 不 足 而 提高 价 客 的 现象 ,但 是 当 配 给 行为 是 一 种 更 具 永 
入 性 的 行为 时 , 这 种 解释 就 显得 不 合理 了 。 一 系列 逐步 的 价格 
上 漠 有 可 能 在 不 引起 消费 者 对 不 公平 定价 的 严重 抱怨 下 , 消除 
图 9.1 中 的 供需 缺口 。 

此 处 ,我 提出 另 一 种 不 同 的 解释 ,这 种 解释 假定 , 消费 者 对 
某 些 商 品 的 需求 取决 于 其 他 消费 者 对 这 些 商 品 的 需求 。 驱 使 我 
采用 这 种 方法 的 原因 在 于 , 我 认识 到 在 餐馆 吃饭 ,观看 比赛 或 戏 
出 .参加 音乐 会 或 者 谈论 书籍 等 行为 都 属于 社会 行为 , 在 这 些 行 
为 当中 , 人们 一 起 消费 某 种 产品 或 者 服务 , 并 且 这 些 行 为 部 分 地 
是 在 公共 场合 发 生 的 。 

假定 , 当 许多 人 项 望 消费 某 种 商品 时 , 消费 者 从 这 种 商品 的 
消费 中 所 获得 的 乐趣 就 越 多 , 这 可 能 是 因为 每 个 个 体 都 不 希望 
与 当前 流行 的 东西 脱节 ,或 者 旦 因为 当 某 加 餐馆 . 某 本 书 或 者 某 
家 剧院 越 受 人 们 欢迎 的 时 候 , 人 们 对 食物 的 质量 , 书 的 内 容 或 者 
表演 的 质量 就 越 具 有 信心 。 这 种 态度 与 Groucho Marx 所 提出 
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的 原则 , 即 他 不 会 参加 任何 愿意 接纳 他 的 俱乐部 的 原则 是 相 容 
的 。 
用 公式 表示 时 ,我 假定 , 某 一 个 体 对 某 种 商品 的 需求 取决 于 
人 们 对 这 种 商品 的 首 的 需求 量 , 并 且 与 这 种 商品 总 的 需求 是 星 
正 相 关 的 关系 ; 
D= Xd (p, D) = F(p,D), F, <0, F,>0 
(9.1) 
式 中 , qi(p, 户 ) 为 第 i 个 消费 者 的 需求 ;DD 为 市 场 需求 。 对 于 
每 一 个 DD TE, H D= F(p, DREHEN. HF F, <0, BF 
以 对 于 每 一 个 可 能 的 需求 水 平 都 存在 惟一 的 价格 与 之 相对 应 ， 
用 反 和 需求 函数 表示 为 p=G(D)。 社 会 相互 作用 所 产生 的 效应 
与 标准 化 行为 所 产生 的 收益 之 问 存 在 形式 上 的 相似 之 处 (例如 
参见 Farrell 和 Saloner, 1988 年 )。 
社会 相互 作用 意味 着 8G/ 8D 可 能 非 负 。 众 所 周知 , Fy >>0 
会 使 得 价格 与 总 需求 之 间 产 生 止 向 的 关系 。 通 过 对 式 (9.1) 求 
微分 ,我 们 可 得 到 
d 1— Fa 
ap ~~ 再。 
如 果 社 会 的 相互 作用 足够 强大 一 一 如 果 Fj > 1 一 一 那么 总 需求 
的 增加 将 会 引起 需求 价格 的 上 升 。 如 果 对 于 所 有 的 D< DD*， 
F:>1;} F D=D*, F=; H TRER D>D*, Fa<1, 
4 DD<D"' 时 ,需求 价格 将 会 随 善 DD 的 增加 而 上 升 , 当 了 = 了 
时 达到 最 大 值 ,之 后 随 着 D 增加 而 趋 于 下 降 ( 见 图 9.1 中 的 曲 
线 do)。 
由 于 在 市 场 出 清 价格 p。 上 , do 继续 土 升 , 所 以 显然 把 价格 
提高 到 p, 之 上 是 侍 得 的 :所 出 售 的 数 其 并 没有 因此 减少 , 并 且 


(9.2) 
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每 单位 的 销售 可 获得 更 多 的 回报 。 实 际 上 , 当 价 格 等 于 paw 
即 最 高 的 需求 价格 时 ,利润 实现 了 最 大 化 。 在 5 的 邻近 区 域内 
出 现 向 上 倾斜 的 需求 曲线 解释 了 为 什么 受 欢迎 的 餐馆 尽管 价格 
RE”, TRS SATB. BSR, 在 价格 Pmt AFD? 
超过 S, 所 以 必须 对 需求 进行 配给 。 为 了 简化 讨论 , 我 假定 ,所 
采用 的 配给 需求 的 方法 是 不 需要 成 本 的 。 比 如 说 是 一 种 纯粹 抽 
SHE, 那么 对 于 消费 者 来 讲 , 货币 价格 就 是 全 部 的 成 本 。 

由 于 当 某 家 企业 要 价 为 pw 时 , 存在 一 个 用 也 * 与 $S 之 间 
的 差异 来 衔 其 的 永久 性 的 供需 缺口 ,那么 为 什么 这 家 企业 不 把 
价格 再 提高 一 些 呢 ? 这 祥 做 既 可 弥补 缺口 ,又 可 赚 取 更 多 的 利 
润 , 何 乐 而 不 为 呢 ? 从 图 9.1 中 所 得 到 的 管 案 是 显然 的 :在 点 
pmasx 上 ,需求 对 价格 的 上 升 是 不 连续 的 , 因为 即使 是 微小 的 价格 
上 升 也 会 使 得 需求 减少 为 零 。 不 连续 的 原因 是 显然 的 。 如 果 需 
RE p= pma te 上 仅仅 下 降 了 一 点 (比如 说 下 降 到 DD1) 那 么 
在 Pi 上 将 存在 多 个 需求 价格 :gi Pon + 5s。 我 们 知道 在 点 
Di 上 以 及 所 有 其 他 刀 值 上 需求 价格 是 惟一 的 ,因此 当 e> 
时 , 无 论 s MASA), 需求 都 必须 下 降 为 零 。 

当然 , 像 do 这 样 先 上 升 然后 下 降 的 需求 曲线 , 并 不 是 市 场 
需求 对 每 个 消费 者 的 需求 量 所 产生 的 正 向 效应 的 惟一 可 能 的 结 
果 。 净 效应 可 能 是 一 条 向 下 倾斜 的 需求 曲线 ( 当 Fy 总 小 于 1 
时 , 如 图 9.1 中 的 2 ) ,或 者 是 如 图 9.2 所 承 的 先 问 下 倾 卯 ， 然 
后 变 为 向 上 倾斜 ,之 后 再 次 变 为 向 下 倾斜 的 需求 曲线 do EE 
9.2 中 ,企业 的 要 价 将 是 p* ,并 销售 所 有 S 单位 的 商品 ,此 时 
带 求 量 为 Di 供需 缺口 相当 大 。 这 种 均衡 与 图 9.1 中 的 在 
pmax 所 取得 的 均衡 是 类 似 的 。 

然而 ,如果 企业 只 是 选 定 了 价格 p * ,那么 需求 晤 有 可 能 是 
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DITKA D; ,因为 在 价格 pE 需求 量 有 两 个 值 。 而 且 , 由 
超额 供给 量 (S - D2 ) 的 数目 较 大 , AM DS 并 不 是 具有 暖 引 
力 的 均衡 。 如 果 公 司 必 须 选 择 某 一 较 盖 的 均衡 ,那么 它 宁愿 选 
择 p 而 不 是 选择 p”, EAS psp <p HDDS, A 
PRAN Fo 


P 

















9.2 


结果 , 现在 就 存在 两 个 相互 竞争 的 利润 最 大 化 的 局 部 均衡 
点 ;一 个 其 有 过 剩 的 供给 和 低 的 价格 (S - Da p.); 男 一 个 具有 
过 剩 的 需求 和 较 高 的 价格 (Ds ~ S$, p" )。 在 现实 生活 中 存在 
这 样 的 两 家 餐馆 或 者 剧院 , 其 中 一 家 餐馆 或 者 剧院 门 可 罗 告 , 客 
ABSA, 要 为 生存 而 挣扎 ;而 另 一 家 餐馆 或 者 剧院 则 客 似 云 
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来 ,门庭 车 市 ,并 要 醇 导 潜在 的 客 源 。 这 两 个 均衡 点 的 差别 所 对 
应 的 正 是 这 两 家 餐馆 或 者 剧院 之 间 的 差别 。 

显然 , 生产 者 偏好 于 需求 过 翻 的 均衡 ,但 是 他 们 如 何 做 才能 
侣 有 助 于 产生 那样 的 过 剩 均衡 呢 ? 由 于 当 其 他 个 体 的 消费 需求 
增加 的 时 候 , 每 一 个 消费 者 的 需求 都 会 相应 地 增加 , 所 以 生产 者 
可 以 试图 去 迎合 消费 者 的 需求 , 以 诱 使 他 们 共同 增加 对 其 产品 
的 需求 。 

做 广告 和 进行 公共 宣传 能 够 起 到 一 定 的 帮助 , 因为 当 消 费 
者 彼此 之 间 能 够 产生 相互 影响 时 , 这 些 活 动 可 产生 乘 数 效应 。 
能 够 提高 某 些 消费 者 的 需求 的 广告 同样 会 间接 地 提高 其 他 消费 
者 的 需求 ,因为 那些 易 受 宣传 活动 影响 的 消费 者 消费 的 增加 , 会 
对 其 他 消费 者 的 消费 产生 刺激 作用 。 这 就 解释 了 为 什么 新 书 要 
进行 促销 活动 ,并 且 表 明 , 具有 随 大 流 性 质 的 商品 趋向 于 频繁 地 
登 广告 。 

点 也 =D, 和 点 DD= DD* FRRAMP ARAMA, 是 对 
我 们 在 本 章 开 头 所 提 到 的 情况 , 即 尽管 两 个 餐馆 所 提供 的 食 史 
种 类 和 和 环境 十 分 类 似 , 但 是 其 中 一 家 和 餐馆 的 经 营 状 况 却 比 男 一 
家 餐 迄 的 经 营 状况 好 得 多 这 一 人 们 所 熟知 的 事实 的 一 种 形式 化 
的 认识 。 新 书 的 成 功 与 失败 也 是 同样 好 的 一 个 例子 。Stephen 
Hawking 所 著 的 (时 间 简 史 》 (A Brief History of Time) 曾 经 连续 
100 多 个 星期 入 选 ( 钮 约 时 报 》 的 最 畅销 书 排行 榜 , FE E110 
多 万 册 硬 皮 装 订 本 。 然 而 我 很 怀疑 能 看 慌 这 本 书 的 人 是 否 达 到 
购书 人 人 数 的 1% 。 它 对 于 购买 者 的 主要 价值 似 乎 只 是 作为 膨 啡 
卓 上 的 一 种 摆设 以 及 参加 晚会 时 一 种 值得 炫耀 的 谈资 时 了 。 

图 书 销售 量 中 所 存在 的 差异 是 很 大 的 , 例如 , 截至 1989 年 
8 月 ,由 同一 个 出 版 商 于 1987 一 1988 年 印发 的 厂 皮 装订 小 说 和 
非 小 说 类 刊物 的 总 销量 的 变异 系数 分 别 超过 了 129% 和 177% 
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《数据 是 由 Eugene Kandel 向 我 提供 的 y》。 和 售 韦 的 成 功 与 失败 
一 一 与 餐馆 ,剧院 以 及 其 他 事情 的 成 功 和 失败 一 样 一 一 常常 决 
定 于 偶然 因素 , 当 这 些 书 适合 读者 的 口味 时 , 这 些 偶然 因素 会 使 
得 书 的 销量 如 滚雪球 般 越 滚 越 大 ;而 当 这 些 书 不 受 读者 欢迎 时 ， 
这 些 偶然 因素 会 使 得 书 的 销量 大 跌 。 

PH 9.2 能 够 解释 书 的 定价 过 程 中 的 一 个 重要 特征 ;当当 实 
证 明基 本 韦 是 成 功 的 时 候 , 这 本 书 的 硬 皮 装订 版 的 价格 几乎 从 
来 就 没有 上 升 讨 ; 而 如 果 某 本 书 是 不 受 欢 迎 的 ,如 出 现 滞 销 的 情 
况 ,这 本 书 的 价格 也 不 会 降下 来 (具体 的 分 析 和 惠 例 可 参见 
Kandel, 1990 年 )。 原 国 在 子 : 假 定 对 于 p< p* (因而 p, 很 接近 
六 “) 来 讲 需 求 是 十 分 缺乏 弹性 的 ,那么 无 论 这 本 书 爱 欢迎 与 查 ， 
pp 差不多 就 是 最 优 的 价格 。 出 版 商 把 价格 定 在 p 上 ,并 希望 
由 此 而 获得 或 功 , 但 是 他 们 意识 到 ,结果 可 能 是 剩 下 许多 未 能 销 
上 信 出 去 的 书 册 (S - Ds ), 这 些 书 册 只 能 拿 到 二 手 市 场 上 贱 价 上 出 
ERAN EIN 

这 种 分 析 还 能 够 说 明 消 费 者 在 转换 就 餐 的 餐馆 方面 的 * 反 
复 无 常 性 ”, 即 在 “入 时 "餐馆 与 “不 入 时 "餐馆 之 间 的 转 挽 。 尽 管 
在 点 (p。, 了 .) 上 均衡 是 局 部 稳定 的 , 然而 在 点 {p” ,D2 ) 上 ,对 
于 那些 能 减少 需求 的 冲击 ,均衡 并 不 是 稳定 的 , 并且 对 于 巨大 的 
变化 ,均衡 也 是 不 稳定 的 。 如 果 在 点 Cp' ,D2 ) 上 ,消费 者 丧失 
信心 ,认为 其 他 消费 者 不 再 需要 这 种 商品 , 那么 需求 将 会 一 路 下 
跌 到 Dio 

IX — 47 ERR T A KRA AER BR, BO 
原来 是 “入 时 ”的 顾客 变 为 "不 人 时 " 药 顾 客 要 比 原来 "不 入 时 "的 
顺 客 变 为 现在 是 "入 时 ”的 顾客 容易 得 多 。 由 于 在 点 ( p,, Deb 
均衡 在 两 个 方向 上 是 局 部 稳定 的 ,因而 只 有 对 需求 产生 大 的 向 
二 的 冲击 ,才能 够 把 “不 人 针 " 的 均衡 点 变 为 可 获取 更 多 利润 的 
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均衡 点 (p *, D2 )。 

在 获 利 其 丰 的 均 移 点 (p",D* ) 所 具有 的 局 部 不 稳定 性 , 还 
可 解释 一 个 关于 供给 的 难题 。 如 果 当 需求 超过 供给 时 , 价格 并 
没有 上 升 ,那么 为 什么 不 相应 扩 大 产 出 以 填 平 这 一 向 口 呢 ? 这 
在 杨 销 书 的 销售 中 是 常 有 的 事 , 即 通 常 是 通过 增加 印 数 以 满足 
意 想 不 到 的 巨大 需求 。 有 时 候 ,面临 超额 需求 的 餐馆 也 会 增设 
座位 ,但 更 通常 的 情况 是 他 们 并 不 这 样 做 。 对 他 们 为 什么 不 增 
设 座位 所 作 的 一 种 解释 为 ;餐馆 意识 到 消费 者 的 行为 是 反复 无 
常 的 ,并 且 一 个 燕 熬 日 上 的 事业 是 很 脆 暗 的。 如 果 在 p ER 
需求 其 有 可 能 突然 从 D? 下 降 到 D;? ,那么 他 们 是 不 愿意 扩大 
营业 规模 。 某 家 餐馆 扩大 营业 规模 , 比如 涪 从 s 扩大 到 S, 的 
代价 可 能 是 把 这 家 餐馆 推 向 破产 的 深渊 。 

对 供给 为 什么 不 增长 所 作 的 另 一 种 可 能 的 解释 为 ,总 需求 
不 仅 取 决 于 价格 以 及 总 需求 量 , 还 取决 于 需求 与 供给 之 问 的 缺 
口 ,并 且 与 这 一 缺口 成 正 向 关系 : 


D= Sia‘| p.p.8} = 








OF 
Od fs 


更 多 的 供给 是 不 值得 的 ,因为 这 样 做 会 减少 缺口 并 会 因此 而 降 
低 生 产 者 可 选择 的 最 优 价格 。 . 

这 就 为 本 章 开 头 所 提出 的 为 件 么 那些 难以 进入 受 欢 迎 的 
Palo Alto 餐馆 就 餐 的 消费 者 不 转 去 附近 那 间 不 受 欢 迎 的 餐馆 
就 餐 这 一 问题 提供 了 一 种 可 能 的 解释 。 当 我 向 我 的 妻子 提议 到 
那 闻 不 爱 欢 迎 的 餐馆 就 餐 时 , 她 通常 回答 说 ,她 喜 欢 那 间 受 欢迎 
的 餐馆 的 环境 。 但 是 这 两 间 和 餐馆 在 “环境 "方面 的 主要 差别 在 
于 ,其 中 一 家 餐馆 人 多 拥挤 并 排 着 长 长 的 队伍; 而 另 一 家 餐馆 则 





F| p,D, 卫 |， >0 (9.3) 
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有 部 分 空余 的 座位 并 能 够 立即 就 餐 ! 

当 消 费 考 并 不 能 轻易 获得 自己 所 需要 的 商品 如 只 对 会 
员 开 放 的 俱乐部 一 一 而 必须 与 别 的 消费 着 进行 竞争 才能 获得 效 
用 时 , 或 者 当 排 队 行 为 本 身 能 够 给 消费 者 带 来 效用 时 , PK 
供给 捍 之 间 的 缺口 会 对 需求 产生 影响 。 当 然 , 把 缺口 引入 到 需 
求 函 数 中 去 解释 为 什么 供给 不 增加 这 一 现象 , 似乎 是 为 解决 这 
个 难题 创造 一 种 特定 的 “元 品 *。 因 此 , 我 不 打算 过 多 地 强调 需 
求 量 与 供给 荆 之 间 的 缺口 的 重要 人 性, 尽管 我 确实 认为 ,有 时 候 这 
- -缺口 与 这 个 难题 是 有 关 的 。 

Ted Bergstrom 曾 提 出 一 籍 很 有 钢 地 的 评论 , ib Ay A a 
Cp", D ) 左 边 的 不 稳定 性 感到 不 安 , 并 提出 一 种 稍 有 不 癌 的 分 
析 方 法 。 在 他 的 模型 中 , 典型 的 消费 者 偏好 于 某 一 更 大 的 总 需 
求 量 , 当 且 仪 当 这 一 消费 其 未 达到 总 供给 捷 的 某 一 比例 : 当 起 过 
这 一 比例 之 后 , 他 们 就 会 面临 "极为 拥挤 "的 餐馆 .剧院 或 者 其 介 
地 方 。 他 的 分 析 表 明 , 这 能 够 导致 某 一 局 部 稳定 的 高 价格 且 利 
渔 最 天 化 的 均衡 点 的 出 现 ,在 这 个 均衡 位 置 鞋 需求 等 于 供给 。 
Bergstrom 的 建议 对 于 一 些 问题 的 分 析 是 很 有 价值 的 , 但 是 本 文 
提出 的 模型 似乎 更 适合 于 解释 畅销 书 现象 .持续 的 需求 过 剩 现 
象 以 及 入 时 行为 比 不 入 时 行为 容易 变化 得 多 的 现象 。 

并 且 , 在 图 9.2 中 ,一 家 和 餐馆 可 道 过 把 价格 降 到 p * 以 下 ， 
例如 为 p<p’ ,此 时 需求 为 D> DY ,来 增加 高 价 均衡 点 左 方 
的 稳定 性 。 类 方 可 能 会 愿意 考虑 以 某 一 更 低 的 价格 ,来 换取 某 
一 更 稳定 的 均衡 :不 仅 对 于 需求 的 增加 来 讲 点 人 p, 万 5) 是 稳定 
的 ,而 且 对 于 一 些 会 距 低 需求 的 冲击 来 讲 , 它 也 是 稳定 的 。 然 
而 , p 并 没有 避免 而 是 加 重 了 多 重 均衡 的 问题 , 因为 在 该 价格 
上 ,同样 存在 Dy A D, 两 个 均衡 点 , 并 且 在 Ds 上 是 不 稳定 的 均 
衡 ,在 D, 上 是 供给 过 莘 的 局 部 均衡 。 
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一 些 读 者 可 能 会 认为 ,让 某 一 个 体 的 需求 取决 于 其 他 个 体 
的 需求 , 只 是 为 了 解释 为 什么 餐馆 剧院、 出 版 商 和 其 他 个 体 在 
需求 超过 供给 的 情况 下 不 提 价 这 些 现象 才 提出 的 。 但 是 经 济 学 
家 们 却 没 有 足够 地 重视 社会 相互 作用 对 行为 有 折 产 生 的 影响 。 值 
得 庆幸 的 是 ,社会 相互 作用 最 终 被 引入 到 经 济 学 模型 中 , 并 用 于 
解释 居住 取 离 现象 MEHER E J . 文 付 结构 . 赌 溥 以 
芒 其 他 行为 (具体 的 例子 参见 本 书 第 8 H; Schelling, 1978 年 ; 
Akerlof, 1980 年 ; Brenner, 1983 年 ; Jones, 1984 年 ; Frank, 1985 
年 ;Granovetter, 1985 Œ; Bond 和 Coulson, 1989 Æ), BHIE, 此 
处 的 分 析 与 不 断 增加 的 经 济 学 文献 是 一 致 的 ,这 些 文献 认识 到 
了 消费 者 和 工 入 所 生活 的 社会 环境 对 他 们 自身 所 产生 欧 影 响 。 





et ee a e e o- 


10 ”作为 襄 好 品 或 厌恶 品 的 
广告 宣传 的 简单 理论 - 


10.1 简介 和 概述 


KSB ER BE RIAD LAB A Be RABE ILE A 
什么 信息 量 的 广告 。 无 信息 量 的 广告 常 宣称 能 创造 需求 ,并 用 
改变 和 报 曲 口味 。 尽 管 我 们 也 同意 ,许多 广告 确实 能 够 在 不 所 
供 信 息 的 条 件 下 创造 需求 ,但 是 我 们 并 不 认为 这 些 广告 能 够 改 
变 口 味 。 乍 一 看 ,我 们 的 分 析 方 法 似乎 是 令 人 奇怪 的 :我 们 把 广 
告 看 做 是 一 种 包含 在 消费 者 固定 偏好 中 的 商品 。 

“喜好 品 " 的 一 般 定义 为 消费 者 愿意 为 之 进行 支付 的 某 种 东 
西 ; 而 “厌恶 品 " 则 是 指 消 费 者 原意 付出 代价 将 它 消除 ,或 者 要 消 
赞 者 接受 它 必 须 对 消费 者 进行 相应 补偿 的 某 种 东西 。 喜 好 品 和 
厌 靶 部 都 是 给 定 的 效用 函数 的 一 部 分 。 例 如 , 您 放电 影 对 许多 


由 ”作者 为 Gary 5. Becker 和 Kevin M. Murphy, 最 初 发 表 在 Quarterly Journal of 
Feonormes, 108, no. 4,1993.941~ 964. MEA ©1903 E Ee Fee BEA Ae E T. F 
的 校长 及 员工 所 有 。 
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愿意 付 钱 去 体验 被 吓 得 魂 不 守 售 的 人 来 讲 是 “喜好 品 ”, 而 垃圾 
则 是 件 “ 厌 恶 品 ", 因为 人 们 愿意 付出 一 定 的 金钱 将 垃 报 处 理 
fa, 

SERARKRAHAWE LR, WRANREM AA 
HA ET KA \_2EXx ORS T, 人 们 实际 上 无 需 进 行 支 
付 一 一 那么 效用 函数 中 的 这 些 无 信息 甚 的 广告 是 “喜好 品 ”; 如 
果 要 人 们 接受 这 些 广告 则 必须 对 人 们 进行 相应 的 支付 ,那么 这 
些 广告 是 “厌恶 品 ”"。 如 果 把 广告 看 做 是 效用 和 “口味 转变 器 " 测 
不 是 喜好 品 的 话 ,那么 为 什么 不 把 消费 者 所 购买 的 恶 怖 电影 .小 
汽车 ,戏剧 以 及 许多 其 他 东西 也 看 做 是 效用 和 “口味 转换 器 " 呢 ? 

诚然 , 消费 者 会 对 广告 所 产生 的 社会 和 心理 压力 作出 反应 。 
但 是 , 当 消 费 者 考虑 在 出 名 的 餐馆 就 餐 、. 拥 有 梅 塞 得 斯 厂 生产 的 
小 汽车 以 及 许多 其 他 喜好 品 的 时 候 , 他 们 同样 会 对 由 此 而 产生 
的 社会 和 心理 压力 作出 反应 。 

广告 会 使 其 他 喜好 品 得 到 * 有 利 的 注意 ”( 百 事 可 乐 或 者 玉 
米 片 广告 就 是 很 好 的 例子 ), 并 增加 人 们 对 这 些 喜 好 品 的 需求 。 
在 消费 者 理论 中 , 能 够 对 其 他 喜好 品 的 需求 产生 有 利 影响 的 喜 
好 品 通常 被 看 做 是 其 他 喜好 品 的 互补 品 , 而 不 是 影响 效用 函数 
的 因素 。 认 为 广告 之 所 以 改变 偏好 仅仅 是 因为 它们 会 影响 人 们 
对 其 他 定好 品 的 需求 ,这 是 毫 无 道理 的 。 

我 们 的 分 析 把 广告 和 广告 商品 看 做 是 稳定 的 下 效用 函数 中 
的 互补 品 , 并 在 互补 品 一 般 分 析 的 基础 上 扩展 我 们 的 分 析 , 从 而 
得 出 了 关于 广告 行为 的 新 结论 。 在 许多 关于 广告 行为 的 研究 
中 , 常常 采用 某 些 特殊 的 分 析 方 法 , 而 这 些 分 析 方法 往往 会 阻碍 
大 们 理解 广告 行为 所 产生 的 效应 , 我 们 通过 把 广告 行为 的 理论 
吸收 到 互补 品 理论 中 , 避免 了 采用 这 些 特殊 的 分 析 方 法 。 通 过 
去 除 这些 阻 得 , 这 些 效应 就 更 清晰 地 表现 出 来 。 
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显然 ,很 少 广 告 是 单独 邮 并 且 直 接地 卖 给 消费 者 的 。 广 告 
往往 是 派发 给 消费 者 的 ,就 像 直 销 或 者 是 电视 如 播 广 告 , 或 者 采 
HOVER RULE .漫画 、 体 育 杂 志 等 一 起 出 售 的 方式 进行 。 
广告 市 场 的 这 些 特 殊 性 质 是 广告 的 正面 和 规范 分 析 与 其 他 许多 
互补 品 的 正面 和 规范 分 析 之 侣 存在 重要 差别 的 源 邮 所 在 。 

第 10.2 节 纵 出 了 广告 宣传 分 析 的 基本 模型 ,在 这 个 模型 
中 ,我 们 将 通过 喜好 上 品 ( 或 者 扰 晋 品 ) 的 需求 和 供给 理论 对 广告 
BETTE, MRK MARS MAAR 
PR AE tha. FQ TSR UD PR OU, OE A eB UE A 
RHA, RASH SASH R-BRBARA, 在 后 一 
种 情形 下 , 出售 的 价格 有 可 能 是 补贴 价 , 甚至 是 负 价 格 。 传 统 的 
分 本 方法 把 广告 看 做 是 改变 口味 的 一 种 工具 , 而 这 一 节 则 把 我 
们 的 分 析 方 法 与 传统 的 分 析 方 法 作 一 比较 。 我 们 的 分 析 方 法 的 
一 天 优势 是 , 它 把 对 广告 需求 引入 色 理 性 消费 者 选择 理论 中 , 并 
得 出 了 效用 理论 通常 的 诸如 对 称 茶 件 和 斜率 为 负 的 需求 函数 的 
推论 。 

第 10.3 节 讨 论 了 广告 宣传 与 产业 结 梅 之 间 的 关系 。Porf- 
man 和 Steiner(1954 年 ) 那 个 著名 的 定理 , 即 进 行 广告 宣传 的 激 
励 会 随 着 广告 商品 需求 弹性 的 下 降 而 增加 , 被 证 明 是 高 度 误导 
的 ,因为 随 着 市 场 竞争 的 日 益 加 剧 , 进行 广告 宣传 的 激励 会 增加 
而 不 是 减少 。 产 因 在 于 广告 宣传 对 广告 商品 的 价格 所 产生 的 效 
应 , 可 能 会 隧 着 这 种 商品 需求 弹性 的 增加 而 上 升 。 第 10.3 节 还 
证 明了 ,广告 宜 传 趋向 于 通过 提高 边际 消费 者 的 需求 来 增加 广 
告 商 品 的 需求 弹性 。 

第 10.4 节 将 从 福利 分 析 的 角度 ,运用 我 们 的 分 析 方 法 对 广 
告 宣传 进行 评价 。 广 告 究竟 是 过 多 还 是 过 少 ; 取 决 于 以 下 几 个 
变节 ,对 消费 者 的 效用 所 产生 的 效应 , 广告 商品 市 场 竞争 的 激 列 
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程度 ,在 广告 商品 的 价格 和 产 出 方面 的 引致 变化 ,以 及 广告 是 奉 
卖 给 消费 者 。 我 们 的 分 析 表 明 , 如 果 把 广告 宣传 看 做 是 改变 口 
味 的 东西 , 使 得 福利 分 析 得 出 的 结论 总 是 和 偏向 于 广告 宣传 过 多 。 
我 们 避免 了 这 种 有 偏 的 做 法 ,并且 我 们 的 分 析 表 明 , 企业 并 不 一 
定 提供 了 社会 最 优 的 广告 量 。 

第 10.5 节 将 考虑 电台 和 电视 的 特性 , 我 们 的 分 析 表 明 , 在 
这 些 媒 体 上 所 做 的 广告 趋向 于 降低 观看 者 的 效用 。 这 一 结论 可 
能 同样 适用 于 一 些 使 用 其 他 媒体 进行 宣传 的 广告 。 广 告 客户 通 
过 提供 一 些 能 提高 效用 的 节目 来 补偿 观看 者 因 接 和 触 这 些 广 告 而 
遭受 的 效用 损失 。 然 而 ,即使 当 这 些 节目 能 够 完全 补偿 观看 者 
所 遭受 的 效用 损失 ,我 们 分 析 所 得 出 的 结论 也 是 听 来 今 人 奇怪 
的 ;这 些 使 效用 降低 的 广告 能 足够 地 提高 消费 者 对 这 些 广告 商 
品 的 边际 需求 , 从 而 使 广告 客户 从 中 获 利 。 

把 广告 看 敌 是 稳定 的 效用 函数 中 的 喜好 品 的 模型 所 得 出 的 
许多 结论 , 与 那些 以 提供 信息 或 者 夸大 广告 商品 功能 为 目的 的 
广告 模型 所 得 出 的 结论 是 类 似 的 【例如 参阅 Grossman 和 
Shapiro, 1984 年 )。 但 是 , 两 者 之 闻 存 在 着 差别 ;比如 说 ,通过 信 
息 分 析 方 法 研究 广告 行为 很 难 对 那些 使 消费 者 效用 降低 的 广告 
作出 解释 (参见 第 10.5 节 )。 

MA, “显然 "许多 广告 从 本 质 .上 讲 并 没有 提供 信息 。 相 反 ， 
它们 只 是 为 了 娱乐 大 众 , 创造 性 诱惑 和 广告 产品 之 间 有 利 的 联 
系 , 并 让 那些 不 消费 很 受 运 动员 .美女 以 及 其 他 精英 人 物 喜 爱 的 
产品 的 人 人们 感到 不 舒服 , 以 及 道 过 其 他 方式 诱 使 人 们 需要 这 些 
产品 。 表 10.1 列 出 了 在 1988 年 第 一 季度 广告 支出 占 销 上 售 额 比 
例 最 大 的 10 家 美国 公司 。 显 然 由 表 中 所 列 的 公司 制作 的 诸如 
口香糖 ,麦片 .看 酒 或 者 可 乐 广告 通常 都 没 能 给 消费 者 传递 什么 
信息 。 
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表 10.1 在 全 国 主要 的 广告 客户 中 广告 支出 占 销 售 额 
的 比例 最 大 的 10 家 公司 
广告 支出 /销售 额 EAs 
1. Noxell 0.18 - 化 妆 品 
2. William Wrigley, Jr. 0.17 fi oh 
3. Kellogg 0.13 食品 
4. Warner-Lambert 0.10 医药 





5. Alberto-Culver 0.10 化 妆 品 
6. Adolph Coors a. 10 w 


7. Hasbro 0.09 玩具 

8. Schering-Plough 0.09 医药 

9. 可 日 可 乐 0.07 JERK 
10. 宝洁 0.07 AG SS A tA 


HE: BORISE WH; Advertising Age, August 22, 1988, V @:3% 44/48 ® S16) aE 
1988 年 第 一 季度 的 数据 , 数据 歌 自 于 { 全 美 前 100 BP SP). 


最 近 的 一 些 文献 认为 ,许多 广告 并 不 能 提供 关于 广告 商品 
的 直接 信息 ,但 它们 通过 给 出 广告 商品 的 质 基 信号 间接 地 给 消 
费 者 提供 信息 (Neison 的 研究 报告 首先 采用 了 这 种 方法 , 1974 
年 ; 亦 可 参见 Kihlstrom 和 Riordan, 1984 年 ,以 及 Horstman 和 
MacDonald , 1987 年 )。 我 们 并 不 认为 , 例如 ,Miller 啤酒 、 
Chevroler 小 汽车 或 者 Marlboro 香烟 频繁 地 做 广告 就 表明 这 些 
产品 的 质量 特别 高 。 但 是 , 我 们 指出 ,在 信号 的 分 析 方 法 中 , 即 
使 消费 者 并 没有 接触 广告 的 内 容 , 需求 仍然 可 能 受到 广告 的 影 
响 ; 而 在 我 们 的 分 析 方 法 中 ,广告 被 看 做 是 一 件 喜 好 品 , 只 有 通 
过 接触 广告 ,需求 才 可 能 受到 广告 的 影响 。 除 此 之 四 ,我 们 不 打 
算 把 我 们 的 模型 与 信号 模型 系统 地 进行 对 比 ,而 是 ,纯粹 的 信号 
解释 方法 表明 ,企业 应 当 对 他 们 在 广告 上 所 用 的 花费 进行 广告 
宣传 , 然而 几乎 没有 企业 会 这 样 做 。 

我 们 的 研究 是 建立 在 别人 所 作 的 重要 工作 之 上 的 。Dixit 
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和 Norman(1978 年 ) 对 改变 口味 的 分 析 方 法 作出 了 最 好 的 系统 
WUE, Telser(1962 年 和 1964 年 ) 作 出 了 具有 先驱 意义 的 分 析 ， 
他 把 广告 看 做 是 给 定 的 消费 者 偏好 的 一 部 分 而 包括 在 消费 者 的 
feet ZP: th Hy E OL Fisher 和 McGowan 1979 年 对 Dixit 利 
Norman 所 作 的 评论 。 在 Ehrlich 和 Fisher(1982 年 ) 的 文章 中 ， 
对 广告 行为 的 讨论 强调 了 广告 在 节省 时 间 方 面 的 重要 性 。 
Kaldor(1949 年 对 广告 行为 作 了 … 种 很 好 的 早期 分 析 , 在 分 析 
HAR ie 了 实证 的 也 讨论 了 正式 的 经 济 学 问题 .Comaner 和 
Wilson( 1974 年 ,第 2 章 ) 以 及 Barnett(1966 年 ) 曾 简略 地 提 到 ， 

台 上 以 及 电视 上 的 广告 可 能 是 “ 厌 晋 品 ”。Stigler # Becker 
(SREB 2 章 ) 说 明了 为 什么 完全 竞争 的 企业 可 能 会 进行 广 
虞 宣传 。 从 分 析 上 看 ,我 们 对 广告 与 广告 商品 之 了 间 的 互补 性 所 
进行 的 讨论 在 好 几 个 方面 与 Spence(1976 年 ) 对 产品 质 基 所 作 
的 重要 分 析 是 密切 联系 的 ;水 可 参见 Tirole(1988 年 ) 和 Shapiro 
(1982 年 )。 

尽管 我 们 所 讨论 的 部 分 内 容 可 在 这 些 早期 的 文献 中 找到 ， 

tr 
构 的 一 部 分 的 条 件 下 , 推出 这 许多 实证 的 和 规范 的 结论 。 而 
恰 怡 是 本 文 的 目标 。 
































10.2.1 模型 中 的 考虑 因素 


考虑 某 个 单 时 期 的 效用 函数 ,这 个 效用 函数 由 商 醋 Ay 
以 及 为 商品 > 所 做 的 广告 4 决定 。 
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U = Ur,y,A) (10.13 
从 定义 上 看 ,广告 宣传 使 广告 商品 得 到 了 "有 利 的 注意 ”, A 
而 A 的 增加 会 提高 x 的 相对 边际 效用 。 我 们 假定 , 无 论 市 场 结 
构 如 何 , 消费 者 可 按照 男 定 的 价格 购买 他 们 所 需要 的 x 和 > 的 
量 。 但 对 于 广告 来 讲 , 这 可 能 并 不 是 一 个 恰当 的 假设 。 实 际 上 ， 
经 济 学 文献 中 对 广告 宣传 所 进行 的 大 多数 讨论 都 只 是 简单 地 假 
定 , 广告 是 派发 而 不 是 销 上 仿 给 消费 者 的 , 并且 没有 对 其 中 的 原 国 
进行 太 多 的 说 明 。 广 告 宣 侍 通过 提高 消费 者 对 广告 商 师 的 需 
求 , 间接 地 产生 收益 。 因 此 ,由 于 广告 商品 的 生产 商 是 惟一 能 从 
广告 中 获取 收益 的 人 ,所 以 只 有 他 们 愿意 支付 广告 的 费用 。 那 
些 向 消费 着 派发 广告 的 生产 南 希 望 限制 派发 的 数 刀 ,因为 他 们 
要 平衡 从 广告 商品 中 所 产生 的 间接 收益 与 提供 新 广告 所 支付 的 
成 本 。 
结果 , 占 支 配 地 位 前 广告 宣传 的 分 析 模 型 ,婚假 定 广告 是 浅 
发 给 消费 者 的 ,又 假定 所 派发 的 广告 数量 受到 广告 商品 生产 商 
的 控制 。 在 考 破 广 告 宣传 时 ,这 一 观点 是 如 此 地 根深 蒂 固 以 至 
于 任何 遗 反 这 两 个 条 忻 中 的 任意 一 个 的 活动 帮 被 视 为 非 * 广 告 
活动 ,即使 这 些 活动 显然 能 起 到 引起 消费 者 对 其 他 商品 和 服务 
的 “有 利 的 注意 "。 例 如 , 尽管 体育 报道 并 不 是 免费 向 读者 提供 
的 ,并且 职 业 球 队 的 老板 也 没有 为 报纸 上 的 体育 专栏 付 钱 ,但 是 
报纸 中 的 体育 专栏 却 能 引起 读者 广泛 地 注意 当地 的 职业 球 队 。 
据 报道 , 匹 兹 任 的 两 份 报纸 在 1992 年 5 月 中 和 旬 的 愤 工 行为 令 匹 
慈 堡 海 查 棒球 队 每 场 比赛 门票 的 销售 量 减 少 了 3 000 一 4 000 张 
(Klein, 1992 年 )。 
在 这 个 例子 中 ,体育 分 析 和 报道 与 为 球 队 所 进行 的 广告 宣 
传 是 一 同 产 生 的 。 在 别 的 情况 下 , 企业 之 所 以 帮助 某 些 商品 做 
广告 ,是 因为 这 些 广告 商品 与 企业 所 提供 的 商品 之 间 存 在 着 互 
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补 性 。 但 是 无 论 出 于 柯 种 原因 ,总 是 存在 许多 违反 广告 宣传 模 
型 中 的 两 个 标准 很 设 中 的 任意 一 个 的 例子 。 

生产 商 选 择 提 供给 消费 者 的 广告 数量 的 假设 , 与 假定 广告 
可 改变 口味 的 分 析 方 法 之 间 存 在 着 内 在 的 联系 , 因为 这 种 分 析 
方法 无 法 决定 清 费 者 恕 何 对 广告 宜 忧 作出 选择 。 它 通过 假定 生 
产 商 在 某 一 零 价 格 上 决定 了 消费 者 可 获得 的 广告 的 数量 ,解决 
了 不 这 样 做 会 产生 的 两 难 围 境 。 与 此 形成 对 照 的 是 , 当 广告 宣 
传 是 稳定 的 亚 偏 好 的 一 部 分 时 , 消费 者 对 广告 的 需求 将 是 效用 
最 大 化 行为 的 :个 直接 推论 [参见 式 (10.6)], 并且 不 再 需要 假 
定 广 告 是 免费 的 并 且 生 产 商 控制 着 广告 的 数量 。 

一 般 的 模型 假定 .广告 的 价格 为 零 并 且 广 告 的 数量 由 广告 
客户 控制 。 这 一 模型 确实 适用 于 解释 直接 邮寄 的 广告 ,尽管 消 
费 者 可 能 看 都 不 看 就 把 所 邮寄 的 广告 当 废 纸 扔 掉 。 但 是 令 人 怀 
疑 的 是 , 到底 这 一 模型 能 任 很 好 地 解释 报刊 广告 或 者 电台 和 电 
视 广 告 。 

例如 , 消费 者 可 获得 的 报纸 广告 的 数量 并 不 是 通过 配给 的 
TEREN, 并 且 这 些 广告 也 不 一 定 是 免费 派发 给 消费 者 的 。 
这 些 广 告 的 隐 合 价格 以 消费 者 所 支付 的 报纸 的 实际 成 本 ,与 不 
存在 这 些 广告 时 消费 者 所 支付 的 报纸 的 成 本 之 间 的 差价 来 衡 
量 。 

即使 广告 是 消费 者 稳定 的 效用 函数 的 一 部 分 , 报纸 上 所 登 
载 的 或 者 广播 传媒 上 所 播放 的 广告 的 隐 舍 价格 也 有 可 能 是 负 
的 。 对 十 那些 产生 零 边 际 效用 或 者 负 边 际 效用 的 广告 ,广告 客 
户 不 可 能 向 消费 者 索取 一 正 的 价格 , 并 且 , 当 消费 者 收听 电台 广 
告 或 者 观看 电视 广告 时 ,他 们 通常 会 得 到 间接 的 支付 (参见 本 章 
第 10.5 节 )。 

当然 , 如 果 广 告 是 单独 出 上 售 的 话 ,所 索取 的 广告 价格 将 会 透 
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明 得 多 ,正如 橙子 和 鱼肉 的 标价 方法 一 样 。 但 是 , 技术 的 限制 和 
交易 成 本 的 存在 常常 使 得 单独 出 售 广 告 的 费用 计 于 昂贵 。 在 支 
付 电 视 费 用 之 前 ,电台 上 或 者 电视 上 的 广告 是 不 可 以 直接 出 千 
的 ,因为 没有 冰 法 可 以 向 观众 索取 他 们 所 听 到 的 和 所 看 到 的 广 
告 的 价格 。 印 刷 出 来 的 广告 以 小 纸张 的 形式 出 售 在 技术 上 是 可 
行 的 ,但 是 将 印刷 广告 夹 在 报纸 当中 , 里 面 同 样 包含 信息 、 娱 乐 
等 ,这 样 做 却 能 大 大 降低 交易 成 本 。 

当 广 告 客户 向 消费 者 进行 支付 ,让 他 们 挑选 广告 时 ,就 会 产 
生 一 个 特殊 的 问题 。 人 允许 消费 者 按照 某 一 固定 的 { 负 的 ) 单 位 价 
格 选 购 他 们 所 需要 的 所 有 广告 的 做 法 ,对 于 广告 客户 米 讲 可 能 
并 不 是 有 利 可 图 的 。 因 为 消费 者 有 可 能 大 量 “ 购 买 " 创 们 所 需要 
的 广告 ,但 却 尽 可 能 忽略 其 中 的 绝 大 部 分 , 例如 , 消费 者 可 以 使 
用 吐 控 器 名 开 电 视 中 的 广告 。 由 于 难以 监控 这 些 消费 者 的 行 
为 ,所 以 导致 了 广告 客户 采取 控制 价格 为 负 的 广告 供给 以 及 价 
格 的 策略 。 

因此 ,交易 费用 和 技术 限制 在 某 些 情况 下 (但 狗 非 所 有 情况 
下 ) 支 持 以 下 这 - -通常 的 很 设 ;广告 客户 面 不 是 消费 者 决 定 广告 
的 数量 。 我 们 在 这 节 以 及 第 10.2 节 将 讨论 两 种 极端 的 情况 :或 
考 广告 是 派发 给 消 凌 者 并 且 由 生产 商 控制 广告 数 基 的 ,或 者 是 
以 某 一 固定 的 ( 隐 仿 的) 单位 价格 出 售 给 那些 能 够 购买 到 他 们 所 
需要 的 所 有 广告 的 消费 者 。 而 第 10.5 节 将 考虑 这 么 一 种 情形 ; 
即 要 让 消费 者 接受 某 些 广告 , 必须 对 消费 者 进行 支付 。 

一 般 说 来 ,广告 生产 是 一 个 竞争 十 分 激烈 的 产业 , 在 这 个 产 
业 中 ,广告 客户 雇佣 代理 商 去 为 他 们 准备 广告 的 拷贝 。 竞 争 意 
味 着 广告 客户 每 单位 广告 宣传 的 边际 成 本 将 等 于 准备 广告 的 边 
际 成 本 (ec。)。 

我 们 从 传统 的 情形 开始 我 们 的 系统 讨论 , 即 广 告 是 派发 的 
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并 且 广 告 的 数量 由 生产 商 控制 。 通 过 决定 x 和 有 MRM 
FAH pAr- e cen A= p,xr€A)—-c,2(A)—¢,A Kel 





最 大 的 某 家 企业 必须 满足 以 下 条 件 : 
Pail - We.) = er (10.2) 
和 
Bt p= F(a. ~ cr) = c (10.3) 


式 中 ,ex 为 x 的 单位 成 本 js: 为 z 的 需求 弹性 ;3p,/8A AL x 
保持 不 变 户 - 变动 的 情况 下 得 到 的 ,页 9x/8A 则 是 在 p, 保持 不 
Eo 变动 的 情况 下 得 到 的 。 式 (10. DRE, 消费 者 之 所 以 愿意 
接受 生产 商 所 派发 的 A HE, 是 因为 A 的 边际 效用 非 负 [参见 
式 (10.6))。 

第 一 个 条 件 是 当 某 家 企业 只 生产 单一 种 产品 (z ) 时 通常 的 
条 件 。 由 于 A 是 派发 给 消费 者 的 ,因而 消费 者 对 x 的 选择 并 不 
由 A 的 价格 决定 ,但 是 , 它 要 取决 于 A 的 数量 。 第 二 个 条 件 表 
明 , 所 派发 出 去 的 A 的 全 部 价值 来 自 于 A 对 = 的 价格 及 数量 所 
产生 的 效应 。 尽 管 A 的 市 场 价格 为 零 ,但 是 对 于 每 个 消费 者 来 
H, A 都 具有 一 个 影子 价格 , 这 个 影子 价格 等 于 新 增 广告 的 边 
际 效用 的 货币 价值 [参见 式 {10.6)] 。 

如 果 企 业 不 是 把 广告 派发 出 去 , 而 是 允许 消费 者 按照 革 一 
国定 的 价格 p 购买 他 们 所 需要 的 全 部 广告 ,那么 z MA 的 一 
阶 条 件 将 变 为 ; 





pali -I + Bz A =c: (10.4) 
p[1- E) = e (10.5) 


A, dp,/d2 把 A RRE RR; 0p,/0A 把 z EREHE, c, 
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表示 对 4 的 党 求 弹 福 。 留 意 一 下 式 (10.3) 所 表示 的 3p,/3Ar 
与 9t/84A(p, -cz) 之 间 的 关系 。 如 果 A 提高 了 对 > 的 需求 ， 
那么 在 给 定 x 的 量 的 条 件 下 ,从 A 的 增加 中 所 产生 的 边际 收益 
部 分 地 与 p, 的 引致 上 升 有 关 。 式 (10.5) 表 明 ,如果 ap,/aAa 
很 大 ,那么 最 优 的 A 值 可 能 会 很 大 , 以 至 于 使 p, 降 到 小 于 c, 之 
下 。 如 果 广 告 与 广告 商品 之 闻 的 互补 性 足够 大 的 话 , 那么 即使 
广告 可 按照 能 获取 利润 的 价格 出 售 , 广告 客户 却 会 按照 低 于 成 
本 的 价格 出 售 。 关 于 互补 性 的 一 个 显然 的 例子 莫 过 于 足球 比赛 
期 间 电视 上 的 啤酒 广告 了 , 因为 许多 人 习惯 于 边 看 电视 转播 的 
球赛 边 喝 啤酒 。 

无 论 广告 出 上 售 还 是 不 出 此 ,一 个 使 自身 效用 达到 最 大 的 消 
费 者 必然 满足 以 下 这 个 不 等 式 ，; 

Ua > pa (10.6) 
式 中 , Ua 为 广告 的 边际 效 天 。 如 果 广 告 是 向 消费 者 配给 的 , 那 
么 大 于 成 立 ; 如 果 广 告 冉 时 还 是 免费 派发 给 消费 者 的 ,那么 p。 
=0, 并 且 Us >>0。 如 果 消 费 者 能 按照 某 一 固定 的 价格 购买 到 
地 们 所 需要 的 全 部 广告 ,那么 等 号 成 立 。 

当 4 按照 某 一 固定 的 价格 出 上 售 时 , 从 形式 上 看 , 对 广告 的 
分 析 与 生产 多 产品 (这 些 产 品 之 间 在 消费 上 是 互 补品 ) 的 企业 的 
分 析 没 有 什么 仅 别 。 铬 如 ,x 和 4 也 可 表示 小 汽车 和 修理 服 
务 ,或 者 个 人 电脑 和 软件 。 

让 于 在 我 们 的 论述 中 将 广告 与 其 他 商品 一 道 纳 入 到 消费 者 
的 效用 函数 中 , 因而 理 竹 选择 意味 着 ,广告 须 满足 对 称 条 件 以 及 
效用 理论 的 其 他 推论 。 因 此 , 这 种 分 析 意 味 着 ,如 果 广 告 是 广告 
商品 的 互补 蝇 , 那么 这 些 广 告 商品 同样 也 是 广告 的 豆 补 品 。 也 
就 是 说 ,对 广告 商品 的 更 大 消费 将 会 提高 从 广告 中 所 获得 的 边 
际 效用 ,并 增加 对 广告 的 需求 。 尽 管 某 些 读 者 可 能 会 对 这 一 结 
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论 的 正确 性 产生 怀疑 ,但 它 是 我 们 的 分 析 方 法 所 得 出 的 一 个 最 
主要 的 结论 。 

我 们 所 知道 的 能 说 明 这 个 结论 的 证 所 几乎 没有 ,但 是 由 几 
位 心理 学 家 所 作 的 研究 确实 发 现 ,最 近 购 买 新 车 的 人 关注 同类 
型 号 的 小 车 广告 的 可 能 性 要 太 于 其 他 型 号 的 小 车 广告 (参见 
Ehrlich, Guttman, Schönbach 和 Mills, 1957 年 )。 这 些 学 者 把 他 
们 的 发 现 解 释 为 认 知 失调 的 证 据 , 而 我 们 把 广告 看 做 是 广告 商 
品 的 互补 品 的 分 析 方 法 能 够 对 此 作出 解释 , 并且 还 可 能 解释 以 
下 这 个 发 现 :那些 只 是 短期 内 拥有 汽车 的 人 们 并 不 会 对 他 们 记 
拥有 的 汽车 类 型 的 广告 表现 出 更 多 的 兴趣 。 

更 传统 的 分 析 方 法 是 把 广告 看 做 改变 口味 的 一 种 手段 , 而 
根据 我 们 的 分 析 方 法 所 得 出 的 实证 结论 不 仅 在 语言 表述 上 而 且 
在 本 质 上 都 与 这 种 传统 的 分 析 方 法 存在 很 大 的 差别 。 一旦 企业 
知道 了 消费 者 对 广告 的 需求 以 及 广告 是 如 何 影响 消费 者 对 广告 
Fe Ga AY FBR, 那么 两 种 分 析 方 法 在 企业 行为 的 分 析 上 是 - - 样 的 。 
但 是 由 上 于 改变 口味 的 分 析 方 法 没有 采用 消费 者 选择 理论 , 所 以 
它 不 能 推导 出 消费 着 理论 的 各 种 结论 , 并 且 也 不 能 够 解释 消费 
者 是 如 何在 众多 不 同 的 广告 中 进行 选择 的 , 而 这 些 广告 的 制作 
都 需要 付出 时 间 , 金 钱 或 者 其 他 稀缺 的 资源 。 特 别 是 ,这 种 分 析 
方法 不 能 推导 出 式 (10.6) 中 相等 的 情形 , 而 这 正 是 决定 消费 者 

告 需求 的 一 阶 条 件 。 即 使 从 概念 上 讲 , 改变 口味 的 分 析 方 法 
也 似乎 不 可 能 把 广告 宣传 引入 到 理性 消费 者 选择 理论 中 。 

与 此 形成 鲜明 对 比 的 是 , 当 把 广告 看 做 给 定 的 亚 口 味 的 一 
部 分 时 , 消费 者 对 广告 的 需求 就 会 像 他 们 对 其 他 商品 的 需求 一 
样 ,受到 同样 的 行为 准则 的 制约 。 这 些 准则 包括 :随时 间 变 化 的 
一 致 选 择 、 交 叉 价 格 效应 之 间 的 对 称 性 .对 赫 代 品 和 互补 品 的 需 
求 进 行 配给 所 产生 的 效应 的 有 关 结 果 , 等 等 。 第 10.4 节 清 楚 地 


作为 喜好 癌 或 项 恶 品 的 广告 宣 拷 的 简单 理论 275 


表明 , 因为 关于 行为 的 各 种 理论 之 间 差 别 很 大 , 所 以 运用 改变 局 
味 的 分 析 方 法 去 分 析 广 告 行为 所 得 池 的 福利 方面 的 结论 与 运用 
品味 稳定 的 分 析 方 法 去 分 析 广 告 行为 所 得 出 的 福利 方面 的 结论 
也 是 不 同 的 。 


10.2.2 FSS 083 BH 


如 果 某 家 企业 将 所 派发 的 广告 进行 配给 [所 以 p = 0 并 且 
式 (10.6) 中 的 大 于 和 等 于 成 立 ], 那么 这 家 企业 只 能 通过 广告 对 
x 的 需求 所 产生 的 效应 来 获取 对 消费 者 而 言 的 4 的 边际 价值 。 
因此 , 如 果 这 家 企业 还 同时 索取 广告 的 费用 ,那么 它 所 获取 的 价 
值 可 能 会 多 于 对 消费 者 而 言 的 A 的 价值 ,因为 这 家 企业 不 仅 获 
得 了 市 场 中 x 产品 的 间接 收益 ,而 且 还 获得 了 销售 A 所 带 来 的 
TEREA) ERE, 如 果 这 家 企业 所 制定 的 市 场 价 格 能 
thi x 和 A, 那 么 这 家 企业 从 少量 增加 A 的 数量 中 能 获取 两 
次 收益 :一 次 直接 来 自 于 市 场 对 4 的 需求 ; 另 一 次 来 自 于 市 场 
对 zx 的 需求 。 

广告 宣传 对 企业 在 市 场 中 抽取 广告 商品 的 消费 者 剩余 的 能 
力 所 产 生 的 效应 是 悖 论 产 生 的 根源 。 假 定 r 产品 的 数量 保持 
AME, 如果 更 多 的 广告 使 x 的 需求 提高 了 一 恒定 的 量 ,那么 由 
更 多 的 A 所 带 来 的 消费 者 剩余 的 全 部 增加 将 通过 更 高 的 x 产 
品 价格 ,转移 到 企业 的 收益 中 ( 兄 图 10.1)。 从 4 的 直接 销售 
所 产生 的 额外 收益 将 减少 部 分 初始 的 消费 者 镁 余 。 这 一 关于 消 
费 者 剩余 的 结论 不 仅 道 用 于 广告 宣传 的 务 析 , 而 且 还 适用 于 由 
同一 家 企业 生产 的 互补 品 的 分 析 ({( 如 电脑 及 其 软件 ), 前 提 条 件 
是 ,其 中 一 种 互补 品 数 量 的 增加 会 使 得 另 一 种 互补 品 的 向 下 倾 
SAY FoR Hy ARE tah se 

如 果 更 高 的 A 对 z 的 边际 效用 所 产生 的 效应 不 是 恒定 的 ， 
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MERR x 的 增加 而 增加 (二 较 图 10.2 中 的 曲线 DD, 和 Do), 
那么 从 A 的 增加 所 带 来 的 x 产品 市 场 中 的 更 大 收益 将 超过 消 
费 者 剩余 的 增加 。A 的 销售 所 产生 的 直接 收益 仅仅 会 增加 从 
消费 者 那里 所 抽取 的 消费 者 剩余 。 这 种 情况 表明 , 对 生产 商 而 
言 , 最 重要 的 是 广告 对 x 边际 产品 的 效用 所 产生 的 效应 。 对 边 
际 产 品 所 产生 的 效应 通过 对 x 的 价格 和 数量 产生 影响 ,决定 了 
对 利润 所 产生 的 影响 。 


“| 

















图 10.1 


PAH, 当 某 家 企业 在 市 场 中 拥有 董 断 力 重 , 但 不 能 够 采取 价 
格 歧视 策略 时 , 它 可 以 使 用 一 种 具有 互补 性 的 产品 来 抽取 新 增 
的 消费 者 剩余 。 即 使 这 种 互补 品 必须 以 惰 于 其 平均 生产 成 本 的 
价格 出 售 一 一 可 能 是 因为 这 种 产品 对 消费 者 而 言 的 边际 价值 小 
于 其 平均 成 本 -一 -这 种 互补 品 志 可 能 通过 足 怠 地 提高 消费 者 对 
董 断 商 品 的 需求 来 增加 企业 的 收益 。 
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图 10.2 


由 于 对 广告 宣传 的 分 析 在 许多 地 方 与 产品 质量 分 析 有 着 共 
疯 之 处 ,所 以 在 有 关 产 品质 量 (参见 Spence, 1976 年 和 Shapiro, 
1982 年 ,以 及 Tirole, 1988 年 ) 以 及 零售 价格 的 维持 (参见 Klein 
和 Murphy, 1988 年 ,以 及 Comanor, 1985 年 ) 的 文献 中 找到 与 本 
文 一 样 的 分 析 , 强调 边际 单位 和 边际 消费 者 的 情况 是 不 足 为 奇 
的 。 例 如 , 有 时 候 出 于 维持 价格 的 了 驱动 而 提供 的 预 售 服务 可 能 
在 边际 消费 者 心目 中 的 价值 是 最 高 的 , 因为 他 们 所 知道 的 关于 
产品 的 信息 要 比 一 般 的 消费 者 少 。 
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10.3 广告 .竞争 和 需求 弹性 


10.3.1 广告 与 竞争 


70 多 年 前 , Pigou(1920 年 ) 已 经 提出 , 处 于 竞争 地 位 的 企业 
不 做 广告 是 因为 即使 没有 广告 , 也 能 驶 按 照 某 一 固定 的 价格 大 
致 地 出 上 售 他 们 所 希望 出 售 的 产品 的 其 。 这 个 结论 经 常 被 重复 
【例如 参见 Kaldor, 1949 年 ,或 者 Scherer, 1980 47, 387 页 )。 

面临 有 弹性 需求 曲线 的 企业 不 愿意 提供 免费 广告 ,这 一 事 
实 似乎 得 到 了 式 (10.2) 和 式 (10.3) 所 表示 的 利润 最 大 化 的 一 阶 
条 件 的 支持 。 式 (10.3) 中 的 中 间 项 似乎 表明 ,从 广告 中 所 获取 
的 边际 收益 对 于 生产 zx 产品 并 处 于 竞争 地 位 的 厂商 来 讲 似乎 
是 偏 低 的 ,因为 对 于 这 些 厂商 来 讲 , p; 一 ci 接近 于 零 。 如 果 把 
式 (10.2) 代 入 这 一 中 间 项 , 就 可 将 厂商 从 广告 宣传 中 获取 的 边 
际 收益 与 z 的 青 求 弹性 直接 联系 起 来 , 并 得 到 以 下 的 表达 
x: 
MR, = 2 4 

因此 , 如果 产品 的 价格 (p,) 以 及 由 广告 宜 传 所 引起 的 需求 
增加 (dz/dA ) 保 持 不 变 ,那么 生产 商 从 广告 宣传 中 所 获取 的 边 
际 收益 会 随 着 r 的 需求 弹性 (e, ) 的 增加 而 下 降 。 这 就 是 著名 
的 Dorfman 和 Steiner( 1954 年 ?定理 , 即 竞争 压力 较 小 的 企业 有 
更 多 的 动力 去 做 广告 。 


(10.7) 


一 一 #AEHERRARAD SERA EB 279 


尽管 人 们 经 常 借用 他 们 的 结论 中， 我 们 还 是 认为 ,这 个 定理 
是 高 度 误导 的 。 一 方面 ,这 个 定理 所 要 证 明 的 东西 太 多 了 ,因为 
它 不 仅 适 用 于 广告 宣传 , 而 且 还 适用 于 由 同一 家 企业 生产 的 所 
有 互补 唱 。 如 果 zx 是 指 产 出 的 数量 并 用 A 来 衡量 质量 , 根据 这 
个 定理 , 拥有 更 多 董 断 权力 的 厂商 会 有 更 大 的 动力 去 提高 其 产 
RRE., AE, 由 这 个 定理 就 推出 了 以 下 这 个 不 合理 的 结论 ; 
董 断 厂商 所 生产 的 产品 的 质 直 要 好 于 处 于 竞争 地 位 的 厂商。 

这 一 定理 的 证 明 主 要 依赖 以 下 这 个 假设 :dz/d4a 不 会 随 着 
sz 的 增加 面 改变 。 而 dx/dA 的 变化 取决 于 为 什么 sz 会 发 生 改 
变 ,通常 它 都 会 随 着 e, 的 增加 而 增加 。 例 如 ,整个 肥皂 行业 的 
需求 弹性 要 远 远 小 于 单个 生产 肥皂 的 企业 的 需求 弹性 。 一 般 说 
来 ,在 某 一 给 定 的 价格 下 , 一 家 企业 做 广告 对 需求 量 所 产生 的 影 
响 也 会 远 远 大 于 所 有 的 企业 (整个 行业 ) 和 做 广告 所 产生 的 影响 。 
因为 一 家 企业 进行 广告 宣传 会 把 消费 者 从 竞争 对 手 那 里 吸引 过 
来 。 因 此 ,在 这 个 例子 中 , 广告 宣传 对 广告 商品 的 需求 量 所 产生 
的 影响 与 广告 产品 的 需求 弹性 之 间 存 在 正 相关 关系 , 而 不 是 狸 
立 于 广告 产品 的 需求 弹性 之 外 。 

BEHT BEH x, 随 着 e, 的 变化 , dpz/dA KER 
持 不 变 。 这 要 比 假 定 对 于 某 一 给 定 的 p dx/dA 保持 不 变 显 
得 合理 得 多 。 这 两 种 假设 之 间 的 差别 看 起 来 很 小 ,但 实际 上 它 
们 所 得 出 的 结论 差别 很 大。 特别 是 , 如 果 dpz/dA 保持 不 变 , A 
么 就 不 存在 做 广告 的 动力 会 随 着 e 的 增加 而 下 降 的 推 想 。 因 
为 式 (10,3) 的 左边 表明 ,从 广告 宣传 中 所 获取 的 边际 收益 不 仅 


D 在 众多 有 用 的 参考 资料 中 , BOL Hurwitz 和 Caves 于 1988 年 及 以 后 对 医药 
公司 的 广告 所 进行 的 讨论 , 以 及 Tirole( 1988 年 , 103 页 ) 记 著 的 -本 关于 现代 产业 理 
BHETH. 
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可 写成 式 (10.7) 的 形式 , 而且 述 可 写成 ; 
MRa = le 
给 定 广 告 产品 的 产 出 (z)，, 那么 当 价 格 增加 的 幅度 越 大 时 ,从 广 
告 宜 传 中 所 获取 的 边际 收益 也 就 越 大 。 当 x 和 BP,./a4 保持 
不 变 时 ,广告 产品 需求 弹性 的 改变 对 厂商 从 广告 宣传 中 所 获取 
的 边际 收益 没有 任何 影 啊 。 
将 式 (10.7) 和 式 (10.8) 的 推论 统一 起 来 是 很 容易 的 事情 。 
当 随 着 ex 的 增加 , A 对 xz 所 产生 的 影响 保持 不 变 时 , A X p 所 
产生 的 影响 将 会 下 降 由 这 就 能 够 解释 为 什么 广告 宣传 的 边际 
收益 也 会 随 之 下 降 。 同 样 地 , 当 随 着 e, HUAI, A 对 加 所 产生 
的 影响 保持 不 变 时 , A 对 z 所 产生 的 影响 会 增加 。 
强调 广告 宣传 对 广告 商品 的 价格 所 产生 的 效应 的 价值 在 
于 ,生产 商 从 广告 宣传 中 所 获取 的 边际 收益 与 消费 者 从 消费 某 
一 给 定量 的 广告 高 品 中 所 获得 的 更 高 的 边际 效用 是 直接 联系 在 
一 起 的 ,正如 式 (10.6) 所 表明 的 那样 。 与 此 形成 对 照 的 是 ,广告 
宣传 对 某 一 给 定价 格 下 的 产品 需求 量 所 产生 的 效应 并 不 能 从 这 


(10.8) 


0 MRM TRS aH p- 
satay, Ea © 


由 于 对 于 某 一 绘 定 的 z 


dA E a 
MAH a/a AT d logr/da RR PEM, c, 的 增加 会 减少 4 对 p, 所 产生 的 影响 。 
Tirole( 1988 年 , 100 一 103 页 ) 中 所 作 的 讨论 很 能 说 明和 问题 。 在 对 产 剖 质量 作 了 
一 个 很 好 的 分 析 之 后 (其 中 利用 了 产品 质量 对 消费 者 在 某 一 给 定量 的 产品 上 愿意 支 
付 的 价格 所 产生 的 影响 》, 他 立即 通过 讨论 在 某 一 给 定价 格 的 森 件 下 广告 宣传 对 产 
AEREN ERRE, 从 而 对 广告 宣传 进行 了 分 析 。 
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际 效用 的 角度 作出 合理 的 解释 。 如 果 广 告 宣传 对 消费 者 从 消费 
某 一 给 定量 的 广告 商品 中 获得 的 边际 效用 所 产生 的 效应 , 与 这 
种 商品 的 需求 弹性 无 关 , 那么 广告 宣传 对 价格 以 及 做 广告 的 动 
力 所 产 生 的 效应 同样 与 这 一 弹性 无 关 。 

例如 , 我们 可 以 合理 地 假定 , 由 一 家 生产 肥皂 的 企业 进行 的 
广告 宣传 对 肥皂 的 价格 和 边际 效用 所 产生 的 效应 ,与 整个 行业 
的 广告 宣传 对 所 有 肥皂 的 平均 价格 所 产生 的 效应 是 类 似 的 。 因 
为 广告 宣传 对 价格 所 产生 的 效应 取决 王 边 际 需 求 的 敏感 程度 。 
当 一 家 生产 肥 龟 的 企业 通过 其 自身 的 广告 宣传 从 他 的 竞争 对 手 
那里 把 消费 者 吸引 过 来 的 时 候 , 由 此 所 产生 的 边际 需求 的 敏感 
程 凑 与 整个 行业 从 同类 竟 争 产品 那里 把 消费 者 吸引 过 来 时 所 产 
生 的 边际 需求 的 敏感 程度 两 者 之 间 可 能 差别 不 大 。 

SLB Wik eS SMM ES ea Bae, 这 
一 推断 建立 在 这 么 一 个 假设 基础 之 上 ,寡头 企业 产品 的 需求 弹 
性 要 比 歼 断 企业 产品 的 需求 弹性 大 , 因而 对 广告 宣传 的 敏感 程 
度 也 就 更 高 。 尽 管 这 一 推断 与 我 们 的 分 析 方 法 完全 一 致 , 但 却 
与 存在 于 Dorfman-Steiner it WHER E., 

对 于 为 什么 处 于 竞争 地 位 的 企业 没有 动力 去 做 广告 的 另 一 
种 着 法 是 ,生产 类 似 产 品 的 竞争 者 可 在 广告 宣传 上 搭便 车 (例如 
参见 Comanor 和 Wilson, 1974 年 , 20 页 )。 一 个 生产 小 麦 的 农 
民 所 进行 的 广告 实 传 有 可 能 略 略 提高 消费 者 对 全 部 小 考 的 需 
R. 但 是 这 不 可 能 使 这 个 农民 所 生产 的 小 者 的 需求 相对 于 其 他 
农民 有 太 多 的 提高 。 

当然 , 当 企业 不 能 将 自身 所 生产 的 产品 与 许 移 竞争 对 手 的 
产品 区 分 开 来 的 时 候 , 企业 是 不 会 进行 广告 宣传 的 。 然 而 现实 
的 情况 却 是 , 处 于 激烈 竞争 环境 中 的 企业 党 常 大 量 地 进行 广告 
宜 传 。Perdue 牌 鸡 岗 与 其 他 牌子 的 鸡肉 之 间 , Chiquita MA Æ 
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SHEET SZ A, Jaffa 牌 构 与 其 他 牌子 的 榴 之 间 的 竞争 
都 十 分 激烈 。 然 而 这 些 牌 子 都 大 做 广告 ,其 原因 在 于 , 以 Perdue 
牌子 为 例 , Perdue 的 广告 让 消费 背 相 信 , 1 磅 这 个 牌子 的 鸡肉 的 
价值 要 高 于 1 磅 其 他 牌子 的 鸡肉 。 从 经 验 上 看 ,广告 宣传 能 否 
成 功 地 将 广告 产品 与 广告 产品 的 替代 品 进一步 区 分 开 来 , 可 能 
与 其 代 品 的 数量 和 密切 程度 有 关 , {ELIE DH LIER HB PE 
的 分 析 上 的 联系 。 


10.3.2 广告 与 广告 黄 品 的 价格 


- 般 说 来 ,广告 宣传 提高 了 某 一 给 定数 量 的 广告 商品 的 价 
格 并 不 意味 着 广告 宣传 提高 了 均衡 价格 。 式 (10,2) 利 式 (10.4) 
表明 , 当 广告 宣传 降低 或 者 提高 广告 商品 的 需求 弹性 时 , 广告 宣 
AM 上 提高 或 者 降低 均衡 价格 。 通 常 认为 , 广告 宣传 会 降低 
告 商品 的 需求 弹性 , 四 为 企业 通过 进 … 步 将 他 们 的 产品 与 别 
的 企业 的 产品 区 分 开 来 ,从 而 扩大 他 们 的 芍 断 权力 。 然 而 , 我 们 
的 分 析 已 经 表明 , 广告 宣传 之 所 以 有 利 可 图 , 不 是 因为 它 降低 了 
广告 商品 的 需求 弹性 , 而 是 因为 它 提 高 了 需求 。 

我 们 认为 ,所 得 出 的 推论 应 该 止 好 相反 , 即 在 广告 商品 的 初 
始 均衡 量 上 ,广告 宣传 趋向 于 提高 广告 商品 的 需求 弹性 。 原 因 
EF, 由 于 新 增加 的 边际 清 费 者 需求 会 拉 低 内 边际 消费 者 所 支 
付 的 均衡 价格 ,所 以 企业 试图 通过 精心 制作 广告 , 以 培养 边际 消 
费 者 对 广告 商品 的 需求 。 这 一 分 析 也 与 Spence(1976 年 ) 以 及 
别 的 经 济 学 家 所 进行 的 关于 产品 质 基 的 讨论 在 关 。 作 为 替代 公 
开价 格 歧视 的 一 种 方法 , 广告 宣传 可 能 有 助 于 对 某 种 商品 定 出 
对 边际 消费 者 而 言 有 效 的 低 价 。 

假定 存在 两 类 消费 者 CHD, 每 单位 r 的 生产 成 本 为 2 美 
元 ,C 愿意 为 此 支付 10 美元 , D 只 愿意 支付 5 美元。 假定 10 美 
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元 是 在 不 存在 价格 歧视 以 及 广告 宣传 条 件 下 利润 最 大 化 的 价 
格 , 因此 在 这 一 价格 上 ,只 有 C 会 购买 xz。 现在 引入 一 个 广告 宣 
传 活动 , 其 目标 是 争取 了 类 消费 者 { 即 边际 消费 者 ), FARE 
要 把 每 个 D 消费 者 对 z 的 保留 价格 提高 到 10 美元 , 所 付出 的 
成 本 为 了 美元 。 尽 管 广告 宣传 的 成 本 要 大 于 D 的 保留 价格 的 
增加 额 ,但 是 进行 广告 宣传 仍然 是 有 利 可 图 的 , 因为 广告 宣传 使 
企业 同时 还 获得 了 D 类 消费 者 的 初始 保留 价格 (5 美元 )。 

这 全 例子 说 时 了 ,为 什么 在 初始 均衡 量 的 邻 域内 ,广告 宣传 
趋向 于 增加 广告 商品 需求 的 市 场 弹性 。 在 这 个 例子 当中 , 广告 
宣传 是 歧视 性 定价 的 一 种 方式 , 这 种 方式 涯 于 自由 的 公开 歧视 
策略 , 但 却 可 能 优 于 其 他 可 行 的 方式 。 

早期 的 低热 其 啤酒 广告 之 所 以 主要 以 妇女 为 对 象 ,是 因为 
她 们 对 啤酒 的 需求 不 足 降 低 了 啤酒 的 均衡 价格 。 即 使 这 类 广告 
宣传 减 小 了 夫 边 际 男性 消费 者 对 啤酒 的 需求 , 但 还 是 值得 的 。 
同样 ,一 个 政治 候选 人 的 承诺 通常 以 未 作出 投票 决定 的 选民 为 
对 象 ,即使 这 样 做 会 减少 其 原来 铁杆 去 持 者 对 他 的 支持 也 在 所 
不 异 , 岗 为 他 有 可 能 获得 这 些 未 作出 投票 决定 的 选民 的 投票 , 而 
这 正 是 他 能 在 在 竞选 中 胜出 的 关键 所 在 。 

认为 广告 宣传 会 提高 广告 商品 价格 的 宣称 常常 得 到 以 下 这 
个 证 据 的 支持 , 即 广告 商品 要 比 “ 类 似 的 "未 进行 广告 宜 传 的 商 
WER N, Scherer 关于 这 一 证 据 的 回顾 , 1980 年 , 381 ~ 388 
页 )。 然 而 , 正如 信号 理论 的 文献 所 表明 的 那样 , 广告 商品 可 能 
具有 计量 经 济 学 家 们 没有 观察 到 的 好 的 质量 。 

更 好 的 证 据 来 自 于 广告 宣传 监管 所 产生 的 后 果 。 几 份 研究 
报告 发 现 , 允许 特定 南 品 进行 广告 宣传 的 州 的 广告 商品 的 价格 
要 比 禁 止 进行 广告 宣传 的 州 的 广告 商品 的 价格 低 ( 参 见 Benham 
在 1972 年 关于 眼镜 的 著名 研究 报告 以 及 Bond 于 1980 年 中 关 
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于 职业 的 广告 的 讨论 )。 这 些 研究 可 能 上 只是 例外 情况 , 然而, 可 
能 它们 仅仅 说 明了 广告 会 提高 对 广告 商品 的 需求 弹性 。 


10.4 广告 宣传 与 福利 


长 期 以 来 ,经济 学 家 都 反对 广告 宣传 (例如 参见 Pigou, 1920 
年 , 199 页 ,或 者 Galbraith, 1958 年 , 155 一 156 H), 然而 ,由 于 在 
广告 宣传 如 何 影响 消费 者 这 一 问题 圭 所 采取 的 特殊 态 虐 ,所 以 
经 济 学 家 都 未 能 够 合用 标准 的 福利 分 析 方 法 去 说 明 广 告 是 过 多 
的 。 我 们 的 分 析 方 法 把 广告 宣传 看 敌 是 给 定 偏好 的 一 部 分 而 不 
ERER HER, 这 在 分 析 上 的 一 大 优势 是 可 直接 运用 
标准 的 福利 分 析 。 实 味 上 , 以 下 的 讨论 与 Spence(1976 年 ) 所 作 
的 关于 产品 质量 的 福利 分 析 是 类 似 的 ; 亦 可 参见 Tirole (1988 
年 )。 广 告 宣传 分 析 与 质量 分 析 之 问 所 存在 的 一 些 差别 将 在 结 
尾部 分 予以 讨论 。 
我 们 用 消费 者 剩余 与 生产 者 剩余 之 和 来 衡量 某 家 企业 进行 
广告 宜 传 的 福利 效应 : 
V(A,p,,T) + H(A, p,,T) = S$ (10.9) 
RY, V 为 消费 者 效用 的 货币 价值 ; 癌 为 进行 广告 宣传 (A ) 和 
生产 广告 产品 (x} 的 企业 的 剩余 ;p; 为 x 的 价格 ;TT 为 从 出 售 
A 中 所 获得 的 各 种 收益 。 将 广告 商品 产 出 方 而 的 引致 变化 考虑 
进来 以 后 { 要 香 注 明 是 由 广告 宣传 所 引起 的 引致 变化 ?), 我 们 可 
通过 对 式 (10.9) 求 A 的 导数 ,从 而 找 出 广告 宣传 是 和 否 实 现 了 社 
会 意义 上 的 最 优 ， 


dS _ dp, dT 
da = Yat Vo dA traat 
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dn dp, dT 


dA | = Hat Hp. Ja traa (10.10) 


Ja = (pe cn) ME =, (10.11) 


AHP, c Me, 分 别 为 A 和 = 的 边际 成 本 。 注 意 到 , dp,/dA 和 
dzydA 分 别 表示 在 考虑 所 有 变量 的 变化 之 后 入 Mr 的 均衡 变 
化 ,而 式 (10.3) 所 表示 的 利润 最 大 化 的 一 阶 条 件 中 的 3p7aA 
和 Bzx/3A 则 是 措 在 保持 x Mp, RERFTHRA BL. Va 
给 出 了 消费 者 从 x 的 广告 中 所 获得 的 边际 效用 , 不 包括 这 些 广 
告 所 引致 的 其 他 商品 减少 的 效用 。 

将 式 (10.11) 代 入 式 (10.10), 我 们 可 以 看 出 广告 到 底 是 过 
多 .最 优 , 还 是 不 足 : 


dS > dx 
d44 2 4 Vat (Pe ~ cr) Ee 时 (10.12) 


由 于 企业 要 使 生产 者 剩余 达到 最 大 , 所 以 dxr/dA =0, 并 且 式 
(10.10) 可 简化 为 ， 


dS > i _ dp: dT > 
daze 4Va-2 aq - da oO bt (10.13) 


当 消 费 者 自愿 地 去 接触 广告 时 , 必须 Va 0, 除非 消费 者 能 从 
接触 广告 所 带 来 的 任何 损失 中 慕 取 相应 的 补偿 。 也 就 是 说 , 除 
JEON dT/dA<0, 

当 广 告 宜 传 的 价格 小 于 边际 成 本 时 , AUAA See 
过 多 (参见 Kaldor, 1949 年 ,3 页 ,以 及 Comanor 和 Wilson, 1974 
年 , 20 页 ), 但 是 如 果 厂 商 把 广告 配给 给 消费 者 , 那么 相关 的 价 
格 就 未 是 所 索取 的 价格 ,而 是 对 消费 者 而 言 的 影子 价格 , 这 个 影 
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子 价格 用 Va 来 衡量 。 式 (10.12) 表 了 明 , 影子 价 格 与 广告 宣传 的 
oR RAC, ZINE RLS BRE PAE MALS 
B 上 看 是 否 过 剩 。 

如 果 广 告 商 品 是 完全 竞争 的 商品 , 其 价格 等 于 其 边际 成 本 
(P = cr), WACO. 12) 给 出 了 实现 福利 最 大 化 的 通常 的 最 优 
标准 ;也 就 是 说 ,生产 广告 的 边际 成 本 等 于 对 消费 者 而 言 的 广告 
的 影子 价格 。 如 果 x 是 不 完全 竞争 的 商品 (p > cj), 那么 广告 
宣传 同 祥 具有 "次 优 ” 的 性 质 , 因 为 它 可 以 通过 增加 或 减少 产 出 ， 
从 而 改变 市 场 中 对 广告 商 呈 的 牌 昌 皮 映 。 如 果 广 告 宣传 刺激 本 
对 r 的 需求 ,那么 就 会 存在 一 种 对 广告 宣传 进行 补贴 的 次 优 激 
mi, 因为 此 时 (pp, ce )dr/dA >0。 和 但 是 ,由 于 企业 的 利润 取决 
Tip- cy dx /dA [参见 式 (10.3)], 所 以 当 企 业 对 广告 宣传 进 
行 选 择 的 时 候 , 必然 把 这 种 效应 考虑 在 内 。 从 社会 的 角度 看 , 企 
业 所 生产 的 广告 是 太 多 了 还 是 太 少 了 ,取决 于 广告 宣传 对 广告 
商品 的 需求 所 产生 的 效应 。 

式 (10.6) 表 有 明 , V> pa, Aili dT/dA<p, <V,, RBH 
边际 收益 不 会 超过 价格 。 将 这 个 不 等 式 代 入 式 (10.13) 则 可 得 
到 , 如果 dp,/dA<0, 那么 dS/dA 室 0。 因 此 ,无论 广告 宣传 如 
何 改 变 需 求 , 式 (10.13) 和 消费 者 实现 最 大 效用 的 -- 阶 条 件 表 
明 , 恕 果 广 告 商 品 的 均衡 价格 下 降 的 话 ,那么 广告 宣传 的 量 是 不 
足 的 。 因 为 如 果 广 告 商 品 的 均衡 价格 下 降 的话 , 生 产 商 将 不 能 
够 把 消费 者 所 愿意 对 广告 商品 多 支付 的 那 部 分 收入 包括 在 他 们 
所 估计 的 从 提供 更 多 的 广告 宣传 中 所 获取 的 收益 当中 。 

告 宣传 能 否 降 低 广告 商品 的 价格 是 一 个 相当 简单 的 检 
验 , 在 实际 生活 中 ,这 个 检验 可 应 用 于 决定 广告 宣传 的 量 是 知 太 
少 了 。 并 且 这 一 标准 是 从 一 般 的 福利 分 析 以 及 消费 者 效用 最 大 
化 的 分 析 中 得 出 的 , 而且 无 须 再 对 广告 宣传 如 何 影响 产品 的 需 
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求 或 者 消费 者 效用 作出 特别 的 假设 。 特别 基 , 它 的 适用 范围 十 
分 广泛 : 它 既 适用 于 把 广告 进行 配给 并 派发 给 消费 者 的 情形 , X 
适用 于 消费 者 可 按照 某 一 既定 的 价格 购买 任意 数量 所 需要 的 广 
告 的 情形 ; 它 既 适用 于 广告 宣传 具有 负 的 边际 效用 的 情形 , E 
内 于 效用 为 正 的 情形 ; 它 既 适用 十 分 析 由 处 于 竞争 地 位 的 企业 
所 进行 的 广告 宣传 , 又 适用 于 分 析 由 垄断 者 所 进行 的 广告 宣传 。 
这 就 是 我 们 把 广告 宣传 看 做 给 定 的 亚 口 味 的 一 部 分 的 分 析 方 法 
所 得 出 的 一 个 主要 结论 ,但 是 这 个 结论 无 法 从 认为 广告 宣传 会 
改变 日 味 的 模型 中 推导 江 来 。 

大 多 数 关 于 广告 实 传 的 讨论 都 假定 ,广告 是 派发 给 消费 者 
的 (dT/dA =0), 并 且 不 能 直接 产生 效用 (Ya =0)。 于 是 式 
(10.13) 就 表明 ,广告 宣传 到 底 是 过 多 、 最 优 , 还 是 不 足 , 取决 于 
广告 宣传 是 提高 了 , 没有 改变 , 还 是 降低 了 广告 商品 的 均 衔 价 
格 。 这 就 能 够 解释 为 什么 Dixit 和 Norman(1978 年 ) 会 得 出 结 
论说 ,一 般 而 言 广告 都 是 过 多 的 , 因为 他 们 从 本 质 上 假定 了 : 
Va =0, 且 广告 不 能 沼 此 , 以 及 广告 通常 会 提高 广告 商品 的 价 
格 。 

这 些 假 设 值得 怀疑 ,因为 广告 宣传 确实 会 对 消费 者 的 效用 
产生 影响 , 并 且 广 告 常 常 是 出 售 的 一 一 有 时 候 是 以 负 的 价格 加 
上 售 。 因 此 ,通过 合理 的 假设 ,我 们 认为 均衡 价格 的 提高 并 不 一 定 
意味 着 广告 宣传 是 过 多 的 。 我 们 的 标准 , 即 如 果 均 衡 价 格 下 降 
的 话 , 那 么 广告 宣传 是 不 足 的 , 并 不 要 求 对 广告 市 场 或 者 广告 宣 
传 对 消费 者 效用 所 产生 的 影响 作出 特别 的 很 设 。 

通过 把 其 他 市 场 中 的 消费 者 和 生产 者 剩余 的 引致 变化 包括 
进来 ,我 们 可 议 在 不 考虑 广告 宣传 对 广告 产品 所 产生 的 效应 的 
条 件 下 ,将 剩余 标准 一 般 化 。 式 (10.12) 变 为 ; 
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dx FS dr: > 
当 Va, + (pi— ei) dA, + 2a (Pi = ci) JA, £ ou 时 ， 


di 4) 8,5 
aa, <2 (10.14) 
式 中 , S 为 第 j 个 市 场 的 所 有 剩余 ;xl 为 广告 商品 ; x, i =2, 
oom 表示 受到 xi 的 广告 宣传 影响 的 其 他 商品 ; 方 和 分 别 为 
az, 的 价格 和 边际 成 本 ;dziyd41 为 A1 的 增加 所 引起 的 x; 的 均 
衡 变 化 。 如 果 其 他 受到 影响 的 产品 是 完全 竞争 的 产品 (p; = 
c0), 式 (10.14) 就 简化 为 式 (10,12), 而 前 面 所 进行 的 讨论 完全 
适用 。 

然而 ,如果 广告 商品 部 分 通过 替代 某 种 具有 垄断 性 质 的 商 
品 zz 而 扩大 其 销售 量 , 此 时 p;>c; 并 且 dr:<0, RAPIE xi 
的 销售 量 所 带 来 的 好 处 ,会 部 分 地 被 具 有 鞋 断 性 质 的 替代 品 销 
此 量 的 收缩 所 带 来 的 坏处 所 抵消 。 一 个 完整 的 关于 广告 宜 传 的 
社会 最 优 量 的 分 析 , 应 包括 替代 品 和 补足 品 在 产 出 方面 的 引致 
变化 以 及 广告 商品 在 产 出 方面 的 变化 。 

一 个 有 趣 的 应 用 是 用 于 解释 竞争 性 的 品牌 商品 广告 ,此 时 ， 
广告 宣传 使 某 一 品牌 的 产 出 的 扩大 部 分 地 或 者 完全 地 以 与 他 竞 
争 的 其 他 品牌 为 代价 。 从 早期 的 讨论 一 直到 最 近 的 讨论 (例如 
参见 Pigou, 1920 年 , 197 一 199 页 ; Solow, 1967 年 , 165 页 ;以 及 
Scherer, 1980 年 , 389 页 ), 经 济 学 家 们 通常 都 同意 这 么 一 个 观 
点 , 即 如 果品 牌 商品 的 广告 宣传 不 能 够 增加 对 所 有 品牌 商品 的 
总 消费 ,那么 在 很 大 程度 上 这 个 品牌 的 广告 宣传 对 社会 而 言 是 
无 价值 的 。 但 是 我 们 的 分 析 表 明 , 即使 这 种 囊 面 上 看 起 来 合理 
的 结论 ,也 并 不 一 定 能 够 从 消费 者 剩余 分 析 中 得 出 。 

如 果 p 6 = py — cy P= 2,0, m 那么 式 (10.14) 与 式 
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Gdo IDZ ARKEA, 仅仅 在 于 用 广告 商品 的 变化 蔡 换 了 所 有 品 
牌 在 产 出 方面 的 总 变化 (dX)。 如 果 总 变化 dX =0, 那么 用 于 衡 
量 广 告 是 过 剩 还 是 不 足 的 标准 就 可 简化 为 Ya < c。 还 是 Va > 
ca ;也 就 是 说 ,对 消费 者 面 言 的 广告 的 边际 价值 是 大 二 还 是 小 
于 堪 边 际 成 本 。 这 些 亡 际 价值 与 边际 成 本 之 则 的 关系 取决 于 广 
告 是 否 出 千 , 以 及 广告 宣传 如 何 改变 消费 者 对 进行 广告 宣传 的 
品牌 的 需求 。 

如 果 所 有 品牌 的 总 产 出 没有 受到 影响 ,那么 式 (10.14) 就 意 
味 着 ,如果 广 告 宣传 的 边际 效用 是 负 的 ,那么 广告 宣传 则 是 过 多 
的 。 因 为 此 时 Ya <0< co。 如 果 从 广告 宣传 中 所 获取 的 直接 
的 边际 收益 等 于 广告 宜 传 的 边际 效用 (有 妈 如 果 dT1/dAl = 
Va,), 那 么 在 新 增加 的 对 某 种 广告 产品 的 需求 量 超过 新 增加 的 
对 所 有 品牌 的 需求 其 这 一 常常 被 人 们 所 认识 的 条 件 下 ,生产 这 
种 广告 产品 的 企业 所 进行 的 广告 宣传 则 是 过 老 的 。 因 为 此 时 ， 
Vat dX/dAi( p, rz)<co [参见 式 (10.14) 和 式 (10.5) 以 及 
式 (10.3) 左 边 的 首 两 项 ) 。 然 而 ,在 广告 是 配给 的 并 是 是 派发 出 
去 的 这 一 通常 的 假设 条 件 下 , 只 要 Va > rz19p1/341= ca [E 
六 式 (10.3)], 那 么 当 所 有 品牌 的 总 产 出 不 变 的 时 候 , 广告 宜 传 
的 量 是 不 足 的 ;也 就 是 说 , 如 果 某 家 企业 进行 广告 宣传 所 增加 的 
效用 超过 其 产品 需求 的 边际 增加 , 那么 广告 富 传 则 是 不 足 的 。 

我 们 对 广告 宣传 所 进行 的 福利 分 析 同 样 适 用 于 分 析 政 府 在 
劲 说 消费 者 改变 行为 方面 的 努力 。 根 定 , 政府 希望 消费 者 把 用 
过 的 瓶子 和 碘 头 拿 到 废品 回收 中 心 去 。 为 此 ,政府 制作 了 广告 ， 
这 些 广告 是 消费 者 效用 函数 中 的 互补 品 , 它 会 使 消费 者 采取 更 
有 利于 废 唱 回 收 的 态 庆 。 即 使 这 些 广告 直接 降低 了 效用 , 导致 
要 消费 者 接受 这 些 广告 就 必须 对 消费 者 进行 补偿 , 如 果 从 殷 瓶 
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子 和 会 头 中 所 产生 的 外 部 性 足够 强 的 话 , 那么 这 些 广告 也 会 间 
接地 提高 效用 。 在 式 (10. 12) 中 , x 表示 正确 的 处 理 方法 (dzx/ 
dA>0),p,-¢,>0 之 所 以 成 立 ,是 因为 消费 者 壬 确 妈 理 瓶 子 
ABS: i RAE DF EAH Kai O p, 来 衡量 ), 并 且 V 可 能 
小 于 0。 如 果 p, - cs 所 取 的 正 数 值 足 般 大 的 话 , HAM 
Va<0, 并 且 c, 也 是 不 可 和 忽 虞 的 , 政府 在 劝说 方面 的 努力 也 可 
能 会 提高 效用 。 

正如 我 们 的 分 析 所 只 明 的 那样 , 广告 宣传 的 福利 分 析 与 产 
品质 量 以 及 其 他 互补 品 的 福利 分 析 是 类 似 的 ,但 是 他 们 之 间 也 
存在 一 些 差 异 。 由 于 广告 可 从 物理 性 态 上 与 广告 产品 区 别 开 
来 ,而 质量 是 内 含 在 产品 当中 的 ,所 以 尽管 所 索取 的 广告 的 价格 
通常 是 暗含 在 包括 其 他 商品 的 包装 成 本 内 ,但 是 企业 单独 索取 
广告 的 价格 还 是 要 比 单独 索取 质 基 的 价格 容易 。 基 十 同样 的 原 
因 , 广告 不 可 能 影响 广告 商品 的 边际 成 本 , 面 产 品质 量 的 提高 通 
常 确实 会 提高 广告 商品 的 边际 成 本 。 

尽管 存在 于 广告 宣传 与 质量 之 间 的 这 些 差 别 以 及 类 似 的 差 
别 很 重要 , 但 这 些 差 别 并 不 能 解释 对 广告 宣传 采取 敌视 的 行为 。 
我 们 认为 对 此 的 解释 是 ,尽管 一 些 研 究 报告 已 经 对 质量 的 改变 
作出 批评 (例如 参见 Fisher, Griliches, 和 Kaysen 的 著名 论文 ， 
1962 年 ), 但 是 当 经 济 学 家 对 广告 进行 评价 时 , POT A 
费 者 主权 原则 , 而 在 讨论 质量 时 ,他 们 却 不 愿意 这 么 做 。 用 改变 
口味 来 解释 广告 宣传 的 分 析 方 法 在 评价 广告 宣传 的 福利 效应 
时 , 通过 忽 格 从 广告 宣传 中 产生 的 效用 , 从 而 舍弃 了 消费 者 主 
权 。 我 们 的 分 析 已 经 表明 , 对 消费 者 主权 的 尊重 , 并 不 意味 着 由 
追求 利润 最 大 化 的 企业 所 进行 的 广告 宣传 的 数量 一 定 是 福 和 最 
大 化 的 数量 ,但 它 确 实 对 绝 大 多 数 福利 效应 的 讨论 担 出 了 质疑 。 
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10.5 来 自 电台 和 电视 台 
广告 的 负 效 用 


“免费 的 "电台 节目 和 电视 节目 并 不 向 观众 索取 广告 或 者 节 
目的 价格 。 广 告 客户 通常 要 支付 制作 和 使 用 广告 的 器 用 , 以 及 
播放 节目 的 费用 。 距 然 电台 和 电视 可 以 提供 广告 而 又 没有 安排 
节目 ,那么 为 什么 广告 客户 还 是 宁愿 支付 吊 跨 的 安排 节目 的 费 
FAYE? 

这 有 几 个 可 能 的 原因 , 但 是 我 们 认为 主要 的 一 个 原因 在 于 ， 
从 节目 中 获得 的 效用 补偿 了 观众 调频 道 和 收看 广告 造成 的 损 
失 。 由 于 对 于 那些 能 提高 效用 的 服务 , 消费 者 无 须 得 到 补偿 , 所 
以 由 此 所 得 出 的 推论 必然 是 , 在 扣除 花费 在 观看 电视 和 收听 电 
台 上 面 的 时 间 价 值 之 后 ,大 多 数 电台 和 电视 广告 降低 了 观看 者 
的 边际 效用 。 广 告 客户 提供 免费 节目 的 展 的 ,似乎 就 是 为 了 使 
观众 历 意 收看 使 自身 效 四 降低 的 广告 。 要么 可 以 说 广告 宣传 为 
播放 节目 进行 了 支付 ,这 是 通常 的 解释 ,要么 就 说 播放 节目 补偿 
了 广告 宣传 ,我 们 更 倾向 于 这 种 解释 。 

使 效用 降低 的 广告 登载 在 报纸 .条 志 以 及 其 他 印 员 宣传 品 
上 的 可 能 性 较 小 , 因为 读者 会 比 听众 或 者 观众 更 罕 易 忽略 广告 。 
二 此 ,所 得 出 的 推论 就 是 ,使 效用 提高 的 广告 (包括 那些 提供 信 
息 的 广告 ) 在 印刷 媒体 中 所 占 的 份额 要 大 寺 在 电视 和 电台 中 所 
占 的 份额 。 

尽管 听 起 来 很 合理 , 但 是 以 下 这 一 说 法 却 并 不 正确 , 即 如 果 
广告 提高 了 消费 者 对 广告 商品 的 需求 ,那么 广告 必然 会 提高 消费 
者 的 人 效用。 说 法 订正 确 的 原因 在 于 , 广告 宣传 对 需求 所 产生 的 效 
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应 取 决 于 效用 函数 中 广告 宣传 与 广告 调 品 之 间 的 交叉 导数 ,而 广 
告 宣传 对 效用 所 产生 的 效应 取决 二 广告 宣传 的 一 阶 导 数 。 

更 进一步 看 , 绝 大 多 数 电台 和 电视 广告 会 降低 效用 这 一 说 
法 也 似乎 是 不 可 能 的 , 因为 这 些 广告 在 所 有 的 广告 宣传 支出 中 
占有 重要 的 比重 。 但 是 效用 必然 降低 仅仅 是 对 边际 消费 者 而 言 
的 ,并 且 仅 仅 是 扣除 花费 在 观看 这 些 广 告 上 的 时 间 价 值 后 的 效 
用 降低 。 正 如 死记 、 高 婚 、 尖 业 以 及 类 似 的 使 效用 降低 的 上 各 件 ， 
常常 会 导致 更 凶 的 柄 酒 、 抽 烟 、 进 食 过 其 以 及 在 消费 方面 的 类 似 
变化 一 样 , 我们 认为 许多 广告 也 可 以 在 提高 消费 者 对 广告 部 品 
需求 的 同时 降低 效用 。 这 些 广告 会 使 人 忧虑 GE, 激 起 人 们 对 
别人 的 成 功 和 快乐 的 妖 妒 ,或 者 对 父母 和 护 子 产生 负 疝 感 {参见 
Marchand, 1985 年 )。 

实际 上 , 在 某 些 方 而 ,许多 广告 会 降低 效用 这 -假设 要 比 广 
告 会 所 高 效用 的 假设 更 容易 与 消费 者 行为 统一 起 来 。 因 为 消费 
者 常常 似乎 并 不 希望 消费 广告 ,并 且 如 果 广 告 降低 了 理性 消费 
者 的 效用 的 话 , 那么 他 是 不 会 愿意 收看 甚至 是 免费 的 广告 的 。 

即使 广告 使 消费 者 的 效用 降低 , 从 而 企业 必须 全 部 补偿 消 
费 者 的 损 类 ,如 也 许 在 广告 中 插 和 人 使 效用 得 到 提高 的 节 月 时 , 企 
业 仍 然 能 够 从 这 些 广告 中 获取 利润 , 这 似乎 令 人 感到 不 可 思议 。 
但 是 假定 广告 提高 了 广告 离 品 在 初始 均衡 量 的 边际 效用 , RE 
了 广告 元 品 在 某 些 更 低 消费 量 上 的 边际 效用 , 并 且 还 可 能 降低 
了 独立 于 该 种 商品 的 消费 之 外 的 效用 。 这 样 的 广告 宣传 可 能 会 
降低 总 体 的 效用 , 但 是 这 种 效用 的 减少 ,相对 于 由 于 边际 效用 的 
提高 所 导致 的 从 该 种 元 品 更 高 的 价格 中 所 获得 的 收益 来 讲 , 可 
能 是 很 小 的 。 本 质 上 ,因为 这 样 的 广告 宣传 使 得 企业 可 从 广告 
商品 中 获得 更 多 的 消费 者 剩余 ,所 以 它 一 定 是 有 利 可 图 的 (参见 
Becker 和 Murphy1990 年 ,37 页 中 的 例子 )。 


11 行为 准则 及 偏好 的 形成 


行为 准则 {norms) 是 指 某 一 群体 共同 的 价值 观 ,这些 价值 观 
通过 内 部 化 为 但 好 , 从 而 对 某 一 合体 的 行为 产生 影响 。 重 要 的 
行为 准则 包括 对 谋杀 .乱伦 行为 的 反对 , 以 及 对 诚实 行为 、 帮 助 
年 老 的 父母 .尊重 上 层 阶 级 等 行为 的 支持 。 相 对 不 太 重 要 的 行 
为 准则 涉及 给 小 费 、 举 止 、 说 话 以 及 行为 的 其 他 许多 形式 。 

要 弄 明白 许多 行为 准则 的 社会 贡献 是 件 很 容易 的 审 情 , 因 
为 行为 准则 通过 把 特定 的 价值 观 内 部 化 于 偏好 中 , 从 而 抑制 了 
搭便 车 的 颁 向 。 当 茶 一 合体 在 特性 别 的 个 体 的 利益 能 得 到 好 处 
时 , 他 却 没有 采取 这 种 措 便 车 的 行为 ,这 可 能 是 因为 反对 这 种 行 
为 的 准则 降低 了 从 措 便 车 行为 中 所 获得 的 效用 。 

尽管 在 每 个 社会 中 , 行为 准则 都 被 认为 是 最 重要 的 , 但 是 ， 
迄今 为 止 , 对 于 行为 准则 的 发 展 和 消亡 过 程 ,还 设 有 找到 一 种 能 
令 大 家 普遍 接受 的 分 析 。 沧 个 例子 ,诚信 准则 大 大 降低 了 在 财 
产 保 护 上 花费 公众 和 个 人 资源 的 需要 , 并 且 简 化 了 个 体 之 间 的 
相互 关系 。 但 是 ,这 神 礁 则 在 各 地 的 发 展 情况 是 怎样 的 呢 ? 
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换 名 话说, 当 自 利 行为 与 准则 所 体现 的 行为 相 违 背 的 时 候 ， 
诚信 准则 与 其 他 准则 是 如 何 内 部 化 为 个 体 信 好 的 一 部 分 的 呢 ? 
马克 思 主 义 者 认为 ,上 层 阶 级 通过 有 效 地 向 下 层 阶 级 灌输 思想 ， 
从 而 把 行为 内 部 化 ,使 其 朝 着 有 利于 上 层 阶级 的 方向 发 展 ,但 是 
他 们 没有 清楚 地 说 明 这 个 思想 灌输 过 程 是 如 何 完成 的 。 尽 管 博 
弈 论 中 的 重复 行为 分 析 可 产生 类 但 于 准则 的 行为 一 一 正如 借 动 
进化 稳定 策略 的 分 析 那 样 ( 例 如 参见 Young, 1993 年 ) 一 一 但 是 
这 种 分 析 方 法 未 能 够 解释 为 什么 在 许多 文化 中 特定 的 准则 会 起 
着 支配 的 作用 。 

本 童 采 用 了 男 外 一 种 不 同 的 分 析 方 法 去 解释 一 个 阶级 一 一 
通常 是 上 层 阶 级 一 一 如 何 创造 出 行为 准则 去 影响 其 他 阶级 的 偏 
好 。 在 这 种 分 析 方 法 中 ,上 层 阶 级 并 没有 对 其 他 阶级 进行 “ 洗 
脑 ”, 因为 其 他 阶级 是 自愿 地 让 他 们 的 偏好 受到 影响 的 。 但 是 ， 
如 果 这 些 偏 好 的 变化 由 于 抑制 了 那些 有 利于 下 层 阶 级 某 个 成 员 
的 行为 , 从 而 使 得 他 的 效用 降低 了 , 那么 他 必须 得 到 相应 的 补 
偿 。 本 章 在 分 析 淮 由 的 形成 时 假定 , 由 一 个 阶级 决定 是 可 把 特 
定 的 准则 “灌输 "给 其 他 阶级 的 成 员 , 而 相应 地 , 其 他 阶级 的 成 员 
则 必须 决定 是 否 "允许 "这 些 淮 则 成 为 他 们 偏好 的 一 部 分 。 


11.2 上 层 阶 级 内 部 的 合作 


考 虚 一 个 人 们 尚未 广泛 接受 诚信 不 则 、 尊 重 私 有 财产 和 其 
他 准则 之 前 的 社区 。 占 有 社区 中 大 部 分 财富 的 家 庭 自然 希望 他 
们 的 地 位 能 得 到 保护 , 并 且 鼓 励 其 他 家 庭 的 行为 遵从 诚信 和 尊 
重 准则 。 他 们 会 试图 建立 和 实施 制裁 盗 窗 行为 的 法 律 , 并 打击 
抗 乱 经 济 和 社会 秩序 的 暴动 。 他 们 可 能 会 氮 佣 警察 ,卫兵 和 私 
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人 武装 ,对 违规 者 作出 惩罚 。 

如 果 这 些 上 层 阶 级 的 家 庭 能 够 克服 措 便 车 的 趋向 而 采取 一 
致 的 行动 ,那么 他 们 的 行动 会 更 加 有 效 。 在 经 济 和 社会 发 展 的 
初期 阶段 ,财产 的 分 配 是 极端 不 平均 的 ,并 且 处 于 上 层 阶级 的 家 
庭 数目 相对 很 少 , 因而 此 时 上 层 阶 级 采取 一 致 行动 会 容易 得 多 。 
并 且 , 精英 家 庭 常 常 通过 操 合 同一 阶级 内 不 同 家 庭 的 劳 系 亲属 
之 间或 者 孩子 之 间 的 婚姻 ,以 达到 增强 合作 能 力 的 自 的 。 这 些 
血统 联系 进一步 减少 了 富有 家 庭 彼此 之 间 措 便 车 的 动力 。 

因此 , REE, 上层 阶级 能 够 采取 有 效 的 合作 行动 , 部 分 不 
因 在 于 上 层 阶 级 中 的 家 庭 很 少 , 它们 之 周 的 联姻 是 很 普遍 的 现 
象 。 富 有 的 家 许可 能 通过 合作 的 方式 建立 起 保护 他 们 的 财产 和 
社会 地 位 , RHR BU RHA RATA EAR 
律 和 特权 。 

这 些 类 型 的 行动 已 经 获得 了 广泛 的 注意 ,但 是 上 层 阶级 还 
创建 了 一 系列 的 准则 ,以 保护 其 财富 和 社会 地 位 竟 遭 侵害 。 本 
章 打 算 讨论 上 层 阶 级 是 如 何 把 有 利于 其 利益 的 准则 反复 灌输 到 
其 他 阶级 的 偏好 中 去 。 尽 管 七 屋 阶 级 推行 这 些 淮 则 是 出 于 自身 
利益 的 考虑 , 但 是 如 果 其 他 阶级 是 自愿 地 接受 这 些 准 则 (可 能 是 
其 他 芥 级 出 于 “换取 "其 他 利益 的 需要 ) 的 话 , 那么 这 些 准 则 将 不 
会 降低 其 他 阶级 的 效用 。 


11.3 “礼拜 ?与 行为 准则 的 形成 


人 们 常常 聚集 在 教堂 里 一 起 庆祝 节日 或 进行 挤 祷 一 一 我 把 
所 有 的 这 些 聚 会 称 作 人 参加 礼拜 。 布 遵 与 六 祷 可 帮助 一 个 个 体 从 
容 地 面 对 最 终 的 死亡 ,并且 握 供 了 一 个 与 其 他 家 庭 进行 社交 的 
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机 会 。 礼 拜 活动 还 会 产生 道德 信条 和 其 他 行为 准则 , 如 对 老年 
人 的 尊重 和 生命 的 神圣 不 可 侵犯 性 。 

相当 多 的 事实 表明 ,参加 礼拜 与 负 社 会 责任 的 行为 之 间 存 
ERER, Piin, 经 常 参加 礼拜 的 青年 人 犯罪 的 可 能 性 要 低 
于 其 他 青年 人 , 尤其 当 他 们 的 邻居 中 有 许多 人 是 礼拜 的 常客 时 
表现 得 更 加 明显 (参见 Stark, 1994 年 )。Greeley(1995 年 ) 给 出 
了 这 人 么 一 个 事实 ,在 别 的 事情 上 , 信奉 宗教 的 个 仁 在 与 政府 打 交 
道 方面 会 更 加 诚实 , 对 十 穷人 和 别 的 遭遇 不 幸 的 人 人 们 会 表现 出 
更 多 的 同情 心 。 

当 参 加 礼拜 所 学 到 的 准则 会 降低 人 们 的 效用 时 ,人 们 是 不 
会 参加 礼拜 的 ,除非 他 们 能 够 得 到 足够 多 的 好 处 以 补偿 共 损 失 。 
SO, 他 们 将 停止 参加 礼拜 , 或 者 把 他 们 对 教会 的 忠诚 转 问 更 适 
合 他 们 志趣 的 其 他 行为 准则 。 由 于 上 层 阶级 可 从 有 助 于 稳 园 其 
经 济 和 社会 地 位 的 行为 准则 中 获 益 , 所 以 这 个 阶级 愿意 向 牧师 、 
凤 建 教堂 以 及 有 助 于 推广 这 些 行为 准则 的 其 他 支出 提供 补贴 。 
对 于 下 层 阶 级 来 说 , 这 些 三 贴 能 够 使 旨 在 宣传 有 利于 上 展 阶 级 
的 行为 准则 的 礼拜 , 比 起 那些 没有 宣传 这 些 准则 和 没有 得 到 补 
WTAE ARIA. 

实际 上 , 教会 的 绝 大 部 分 资金 支持 通常 都 是 由 少数 相对 富 
裕 的 家 庭 提供 的 。 在 美国 ,“ 在 大 多 数 教堂 集会 中 , 20% 的 教会 
成 员 提 供 了 超过 80% HE Se TE” (BL Iannaccone, 1994 年 ,1 
页 ; 亦 可 参见 Hoge, 1993 年 ), 并 且 在 过 去 , 教会 的 捐赠 有 可 能 
更 多 的 来 自 富有 的 成 员 。 

为 了 对 前 面 各 有 眉 的 分 析 作 一 规范 化 的 论述 ,首先 必须 认识 
到 ,行为 准则 影响 偏好 , 如 下 式 所 示 : 

U = U(X,N,Y) (11.1) 

APUATRRRR AN AAR: xX 为 参加 礼拜 可 获得 的 
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私人 商品 ; N 为 参加 礼拜 时 所 创建 的 准则 ; Y 为 别 的 商品 。 布 
道 和 其 他 教会 活动 会 增加 并 且 还 可 能 增加 NN。 我 假定 , dU/ 
dN <0, 它 表示 有 利于 上 层 阶级 的 行为 准则 一 般 会 使 下 层 阶 级 
的 处 境 恶 化 。 
为 什么 与 会 教 僚 要价 听 教堂 中 会 增加 N 并 因而 降低 他 们 
自身 效用 的 布道 和 祈祷 呢 ? 如 果 参 加 礼拜 是 自 三 的 , 那么 只 有 
当 私人 商品 (X) 得 到 足够 的 补贴 之 后 , RA SRR ERE H 
身 效 用 降低 的 行为 准则 。 与 会 教 众 可 能 会 采取 与 观众 试图 回避 
使 其 效用 降低 的 广告 一 样 的 方式 ,去 试图 拒绝 接受 这 些 使 他 们 
处 境 恶 化 的 价值 观 和 行为 准则 。 我 假定 ,如果 与 会 教 众 希望 消 
费 教 会 所 生产 的 私人 高 品 ,那么 他 们 就 必须 接受 教会 所 制定 的 
准则 ,这 与 观众 在 观看 补贴 性 的 电视 节目 时 , 不 能 够 完全 回避 观 
看 电视 广告 的 道理 是 一 样 的 (参见 第 10 HE). 
如 果 其 他 阶级 能 够 得 到 足够 多 的 补贴, 那么 所 有 阶级 都 可 
以 从 有 利于 上 层 阶 级 的 行为 准则 的 创建 中 获得 处 境 的 改 状 。 如 
洒 每 个 与 会 教 众 所 得 到 的 商品 X 的 补贴 等 于 S$ 美元 ,并 且 如 果 
每 个 下 层 阶 级 的 成 员 从 接受 N 准则 中 所 遭受 损失 的 货币 等 价 
WIT C 美元 , 那么 如 果 又 满足 以 下 条 件 的 话 , 参加 礼拜 所 产 
生 的 这 些 淮 则 将 不 会 使 得 她 的 处 境 恶 化 。 
S(N) - C(N) >0 (11.2) 
由 于 上 层 阶 级 采取 一 致 的 行动 ,所 以 他 们 可 以 把 S 降低 到 能 够 
导致 与 会 教 众 接受 这 些 准 则 所 需要 的 最 低 水 平 。 
S(N) = C(N) (11.3) 
上 层 阶 级 在 提供 这 些 补贴 时 , 必须 从 这 些 行 为 准则 中 获取 
足够 的 利益 以 保证 这 样 做 是 值得 的 。 如 果 GCN) 表 示 上 层 阶 级 
从 NN 准则 所 导致 的 行为 中 所 获取 的 集体 收益 , K ON) RR DLE 
个 与 会 教 众生 产 和 "宣传 " N 准则 的 成 本 , 那么 如 果 以 下 条 件 得 
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到 满足 , LE BRR EARS: 

G(N) = [S(N) + K(N)]L (11.4) 
RPL 为 下 屋 阶 级 的 教 从 人 数 。 根 据 式 (11.3), 式 (11.4) 可 
写 为 ， 





G(N) 2 [C(N) + KUN)IL (11.5) 
式 (11.5) 表 上 明 , ER BR AE A AE OU FR A ik o 
足够 地 大 于 其 他 阶级 的 损失 , 以 便 填 补 生产 行为 准则 的 成 本 
(K)o 
HARRERA.) AL SETA E, AA 
利益 会 受到 损害 ,因为 这 些 行为 准则 在 增加 上 层 阶 级 福利 的 同 
时 并 没有 亚 化 其 他 阶级 的 处 境 。 其 他 阶级 之 所 以 同意 把 这 些 有 
害 的 行为 准则 纳入 到 其 偏好 中 , 是 因为 他 们 为 此 获得 了 足够 的 
thE 
行为 准 出 的 实施 一 般 由 同辈 对 偏离 "正确 "行为 的 个 体 所 采 
取 的 负面 反应 所 决定 。 教 会 ,学校 .军队 和 其 他 组 织 部 分 地 通过 
仿 靠 在 公众 场合 演示 这 些 能 增加 他 们 对 别 的 阶级 的 控制 力 的 信 
条 ,从 而 把 这 些 特定 的 信条 灌输 给 别 的 阶级 。 在 教堂 .清真寺 以 
及 寺院 举行 的 主要 宗教 活动 都 围绕 集体 祷告 这 一 内 容 而 进行 ， 
其 原因 在 于 ; 当 其 他 与 会 教 众 表现 出 类 似 的 看 法 时 , BASE 
确信 上 帝 的 存在 以 及 坚定 对 道德 信条 的 信奉 。 学 校 中 课堂 的 部 
分 作用 在 于 增加 学 生 彼 此 之 间 的 相互 影响 , eT BA BY BA 
神 、 服 从 性 以 及 其 他 行为 对 于 军 规 的 确立 是 至 关 重 要 的 。 
为 了 引入 对 行为 准则 的 群体 增强 效应 的 分 析 , 把 式 (11.1) 所 
表示 的 效用 函数 加 以 扩展 ,把 同辈 的 行为 准则 (NN,} 也 包括 进来 ， 
U = U(X, Y, N,N,) (11.6) 
Tea) Be“ Fae” P FIR AT Se HEB OD A ET HE 
WUE FE ATARIRA Bw A ( 9? U/ ONAN, > 0) 0 
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如 果 下 层 阶 级 同意 遵守 这 些 准则 以 换取 足够 大 的 补 同 , 那 
么 上 层 阶 级 将 能 够 节约 创建 准则 所 需要 的 成 本 KIN) BE, 
这 种 “协定 " 却 可 能 是 难以 实施 的 ,因为 这 些 阶级 的 成 员 可 以 先 
允诺 遵守 这 些 准 则 , 然后 当 违约 变 得 对 他 们 有 利 时 , 他们 可 戎 时 
违背 其 承诺 。 行 为 准则 之 所 以 能 够 减少 这 种 机 会 主义 行为 发 生 
的 可 能 性 , 其 原因 在 于 他 们 已 经 成 为 每 个 个 体 的 篇 好 的 一 部 分 ， 
因而 即使 当 机 会 主义 的 行为 变 得 有 利 可 图 时 , Ai TS EHO 
掉 这 些 因素 。 

我 已 经 把 所 有 阶级 而 不 仅仅 是 上 尾 阶 级 痢 归 并 到 一 块 来 分 
析 了 ,但 是 上 上 层 阶 级 所 偏好 的 行为 准则 , 对 于 中 产 阶级 以 及 下 层 
阶级 来 讲 并 不 具有 同样 的 吸引 力 。 上 屋 阶 级 可 通过 支付 相当 低 
的 价格 “购买 "中 产 阶 级 对 所 偏好 的 准则 的 同意 , 因为 对 上 层 阶 
级 有 利 的 行为 准则 可 能 同样 有 利于 中 产 阶级 中 的 许多 成 员 。 毕 
竟 , 他 们 同样 拥有 自己 的 财产 和 有 价值 的 人 力 资 本 。 相 比 而 言 ， 
购买 下 层 阶 级 的 支持 所 支付 的 成 本 孝 可 能 是 高 得 惊人 的 , 因为 
下 屋 阶 级 中 的 许多 成 员 也 许可 以 从 进行 财产 犯罪 以 及 抗 乱 社 会 
秩序 中 获得 收益 。 上 层 阶 级 可 能 需要 使 用 武力 去 镇 压 来 自 寺 下 
层 阶 级 的 攻击 。 

虐 层 阶级 自然 希望 通过 强制 教育 以 及 其 他 强制 性 的 活动 的 
宣传 ,从 而 拥有 把 这 些 行为 准则 和 价值 观 强加 到 别 的 阶级 身上 
的 权力 {参见 Bowles 和 Gintis, 1976 Œ, 以 及 Lott, 1990 年 )。 当 
上 层 阶 级 使 用 强制 手段 时 , 其 他 阶级 成 员 的 处 境 可 能 会 恶化 , 因 
为 上 层 阶 级 没有 “购买 "这 些 会 产生 负面 效应 的 行为 准则 。 强 制 
手段 的 使 用 节约 7 了 上 层 阶 级 必须 用 于 购买 下 层 阶级 同意 的 资源 
[SCN)+ K(N)]。 但 是, 由 于 获得 并 使 用 这 种 权力 去 强迫 其 他 
阶级 参加 学 校 的 课程 以 及 其 他 活动 同样 是 高 成 本 的 ,所 以 对 于 
于 层 阶 组 而 言 , 为 了 让 其 他 阶级 遵守 这 些 特 定 的 准则 , 采取 购买 
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的 方式 也 许 模 比 采取 强 追 的 方式 更 加 便宜 。 

“实用 主义 者 ”的 分 析 方 法 宣称 , 只 有 那些 有 助 于 一 个 社会 
运作 得 更 有 效率 的 行为 准则 和 其 他 价值 观 ,才能 通 随 着 时 间 的 
流逝 而 不 断 发 展 。 我 的 分 析 具 有 某 种 实用 主义 的 党 味 , 因为 我 
的 分 析 表 明 , 其 他 阶级 自 感 接受 的 教堂 里 以 及 其 他 活动 中 的 行 
为 准则 在 给 上 层 阶级 带 来 好 处 的 同时 , 并 没有 搞 害 其 他 阶级 的 
Ali. HE, RAPHE ERR, 因为 我 已 经 假定 , 只 
有 了 上层 阶 级 能 够 采取 和 集体 行动 。 尽 管 许多 其 他 行为 准则 可 能 同 
样 是 有 效率 的 , 但 是 ,除非 上 层 阶级 在 接受 这 些 损害 其 成 员 利 益 
的 行为 准则 时 能 够 得 到 其 他 阶 奴 的 相应 补偿 , 否则 这 些 准则 不 
可 能 产生 。 

来 自 于 中 产 阶级 对 上 屋 阶 级 的 补偿 , 也 许 还 有 对 其 他 阶级 
的 补偿 , ATA RE BMRB ATA RANRSEMARINITA 
准则 中 获 益 , 这些 有 利 的 准则 包括 19 世纪 美国 所 崇尚 的 商业 成 
荔 , 以 及 珍视 节俭 的 价值 观 (Richard Posner 癌 我 强调 了 中 产 阶 
级 的 价值 观 的 重要 性 )。 富 有 的 商人 与 制造 商 通 过 对 学 校 , 教 会 
和 其 他 群体 活动 进行 补贴 以 及 买通 政治 力量 , 推广 这 些 价 值 观 。 


11.4 SASS 


本 章 认为 ,上 层 阶 级 之 所 以 常常 能 够 创建 出 有 助 于 保持 其 
经 济 和 社会 特权 的 行为 准则 , 原因 在 于 这 个 阶级 已 经 处 于 某 一 
特别 好 的 位 置 上 , 他 们 能 够 克服 搭便 车 行为 , 并 且 能 够 采取 集体 
行 玛 。 如 果 在 其 他 阶级 把 这 些 行 为 准则 纳 人 到 他 们 自身 售 好 的 
过 程 中 效用 被 降低 了 ,因而 必须 得 到 相应 的 补偿 , 那么 从 这 些 蕉 
则 提高 了 总 体 效 率 这 一 郊 义 上 讲 , 这 些 行为 准则 是 “起 必用 的 ”。 
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然而 , 如 果 没 有 一 个 群体 能 够 采取 集体 行动 去 购买 , 或 者 强迫 其 
他 群体 把 这 些 恶化 自身 处 境 的 准则 纳入 到 他 们 的 偏好 当中 , 那 
么 -~ 些 能 提高 总 体 效率 的 行为 准则 可 能 不 会 产生 。 


12 配偶 与 乞丐 : 爱 与 同情 


由 于 母亲 与 她 的 孩子 之 疗 存 在 的 在 遗传 上 的 相 亿 之 处 ,以 
及 怀 孚 期 间 物 质 和 心理 上 的 “联系 "母子 之 问 总 是 存在 着 爱 的 。 
但 是 ,许多 其 他 的 爱 、 利 他 主义 .同情 以 及 人 与 人 之 间 的 感情 , E 
往 通过 偶遇 的 方式 或 者 通过 重复 的 .有 计划 的 变 往 并 随时 间 变 
化 而 发 展 起 来 。 许 多 感情 的 维系 并 不 长 久 ,因为 持续 的 交往 有 
时 候 会 破坏 初始 的 爱 或 者 把 这 种 爱 变 为 奶 恨 和 二 视 。 

一 个 男性 与 一 个 女性 之 间 存 在 的 性 关系 以 及 其 他 亲密 行 
ARCHAEA ENA RAR. BLS eA 
到 异性 之 间 相 互 吸引 的 潜在 好 处 和 坏处 , 并 试图 通过 某 种 渠道 ， 
建立 起 邻 人 满意 且 有 用 的 两 性 关系 。 这 些 渠 道 有 助 于 决定 谁 会 
笃 人 爱河 以 及 稳固 荃 人 爱河 中 的 人 们 的 感情 维系 。 

爱 以 及 其 他 情感 的 发 展 和 消亡 过 程 需 要 通过 一 种 偏好 形成 
理论 来 予以 说 明 。 本 童 讨论 了 个 体 在 实现 效用 最 大 化 过 程 中 这 
些 情 感 的 高 低 起 优 。 有 远见 的 个 体会 考虑 , 他 们 的 选择 将 如 何 
影响 有 益 的 感情 联系 的 发 展 。 然 而 , 他 们 也 意识 到 , 情感 常常 是 
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WERI, 所 以 他 们 必须 为 他 们 的 爱 以 及 同情 等 情感 的 破裂 做 好 
准备 。 





12.2 乞讨 行为 与 同情 


我 从 对 完 下 的 施舍 这 一 比 个 体 之 间 的 爱 简 单 得 多 的 例子 开 
始 讨论 (对 包装 行为 的 经 济 学 讨论 有 兴趣 的 读者 , 可 参见 New- 
comb, 1885 年 ; Mulligan, 1993 年 , 以 及 Brecht, 1928 年 )。 一 个 
乞丐 试图 通过 在 衫 袜 衬 的 外 观 以 及 口头 上 的 请 求 , LA iR 
饥 铁 并 且 穷 困 流 倒 ,从 而 吸引 路 人 自愿 地 给 予 施 舍 。 他 希望 这 
样 微 可 引起 路 人 的 内 疯 、 怜 帜 或 者 亲情 ,从 而 诱 使 他 们 把 自身 财 
富 的 一 小 部 分 施舍 给 他 。 

个 体 进行 施舍 的 旧 的 在 于 增加 自身 的 效用 一 一 否则 他 将 不 
会 放弃 自身 的 任何 财富。 但 是 尽管 施舍 在 韦 后 可 操 高 效用 ,一 
BES PR BT 9S, PA A TS EMS ZA. 
他 们 之 所 以 进行 施舍 ,仅仅 大 因为 乞丐 濠 倒 的 外 表 以 太极 富 说 
IRA BR, 使 他 们 感到 很 不 是 滋味 或 者 内 疾 。 在 一 个 世纪 以 
前 , Newcomb 就 已 经 注意 到 “* 莹 善 为 怀 的 绅士 可 能 希望 世界 上 
不 存在 乞丐 ,并且 当 绰 士 看 到 乞丐 时 , tho RE RAPA, BE 
个 掉 实 并 不 会 改变 绅士 乐意 把 钱 捐 给 乞丐 时 所 产生 的 经 济 效 
应 ”(1885 年 ,527 页 )。 

以 下 给 出 的 效用 函数 说 明了 这 些 问 题 ; 

U = U(X,C,S,B) (12.1) 

AF, S 为 在 看 到 人 乞丐 和 听 到 他 的 县 求 (用 B ROE) Seas 
的 同情 程度 ;C 为 施舍 , X 为 施舍 者 自身 的 消费 。 如 果 S 的 增 
加 提高 了 C 的 (相对 ) 边 际 效用 ,那么 同情 会 刺激 施舍 的 增加 、 
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3a2UAacaS > 0 (12.2) 

RMA AT ARES eS SH CS ES eH A. 
同情 与 各 起 的 恳求 质量 有 关 : 

S = S(B), dS/dB > 90 (12.3) 


式 (12.2) 表 明 , 同情 与 施 会 之 间 存 在 互补 关系 , 一 个 实际 的 
乞丐 通过 利用 这 种 互补 关系 增加 入 们 对 他 的 同情 , 从 而 相应 地 
提高 人 们 对 他 的 施舍 。 但 是 一 个 潜在 的 施舍 者 是 否 希望 磅 到 乞 
TS, 并 不 是 由 式 (12.2) 或 者 式 (12.3)} 所 表示 的 生产 函数 所 决定 ， 
而 是 取 雇 于 名 讨 行为 如 何 改变 他 的 偏好 。 

碰 到 乞丐 可 能 会 降低 某 一 个 体 的 效用 , 因为 他 会 因此 而 感 
PARRA TERR: 

aU/aB <0 (12.4) 
Hi, WMRESARARA A CRASH A, 并 因而 具有 了 优 
越 感 或 者 觉得 幸运 的 话 , 那 么 该 个 体 的 效用 将 得 到 提高 ， 

BL7AaB > 0 (12.5) 

MOS RHR TP RERS SSH RAR EAA TM, 
会 去 寻找 乞丐 ,因为 与 乞丐 相遇 可 今 他 的 处 境 得 到 改善 。 然 而 ， 
式 (12.4) 却 表达 了 在 分 析 上 更 有 趣 和 更 一 般 的 情形 , 即 人 们 不 
希望 碰 到 乞丐 ,尽管 在 确 到 乞丐 后 他 们 可 能 会 施舍 相当 体面 的 
一 笔 钱 。 

乞丐 和 施 会 考 们 所 进行 的 是 一 场 策略 博弈 ,乞丐 希望 被 施 
售 者 发 现 , MADUR BEA hi. SRE ASHRAM 
用 是 以 御 牲 施 会 者 的 效用 为 代价 的 。 一 般 说 来 , 法律 会 对 乞丐 
能 够 进行 乞讨 行为 的 地 点 作出 规定 , 以 便 减少 乞丐 与 不 情愿 的 
施 会 者 之 间 的 接 甬 。 但 是 乞丐 会 尽 可 能 前 往 他 们 能 够 最 好 地 息 
求 "受害 者 "的 地 点 进行 乞讨 ,而且 自 由 社会 在 控制 乞 瑟 的 乞讨 
地 点 的 问题 上 也 存在 马 大 的 困难 。 同 样 地 , WFAA Re RE 
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TO EET He AD MAAS] RE El ZR AAE: 
般 。 预 计 到 乞讨 行为 会 对 他 们 的 效用 产生 负 而 影响 , 感到 内 次 
的 施舍 考 也 许 能 够 避免 他 们 自身 的 偏好 发 生 不 利 的 转变 。 


12.3 爱情 与 婚姻 


在 现今 的 时 代 , 男女 之 间 -- 般 只 有 在 真心 相爱 ,或 者 从 性 接 
触 以 及 其 他 接触 中 建立 起 其 他 强烈 的 感情 联系 时 , 才 会 结婚 。 
多 番 的 搜寻 .修整 仪容 以 及 其 他 策略 都 是 为 了 过 见 理想 的 配偶 
EPHE. RIRH, 在 全 世界 的 婚姻 “市 场 " 中 , 这些 策 略 是 极为 
复杂 的 。 
为 了 分 析 爱 以 及 其 他 感情 对 偏好 和 行为 所 产生 的 后 果 , 我 
(TEE f 的 效用 函数 表示 为 : 
Us = (Xr, Mims Arms Com) (12.6) 
At, Mm SPER f PBS BE m 结合 的 变量 ; 4, 为 女性 
了 所 感觉 到 的 对 男性 六 的 爱 和 其 他 联系 ;Ca 为 如 果 他 们 结婚 ， 
那么 film 所 进行 的 转移 支付 。 我 假定 , A 与 好 是 互补 品 , A 
此 某 个 个 体 更 有 可 能 与 自己 所 爱 的 人 结合 : 
FU/aMaA >ü (12.7) 
注意 , 式 (12.7}) 并 不 取决 于 3U/3A 的 正 负 符号 。 一 场 婚 
姻 可 以 在 具有 强烈 的 感情 的 同时 导致 更 低 的 效用 (3U/8A4 < 
0)。 出 于 乐意 接受 性 虐待 以 及 其 他 病态 原因 , 某 一 个 体 有 叮 能 
与 另 一 个 从 精神 上 或 者 肉体 上 对 其 进行 “ 虚 待 "的 个 体 结合 在 一 
Rh, YR RSRRBO-TE MR’ Sit HRT EGY Te 
结婚 , 但 她 还 是 希望 辟 免 俊和 到 这 样 的 个 体 。 
本 节 的 以 下 内 容 将 讨论 更 常见 的 -种 情形 , 即 革 一 个 体 对 
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好 的 配偶 感到 倾 训 和 爱恋 COU/3a >0)。 我 还 意识 到 , 尽管 对 
ANA, 爱 是 必 不 可 少 的 , (AA eG EA & Pea OE A 
对 孩子 ,财富 .社会 地 们 以 及 其 他 “ 育 好 品 " 所 造成 的 影响 。 
这 些 其 他 喜好 品 (Q ;的 婚姻 生产 郧 数 可 表示 为 : 
Qin = QCY). Ym) (12.8) 
AB, Ys( 代 表 Y, 和 了 。) 分 别 为 男性 和 女性 的 特征 ,这些 特 征 
决定 了 QKF FH 











aQ/aY > 0, aq [a eY¥n 20 (12.9) 
为 简单 起 部 ,我 假定 , Q 是 个 人 物品 ,因此 ， 
Q,+ Q,, = Q {12.103 


AH, QQ, 分 别 为 了 和 m HA. 

如 果 爱 与 婚姻 并 不 存在 联系 一 一 有 可 能 婚姻 是 由 父母 安排 
的 ,他们 并 不 关心 自己 的 孩子 是 否 爱 他 们 的 配偶 一 一 在 -个 完 
全 竞争 的 婚姻 市 场 中 , 只 有 当 生 产 烟 数 中 的 交 丸 导数 为 正 的 时 
R, Ys 取 值 很 高 的 人 才 会 组 合 在 一 抉 。 也 就 是 说 , 只 有 当 Yn 
AY, 在 生产 婚姻 产 出 的 过 程 中 互 为 互补 晤 时 , Y, AY, BOA 
的 人 才 会 组 合 在 一 块 。 相 反 , 如 果 这 个 二 阶 导 数 取 值 为 负 一 一 
如 果 Ys 彼此 之 间 互 为 替代 品 , 那么 高 Ys 值 的 个 体 将 会 与 低 
Ys 值 和 的 个 体 结合 (参见 Becker, 1991 年 ,114 页 )。 因 此 , 当 爱 在 
婚姻 中 并 不 重要 时 ,一 个 完全 竞争 市 场 中 均衡 的 燃 姻 组 合 将 仅 
仅 取 决 于 YQ/aY/oY, HAS. RT a P A E SSR 
据 配 侦 各 自在 生产 产 出 时 的 生产 力 ,将 均衡 组 合 下 的 产 出 在 配 
偶 之 问 进 行 分 配 。 

然而 , 在 现今 时 代 , 爱 通常 是 婚姻 的 一 个 必要 条 件 。 爱 意味 
着 利他 主义 ;如 果菜 一 个 体 的 处 境 远 远 好 于 她 所 喜欢 的 配偶 的 
处 境 ,那么 她 将 通过 人 金 镜 以 及 其 他 方式 对 她 的 配偶 子 以 帮助 。 
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这 些 捐 助 缩小 了 他 们 各 自 所 拥有 的 资源 中 存在 的 彼此 不 均等 的 
状况 。 为 简化 讨论 ,我 假定 , 婚姻 中 的 爱 是 如 些 的 强烈 , 以 至 于 
对 相对 贫穷 的 配偶 进行 捐助 会 使 他 们 的 收入 相等 ; 


QF = Qa = 5 Qn (12.11) 


AP, Q "为 对 配偶 进行 捐助 后 的 收入 。 

究竟 是 什么 决定 了 那些 除非 相爱 和 否则 不 结婚 的 并 且 也 花 视 
婚姻 物 品 的 男 福 和 女性 之 间 的 组 合 呢 ?我 没有 对 爱 的 程度 进行 
区 分 ,因而 一 对 夫妇 要 么 是 深 爱 对 方 , BARDEM. URE 
入 爱河 的 可 能 性 并 不 取决 于 个 体 的 特征 , 那么 各 种 组 合 所 物 成 
的 均衡 集 似 乎 主要 由 双方 的 特征 是 互补 品 还 是 替代 品质 决定 。 
比如 说 , 和 如果 双方 的 特征 互 为 葵 代 品 , 凤 如 果 式 (12.9) 中 的 导数 
HUA AT, 那么 当 双 方 相爱 的 时 候 , HERES TA le) PG 
在 BR, E a PER eB TAR A eT RB PE A H PE eT ILS 














MATE. 


我 所 搞 述 的 模型 得 出 的 主要 结论 是 ,尽管 这 种 说 法 听 起 来 
合情合理 , 但 它 实际 上 是 错误 的 。 即 使 相爱 的 可 能 性 并 不 由 个 
入 的 特征 所 决定 ,然而 爱 确实 会 对 性 格 相 近 的 个 体 或 性 属相 反 
的 个 体 是 否 结婚 产生 主要 的 影响 。 加 果 爱 的 存在 使 配偶 的 净 收 
入 相等 [如 式 (12.11) 所 表示 的 那 祥 ] ,那么 当 某 一 个 体 的 婚姻 产 
出 增加 时 ,该 个 体 的 收入 将 会 增加 。 那 么 具有 最 好 的 特征 的 男 
性 和 女性 (了 ,之 Y。 M 2 YA CARES) BB 
过 彼此 结合 ,从 而 使 他 们 的 净 收 入 达到 最 大 ,此 时 无 论 双方 的 特 
征 是 符 代 品 还 是 互补 昌都 没有 关系 ,内 为 当 Yn 5Y, 结婚 时 ， 
在 任何 婚姻 中 都 会 实现 最 大 产 出 。 然 而 ,如果 爱 并 不 重要 ,并且 
如 果 双 方 的 特征 属于 符 代 品 ,那么 ,将 会 与 具有 最 低 Y 值 的 
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女性 结婚 。Yy 的 情况 可 以 类 推 。 

如 果 Y,AY, BAA, 同样 的 论证 表明 , wR Bese 
性 是 相爱 的 话 , 那么 无 论 双方 的 特征 是 互补 品 还 是 替代 品 , 具 有 
次 高 Ys 值 的 男性 和 女性 将 彼此 结合 。 继 续 这 个 思路 意味 症 ， 
当 爱 对 于 婚 媚 来 讲 是 必要 的 时 候 , 那么 无 论 务 性 与 女性 的 特征 
在 生产 函数 中 发 生 相互 作用 的 情 帝 如 何 , 我们 都 可 推导 出 一 个 
完全 按 个 性 特征 太 小 排列 的 婚姻 组 合 。 然 而 假若 婚姻 中 没有 
爱 , FEWE C AZERA ERER T Eteh ia, 那么 个 性 
特征 将 按 相反 的 值 进行 组 合 ( 亦 可 参见 Becker 的 讨论 ,1991 年 ， 
126 一 191 页 ,以 及 Lam, 1988 年 )。 

因此 , 爱 可 以 通过 家 庭 背 景 .智商 以 及 其 他 特征 , 改变 婚姻 
HAKH. WR, 这 个 例子 假定 , Y ABMS YARE 
女性 彼此 相爱 ,但 是 ,这 一 假设 并 不 要 求 ,具有 类 似 特 征 的 个 体 
要 比特 征 相 异 的 个 体 更 有 可 能 相爱。 这 一 观点 表明 , 当 特 征 相 
似 的 个 体 相爱 的 可 能 性 与 特征 相 异 的 个 体验 入 爱河 的 可 能 性 相 
等 的 时 候 , 或 考 其 至 当 特 征 相 似 的 个 体 彼 此 相爱 的 可 能 性 稍 低 
的 时 候 , 具有 相似 性 格 的 男性 与 女性 趋向 于 结合 在 -起 。 

如 果 具 有 较 高 的 特征 值 的 男性 与 女性 喜欢 彼此 结合 在 一 
起 ,那么 他 们 将 会 对 寻找 对 象 的 过 程 作 出 安排 ,以 便 提 高 彼此 相 
遇 的 可 能 性 。 他 们 将 成 为 邻居 , 一 起 参加 俱乐部 以 及 教会 活动 ， 
在 那里 找到 与 他 们 一 样 背 景 的 个 体 并 成 为 朋友 ,或 者 一 起 到 司 
一 所 学 校 上 学 ,等 等 。 

SR EME STRESS HARA KS A, THE 
者 并 不 希望 碰 到 他 们 一 样 , 一 些 具 有 低 的 Ys A PA ORE 
图 过 到 具有 高 的 Ys (OTR FPS SIMA. ABURM 
他 们 高 收入 的 配偶 那里 获得 转移 。 实 际 上 , 如 果 在 婚姻 产 出 中 ， 
Se SEMPER WB, 那么 即使 因为 在 转移 发 生前 具 
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BRAD Y 秆 的 个 体 的 收入 高 于 婚前 的 下 入, 所 以 他 们 并 不 能 获 
得 转移 , 他 们 也 情愿 与 具有 高 了 值 的 个 体 成 为 配偶 。 作 为 一 种 
引诱 , HAR Y 值 的 个 体 可 能 其 至 屋 意 签 下 婚前 协定 以 及 作出 
其 他 基诺 ,以 使 得 从 具有 高 Y 值 的 配偶 姓 所 获得 的 转移 降低 到 
最 低 的 程度 。 但 是 双方 趋向 于 在 婚 后 对 这 些 协定 进行 重新 协 
商 , 因为 具有 高 Y 值 的 个 体 希 望 对 相对 贫穷 的 .他 们 所 深 爱 的 
具有 较 低 了 值 的 配偶 进行 指 助 ,而 这 些 配 偶 也 愿意 接受 这 些 指 
助 。 由 于 事先 预料 到 这 一 点 ,具有 贞 了 值 的 个 体 将 尽 可 能 避 开 
HAR Y OA, 而 选择 高 Y BRT, 

实际 上 , 爱 的 存在 限制 了 这 际 产 出 在 对 男性 和 辫 性 进行 婚 
配方 面 所 扮演 的 角色 , 国 为 爱 大 大 减少 了 可 行 的 婚姻 产 山 的 分 
Bc. Becker 和 Murphy(1994 年 ) 对 可 行 的 价格 体系 与 不 同类 型 
EBM. ME RA Ny BAS zi ERA 
性 的 分 析 。 

尽管 由 十 教育 ,家庭 背景 智商、 入 种 以 及 其 他 特征 方面 的 
原因 ,现代 社会 在 婚姻 的 组 合 方 面 呈现 出 强 的 正 向 组 合 ( 傅 见 
Becker, 1991 年 , 119 GL), 然而 这 并 不 一 定 意 昧 着 这 些 特 征 在 生 
产 婚 姻 产 出 中 互 为 互补 帅 。 本 章 所 得 出 的 主要 结论 是 , 爱 的 存 
在 导致 了 正人 向 的 转 征 组 合 ,即使 对 于 互 为 替代 品 的 特征 来 讲 也 
是 如 此 。 尽 管 这 个 结论 与 直观 的 看 法 相反 , 然而 在 这 去 的 及 个 
世纪 中 , 爱 在 婚姻 中 显得 越 来 越 重 要 , 这 可 能 通过 家 庭 背 景 以 及 
其 他 个 信和 社会 特征 ,增加 了 正 向 性 格 组 合 的 程度 。 























12.4 变幻 无 常 的 爱 与 离婚 行为 


“匆忙 结婚 是 要 吃 后 悔 药 的 "是 一 名 古老 的 先哲 名 训 , 这 名 
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话 的 食 义 是 ,即使 是 最 深切 、 最 充满 激情 的 爱情 常常 也 并 不 长 
入。 随 着 思想 的 日 渐 成 熟 ,通过 与 爱人 共同 生活 所 加 深 的 了 解 ， 
以 及 生活 中 的 种 种 困难 所 导致 的 不 可 避免 的 夫妻 摩擦 ,常常 把 
对 配偶 的 爱 转 变 为 对 配偶 的 冷漠 .厌恶 . 轻 茧 以 及 其 他 令 人 难受 
的 情感 。 

尽管 深 深 地 沉醉 在 爱河 之 中 , 然而 有 远 匈 的 个 体 还 是 强 追 
自己 认识 到 , 他 们 现在 所 沉醉 十 其 中 的 爱情 可 能 并 不 会 长 入 。 
一 般 说 来 , 当 配 侦 的 爱 如 明媚 的 阳光 般 光 芒 四 射 的 时 候 , 对 昂贵 
的 礼物 ,嫁妆 以 及 其 他 礼物 的 需求 都 会 大 大 上 开 。 当 夫妻 间 的 
爱 消逝 并 且 双 方 寻 求 离婚 或 者 分 居 作 为 解决 间 题 的 一 种 手段 的 
时 候 , 婚前 所 订立 的 关于 财产 分 配 ,抚养 孩子 以 及 其 他 义务 分 担 
的 协定 是 很 有 意义 的 。 
如 果 楚 止 离婚 ,那么 有 远见 的 个 体 将 会 推迟 结婚 的 时 间 , 直 
到 他 们 相信 他 们 的 爱情 能 经 受 住 生活 的 沧桑 变迁 而 廷 续 下 去 的 
时 候 才 会 结婚 。 与 此 同时 ,在 选择 伴侣 的 过 程 中 , 他 们 也 不 会 太 
看 重 变幻 无 常 的 爱情 , 而 更 多 地 把 注意 力 放 在 具有 持久 性 的 特 
征 的 选择 上 。 另 外 , 当 配 侦 们 不 能 够 轻易 离婚 时 , 他 们 更 有 可 能 
去 试图 培养 和 维系 他 们 之 间 的 爱 , 因为 他 们 必须 继续 容 灵 对方。 
当 瑟 侦 间 的 爱 转变 为 一 种 痛苦 和 仇恨 时 ,彼此 在 -起 生活 就 会 
像 地 狱 般 。 爱 是 可 以 “培养 和 维系 ”的 ,因为 爱 的 发 展 和 减少 这 
IFAD IME, MERIT AMAR BA ROD 

虽然 , 当 离婚 是 件 轻而易举 的 事情 时 , 培养 和 维系 爱 的 动力 
足 相 当 弱 的 ,因为 失去 爱情 的 个 体 可 以 寻求 更 满意 的 第 “次 婚 
姻 。 尽 管 离婚 的 个 体 都 宣称 , 他 们 不 再 爱 自 己 共 前 的 配偶 , 然而 
可 轻易 地 与 配偶 离婚 可 能 解释 了 为 什么 他 们 不 试图 维系 他 们 之 
Hi] FY 2 

在 学 业 以 及 其 他 活动 中 , 父母 离异 的 孩子 的 表现 要 比 家 庭 
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完整 的 孩子 的 表现 闫 (参见 Beller and Chung, 1992 年 ), 然而 这 
并 不 意味 着 是 离婚 才 引 起 孩子 的 表现 变 差 。 因 为 父母 通常 只 有 
在 不 断 地 争吵 以 及 产生 其 他 紧张 的 家 庭 关系 后 才 会 离婚 。 接 触 
这 些 紧张 的 气氛 给 孩子 造成 的 危害 要 甚 于 离婚 本 身 所 造成 的 危 
害 。 

但 是 爱 本 身 的 内 生性 表明 ,即使 争吵 和 其 他 紧张 气氛 对 孩 
昱 所 造成 的 危害 甚 于 离 刀 本 身 , ATR A e A E, 
孩子 仍 可 能 会 得 到 好 处 。 当 父母 下 随时 离婚 时 , BAT ES 
多 地 进行 争吵 , 因为 他 们 将 更 少 地 为 维系 他 们 之 间 的 爱 以 及 和 和 
谐 的 家 庭 气氛 而 进行 投资 。 与 随时 可 以 离 罗 的 父母 亲 相 比 , 那 
些 彼此 “依附 "的 父母 会 更 努力 地 维系 他 们 之 间 的 爱 , 或 者 至 少 
和 了 睦 相 处 。 当 父母 亲 受 到 诱 使 , 从 而 为 维系 真诚 的 甚至 温暖 的 
关系 而 进行 投资 的 时 候 , 孩子 就 可 以 在 一 个 更 好 的 家 庭 氛 围 中 
成 长 。 
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266, 268 ~275, 291, 292 

广告 与 福利 and welfare. 265, 284—290 

关于 广告 的 不 正确 假设 incorrect assumptions about. 
269, 270 

广告 宣传 的 模型 model of. 268~277 

作为 广告 商品 的 互补 品 as complement of goods ad- 


vertised. 2272 一 2277 
广告 宣传 与 消费 者 剩余 之 间 and consumer surplus. 275 一 
的 关系 277 
广告 的 曲牌 of brands. 288, 289 
过 去 ;过 去 对 现在 偏好 的 影响 Past: influence on present pref- 
erences. 5~8 


过 去 在 当前 偏好 形成 的 过 程 role in formation of current 


中 所 扮演 的 角色 preferences. 151-~-176. 
PY Se RRMA See also Childhood experi- 
ences 


过 去 行为 与 投票 行为 Voting, past behavior and. 4 





H 


BW RMA, 与 成 年 后 偏 
好 的 关系 


BENT Za. 参考 孩提 
时 代 的 经 历 
孩子 的 照料 成 本 与 家 庭 规模 


BF SAG 


HS SLBA. 参考 毒品 
消费 
“好 的 ”商品 
合作 行为 
Eth ik 
作为 互补 品 的 广告 宣传 和 商 
Hs 


互补 性 :强度 ,与 行为 的 关系 
当前 和 过 去 消费 之 间 的 互补 
FE. 亦 可 参考 邻近 互补 性 


HR. BRAM 
FATER 


XHHRI 363 


Childhood experiences, and 
adult preferences. 4, 7, 9, 13, 
29, 165~169, 197,198, 207, 
208 

Childhood abuse. See Child- 
hood experiences 

Child care, cost of, and family 
size. 195 


Children, and divorce. 310, 
311 
Heroin addiction. See Drug 


consumption 
“Good” commodity. 263 
Cooperation. 22 
Complements. 10, 115, 155 
advertising and goods as. 
272—277 
Complementarity; strength of , 
and behavior. 88~ 92 
ef current and past consump- 
115, 116, 117, 154, 
155. See also Adjacent com- 
plementarity 
Fertility. See Childbearing 
Rotten-kid Theorem 196, 197, 


tion, 
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婚前 协定 
婚姻 :作为 效用 最 大 化 的 行为 


与 爱情 的 关系 
婚姻 市 场 


婚姻 组 合 


RTA 
继承 :所 承继 的 个 人 和 社会 资 
本 
所 承继 的 父母 亲 的 偏好 
所 承继 的 阶级 属性 . 亦 可 参 
FAN 
RE KEN SAU A a TS 
考察 许 
家 庭 : 家 庭 内 部 的 利他 主义 


家 庭 内 部 的 收入 分 布 


家 庭 中 头 儿 对 家 庭 成 员 的 关 


© 
家 庭 内 部 的 社会 相互 作用 





233 
Prenuptial agreement. 250 
Marriage; as utility-maximizing 
behavior. 193 

and love. 205~ 309 
Marriage market. 190, 224n, 
305, 306 
Marital sorting. 306~ 309 


Envy. 245—249 
Inheritance: of personal and so- 
cial capital. 7, 28 
of parental preferences. 166 
of class. 235, 236. See also 
Bequests 
Household: full income of. 
35n. See also Family 
Family: altruism within. 166, 
167, 196, 197, 200, 204 ~ 
207, 305—309 
income redistribution within. 
195 ~ 201, 250 
caring by head of. 224 ~- 228 


social interactions within. 


OCF pe Bie 

有 头 儿 的 家 庭 . 亦 可 参考 家 
庭 

家 庭 的 全 部 收入 

家 庭 的 头 儿 对 成 员 的 关心 


家 庭 生产 函数 的 解释 力 
家 庭 所 生产 的 商品 :定义 
家 庭 所 生产 的 商品 的 影子 价 
格 
广告 宣传 对 家 庭 所 生产 的 商 
品 价格 的 影响 
家 庭 效 用 函数 的 公 趟 表示 
价格 :价格 上 升 对 成 交 性 消费 
的 影响 
搜寻 最 低 价格 的 成 本 
最 优 价 格 的 决定 
价格 的 持久 性 变化 


暂时 性 的 价格 变化 


关键 词 索引 365 


224—237, 309,310 
utility function. 231 
with head. 233, 234, 249, 
250. See also Household 
Fuli income, of househcld. 35n 
Caring, by family head. 224 ~ 
227 
Household production function, 
explanatory power of. 63 
Household produced commodi- 
ty: defined. 6, 34 
shadow prices of. 34,35, 37 
~ dO 
effect of advertising on price 
of, 51 
Household utility function, for- 
mulation for. 34,35 
Price: rising, effect on addic- 
live consumption. 44 
lowest, cost of search for. 46 
— 49 
optimal, determination of. 
53,54 
permanent change in. 78 一 
83,104n,105n, 175 
temporary changes in. 83 ~ 
88 
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与 消费 的 关系 

过 去 的 价格 , 作为 分 析 上 的 
弱 指 标 

财富 最 大 化 , 垄断 者 的 价格 


价格 对 成 六 性 行为 的 影响 
对 社会 效用 产 出 的 影响 
对 价格 产生 的 社会 影响 
与 总 需求 的 关系 
与 广告 宣传 的 关系 
也 可 参考 交叉 价格 效应 
价 尾 弹性 :与 成 瘤 性 行为 的 关 


系 
长 期 与 短期 价格 弹性 


嫁妆 


健康 ,作为 家 庭 所 生产 的 商品 


交叉 价格 效应 , RHE TT 
的 关系 


教育 :作为 商品 





and consumption. 100 一 109 
Past, as poor instrument in 
analysis. 128, 129 
wealth-maximizing, of mo- 
nopolist. 144, 170 
effect on habitual behavior. 
160~ 165 
effect on social utility-out- 
put. 223 
social influence on. 252 一 
262 
and aggregate demand. 255 
一 202 
and advertising. 282, 283 
See also Cross price effect 
Price elasticity: and addiction. 
80 
long-run versus short-run. 
104~ 109, 112, 129~135, 
139—143, 161 
Dowry. 310 
Health, as household produced 
commodity. 6 
Cross price effect, and addic- 
tive behavior. 111, 117, 118, 
331, 274 
Education; as good. 6 





对 未 来 效用 的 影响 
投资 于 教育 所 获得 的 回报 


对 生产 唱 数 的 影 啊 
与 香烟 消费 的 关系 


与 教育 有 关 的 对 价格 变化 所 
作出 的 不 同 反 应 
父母 在 孩子 教育 方面 的 投资 


教育 方面 的 公共 投资 与 私人 
投资 

阶级 .阶级 的 继承 性 . 亦 可 和 参考 
上 层 阶 级 
戒除 的 可 能 性 
ERE 
进食 量 资本 
经 济 学 分 析 ; 偏 好 在 经 济 学 分 
析 中 的 作用 

在 经 济 学 分 析 中 使 用 弱 的 分 
析 工 具 
精神 恰 悦 的 生产 分 析 


酒精 消费 ,与 有 预见 性 的 行为 
的 关系 
双 峰 分 布 
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effect on future utility. 14 
return on investment in. 14, 
188,189, 196 
effect on production func- 
tion. 36,37, 38, 40 
and cigarette consumption. 
82, 107 
variable response to price 
changes with. 108 
parental investment in. 197, 
200, 204—207, 229, 236 
public versus private invest- 
ment in, 238 
Class; 
237. See also Upper class 
Quit probability. 119,120 
Overeating. 19, 92 
Eating capital. 91 


236, 


inheritance of. 


Economie analysis: role of pref- 
erences in. 3,4 
use of poor instrument in, 
128,129 
Euphoria, 
of. 43,44 


Alcohol consumption; and for- 


production analysis 


ward-looking behavior. 11 
bimodal distribution of. 76 
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以 现在 和 以 未 来 为 指引 的 行 
为 

价格 弹性 

与 消费 税 的 关系 
Sy“ BAR RY 


决策 的 生产 分 析 
军队 中 的 服从 性 


军医 局 局 长 关于 吸烟 与 健康 之 
同 的 关系 的 报 和 


K 
EREA. OS A BIT A 
科斯 定理 
渴望 
口味 :经 济 学 理论 方面 的 不 同 
观点 
m RAIE ETER 
SERE mAAR 


与 潮流 的 关系 
口味 方面 的 差异 


Present and future orienta- 
tion and, 78 
and price elasticities. 80; 
relation to excise tax. 107 
Wine , and “endowment” ef- 
fect. 168 
Decision making, 
analysis of. 46~49 
Armed forces, 
172 
Surgeon General’ s Report on 
Smoking and Health. 82, 112 


production 


obedience to. 


Philanthropy. 211, 212. See 
also Charitable behavior 
Coase Theorem. 229n 
Craving. 36 
Tastes; differing view in eco- 
nomic theory. 31,32 
assumption of stability of. 31 
一 33 
and consumption of addictive 
goods. 35~45 
and fashion. 59 


differences in. 63 





对 歧视 的 口味 . 亦 可 参考 仿 
好 
快乐 :作为 家 庭 生产 的 商品 


快乐 种 类 


L 


老 套 的 推理 
BE Ap REA ER A 


RRETARA 
作为 效用 最 大 化 的 行为 


与 财富 的 关系 
Fil 
与 变幻 无 常 的 爱情 的 关系 


对 和 孩子 的 影响 

FRE DRT A: A 
BARAT ASS MLE 
行为 


定义 
暂时 性 的 价格 变化 对 理性 上 


关键 词 索 引 369 


for discrimination. 181 ~ 

184. See also Preferences 
Pleasure: as househoid-pro- 
duced commodity. 6 


types of. 210,211 


Stereotyped reasoning. 183 
Divorce; effect on personal cap- 
ital. 9 

and addictive behavior. 87 

as utility-maximizing behav- 

ior. 193 

wealth and. 193 

no-fault. 194 

and fickle love. 
311 

effect on children. 311 
Rational addiction; 
66, 67, 72, 100, 113 ~ 118, 
126~143 


utility-maximizing behavior 


309, 310, 


model of. 


and. 
66, 99 
defined. 73 


effect of temporary price 
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净 行 为 的 影响 

突然 停止 法 

元 节制 行为 

成 闻 性 行为 的 特征 

与 不 稳定 的 平稳 状态 之 间 的 
关系 

与 交 义 价格 效应 的 关系 


长 期 与 短期 反应 
理性 行为 ;对 理性 行为 的 限制 
理性 行为 新 横 型 的 影响 


与 时 间 偏 好 的 关系 
理性 选择 理论 


利他 主义 : 察 庭 内 部 的 利他 主 
LITH 


ACR AA) fh EX TT 9 
联邦 政府 的 预算 赤字 


两 分 法 

邻近 互补 性 , pA ETT A 
RE 

邻近 替代 性 


changes on. 83 一 84 
cold turkey ending. 88~90 . 
and binging. 91,92 | 
characteristics of. 93 
and unstable steady state. 
103, 104 
and cross-price effects. 111, 
116,117. 118, 131,274 
long-run versus short-run re- 
sponses. 111,112 
Rational behavior: limits on. 
29 
new model of influences on. 
29 
and time preference. 76—78 
Rational choice theory. 192 ~ 
204, 265, 274 
Altruism; within family. 166, 
167, 196, 197, 200, 204 ~ 208, 
209 
of spouse. 306 
Federal budget deficit. 
197, 228 
Bifurcation. 156 


196, 


Adjacent complementarity, and 
addiction. 72—78, 84 
Adjacent substitution: 79,84 





邻居 与 邻近 地 区 


令 人 紧 线 的 专 件 ,对 成 瘤 性 商 
上 品 的 消费 所 产生 的 影响 


垄断 定价 模型 


菊 断 企业 所 进行 的 广告 宣传 


掠夺 性 行为 


M 


美国 经 济 分 析 局 


美国 人 口 普查 局 


美国 审判 委员 会 


BE :作为 家 庭 生产 的 南 品 . 亦 


可 参考 声望 


N 


南非 的 种 族 歧视 
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Neighbors and neighborhood. 
15, 16 

Stressful events, effect on con- 
sumption of addictive goods. 86 
~88, 157, 164 

Monopoly pricing model. 144, 
145, 146, 170 

Monopolistic firm, advertising 
by. 278 ~ 280, 281 

Predatory behavior. 245 


United States Bureau of Eco- 
nomic Analysis. 152 

United States Bureau of Cen- 
sus. 151 

United States Sentencing Com- 
mission, 186 

Reputation: as household-pro- 
duced commodity. 6. See also 


Distinction 


South Africa, discrimination 


in. 183 
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年 龄 ;时 间 的 边际 效用 





BEE iH BE 


与 音乐 鉴赏 的 相对 价格 的 区 
系 

与 对 环境 变化 的 行为 反应 的 
关系 


与 上 净 可 能 性 的 关系 


与 折 现 率 的 关系 
随 年 龄 增长 对 价格 变化 所 和 作 
出 的 不 同 皮 应 


培训 ;培训 的 回报 率 ， 永 可 会 
考 教 育 
Br SS A K i 
配偶 闻 的 讨价还价 
ACR AY A A et 
程 
配偶 的 利他 主义 行为 
偏好 :取决 于 过 去 和 未 来 消费 


EX 


Age: and marginal utility of 
ume. 40n 
and addictive consumption. 
39,40, 41,42,77, 78 
and relative price of music 
appreciation. 39, 40, 41 
and behavioral responses to 
environmental changes. 48, 
49 
and likelihood of addiction. 
77 
and discount rate. 106 
variable response to price 


changes with. 108 


Training; rates of return to. 
189. See also Education 
Spouse: dependence on. 10 
and bargaining. 194, 195 
growth and decay cf 
love for. 305—309 
altruism of. 306 
Preferences: dependence on past 
and future consumption. 3—8 
defined. 4 








内 生性 偏好 
与 孩提 时 代 的 经 历 之 间 的 关 
系 


扩展 的 篇 好 
篇 好 的 稳定 性 假设 


文化 和 传统 对 偏好 的 影响 
经 济 活动 对 偏好 的 影响 
公共 政策 对 偏好 的 影响 
实际 偏好 与 理想 偏好 


偏好 的 形成 , AR AY Bee TE te 
好 ; 口 际 


品牌 商品 广告 
平稳 状态 的 消费 水 平 :稳定 的 
平稳 状态 和 不 稳定 的 平稳 状态 


Q 


多 重 平稳 状态 


ET. 参考 配偶 
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endogenous. 4, 23 
and childhoad experiences. 5 
~ 8, 12, 30. 165 ~ 169, 
197,198, 207, 208 
extended. 5~8 
assumption of stability of. 7, 
14, 32,33 
influence of culture and tra- 
ditions on. 20,21 
influence of economic activity 
on. 23—25 
effects of public policies on. 
25, 26~28, 201 
actual versus desired. 27, 28 
formation of, 165 ~ 169, 
293 一 301. See also Meta- 
preferences; tastes 
Brand advertising. 288,289 
Steady-state consumption lev- 
els: stable versus unstable. 65, 
67 ~69, 75, 76, 103, 104, 174, 
multiple. 76,85 


Wife. See Spouse 
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歧视 

歧视 

乞讨 行为 与 同情 

全 国 健 康 和 党 养 测 定 调查 
全 国 经 济 研究 局 


全 国 研究 委员 会 , 阻 叶 和 取消 
资格 效应 专门 研究 小 组 


缺乏 预见 性 的 成 冶 性 模型 


R 


A OHK 
人 力 资本 :定义 


在 音乐 鉴赏 方面 徇 极 资 

由 年 龄 决定 的 在 人 力 资 本 方 
面 的 投资 的 减少 

人 力 资本 投资 的 回报 


人 种 与 歧视 


Discrimination. 181—184 
Prejudice. 181 ~ 184 

Begging, and sympathy. 302~ 
305 

National Health and Nutrition 
Examination Survey. 143 
National Bureau of Economic 
Research. 212 

Research Council, 


Panel of Research on Deterrent 


National 


and Ineapacitative effects. 187 
of addiction. 
111,1181,119, 124—127 


Myopic model 


Population growth. 194 
Human capital; defined. 5, 6, 
218; 
invested in music apprecia- 
tion. 36 一 40 
age-dependent disinvestment 
of. 49 
retum on investment in. 188 
~182, 236n 
Race, and discrimination. 


~ 184 


181 





认 知 上 的 不 一 臻 


商品 :把 广告 看 做 商品 


为 商品 所 进行 的 最 优 广告 宣 
传 . 亦 可 参考 家 庭 所 生产 的 
商品 


商品 :商品 种 类 的 扩 懂 
商品 边际 效用 的 增加 


禁 品 
商品 的 独立 性 与 商品 的 成 瘾 性 
消 


4 


商品 市 场 , 完全 竞争 的 商品 市 
场 ,广告 实 传 对 完全 竞争 的 商 
蝇 市 场所 产生 的 影响 
主导 阶级 :于 居 阶 级 所 使 用 的 
行为 准则 

士 雇 阶级 内 部 的 合作 
上 教堂 

与 未 来 效用 的 关系 


关键 词素 引 375 


Tolerance. 74, 100 
Cognitive dissonance. 274 


Commodity; advertising as. 6, 
264 ~ 292 
optimal advertising for. 51~ 
58, 282, 283. See 
Household- produced 


also 
com- 
modity 
Goods: extension of class of, 6 
increase in marginal utility 
of, 36 
banned. 81 
Independence of commodities, 
and addictive consumption of. 
79 
Commodity market, perfectly 
competitive, effect of advertis- 
ing on. 51~58 
Upper class: use of norms by. 
293~ 301 
cooperation within. 294, 295 
Churchugoing. 7, 166 
and future utility. 7, 
78, 166 


t4, 
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与 要 负 社 会 责任 的 行为 
上 瘤 行为 的 效用 最 大 化 
社会 保障 方案 
社会 保障 方案 对 偏好 的 影响 
社会 环境 :个 体 效 用 函数 中 的 
社会 环境 

与 收入 效应 的 关系 

与 价格 效应 的 关系 

定义 
社会 声望 :作为 家 庭 生产 的 商 


izi 
HH 


对 社会 声望 的 渴望 
社会 收入 :定义 


对 效用 产 出 的 影响 


社会 相互 作用 : 受 社会 相互 作 
用 影响 的 行为 和 消费 选择 


历史 的 视角 
理论 


correlation with socially re- 
sponsible behavior. 295-~201 
Utility maximization, by addic- 


tive behavior. 14,15 


Social security program. 25, 
201 
Entitlement programs.‘ effects 


on preferences. 25, 201 
Social environment: in individ- 
ual utility function. 215~ 219 
and income effects. 215 ~ 
224 
and price effects. 223 
defined. 249 
Social distinction: as house- 
hold-produced commodity. 6, 
59—62 
desire for. 210~211 
Social income: defined. 215, 
249 
effect on utility-cutpu. 218 
~224 
Social interaction: behavior and 
consumption choices influenced 
by. 4 
historical view. 210—213 


theory. 213-~-224 





应 用 

BEES RAY Rh S TPE A 
与 定价 行为 的 其 系 

与 效用 的 关系 

分 析 上 的 重要 性 
组 成 因素 

公式 表示 

Fi OEE A BR AI 














~ 





社会 资本 的 个 人 控制 
社会 资本 的 互补 性 投资 


社会 资本 的 互补 性 投资 


社交 网 络 的 内 生性 


身体 活动 ,对 个 人 资本 的 影响 


生活 标准 : 易 引 起 反 态 的 生活 
标准 的 比较 

相对 的 生活 标准 , 与 慷慨 行 
为 的 关系 
生活 方式 

生命 周期 汗 件 :对 成 瘤 性 商品 
的 消费 所 产生 的 影响 , 亦 可 参 
考 收 入 冲击 


applications. 224-- 229 
within family. 224-- 237 
and pricing, 252 -— 262 
Social capital: defined. 5 
and utility. 6,7, 14,28 
analytical importance. 7 
components of. 16 
formulation of. 16n 
accumulation and deprecia- 
tion. 15—23 
personal control of. 17 
complementary investments 
in, 28—20 
Complementary investments, 
in social capital. 18—20 
Secial network, 
of. 17 
Physical activity, effect on per- 
sonal capital. 4, 9, 18, 77 


Standard of living: in invidious 


endogeneity 


comparisons of. 159, 160 
relative, and philanthropy. 
212 

Life style. 18 

Life cycle events: effect on 

consumption of addictive 


goods. 86 ~ 88. See also ln- 
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Pat A Bay ie 


作为 家 庭 所 生产 的 南 品 


失业 对 个 人 资本 的 影响 

时 间 : 家 庭 收入 的 组 成 部 分 
年 龄 与 时 间 的 边际 效用 
与 蔡 代 性 的 关系 


时 间 的 增加 值 
时 间 偏 好 :不 存在 时 河 偏 好 





对 时 间 偏 好 的 批评 
不 变 的 时 间 偏 好 率 
等 于 利息 率 的 时 间 人 篇 好 
对 商品 的 价 烙 的 影响 


SMEENK 


当前 的 时 间 偏 好 , A ie A E 


行为 的 关系 


时 间 仿 好 率 . 亦 可 参考 未 来 


come shock 
Distinction; desire for 6, 210~ 
211 
as household-produced com- 
modity. 59—62 
Bible. 197 
Unemployment, effect on per- 
sonal capital. 9 
Time; component in household 
income. 36 
age and marginal utility of. 
40n 
and substitutability. 155 
increasing value of. 180, 195 
Time preference; absence of. 
38 
criticism of. 62, 63,64 
constant rate of. 68, 69 
equal to interest rate. 70, 
71,77, 78 
effect on price of good. 72, 
73,74 
and adjacent complementar- 
ity. 74,75 
for present, and addiction. 
76,77, 78 
rate of. 101. See also Dis- 





效用 的 折 现 
食物 
收入 :全 部 收入 ,家 庭 的 全 收入 


对 效用 产 出 的 影 啊 


与 犯罪 的 关系 
收入 不 平等 
收入 冲击 ;上 与 消费 的 关系 


与 人 力 资 本 方面 的 投资 的 关 
系 
家 庭 成 员 的 收入 波动 , 对 家 
姓 所 产生 的 影响 
受 民族 象征 影响 的 行为 和 消费 
选择 


书 的 销售 
税收 对 工作 习惯 的 影响 


所 选择 的 商品 . 参考 家 庭 所 生 
产 的 商品 


态度 的 影响 


ARE KS 379 


counting of future utility 
Food. 3 
Income; full , of household. 
35n 

effect on utility-cutput. 219 

~ 224 

and crime. 245, 246 
Earnings inequality. 190,191 
Income shock; and consump- 
tion. 8, 86, 164 

and investment in human capi- 

tal. 48 

268 ~ 275, of family mem- 

ber, effect on family. 227 
Symbols, 
sumption choices influenced by. 
3 
Book sales. 258, 259 
Taxes, effect on work habits. 
163 
Commodity object of choice. 


behavior and con- 


See Household-produced corm- 
modity 


Attitudes, influence of. 181 ~ 
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替代 性 . 与 时 间 的 关系 


AEREA 


同辈 对 社会 资本 的 影响 


HASENIA 


统计 上 的 歧视 
突然 停止 法 


W 


完整 性 

PIER 

为 啤酒 进行 的 广告 宣传 
委托 一 代理 问题 

未 来 效用 的 折 现 


FAR FA EAT aT ER. 亦 可 参考 时 
间 偏 好 


文化 
受 文 化 影响 的 行为 和 消费 选 


182 

Substitutability . 91; and time. 
154,155 

Peer pressure. 
299 

Peers, effect on social capital. 
16, 17 

Sympathy, and begging. 303 一 
305 

Statistical discrimination. 183 
Cold turkey. 88, 89, 90 


162, 176, 298, 


Integration. 17,26, 182 
Tennis. 18 

Beer, advertising for. 283 
Principte-agent problems. 190 
Future utility, discounting of, 
13~ 15, 37, 63, 76, 77, 92, 
101, 106, 156, 157 

Discounting of future utility, 
13~15, 63, 76,77, 92, 101, 
106, 156, 157. See also Time 
preference 

Culture. 20 一 23 


behavior and consumption 





至 

受 传统 习惯 影响 的 行为 和 消 
Rik fh 
文化 资本 的 贬值 率 


乌托邦 的 不 可 能 性 


X 


吸烟 行为 .参考 车 烟 消费 


习惯 性 的 暴力 行为 
习惯 性 的 商品 
习惯 性 行为 


习惯 性 行为 的 互补 性 和 增强 
效应 

习惯 性 行为 的 用 途 

与 想象 性 资本 的 关系 

与 可 持续 的 文化 的 关系 

对 态度 的 影响 

定义 

习惯 性 行为 的 发 展 


习惯 性 行为 的 强度 
与 价格 变化 的 关系 


7 RBM J8I 


choices influenced by. 3 


influenced by  tradition- 
habits. 172 
Cultural capital, depreciation 


rate. 21 


Utopia, impossibility of. 180 


Smoking. See Cigarette con- 
sumption 
Violent behavior, habitual. 9 
Habitual good. 174 
Habitual behavior. 9, 10, 154 
~ 158 
268 ~ 275, complementarities 
and reinforcement in. 9~ 10 
usefulness of. 11, 158 
and imagination capital. 14 
and sustainable culture. 23 
effect on attitudes. 24,25 
defined. 154 
development of. 155, 199, 
200 
strength of. 156, 174 
and price changes. 160 一 165. 


r 
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亦 可 参考 成 瘤 性 行为 ;理性 


行为 
习俗 .参见 传统 


亲 虫 的 选择 , 闲暇 选择 的 分 析 


方法 
现状 的 统治 
宪法 的 重新 制定 


香烟 生产 商 所 具有 的 垄断 力 基 


香烟 消费 :与 过 去 行为 的 关系 


对 个 人 资本 的 影响 
与 消费 税 的 关系 


香烟 消费 的 双 峰 分 布 
与 价格 弹性 的 关系 
与 教育 的 关系 
有 预见 性 锡 行 为 


对 价格 变化 的 反应 

数据 
降低 香烟 消费 的 因素 
两 种 截然 不 同 的 需求 情况 
香烟 走私 行为 


香烟 走私 行为 





See also Addiction; Rational 
behavior 
Custom. See Traditions 
Letsure choices, ways of ana- 
lyzing. 3,4 
Tyranny of the status quo. 10 
Constitution, rewriting of. 171 
Monopoly power, of cigarette 
manufacturers. 112, 144 
Cigarette consumption: past 
behavior and. 4 
effect on personal capital. 9 
and excise tax. 44, 111, 
112, 128 
bimodal distribution of. 76 
and price elasticities. 80 
and education. 82, 107 
and forward-looking behav- 
ior. 82 
response to price changes. 
107, 11—143, 161 
data. 120-~124, 146-~~152 
factors lowering. 144,145 
and bifurcated demand. 155 
Cigarette smuggling. 120,121, 
123,127 
Smuggling of cigarettes. 120, 





想象 力 资本 

消费 ,过 去 和 现在 的 销 费 与 仿 
消费 的 双 妖 分 布 
最 近 以 及 遥远 的 过 去 价格 对 
当前 消费 的 影响 


现在 以 及 未 来 行为 对 消费 的 
影响 
消费 的 广义 概念 , 亦 可 参考 
香烟 消费 

消费 税 ; 香 烟 消 费 税 的 分 析 


请 费 税 对 上 及 硬化 死亡 率 的 影 
ni 
与 走私 行为 的 关系 


消费 税 的 变化 
消费 税 的 数据 
消费 选择 ;对 消费 选择 的 影响 


分 析 的 方法 
当前 的 消费 选择 对 未 来 资本 
FERRI 

消费 者 的 反复 无 常 


关键 词 索 引 383 
121, 123, 127, 149 ~ 152 
Imagination capital. 14 
Consumption: past and pre- 
sent, and preferences. 3~12 

bimodal distribution of. 76 

current, effect of recent and 

distant past prices on. 83 一 

86, 100—109 

effects of present and future 

behavior on. 88, 154,155 

broad conception of. 168. 
See also Cigarette consumption 
Excise tax: and cigarette analy- 
sis of, 44, 45, 1112, 112, 128, 
145 

effect on death rates from 

cirrhosis. 81, 107 

and smuggling. 120,121, 

123, 127, 149~ 352 

variation in. 122 

data for. 148,149 
Consumption choices; influence 
on, 4, 29 

ways of analyzing. 4 

present, influence on future 

capital stocks. 6 


Consumer, fickleness of. 259, 
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384 


消费 者 出 余 与 广告 宣传 


Ele 


消费 者 需求 理 ; 


a 





消费 者 需求 理论 的 重新 闻 述 
消费 资本 :消费 资本 的 积累 


TAREE E 

Bs AS TE BR Woe SE E 3 A e 
狂 行 为 的 关系 

价格 变化 对 消费 资本 的 影响 


生命 周期 经 历 
效用 :取决 于 家 庭 所 生产 的 商 


tin 


现在 和 未 来 效用 之 间 的 联系 


令 大 反感 的 效用 比较 . 亦 可 
参考 福利 
效用 函数 :扩展 的 效用 前 数 





取决 于 个 人 和 社会 资本 存量 


效用 荔 数 的 稳定 性 


260 
Consumer surplus, and adver- 
tising. 275—279 
Consumer demand theory. 210 
~203, 264; 

reformulation of. 34,35 
Consumption capital: accumu- 
lation of. 36,37 

depreciation of. 69 

initial stock of, relation to 
addiction. 75, 83—88 

effect of price change on. 

84,85 

and life cycle experiences. 86 
Utility: dependence on house- 
hold-produced commodities. 5, 
6 

present and future, link be- 

tween. 7 

invidious comparisons of. 158; 

See also Welfare 
Utility function: extended. 4 
一 8 

dependence on stock of per- 

sonal and social capital. 5 ~ 

6, 16, 28 

stability of, 7 





RE PR TT TS Se Ae 
数 

Be RE AY CF a BE 

HEITA HAA ag 
函数 
效用 最 大 化 行为 :效用 最 大 化 
行为 的 昌 模 型 

内 生性 偏好 对 站 由 最 大 化 行 
Ae a 

与 口味 的 关系 

AH EA EIT H A i iE 
信息 ;-- 般 和 特定 的 信息 . 亦 可 
参考 教育 ;信息 





信息 的 搜寻 成 本 


行为 :行为 的 不 稳定 性 
行为 约 东 

亦 末 参考 理性 行为 
行为 准则 ;定义 

与 偏 好 形成 的 关系 


出 教会 制定 的 行为 准则 


行为 准则 的 实施 
性 别 : 与 歧视 的 关系 


EER eo JRS 


for individual in binesehoald, 


213~219 
of family. 231, 232 
of charitable person. 238n 
Urility-maximizing behavior: 
old models of. 4~5 
influence of endogenous pref- 
erences on, 4 
and tastes. 32 ~ 64 
assumption of. 179, 180 
Knowledge: general versus spe- 
cific. 189, 190; See also Educa- 
tion: Information 
Information, cost of searching 
for. 46—49, 158 
Behavior; unstability of. 21 
constrains on. 179,180 
See also Rational behavior 
Norms: defined. 283, 294 
and preference formation. 
293 ~ 301 
formation by churches. 295 
~ 301 
enforcement of. 299 
Gender; 
181--184 


and discrimination. 





386 0 ek ay a 


与 收入 不 平等 的 关系 
性 别 的 劳动 分 工 


+E RF 

需求 弹性 : Sp ROHS PEAT A K Ph 
需求 弹性 的 估计 结果 
与 广告 宣传 的 关系 


与 广告 宜 传 太 竞争 的 关系 
亦 可 参考 需求 的 自身 收入 漳 
柄 酒 .参考 酒精 消费 


寻 租 行为 


Y 


亚 划分 
亚 护 好 
与 广告 宣传 的 关系 


and earnings inequality. 
190, 191 
Division of labor, by gender. 
195,196 
Sexual abuse. 11 
Elasticity of demand; and ad- 
diction type. 43 
estimation of. 44n 
and advertising. 55 一 58, 
265, 278—284 
relation to advertising and 
competition. 278 ~ 284 
See also Own-income elastici- 
ty of demand 


Demand, bifurcated. 156 


Demand function, derivation 
of. 113~117 

Drinking. See Alcohol con- 
sumption 


186, 


Rent-seeking behavior. 


190 


Meta-ranking. 22 
Meta-preferences. 22, 29, 172 
and advertising. 269—275 





烟草 税收 委员 会 


“厌恶 "商品 

衣服 的 选择 , 对 衣服 选择 的 影 
na 

遗产 税 

i 

遗赠 


易 引 起 反感 的 比较 


音乐 鉴赏 , 作为 家 庭 所 生产 的 
商品 


音乐 欣赏 的 边际 成 本 


影响 工作 习惯 的 因素 


影子 价格 ;家 庭 所 生产 的 商品 
的 影子 价格 


消费 高 品 的 影子 价格 
用 实用 主义 者 的 方法 分 析 行 为 
准则 
犹太 人 ,在 从 事 农业 方面 的 比 
较 


关键 词 索引 387 
Tobacco Tax Council. 120, 
148, 149 
“Bad” commodity. 263 
Clothing choices, influences 
on. 4 
Inheritance tax. 244 
Regret. 158 
Bequests. 196 ~ 198, 199, 


200, 201, 205 ~ 207, 209, 228, 
235,244,250 l 
Invidious 
159 


Musie appreciation, as house- 


158, 


comparisons. 


hold-produced commodity. 36 
一 40 

Marginal cost, for music appre- 
ciation, 38 ~41 

Work habits, factors affecting. 
22, 25, 163,164 

of household- 
produced commodity. 35, 37, 
37 一 41 


of consumed good. 69 


Shadow price: 


Functionalist approach to 
norms. 300 


Jews, in farming. 33n 
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有 害 的 商品 
有 害 的 上 冶 行 为 :生产 分 析 


特征 

定义 
有 害 的 习惯 
Ai oe We din, 与 多 个 个 体 间 的 相 
耳 作 用 的 关系 

有 益 的 商品 , 有 益 商 品 的 消费 
所 产生 的 影响 

有 益 的 习惯 
有 预见 性 的 行为 . 亦 可 和 参考 效 
用 最 大 化 行为 


约会 
BIE 


Z 

在 文化 方面 的 时 尚 
增强 效应 

LK. 参考 配偶 
HME 


与 时 间 偏 好 的 关系 
折 现 因子 


Harmful good. 69, 101, 114 

Harmful addiction; production 

analysis of. 43—45 
characteristics of. 74, 78 
defined. 101 

Harmful habits. 155 

Merit goods, and multiperson 

interactions. 241 ~ 245 

Beneficial good, effects of con- 

sumption on, 69 

Beneficial habit. 155 

Forward-looking behavior. 8, 

11, 82; See also Utility-maxi- 

mizing behavior 

Dating. 7 


Vietnam veterans. 87 


Literacy, fashions in. 17, 60, 
258, 259 
Reinforcement. 
101, 156 
Husband. See Spouse 


Discount rate. 156 


9, 74, 100, 


and time preference. 38 
Discount factor. 133, 134, 140 








政府 :政府 进行 的 广告 宣传 . 亦 
可 参考 联邦 预算 赤字 ;公共 政 
策 

政党 市 场 

制度 , 受 传 统 习惯 影响 的 制度 


质量 的 福利 分 析 


中 产 阶级 的 价值 观 
种 族 隔 离 
BARM 


资本 . 参考 具体 的 类 型 
RAAT 

自身 收入 的 需求 弹性 :对 别 的 
个 体 的 休 性 特征 的 贡献 的 自 去 
收入 的 需求 弹性 


对 捐赠 需求 的 自身 收入 弹性 
自私 的 父母 

自私 的 行为 

He 

宗教 ;与 未 来 效用 的 关系 


与 行为 准则 的 建立 的 关系 


KBAR 389 


~ 142 
Government: 
12, 289; See also Federal bud- 
get deficit; public policies 


advertising by. 


Political markets. 190 
Institutions, influenced by tra- 
dition-habits. 171, 172 
Quality, 
279, 280, 282, 290 

Bourgeoise values. 300 
Segregation. 17, 182 

Falling in love. 24, 302, 305 ~ 
309 

Capital. See specific types 


welfare analysis of. 


Capital punishment. 187 
Own-income elasticity of de- 
mand: for contributions to 
characteristics of others. 200~ 
224 

for giving. 239, 240, 241 
Selfish parent. 166, 167 
Selfish behavior. 196, 197 
Self-respect. 212 
Religion: and future utility. 7, 
14, 78, 166 


and establishment of norms. 


295 ~ 300 
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亦 可 参考 上 教堂 
总 消费 行为 


总 需求 和 价格 


HEAL aT A 
TE A RR EAE P W a a BP 


作为 偏好 决定 因素 的 基本 生理 
需要 
作为 消费 资本 存 地 的 体重 


作为 一 种 导 惯 性 行为 的 撒谎 


See also Churchgoing 
Aggregate consumption behav- 
164 
Aggregate demand, and price. 
255 ~ 262 
Criminal behavior. 184—187 
Style, as household-produced 
commodity. 59—62 


Basic biological needs, as deter- 


ior. 


minants of preferences. 3 
Weight(body), as stock of con- 
sumption capital. 91 


Lying, as habitual behavior. 10 
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